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: ملخص
 

و ذلك لبياف أهميتو و مكانتو  و . تهدؼ دراستنا إلى ابراز دور التسويق في تثيمن براءة الاختًاع      
معرفة لراؿ تطبيق التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع و ذلك من خلاؿ الدختًع ودوره في ىذا الامر كونو 

 .منشئي براءة الاختًاع و ماذا يقدـ لو التسويق في تثمتُ براءة اختًاعو
  
و قد أعتمدنا في دراستنا على استبياف متلعقة بدحورين مهمتُ وكلها تصب في فكرة فرضيات الدراسة    

 و قد في برليل الاستبيانات على برنامج الحزمة .وقد تم توزيعو على لستًعتُ في حدود ولاية ورقلة 
  (. SPSS)الاحصائية 

 
وفي الأختَ خلصت دراستنا أف ىناؾ علاقة موجبة بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع و أف التسويق يساعد 

 على تثيمن براءة الاختًاع
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: توطئة

 
كما يعتبر لو بالغ الأهمية ,      إف الاختًاع يعتبر مقياس تقدـ و تطور الددف للخروج من دائرة التخلف 

و باعتبار الجزائر بلد ناميا تسعى دوما لتشجيع الاختًاع لفائدة , في بصيع دوؿ العالم الدتطورة و النامية 
. مواطنيها لرفع من كفاءة انتاجها الوطتٍ الجديد بأيدي جزائرية

  
   يعتبر الدختًع بكونو عنصر مهم بالنسبة للدولة لذا وجب الاستثمار فيو بدا يعود بالنفع   على المجتمع 
وذلك من خلاؿ استخداـ الدعارؼ و تكثيف الدورات و أنشاء الدؤسسات التى تهتم بالدختًع و بتثمتُ 

اختًاعو و ذلك من خلاؿ التسويق ىذا المجاؿ الحيوي الذي يقدـ للمختًع حيز كبتَ لوصوؿ اختًاعو 
. الأكبر شريحة اجتماعية تستعمل ىذا الاختًاع

 
    إف التسويق و تثمتُ الاختًاع مرتبطاف بصفة مباشرة بددي جودة استعماؿ الوسائل الجيدة و الفعالة 
من قبل الدختًع أي إف الدختًع وجب عليو استعماؿ تسويق جيد حتى يستطيع الوصوؿ باختًاعو لأكبر 
عدد من الأشخاص و ذلك بجمع الأفكار و الدعارؼ و لزاولة استغلالذا لرفع من اختًاعها من الرفوؼ 

. إلى الاستهلاؾ
 

وفي ضل ما سبق ذكره تتجلى معالم الإشكالية الأساسية لذذا البحث و التى يدكن صياغتها على النحو 
: التالي

 
الاختراع براءة مـا ىو الدور الذي يقدمو التسويق في تثمين 

 
: تندرج برت الاشكالية الرئسية الاسئلة الفرعية التالية 

 
ما مدى تطبيق التسويق لدى الدختًع في تثمتُ الاختًاع  

ىل علم الدختًع بالتسويق كاؼ لتثمتُ اختًاعو 
 
 

 ب



 

: فرضيات البحث
 الدختًعوف لديهم مستوى منخفض في التسويق: الفرضية الرئيسية الأولى .1
لا توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل : الفرضية الجزئية  .2

 (دوف الجامعي/الجامعي )الدستوى 
 الدختًعوف لديهم مستوى عالي في تثمتُ الاختًاع: الفرضية الرئيسية الثانية .3
     حسب عامل الدستوى لا توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية في تثمتُ الاختًاع:الفرضية الجزئية  .4
 لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع : الفرضية الرئيسية الثالثة .5

: مبررات اختيار الموضوع
: إف اختيار موضوع البحث لو اسباب موضوعية و أخرى ذاتية و ىي كالتالي

من خلاؿ دراستنا الجامعية و بحكم بزصصنا و ميولنا لدراسة الدواضيع التسويقية فموضوع البحث -  1
لو صلة كبتَة بتخصص التسويق الخدمي و بدجاؿ الاختًاعات و تثمينها 

 Copy Right  براءة اختًاع من الجزائر و واحدة من 15بحكم انتٍ حاصل على -  2
France  كما شاركت في عدة ملتقيات وطنية و دولية في ىذا المجاؿ و شرفت الجزائر

 (ؼ,ذ)بديداليات
أطاؿ الله في عمره حوؿ اختيار الدوضوع بحكم انو اشار  (بن قرينة بضزة)بناء على نصيحة الدكتور -   3

.  إلى بربط الحياة العملية بالبحث و كانت نعم النصيحة 
رغبتنا في إثراء ىذا المجاؿ الحيوي الذي يربط علم التسويق بعالم الاختًاعات -   4
ملاحظتنا أف ىناؾ نقص في ما يتعلق بالدراسات و البحوث التى تتطرؽ لدور التسويق في تثمتُ -  5

. الاختًاع
: أىداف البحث

: إف الغرض من تناولنا لذذه الدراسة ىو لزاولة برقيق الأىداؼ الآتية
. لزاولة إبراز أهمية التسويق و دوره في تثمتُ براءة الاختًاع -  1
 لزاولة إحداث وعي لدى الدختًعتُ بضرورة تعلم علم التسويق -  2
  لزاولة لفت أنضار الباحثتُ لأهمية الدوضوع للتخصص أكثر مستقبلا في نفس المجاؿ  -   3

: أىمية البحث
     تكمن أهمية ىذه الدراسة في مستوى لصاح الدختًع من خلاؿ تطبيق الجيد للتسويق لتثمتُ اختًاعو 

و كذا دور التسويق في الصاح ىذا الاختًاع كما براوؿ اف تفسر ىذا الدور من خلاؿ عرضو بكيفية 
بسيطة وسهلة الاستيعاب لوضعو في متناوؿ الباحثتُ في ىذا المجاؿ كما يعتبر سدا لبعض الفراغ الدوجود 

. في موضوعات تسويق الاختًاع في مكتبة الدعهد

 ج



 

: حدود البحث
     اقتصرت الدراسة في جانبها النظري على دراسة التسويق و الاختًاع و لستلف جوانبهما و بالنسبة 

 و المجاؿ الدكاني بعض الدختًعتُ 04/2016للجزء التطبيقي حددت الدراسة من حيث المجاؿ الزمتٍ 
الدتعاونتُ مع مشتلة الشباب ورقلة   

: منهج البحث و الأدوات المستخدمة
بالنسبة للجزء النظري من أىم الدراسات ,      بهدؼ معالجة موضوع الدراسة استخدمنا الدنهج الوصفي

أما بالنسبة للجزء ,السابقة و الكتب و الدقالات العلمية و الدداخلات التي طرحت في الدلتقيات العلمية 
التطبيقي استخدمنا فيو الدنهج التحليلي حيث بست معالجتو باستخداـ نموذج الاستبياف مع احد 

.  الدختًعتُ الذي قاـ بتسويق اختًاعو و قد تم الاعتماد على الدقاربة و الدقارنة و منو التحليل
: صعوبات البحث

: عند قيامنا بإعداد البحث وجهتنا بصلة من صعوبات من بينها
. صعوبة إيجاد مؤسسة تهتم تسويق الاختًاع أو تثمينو للقياـ بدراسة ميدانية  -  1
 برفظ الدختًعتُ في الكشف عن الدعلومات لاختًاعهم باعتبارىا معلومات حساسة  -  2
صعوبة تثمتُ الاختًاع من قبل الدؤسسات الوطنية الدعتمدة على حد تعبتَىم -   3

: ىيكل البحث
:  التعرض لدبحثتُ أساستُ و هماالفصل الأولسنحاوؿ في 

في الدبحث الأوؿ يتم التطرؽ إلى مفهوـ دور التسويق وخصائصو و تثمتُ و تسويق الاختًاع 
 الاختًاع براءةفي الدبحث الثاني يتم التطرؽ للدراسات السابقة التى تناولت 

:  التعرض لدبحثتُ أساستُ و هماالفصل الثانيسنحاوؿ في 
. في الدبحث الأوؿ يتم التطرؽ لدنهجية الدراسة و الأدوات الدستخدمة في الدراسة

. في الدبحث الثاني نتناوؿ فيو نتائج الدراسة الديدانية تفستَىا ومناقشتها
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 انفصم الأول              مفاهيم  انتسىيك وتثميه وتسىيك براءة  وتسىيك الاختراع 

 
 : تمهيد

حوؿ نظرية و نظرا لعدـ وجود دراسات  و دور التسويق في ذلك تسويق الاختًاع تثمتُ و موضوع إف 
 بدوضوع الدقاربةارتأينا اعتماد أسلوب  (حسب بحي في الدوضوع)دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع 

وىذا لتبيتُ أهمية و دور التسويق في , كونو الخيار الدلائم و البحث في الدواضيع الدشابهةعن , الدراسة 
 تسويقها و خظة العمل التسويقيةتثمتُ براءة الاختًاع و 

ة  ارتأينا أف نتاولو من خلاؿ مبحثتُ  النظريو لإلداـ أكثر بالدراسة 

 الذي قسم  وماىية و دور التسويق في تثمتُ و تسويق براءة الاختًاع نتعرض فيو إلى المبحث الأول
 أما الدطلب الثاني نتطرؽ فيو ماىية و خصائص التسويق مع دوره و أىيمتو الدطلب الاوؿ إلى مطلبتُ 

 ماىية براءة الاختًاع في الجزائر و تثمينها و التوجو بها للسوؽ

 نتاوؿ فيو ثلاثة الأدبيات التطبيقية السابقة لدوضوع الدراسة نتعرض فيو إلى الذي المبحث الثاني
  الدراسات العربيةالدطلب الأوؿ نعرض فيو ,مطالب

  الدراسات الأجنبيةأما الدطلب الثاني نعرض فيو 

  ميزات الدراسةبم أما الدطلب الثالث خاص 

:                                                      وكاف تقسيم ىذا الفصل كتالي 

 ماىية و دور التسويق في تثمتُ و تسويق براءة الاختًاع :المبحث الأول  

  الأدبيات التطبيقية السابقة لدوضوع الدراسة :المبحث الثاني 
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 انفصم الأول              مفاهيم  انتسىيك وتثميه وتسىيك براءة  وتسىيك الاختراع 

ماىية و دور التسويق في تثمين و تسويق براءة الاختراع  :المبحث الأول
ماىية و خصائص التسويق مع دوره و أىيمتو :  المطمب الأول 

ماىية التسويق : الفرع الأول
الفكر التسويقي على تعريفات كثتَة للتسويق فقد عرؼ على مستوى الدشروع أو الوحدة       اشتمل

الاقتصادية كما عرؼ على الدستوى الكلي ويشتَ الدفهوـ التقليدي أو الضيق وىو تعريف الجمعية 
لرموعة أنشطة الأعماؿ التي توجو انسياب السلع والخدمات من الدنتج إلى ''الأمريكية إلى التسويق أنو 

. 1''الدستهلك 
وأىم ما يديز ىذا التعريف أنو يعد التسويق نشاطا مؤسسيا إلا أف ىذا التعريف لا يخلو من الانتقادات 

: ومن أهمها 
. إهمالو لبعض الأنشطة كبحوث التسويق وتصميم الدنتجات - 
. إلغاء دور البيئة التسويقية- 
. بذاىل الدنظمات التي لا تهدؼ إلى الربح - 
وفى ضوء ىذه الانتقادات فقد حاوؿ العديد من الباحثتُ والدمارستُ تبتٍ أكثر تعاريف واقعية وشمولية - 

: لنشاط التسويق من أبرزىا 
التسويق ىو نضاـ متكامل تتفاعل فيو لرموعة من  : "(Stanton)يعرفو الأستاذ ستانتوف - 1

 2"الأنشطة التي تعمل بهدؼ بزطيط وتسعتَ وترويج السلع والخدمات للمستهلكتُ الحاليتُ والدرتقبتُ 
التسويق ىو النشاط الذي يقوـ على بزطيط وتقديم :" أما لزي الدين الأزىري فيقوؿ في كتابو إف - 2

الدزيج الدتكامل وبزطيط الدنتجات ، الأسعار، التًويج ، البيع و التوزيع الذي يشبع حاجات ورغبات 
 3"الدستهلك  و أىداؼ  الدؤسسة و قدراتها في ظل الظروؼ البيئية المحيطية 

التسويق ىو : " الذي يهتم بالناحية الاجتماعية و الاقتصادية بػ  (rosenberg)ويعرفو روزنبرغ - 3
عملية مواءمة على أساس الأىداؼ والقدرات بواسطتها يتمكن الدنتج من تقديم مزيج تسويقي 

يتقابل مع حاجات الدستهلكتُ داخل حدود  (السلعة ، الخدمات الإعلاف ، التًويج ، التسعتَ  )
 4المجتمع

التسويق ىو الديكانيزـ الاقتصادي والاجتماعي : " فقد عرفو بػ  (Philip kotler )أما كوتلر - 4
. 5والذي من خلالو يشبع الأفراد والجماعات حاجاتهم ورغباتهم بواسطة خلق وتبادؿ الدنتجات 

                                                 
 .18ص  (دار زىراف للنشر والتوزيع : عماف  )التسويق في الدفهوـ الشامل ، : زكي خليل الدساعد  1
  .26 ص 1995، 5الدكتب العربي الحديث الطبعة : الإسكندرية  ). التسويق :  عبد الفتاح لزمد سعيد 2
 .19ص  (1993دار الفكر العربي ، : القاىرة  )بحوث التسويق : لزي الدين الأزىري  3
  .25ص  ( 1995، 5الدكتب العربي الحديث الطبعة : الإسكندرية  ). التسويق  :عبد الفتاح لزمد سعيد  4

1 
philip kotler; benard dubois, marketing management, public union paris 8eme edition 1994 . 
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خصائص التسويق : الفرع الثاني
:      من التعاريف السابقة يدكن استنتاج الدضامتُ التالية عن التسويق

. أف التسويق نشاط متكامل يتكوف من لرموعة من الأنشطة الفرعية - 
. نشاط ديناميكي لو أبعاد اجتماعية واقتصادية - 
نشاط يسعى إلى برقيق أىداؼ الدنظمة في الأجل الطويل من خلاؿ الإشباع الجيد لحاجات ورغبات - 

. الدستهلك الدتعامل معهم بصورة أفضل من الدنافستُ 
نشاط موجو ومصمم مسبقا يتطلب التخطيط والإعداد والدراقبة - 
. نشاط يتضمن عدة أنشطة بحوث التسويق التسعتَ، التصميم ، التوزيع ، التًويج- 

نشاط لا يقتصر على السلع الدادية فقط و إنما يدتد إلى الخدمات غتَ الدلموسة 
: الأركاف الأساسية لدفهوـ التسويق 

   :إف مفهوـ التسويق ىو فلسفة وحالة ذىنية أف الأركاف الأربعة التي يقوـ عليها مفهوـ التسويق ىي 
أف أساس التسويق ىو إشباع حاجات الدستهلك ورغباتو ومدى قدرة  : التوجو نحو العميل- 1

. الدؤسسة على برقيق أىدافها مبتٍ على مدى قدرتها في تلبية متطلبات العملاء
أنو ىدؼ التسويق لا يقتصر على إرضاء العميل بل يهدؼ إلى برقيق أرباح لذا فلا بد  : الربحية- 2

 .من التوازف بتُ إرضاء العميل والربحية
إف أهمية التكامل والتنسيق بتُ لستلف عماؿ الدنظمة ىو الأكفل :  الجهود الكلية للمؤسسة -3

 .للمؤسسة بتحقيق أىدافها لأف الدؤسسة تسوؽ ذاتها في كل وقت يتعامل فيو العميل مع الدوظف 
وىذا نعتٌ أنو من غتَ الدمكن إشباع حاجة الدستهلك بطريقة تتعارض مع :  المسؤولية الاجتماعية -4

. رفاىية المجتمع ومصلحتو لذا فعلى كل مؤسسة أف تلعب دورا مهما في برمل الدسؤولية الاجتماعية
 6دور و أىمية التسويق: الفرع الثالث 
 دور التسويق 

برقيق الرفاىية في المجتمع حيث أنو يقدـ فرص العمل ، وكذا إتباع حاجات ورغبات الأفراد من - 1
. السلع والخدمات وبالتالي برستُ مستوى معيشتهم 

التسويق يلعب دور كبتَ في برستُ معدؿ النجاح في أي مشروع صناعي كاف أـ خدماتي - 2
. تنمية وتطوير الأسواؽ وتوسيع نطاقها- 3
. التنظيم الجيد والسليم لأجهزة التسويق لو دور مهم جدا في ترشيد التكاليف - 4

                                                 
  .40مرجع سابق ، ص :  زكي خليل الدساعد  6
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تنشيط الطلب على السلع و الخدمات أثناء الأزمات الاقتصادية وتوجو الدنتجتُ إلى دراسة سوؽ - 5
. الدنتج قبل الشروع في الإنتاج 

. يدنح للتبادؿ مكانو تبدو أكثر وضوحا وحركة الدنتجات الاعتيادية من الدنتج إلى الدستهلك - 6
دور التسويق يتضمن معالجة منابع مقاومة وبذنب الدنح من قبل بعض الزبائن ولزاولة تغيتَ نظرتهم - 7

. حوؿ الدنتج 
. للتسويق دور في تبيتُ لزاسن الدنتج بالنظر إلى حاجات الفرد - 8
على سبيل الدثاؿ سيجارة غتَ  (لم يخلق بعد  )بعض الزبائن يظهروف رغبتهم في منح غتَ موجود - 9

مضرة بالصحة ، فهنا يظهر دور التسويق من حيث تقسيم السوؽ الدرتقب وتسهيل طرح منتجات 
. وخدمات موافقة لحاجات ورغبات الزبائن 

يظهر دور التسويق في لزاربة استهلاؾ بعض الدنتجات مثل الدخدرات ، حيث يتم لزاربتها - 10
 (...الإعلانات ، الإشهارات ، الدلصقات  )بواسطة لرهودات الإتصاؿ 

أىمية التسويق 
من خلاؿ التسويق في المجالات الدختلفة توصل الكتاب والدمارسوف إلى استخلاص أهمية التسويق والتي 

:                                                            تتمثل فيما يلي 
زيادة حجم السلع الدتداولة خلاؿ منشآت التسويق بشكل كبتَ : زيادة حجم السلع الدتداولة - 1

وعندما تنظر إلى الأرقاـ وكيفية السلع الدتداولة في الدنشآت الجملة والتجزئة نستطيع أف نتبتُ ىيكل 
. 7التوزيع داخل المجتمع 

يدثلوف ربع العاملتُ في أي موقع فهم الذين يعملوف في : الأفراد الذين يعملوف في النشاط التسويقي - 2
الدنشآت التوزيع ، القوة البيعية التي تعمل لدى الدنتجتُ بالإضافة إلى الذين يعملوف في النقل ، التخزين ، 

. 8الاتصاؿ والدنشآت التمويلية وفي البحوث التسويقية وفي وكلاء الإعلاف 
فرص العمل الدتاحة في النشاط التسويقي كثتَة جدا وىذا ما يؤدي إلى : توفتَ فرص العمل - 3

امتصاص البطالة وبالتالي رفع مستوى الدعيشة للعاملتُ في ىذا المجاؿ لأنو يعطي عائد أكبر في المجالات 
. 9الأخرى 

مع الزيادة في الاستثمارات الدولية والدشاريع الدشتًكة الدولية أصبح ينظر :فرص الأسواؽ الخارجية - 4
إلى العالم كسوؽ واحدة للسلع الدنتجة في بلداف لستلفة وبالتالي ظهور فرص حالية ومستقبلة للمبيعات 

                                                 
  .20ص ( 1983 ، 3الدكتب العربي الحديث الطبعة : الإسكندرية  )التسويق :  عبد الفتاح لزمد سعيد  7
  . 34مرجع سابق ، ص :   لزمد عصاـ الدعري  (9  8) 
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في الأسواؽ الخارجية وىذا ما أدى بالدؤسسات المحلية تبتٍ إستًاتيجية ىدفها التوجو لضو الأسواؽ 
 . 10الخارجية 

 أصبحت الدؤسسات تعطي أهمية قصوى للنشاط التسويقي :أىمية التسويق بالنسبة للمؤسسة - 5
نظرا لتأثتَه الكبتَ على لصاح الدؤسسة ، ويدكن أف تبتٌ الأوضاع الدختلفة لدكانة وأهمية التسويق في 

: الدؤسسة حيث 
. أف التسويق لو أهمية متساوية مع الوظائف الأخرى مثل الإنتاج ، التمويل ، و الأفراد - 
تركز بعض الدؤسسات على وظيفة التسويق باختيارىا مركز الاىتماـ والوظيفة الرئيسية في الدؤسسة ، - 

. وأف الإدراؾ الأخرى تستخدـ كوظائف مدعمة للجهود التسويقية 
الوظيفة التسويقية ىي التي تأخذ دور الدنسق والوظيفة الإنتاجية لتحويل احتياجات الدستهلك على - 

منتجات ذات قيمة وبرقيق الإشباع الدطلوب ، وبناءا عليها تقوـ الإدراكات الأخرى بتخطيط أوجو 
. 11الدختلفة لتحقيق ذلك الغرض 

إف اتساـ تسويق براءة الاختًاع يدتاز بالحماية لشا يجعل من عملية تسويقها نضرا  : براءة  الاختراع- 6
لسريتها في غاية الصعوبة إف لم يكن الدستحيل فليس ىناؾ براءات اختًاع والطريقة الوحيدة لدنع التقليد 

الكامل في بضاية الاسم التجاري و ختَ دليل على ذلك شركة كوكا كولا فهي لم تسجل براءة اختًاع بل 
. سجلت الاسم التجاري

تتًتب على خاصية أف تسويق براءة الاختًاع من وجهة :  الدستهلك من وجهة نظربراءة الاختراع * 
نظر الدستهلك فمن الدتوقع أف يكوف للمستهلكتُ ابذاىاتهم وسلوكهم وعليو فإف تقسيم توجهات البراءة 

:  يختلف عنو بالنسبة لكل براءة وبهذا الخصوص نتطرؽ إلى ثلاث نقاط أساسية ىي 
تعتبر الثقة أحد الدتطلبات في قطاع تسويق براءة الاختًاع كما ىي في بقية القطاعات  : الثقة- 

. الاقتصادية فمن الضروري توفر الثقة للمستهلك 
إف نوع الثقة الدطلوبة بالنسبة لبراءة الاختًاع  بزتلف عندىا بالنسبة للتقييم  إذا ليس  : عملية البحث- 

ىناؾ إمكانية لتجربتها قبل الشراء وحتى إذا وجدت فهي ليست متاحة دائما قد تكوف بالنموذج الاولي 
و بناء علاقة مع الدختًع وبالتالي مشكلة البحث قد بسثل قيدا كبتَا من ناحيتتُ أولذا صعوبة خلق الثقة 
وثانيهما فتًة عملية الشراء ونتيجة ذلك لصد أف عملية خلق عملاء جدد في براءة الاختًاع يصبح أمرا 

صعبا  
قد يصعب تكوين تصور عن براءة الاختًاع في ذىن الدستهلك : صورة براءة الاختراع في الذىن - 

لأف كل مستهلك ينضر لذا بشكل لستلف لذا 
                                                 

 
  .40، ص  (مفاىيم واستًاتيجيات )التسويق :  لزمد فريد الصحن 11-  10
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أما بخصوص الدزايا الدتوقعة من شراء براءة الاختًاع يبقى ىو الآخر أمر غتَ واضح ويتًتب عليو تأختَ 
قرار الشراء شكل ملحوظ وللتغلب على الدخاوؼ لدى الدستهلك ىذه الحالة فاف منظمات التى تهتم 

بخدمة براءة الاختًاع  تعتمد على إظهار خصائص و الدزايا للبراءة و التى نفتقدىا في الجزائر وبالتالي يتم 
. الاتصاؿ بهم لخلق صورة ايجابية للبراءة

علما أف ىذه الصورة عبارة عن فكرة أولية عن البراءة وأف تقييمها يختلف باختلاؼ الدستهلكتُ والسبب 
الأمر , يعود إلى أف براءة الاختًاع  لأبد من توفتَ العنصر البشري  الدنتج لذا وىو الدختًع فيها أساسيا 

 .الذي يتًتب عليو لإلداـ العلوـ التسويقية بشكل كبتَ
ماىية براءة الاختراع في الجزائر و تثمينيا و التوجو بيا لمسوق  :المطمب الثاني

 12 ماىية براءة الاختراع في الجزائر: الفرع الأول 
 : (INAPI)المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية  .

  1963 جويلية 10 الدؤرخ في  248/63بدوجب الأمر رقم 
 ىي الذيئة الوحيدة الدخولة في الجزائر لدنح اعتماد براءة الاختًاع

  براءات الإختراع
 و  الإختراع الدتعلق ببراءات 2003 يوليو  19 الدوافق  1424 بصادى 19 مؤرخ في 07-03الأمر 
 البراءة

 .فكرة للمختًع تسمح عمليا بإيجاد حل لدشكل لزدد في لراؿ التقنية  : الإختراع
 .وثيقة تسلم لحماية اختًاع  : البراءة

  (2الدادة  )(INAPI)الصناعية  الدعهد الوطتٍ الجزائري للملكية : المصلحة المختصة
 ( 3الدادة  )شروط أىلية الإختًاع للحصوؿ على البراءة حسب 

  :يجب أف يكوف الإختًاع
 .جديدا -
 .ناتج عن نشاط  إختراعي -
 . قابل للتصنيع -

  إختراع جديد
 نشاط اختًاعي سابق يعتبر الإختًاع جديدا إذا لم يكن مدرجا في

  النشاط الإختراعي
  (5الدادة ) تقنية  أف يكوف غتَ ناتج عن بديهية من حالة

                                                 

12
   2015- اصدرا الدعهد الوطتٍ الجزائري للملكية الصناعية  
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  قابلية التصنيع
  (6الدادة )إف امكن استخدامو في أي نوع من الصناعة 

  لا يعتبر إختراعا
 الدبادىء و النظريات العلمية

 الخطط و الدبادىء الثقافية و التًفيهية المحضة
 مناىج و نظم التسيتَ و التنظيم و الإدارة و التعليم

 طرؽ العلاج و مناىج التشخيص
 لررد تقديم الدعلومات

 برامج الحاسوب
  (7الدادة)الإبتكارات ذات الطابع التزييتٍ المحض 
  ما لا يمكن منحو براءات الإختراع 

 .الأنواع النباتية و الأجناس الحيوانية و طرؽ الحصوؿ عليها
 .ما يكوف لسلا بالنظاـ أو الأداب العامة

 ( 8 الدادة) .ما يكوف مضرا بصحة الأشخاص والحيواف و البيئة
 مدة الحماية 

 سنة من تاريخ ايداع الطلب بشرط مراعاة دفع رسوـ التسجيل و رسوـ الإبقاء 20مدة الحماية ىي 
 (9الدادة ).على سرياف الدفعوؿ
 الحقوق المخولة 

(. 10 الدادة) ملكية الإختًاع يدكن أف يكوف مشتًكا
 (.10 و11 الدادة)يدكن إستعمالو أو بيعو أو يدكن منح تراخيص كما يدكن أف تورث 

  شهادة الإضافة 
يدكن إدخاؿ تغيتَات أو برسينات أو إضافات تسلم بنفس شكل الذي تم للبراءات الرئيسية تنتهي 

  (15الدادة ).صلاحيتها مع البراءة الرئيسية
  إختراع الخدمة 

 (17الدادة ). بينها و بتُ الدختًع الحق في الدلكية إذا لم تكن اتفاقية خاصة (صاحب العمل)للهيئة 
  الاختراعات السرية

 ىي الاختًاعات التي تهم الأمن الوطتٍ  
   الإيداع
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 :بتقديم طلب كتابي وملف يتضمن 
  إستمارة طلب الإختًاع 

 وصف الإختًاع مع مطلب على الأقل
 الرسومات عند اللزوـ

 (20الدادة )الوصف الدختصر 
  الفحص

تقوـ الدصلحة الدختصة بالتأكد من أف الشروط الدتعلقة بإجراءات الإيداع متوفرة و كذا إذا توافق الطلب 
 ( .8 و 7 و 3الدواد )مع الشروط الدذكورة سابقا 

  الإصدار
تصدر براءة الاختًاع بعد فحص شكلي وفحص للمضموف وىذا برت مسؤولية الطالبتُ و بدوف ضماف 

 (.31الدادة).سواء تعلق الأمر بجدية أو واقع الإختًاع, 
 و 32الدادة ). كما تسجل البراءات الصادرة في سجل البراءات و تنشر في النشرة الرسمية للبراءات

33.)  
 13المفاىيم الأساسية المتعلقة بموضوع التقويم والتثمين : الفرع الثاني 

 توجد عدة مصطلحات تطلق على العلاقة بتُ النقود والسلع ىي التثمتُ، القيمة، والثمن، 
والسعر، ويتطلب الأمر لتحديدىا وجود خبتَ مقوـ أو مثمن، كما أف الاصوؿ الفكرية خصوصية عند 
التقويم وكل ذلك يؤثر إلي حد كبتَ على عملية التقويم أو التثمتُ، لذا فإف الأمر يقتضي التعرؼ على 

: مفهوـ التثمتُ وعمل الدثمن وىذا ما سنوضحو فيما يلي

 :ماىو التثمين : أولا 
ويحتاج إعداد التثمتُ لإجراءت مثل دراسة السوؽ . التثمتُ ىو عبارة عن رأي مهتٍ احتًافي من الدثمن

وبصع البيانات والدعلومات الدطلوبة عن الأصوؿ وبرليل تلك الدعلومات ومن ثم يصدر الدثمن رأيو الدهتٍ 
. بناء على الدعرفة والخبرة

ويعتبر التثمتُ ضرورياً للأصوؿ الدلموسة وغتَ الدلموسة مثل أصوؿ الدلكية الصناعية والعقارات الشخصية 
ومباني الشقق والمجمعات ومباني الدكاتب ومراكز التسوؽ والدباني الصناعية والزراعية والدعدات والآلات 

.    وحقوؽ الدلكية الفكرية والدمتلكات الشخصية

                                                 

 الأسس العلمية للتقويم والتثمتُ فى الفكر والتطبيق الاقتصادى: لزمد عبد الحليم عمر / د.أ  13
 .ـ2002 (جامعة الازىر )والمحاسبى ، 
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وبزتلف الأسباب التي تدعو إلى إجراء التثمتُ وىي تتًاوح بتُ الحاجة الى التثمتُ عند شراء الأصل أو 
. بيعو أو رىنو أو لأغراض الزكاة أو التأمتُ أو البناء

وفي القطاعتُ التجاري والصناعي يتم التثمتُ بهدؼ الحصوؿ على بسويل أو مساعدة العملاء في 
عمليات دمج الدؤسسات أو بيعها أو شرائها أو لأغراض إعداد التقارير الدالية وفي حالات الإفلاس 

. وإعادة ىيكلة الشركات وفي القضايا القانونية والفصل في الدنازعات وفي التخطيط الإستًاتيجي

 إف عملية برديد الثمن أو القيمة في الفكر الاقتصادي الرأسمالي تتم من خلاؿ :المقوم أو المثمن: ثانيا
جهاز الأسعار في الأسواؽ، وجهاز الأسعار ىذا ليس مؤسسة أو جهة لذا وجود خارجي وإنما ىو بذريد 

يريد استًداد تكاليف الإنتاج بالإضافة إلى  (الذي يدثل العرض)لفكرة التقاء العرض والطلب، فالبائع 
ويدثل )ىامش الربح ويأمل أف يحقق أكبر قدر من ىامش الربح وبالتالي يريد البيع بأعلى سعر، والدشتًى 

يريد الحصوؿ على              (الطلب
أقصى منفعة، بأقل مبلغ يدكن دفعو، وفي إطار ىذا التدافع بتُ قوى العرض والطلب تعمل اليد 

الخفية عملها للوصوؿ إلى نقطة الالتقاء بينهما وبالتالي برديد السعر الدناسب للسلعة، ولكن ذلك 
مرىوف كما يقوؿ الاقتصاديوف بسيادة الدنافسة الكاملة أو شبو الكاملة في الأسواؽ والتي من أىم 

عناصرىا وجود بائعتُ متعددين ومشتًين متعددين وعدـ قدرة أي طرؼ منهم على التأثتَ على سوؽ 
السلعة إلي جانب وجود سلع بديلة وتوافر معلومات كافية للمشتًين والبائعتُ عن أحواؿ السوؽ، وىذا 

لا يتحقق في حالات كثتَة خاصة في سوؽ العقارات والقديدة منها على وجو أخص وفي حالة السلع التي 
لا يتوافر عنها معلومات كافية لندرتها ولعدـ ارتباط قيمتها بالتكاليف مثل التحف والجواىر الثمينة، ومن 

ىنا يأتي دور الخبراء الدثمنتُ الذين يدثلوف حكما بتُ الدتعاملتُ ولذا فإنو يشتًط فيهم التأىيل العلمي 
. الكافي والخبرة التى تزيد بالدمارسات الطويلة، فهم الأقدر على برديد قيمة أو بشن السلعة

 
 14طرق و خطة عمل تسويق الاختراعات : الفرع الثالث 

طرق التسويق الاختراعات 

يدكن تسويق الاختًاعات باعتماد وسائل لستلفة عديدة بحسب ما إذا كاف الغرض ىو إبراـ صفقة  

                                                 

 2003 أبريل 6االرياض، الدملكة العربية السعودية، :  لزاضرة بقلم الدكتور فرج موسى 14
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: ترخيص أو تسويق منتج مصنع وبيعو ، وتشمل تلك الوسائل ما يلي 
الاتصالات الشخصية الدباشرة أو عبر الذاتف مع شركات التصنيع والتسويق - 
والإشعارات وعروض التًخيص الدرسلة بالبريد الإلكتًوني والفاكس والبريد والكتيبات - 

. والاستعراضات مثل النماذج الأولية ونتائج التجارب وعروض الفيديو -
واستشارة الخبراء في القانوف والتسويق - ومواقع الأسواؽ الكتًونية -
. والاشتًاؾ في الأسواؽ التجارية والدعارض وملتقيات الشراكة - 
الاشتًاؾ في الدؤبسرات والمحاضرات - والاتصاؿ بالشبكة الدولية - 
والاشتًاؾ في مشروعات البحث والدنشورات التقنية والعلمية - 
والاعتماد على وسائل إعلامية أخرى بدا فيها الإذاعة والتلفزيوف  -ومباشرة بضلات إعلانية - 

وفي حالة التًخيص من الدفروض أف تؤوؿ الاتصالات التمهيدية إلى مفاوضات ولذلك تكوف الإجراءات 
التحضتَية أساسية ، ومن الدمكن زيارة احتماؿ لصاح تلك الدفاوضات بتكوين الفريق الدفاوض اللائق بدا 

في ذلك الخبراء والدشاركتُ والتأكد من أف الدفاوضات بذري على  

الدستوى التنظيمي الدناسب وأف أعضاء الفريق على دراية جيدة بالدوضوع وعلى علم بخلفية نظرائهم 
ويدكن أيجاد بديل جديد سريع التزايد لقنوات الخاصة بتسويق الدنتجات الدصنعة وبيعها على شبكة 

 .إنتًنت وعن طريق التجارة الإلكتًونية 
 

 خطة العمل تسويق الاختراعات

تكوف خطة العمل التمهيدية أساسية في الدرحلة الدبكرة من تطوير الاختًاع بالرغم من أف الكثتَ من تلك 
الدعلومات تكوف أولية ويجب مراجعة الخطة عند الحصوؿ على مزيد من التفاصيل الواقعية مثل أسعار 

التصنيع ومنتجات الدنافستُ وتستخدـ خطة العمل التمهيدية أيضا كوسيلة لتحديد شكل الاستغلاؿ 
الدعتمد عليو وبالإضافة إلى ذلك ، تطلب الجهات الدالية بدا فيها مركز الابتكار والشركات الدالية 

والدصارؼ بخطة عمل وتهدؼ خطة العمل أساسا إلى عرض معلومات واقعية عن الشركة والاختًاع 
والخطط الدتعلقة بالتصنيع والتسويق وىي أساسية أيضا لأنها تبتُ التكاليف والدخل والتمويل والربح 

المحقق خلاؿ الحقبة الدبكرة من قياـ الدشروع حسب الددة الزمنية 
: وتشمل البنود الرئيسية لخطة العمل ما يلي 
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والأىداؼ الدنشودة - 3-وحالة الأسواؽ وتطويرىا - 2-خلفية الأنشطة وملخصاً عنها -1
وخطة تطوير الدنتج - 6-وخطة التسويق - 5-والإستًاتيجية الدعتمدة - 4
وتقييم الأخطار - 9-وأصحاب الدشروع و أدارتو وتنظيمو - 8-وخطة الإنتاج - 7

ولواحق - 12- واقتًاح التمويل - 11-والخطط الدالية والديزانية والإدارة .- 10

: ومن الدهم تقييم الإمكانات والأخطار التجارية للاختًاع أيضا وقد يشمل التقييم الدراحل التالية 

قابلية الاختًاع للتسويق وإمكاناتو وقدرتو على التنافس في السوؽ - 
والدستوى التكنولوجي الدستخدـ -  وجدة الاختًاع والجانب الابتكاري فيو وأىليتو للبراءة - 
والإمكانات والمحيط التجاري - والدسائل الدتعلقة بالعمل -  والاستدامة في لراؿ التصنيع -
. والتزامات الدختًع وصاحب الدشروع والإدارة ومهاراتهم - 

أف حساب قيمة الاختًاع والبراءة الدتصلة بو صعب جدا خاصة من حيث علاقتو بالسوؽ فالبراءة 
لوحدىا تنتج مصروفات فقط وكذلك الآمر بالنسبة إلى تطوير الاختًاع إلى منتج قابل للتسويق وتتغتَ 
قيمة الاختًاع والأخطار التقنية والتجارية الدلازمة لو بشكل كبتَ مع تقدـ عملية تطوير الدنتج وتسويقو 

وغالبا ما ترتفع قيمة الاختًاع لكن جزء بسيط فقط من الاختًاعات الدنجزة في العالم يتحوؿ إلى 
ابتكارات رئيسية وفي العديد من الحالات تنهار توقعات الدختًع بنجاح اختًاعو إذا لم بسنح لو البراءة أو 
لم ينجح الدنتج كما كاف متوقعا او ارتفعت التكاليف إلى مستوى عاؿ أو لم يحقق الدنتج مبيعات جيدة 

. أو دخل منافس إلى الأسواؽ بدنتج جديد أفضل جودة 

وتبرز الحاجة إلى حساب قيمة الاختًاع أو البراءة عادة في سياؽ تسويق الاختًاع ومن خلاؿ التًخيص 
على وجو الخصوص ويكوف ذلك التقييم ضروريا أيضا من اجل برديد سعر البيع إلى شركة ما مثلا ويجوز 

الانتفاع بحقوؽ الدلكية الفكرية أيضا كضماف إضافي للحصوؿ على قرض أو كعوض لاقتناء اسهم في 
شركة وعلاوة على ذلك يصبح التقييم ضروريا عند لزوـ تعويض الدوظف الدختًع على اختًاعو أو في 

. الدنازعات القانونية أو حالات الإفلاس 

وينبغي حساب القيمة التجارية للاختًاع عدة مرات خلاؿ عملية تطوير الدنتج لاتضاح الدعلومات 
الضرورية للحساب وتكوف القيمة التجارية للبراءة لوحدىا لزدودة في اغلب الأحياف إلا أف أهميتها 

التجارية القادمة وبالتالي فاف ابزاذ القرارات بشأف تطوير الدنتجات برمل معها أخطارا تقنية واقتصادية 
. والتقليل من تلك الأخطار ىو جزء أساسي من التخطيط التجاري 
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والى جانب تصنيع الدنتج في مقر العمل قد تتحصل الدؤسسة على فوائد إضافية من خلاؿ التًخيص 
بالانتفاع بالدنتج في الخارج أو بالتًاخيص الباطتٍ أو الدقايضة والدنتجات الجيدة تزيد من رونق الشركة 

والعاملات التجارية وعلى كل حاؿ حتى لو وألصزت الحسابات بعد عملية التطوير فقط ينبغي للدخل 
. الإبصالي للمنتج أف يفوؽ لرموع الاستثمارات والدصروفات كي يكوف الدشروع ناجحاً اقتصادياً 
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الأدبيات التطبيقية السابقة لموضوع الدراسة  :المبحث الثاني
لقد تم تناوؿ دراسة براءة الاختًاع من الباحثتُ و الدارستُ في لراؿ العلوـ الاقتصادية من خلاؿ جوانب 

لستلفة نظرا لأهمية ىذا الديداف و سوؼ لضاوؿ عرض موجز لأىم الدراسات و الأبحاث ذات الصلة 
بدوضوع الدراسة و ذلك حسب التسلسل الزمتٍ ما تيسر لنا و تقسيمها حسب الدراسات العربية و 

 الدراسات الاجنبية  
الدراسات العربية :  المطمب الأول 

براءة الاختراع  مؤشر لقياس تنافسية المؤسسات و : دويس محمد الطيب، بعنوان)دراسة  – 1
حيث ىدفت  (2004/2005)لراستتَ في العلوـ الاقتصادية جامعة ورقلة  (-حالة الجزائر– الدول 

الدراسة إلى إبراز دور براءة الاختًاع في لراؿ تنافسية الدؤسسات و الدوؿ وكذلك نشر ثقافة براءة 
الاختًاع لدي الدؤسسات الجزائرية لنهوض بهذا الديداف الواعد 

عرض نتائج الدراسة  
 لشا يعتٍ ضعف كبتَ للجزائر في ىذا المجاؿ  %5.37نسبة الجزائر لا تتعدى  -   

 ىيئة لم يستطع 200وضعية البحث و التطوير متدىورة في الجزائر ودوف الإمكانيات الدوفرة فمن  - 
 مقاؿ لكل مليوف ساكن وىي نتيجة ضعيفة 5.92انتاج سوء 

. وضعية الابداع التكنولوجي متدىورة جدا- 
الانتاج خارج قطاع المحروقات يعاني نقص على الدستوى الكمي و الكيفي - 
رغم الدوارد لم ينعكس على وضعية الجزائر التنافسية بل بقيت في ذيل التًتيب - 
نعتقد اف السياسات الدتبعة من طرؼ لستلف الحكومات في لراؿ الاختًاع و البحث لم تنجح و دليل - 

على ذلك النتائج الدسجلة  
دور براءة الاختراع في دعم تنافسية المؤسسات الصغيرة و : رحماني أسماء، بعنوان)دراسة  – 2

لراستتَ في علوـ التسيتَ جامعة -( AMPMECA-INDحالة مؤسسة – المتوسطة 
(  2008/2009)بومرداس 

حيث ىدفت الدراسة إلى إبراز دور براءة الاختًاع في لراؿ تنافسية الدؤسسات الصغتَة و الدتوسطة 
 وكذلك نشر ثقافة براءة الاختًاع لدي الدؤسسة لزل الدراسة لنهوض بها و تنميتها 

عرض نتائج الدراسة  
 يرتبط عدد براءة الاختًاع الدسجلة في العالم بددى تطور النشاط الاقتصادي للبلداف -   

يدثل تسجيل براءة الاختًاع ضرورة يجب ادراكها من قبل الدؤسسات الصغتَة و الدتوسطة  - 
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مؤسسة صغتَة برغم من ذلك بسكنت من اثبات وجودىا .AMPMECA-INDتعد مؤسسة - 
.  لأنها تسعى للتحكم في مهنتها و الابداع فيها

لم تظهر مساهمة براءات اختًاعها في .AMPMECA-INDمن خلاؿ دراستنا لحالة مؤسسة - 
.  تنافسيتها بشكل واضح ربدا يعود ذلك لعد استغلالذا لجميع براءات اختًاعها  

دعم  مساىمة براءة الاختراع في: بومنجل السعيد ،بعنوان رقايقية فاطمة الزىراء ،)مداخلة  – 3
و حماية الإبداع التكنولوجي وتحقيق التميز التنافسي المستديم في منظمات الأعمال، واقع 

حيث ىدفت الدراسة خصائص الديزة التنافسية لدنظمات الاعماؿ و  (2010)جامعة البليدة  (الجزائر 
براءة الاختًاع كمؤشر 
عرض نتائج الدراسة  

مصادر الديزة التنافسية متكاملة و منسجمة و إحداث توليفة ذكية بينها يسمح بالحيازة على عدة -  

. أنماط من الدزايا التنافسية التي بسثل ورقة الربح بذاه الدنافسة

من خلاؿ الدراجعة النظرية يتضح أهمية ودور الإبداع التكنولوجي  في منظمات الأعماؿ الدعاصرة - 

 باعتباره الثروة الحقيقية لخلق القيمة في الدنظمة وبالتالي مورد رئيسي لتحقيق الديزة 

الدعرفة مصدر التميز فهي تقود إلى تقديم منتجات وخدمات متميزة  ، لذلك فمقدرة الدنظمة الدبنية - 

على الدعرفة و الإبداع  تكوف ذات طابع ذاتي داخلي لشا يجعلها غتَ قابلة للاستنساخ 

لذذا على دوؿ العالم الثالث اليوـ إذا أرادت أف برقق تنمية اقتصادية معتبرة أف تهتم بالديداف التكنولوجي 

وذلك من خلاؿ اعتمادىا على سياسات من شأنها أف تدفع بعجلة التنمية الاقتصادية كبناء مراكز 

خاصة  و أف زيادة البحث التطبيقي، توفتَ الحماية القانونية،و بسويل أو دعم  مشاريع البحث التطوير ،

اعتماد تكنولوجيا الدعلومات و الاتصاؿ في الدنظمات الأعماؿ سيؤدي إلى انقلاب جذري و إلى 

سلوكات لستلفة بسبب بذسد فكرة لرتمع الدعرفة و الدعلومات ،إلا أف ذلك يتحقق وبنجاح بدشاركة 

القطاعتُ العاـ والخاص و توفتَ البيئة الدناسبة لتطبيق آليات الاقتصاد  الرقمي و الدمارسات التكنولوجية 

. و  الالكتًونية مع تغيتَ وبرستُ تشريعي وتنظيمي و ترقية طرؽ أساليب التعليم والتدريب
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الدراسات الأجنبية :  المطمب الثاني
 ، Séverine le loarne- Sylive Blanco)دراسة  – 1

Management de l’innovation )Pearson Education( 2009 ): بعنوان
اؿ تسيتَىا و ادارة مواردىا و كل ما يتعلق بها مج حيث ىدفت الدراسة إلى إبراز دور براءة الاختًاع في 

عرض نتائج الدراسة  
 حيث توسعت في لراؿ براءة الاختًاع و درسة حالتها من تولد الفكرة إلى الإبداع و الاختًاع و 

الابتكار و في كل كانت تدرس حالة خاصة بها مثمنة الإبداع و الاختًاع من توليد الأفكار وقد حاوؿ 
الكتاب البحث عن بصيع ابعاد براءة الاختًاع و برديدىا التى تبدو اكثر أهمية إلى التى ليست لذا أهمية 

بست الدراسة من بصيع الجوانب 
حيث ىدفت الدراسة إلى تعريف  (قياس الابتكار التسويقي:، بعنوانEFI.2009)دراسة – 2

الابتكار التسويقي بدفهومو الحديث الذي منو الاختًاعات وذلك باعتباره شكلا لستلفا عن الابتكار و 
اقتًاح مقاربة لدراستو من خلاؿ الدقارنة بتُ الدداخل الدختلفة لقياس الابتكار حيث قدمت ىذه الدراسة 

لرموعة من الدؤشرات الدقتًحة لقياس الابتكار التسويقي بسثلت في لرموعة من الابعاد الدقتًحة وىي 
أنشطة الابتكار الاخرى  (الدلكية الفكرية)الانتاجية  (الدنافستُ,الزبائن,الدوردوف,الدوارد البشرية)الددخلات 

شراء التًتيبات الجديدة للمعرفة  (الدنافستُ,الزبائن,الدوردوف)التعاوف مع الشركات و عدة جهات فعالة 
حيث تشمل التصميم الدنتج وترويجو توزيعو  (اثار الابتكار التسويقي ,الدبتكروف التسويقيتُ )الدخرجات 

و تسعتَه وعلى أساسها تم بناء استبياف الدراسة الذي على اساس فقراتو تم بصع البيانات من مصدر 
CIS4  من خلاؿ قاعدة بيانات Eurostat 

  تم تصنيف البيانات على اساس قطاعي الصناعة و الخدمات NACEو بالاعتماد على تصنيف 
 دولة من الدوؿ الأعضاء في الابراد الأوربي بالإضافة إلى ايسلند النرويج  بلغاريا 25كما تم بصعها من 

و رومانيا ومن الدؤسسات سواء الدطبقة للابتكار التكنولوجي بدا انو قادر على انتاج قيمة ما فأف قياسو 
يدثل جزء ضروريا من ادارة التسويق و مع ذلك فإف حقيقة الابتكار التسويقي في ميداف الاختًاع ىو 

ميداف جديد سواء بالنسبة للمنظرين أو الدطبقتُ لو ىذا و يش   ير قياس الابتكار التسويقي إلى ابذاىتُ 
لدزيد من التحستُ هما الفهم الافضل لأنواع الابتكار التسويقي في ميداف الاختًاع حتى يدكن التمييز 

. بينها و انشاء البيانات التاريخية الدوثوؽ بها 
دراسة حالة شركة - تنفيذ الابتكار التسويقي:، بعنوانPang And Qu.2010)دراسة – 3

حيث ىدفت الدراسة إلى تعميق الدعرفة حوؿ الابتكار التسويقي وخاصة تنفيذه و  (الأدوية الصينية
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تطبيقو و اعطاء اقتًاح حوؿ كيفية برسينو وقد تم بصع بيانات الدراسة بالاعتماد على الاستبياف و توزيع 
( e-mail Skype msn)اسئلتها عبر الانتًانت
 ) نسخة منو على موظفي شركة الأدوية الصينية 20 سؤلا حيث تم توزيع 40و استبياف مكوف من 

YiBai )  وقد توصلت الدراسة ألى أف ىناؾ نقص في نظريات الابتكار التسويقي الخاص بالاختًاع
, الجديد أما بالنسبة لتنفيذ الابتكار التسويقي للاختًاع بصفة خاصة و ذلك فيما يخص حالة الصتُ 
حيث اف معظم نظريات الابتكار في الصتُ تنقل من الدوؿ الغربية إلا أف ىناؾ نقص في النظريات 

الدلائمة لتوجيو عملية التطبيق و التى تركز على جعل الددراء يعتمدوف بشكل كبتَ على الخبرة في مشاريع 
الابتكار التسويقي للاختًاع 

كما توصلت الدراسة إلى أنو عندما يتم تنفيذ الابتكار التسويقي فإف على الشركات التًكيز الكبتَ على 
المحيط الخارجي و أف التكنولوجيا بسثل عنصرا مهم في الابتكار التسويقي و التي من بينها قنوات التسويق 

و التى تبتُ في ىذه الدراسة أنو لم يتم دعمها و التًكيز عليها من قبل و لأجل برستُ الابتكار 
التسويقي للاختًاعات تم اقتًاح التًكيز على الاستفادة من التجارب في مشاريع الابتكار و برفيز الددراء 
للاعتماد على الخبرات و التجارب وليس على النظريات من أجل تطوير النظريات الدلائمة لحالة الصتُ 

 و التى يدكن استخدمها كموجو لتنفيذ مشاريع الابتكار التسويقي
مميزات الدراسة : المطمب الثالث

يدكن عرض لشيزات دراستنا عن الدراسات السابقة في النقاط التالية 

التعرؼ على دور التسويق في تثمتُ الاختًاع وما يقدمو لدارسي التسويق -  

لزاولة تكوين نتيجة حوؿ اهمية تثمتُ الاختًاع و علاقتو بالتسويق حسب الراي الاكاديدي و الراي -  
الدهتٍ 

مدى تطبيق التسويق في ميداف تثمتُ الاختًاع بإعتباره اىم وسيلة في يد الدختًع لوصوؿ باختًاعو -  
لأكبر شريحة 

تعميق الدعرفة حوؿ تسويق الاختًاعات و خاصة تنفيذه و تطبيقو و اعطاء اقتًحات حوؿ كيفية -  
برسينو 

 

17 



 انفصم الأول              مفاهيم  انتسىيك وتثميه وتسىيك براءة  وتسىيك الاختراع 

 : خلاصة الفصل

على ضوء الإطار النظري للدراسة تطرقنا إلى مفهوـ و دور التسويق والدفاىيم الدتعلقة ببراءة الاختًاع و 
تثمينها كما تناولنا دوافع التوجو بها لضو السوؽ و متطلبات ذلك و كذا تناولنا عوامل لصاح البراءة من 

خلاؿ السوؽ و يدكن تلخيص أىم النقاط و النتائج التى تم التوصل إليها من خلاؿ ىذا الدبحث في ما 
: يلي 

تثمتُ الاختًاع و التوجو بو للسوؽ ىو ادخاؿ تغيتَ جذري ومهم على دورة حياة الاختًاع و برستُ -  
الحالة الدادية للمختًعمما يساىم بو لزيادة بحثو و اسهاماتو 

التطوير الدستمر و التدريب و التحستُ لمحاولة دخوؿ السوؽ من قبل الدختًع يعتبر بردي كبتَ -  
 لانتهاز الفرصة للخروج باختًاعو من الرفوؼ إلى الدستهلكتُ الحقيقيتُ  

توفر الأفكار الجديدة بسكن الدختًع من تبتٍ مشروعو الخاص بإستغلاؿ اختًاعو في السوؽ -  

وفي الدبحث الثاني تناولنا أىم الدراسات السابقة التى تصب أو تتشابو مع دراستنا حيث تناولنا من 
خلاؿ ىذا الدبحث عرض لأىم جوانب ىذه الدراسات و الدتمثلة في الذدؼ من الدراسة عينتها طريقة 
الدعالجة و كذا ذكر أىم النتائج الدتواصل إليها و في نهاية كل دراسة بست مقارنتها مع دراستنا و الإشارة 

إليها 

و سنحاوؿ من خلاؿ الفصل الدوالي إسقاط الجانب النظري على الدراسة الديدانية من أجل التحقق من 
دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع و إبراز أهميتو و ذلك بدراسة عينة من بعض الدختًعتُ و 

الاختًاعات بأسلوب الاستبياف و الذي نسعى من خلالو للإجابة عن إشكالية الدراسة و إثبات 
. فرضياتها 
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 : تمهيد

نظرا لحداثة موضوع تسويق الاختًاع و نظرا لعدـ وجود دراسات ميدانية حوؿ دور التسويق في تثمتُ 
 لاختبار الفرضيات الدرتبطة (استمارة الاستبياف)براءة الاختًاع  ارتأينا اعتماد أسلوب التحري الدباشر

عن طريق الاستبياف مع بعض الدختًعتُ و باستخداـ الاستبياف الشخصية او عبر , بدوضوع الدراسة 
وىذا لتبيتُ , الذاتف كونو الخيار الدلائم لقياس تطابق وجهات النظر للجانب النظري مع لرتمع الدراسة 

أهمية و دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع و ىذا كلو في المجتمع المحلي 

و لإلداـ أكثر بالدراسة الديدانية  ارتأينا أف نتاولو من خلاؿ مبحثتُ  

 نتعرض فيو إلى لرتمع و عينة الدراسة و على بيانات الدراسة الديدانية بشقيها الثانوية و المبحث الأول
الأولية و سوؼ نتطرؽ إلى طريقة الاستبياف الى التعريف بدتغتَات الدراسة و ذلك في الدطلب الاوؿ أما 

الدطلب الثاني نتطرؽ فيو الأدوات القياسية الدستخدمة في معالجة بيانات الاستبياف 

الدطلب الأوؿ نعرض فيو نتائج الدراسة الديدانية  ,الذي نتاوؿ فيو ثلاثة مطالبالمبحث الثاني

أما الدطلب الثاني فنحاوؿ من خلالو برليل و تفستَ نتائج الدراسة الديدانية  

 ة الديدانيةخاص بدناقشة نتائج الدراس (الأختَ) أما الدطلب الثالث

:                                                      وكاف تقسيم ىذا الفصل كتالي 

منهجية الدراسة و الأدوات الدستخدمة في الدراسة  :المبحث الأول  

تفستَىا ومناقشتها  , نتائج الدراسة الديدانية  :المبحث الثاني 
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منيجية الدراسة و الأدوات المستخدمة في الدراسة  :المبحث الأول
     تتمحور الدراسة الديدانية بشكل اساسي على دراسة و برليل دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع 
من خلاؿ برقيق أىدافو و ىذا من وجهة نظر الدختًعتُ حيث يشتمل ىذا الدبحث على برديد الطريقة 

 و الأدوات الدستعملة في بصع البيانات الدتعلقة بالدراسة الديدانية
الطريقة المتبعة :  المطمب الأول 

 يتناوؿ ىذا الدطلب عرض لطريقة الدتبعة في ىذه الدراسة من خلاؿ التعرؼ على لرتمع و عينة الدراسة 
 . و أىم مصادر البيانات بالإضافة إلى أدوات بصع ىذه البيانات

 
مجتمع و عينة الدراسة  : الفرع الأول

أف يكوف إفرادىا من الدختًعتُ الذين تتوفر لديهم مستوى في على اختيار لرتمع الدراسة الديدانية تم      
تقييم الاختًاع أي الذين سجلوا اختًاعاتهم و رغم قلتهم في الدنطقة فقد عملنا جهدنا للوصل لعدد 

 منهم 

مجتمع الدراسة و عينتها  

 لستًع  و وضعها  كعينة 23    يتكوف من الدختًعتُ لذم اختًاعات من اختًاع فأكثر و البالغ عددىا 
 استمارة استبياف اختتَوا ونضرا لقلة الاتصاؿ بالدختًعتُ لم يتم 23للدراسة من خلاؿ الاستبياف إي 

برديد العينة بشكل مسبق بل من خلاؿ اللقاء الدباشر بهم في الدعارض و الدلتقيات في حدود الولاية    

بيانات الدراسة و طرق و أدوات جمعها  : الفرع الثاني
  بيانات الدراسة – 1

    لقد تم الاعتماد على لرموعة من البيانات الأولية و الثانوية ذات العلاقة بدوضوع الدراسة و تتمثل 
: في مايلي 

 وىي بيانات الجانب النظري من الدراسة حيث حاولنا حسب استطاعتنا وما توفرت :بيانات ثانوية 
بعملية مسح للدراسات السابقة و مراجعة الأديبات الدنشورة حوؿ الابتكار , لدينا من وسائل و أدوات

باستخداـ  كتب، لرلات، إنتًانت، مقالات و وسائل جامعية و كذلك دراسة لرموعة من , التكنولوجي
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الإصدارات و الدنشورات للمنظمات الدهنية و الذيئات الدهتمة بإهمية الابتكار التكنولوجي لتحقيق 
. أىداؼ العرض

 وىي البيانات التى يتم الحصوؿ عليها من خلاؿ الدراسة الديدانية حيث اعتمدنا في :بيانات أولية 
بصعها على استمارة الاستبياف التي تتضمن لرموعة من الأسئلة، و قد قسمت الأسئلة إلى ثلاثة أجزاء 

.  قمنا بقابلة الدختًعتُ وجو لوجو و طرح الأسئلة عليهم

                                                            أدوات جمع البيانات  – 2
    تم الاعتماد في بصع البيانات على استمارة استبياف وقد صمم من طرؼ الطالب وفق لذلك بطريقة 

مبسطة و احتوت على أسئلة واضحة و سهلة، لاستغلاؿ الوقت إثناء الاستبياف من أجل تسهيل برليل 
 ىوقد تم عرض نموذج استمارة استبياف عل. يوضح نموذج استمارة الاستبياف (01)النتائج، و الدلحق رقم

. أساتذة في لراؿ التسويق و التحليل و الدنهجية وتم اجراء التعديلات اللازمة على أساس ملاحظاتهم
. اعتمدنا في توزيع استمارة استبياف على الاتصاؿ الدباشر وجو لوجو مع الدختًعتُ

 
        :محتوى استمارة استبيان  – 1   

احتوت استمارة استبياف على مقدمة لأجل تقديم موضوع الدراسة للمستقصى عنهم و تعريفهم بهدفها 
الأكاديدي وتشجيعهم أكثر، لذا قمنا بتقديم الدراسة على أنها في آطار أكاديدي، وأف ىدفها ىو دراسة 

. دور التسويق في تثمتُ الاختًاع بهدؼ إبراز أهميتو
كما بينا أف بصيع البيانات التي يتم الحصوؿ عليها لن تستخدـ إلا لأغراض البحث العلمي فقط 

: كما احتوت استمارة الاستبياف على جزئتُ من الأسئلة
. الجزء الأوؿ بالأسئلة الدتعلة بالبيانات الشخصية لأفراد عينة الدراسة 

. الجزء الثاني متعلق بالأسئلة الخاصة بفرضيات الدراسة حيث قسم ىو الآخر إلى لزورين 
تضمن أسئلة متعلقة بالفرضية الرئيسية الأولى مع الفرضية الجزئية التابعة لذا و : المحور الأوؿ -

 سؤلا  14الذي يدور حوؿ التسويق و قد شمل 
تضمن أسئلة متعلقة بالفرضية الرئيسية الثانية مع الفرضية الجزئية التابعة لذا و الذي : المحور الثاني -

 سؤلا  15يدور حوؿ تثمتُ الاختًاع و قد شمل 
: و احتوت استمارة استبياف على ثلاث صفحات متعلقة بفرضيات الدراسة

. تضمنت على الدقدمة و التي حوت الذدؼ منها و الجهة الدوجهة لذا: الصفحة الأولى 
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 الصفحة ( سؤلا14)تضمنت أولا على البيانات الشخصية مع أسئلة المحور الأوؿ: الصفحة الثانية 
 ( سؤلا15)تضمنت أسئلة المحور الثاني : الثالثة 

و الذي يحتمل ثلاث إجابات،  (Likert Scale)وقد تم إعداد الأسئلة على مقياس ليكارت الثلاثي 
وىذا حتى يتستٌ برديد أراء أفراد لفقرات استمارة الاستبياف، و يسهل بالالي ترميز و تنميط الإجابات 

  :كما ىو مبتُ في الجدوؿ التالي
مقياس ليكارت الثلاثي  (1-2 )جدول رقم

غير موافق محايد موافق  (التصنيف)الرأي 
 1 2 3 (الوزن)الدرجة 

 
 

الأدوات و الإجراءات المتبعة :  المطمب الثاني 
لضاوؿ من خلاؿ ىذا الدطلب بياف الأدوات الإحصائية و البرامج الدستخدمة في معالجة البيانات المجمعة 

من استمارة استبياف 
الأدوات الإحصائية و القياسية الصحيحة : الفرع الأول 

        :تحكيم استمارة استبيان  – 1   
ورقلة مستغالً و لقد خضعت استمارة استبياف لعملية بركيم من قبل لرموعة من الأساتذة من جامعة 

. للعلوـ الاقتصادية و العلوـ التجارية، يضم أساتذة متخصصتُ في الجانب الدوضوعي للبحث
منهم الاستاذ لزجوبي لزمد و الاستاذ بدر الدين عطالله      وىم ينتموف لي اختصاصات علمية لستلفة 

: و ىذا بغية التأكد من سلامة بناء استمارة الاستبياف من لستلف الجوانب، خاصة من حيث
 .دقة و صياغة الأسئلة و صحة العبارات -
 توزيع خيارات الإجابة لضماف ملامتها لعملية الدعالجة الإحصائية -
 . من أجل الوقوؼ على مشكلة التصميم و الدنهجية -

وفي الختَ و بناء على الدلاحظات و التوصيات الواردة من الأساتذة المحكمتُ ، بست صياغة استمارة 
.    استبياف بشكل نهائي

    (  cronbach’s Alpha  )"ألفا كرونباخ"اختبار ثبات استمارة الاستبيان بطريقة – 2
من أجل اختبار مصداقية و ثبات استمارة استبياف و للتأكد من مصداقية الدستجوبوف في الاجابة على 

حيث أف معامل آلفا . استمارة استبياف فقد تم استخداـ معامل آلفا كرونباخ لتحقيق الغرض الدطلوب
كرونباخ يأخذ قيما بتُ الصفر و الواحد فإذا لم يكن ىناؾ ثبات في البيانات فإف قيمة الدعامل تكوف 
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مساوية للصفر، و على العكس إذا كاف ىناؾ ثبات تاـ في البيانات فإف قيمة الدعامل تساوي الواحد 
أي أف زيادة قيمة معامل آلفا كرونباخ تعتٍ زيادة مصداقية البيانات من عكس نتائج العينة . الصحيح

على لرتمع الدراسة 
عند تطبيق اختبار الدصداقية و الثبات آلفا كرونباخ على اجابات العينة الدراسة : نتائج اختبار الثبات 

:   لستًع وجدنا أف قيمة آلفا في المحورين مايلي23الدكونة 
أي أف مستوى الثبات مقبوؿ  (0.689)بلغت قيمة آلفا  : (التسويق)في المحور الأوؿ  -

 احصائيا و ىذا يعكس مدى الصدؽ حيث معامل الصدؽ
 الثبات لمحور التسويققياس  (2-2 )جدول رقم

 عدد الفقرات آلفا كرونباخ
.689 14 

 ( spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
و  مرتفع ىو و 1 من يقتًب و  0.689مساوي ؿ  كرونباخ ألفا معامل أعلاه أف الجدوؿ من يظهر

 .الدراسة لرتمع على تطبيقو و استمارة استبياف ثبات إلى يشتَ لشا الإشارة، موجب
 لكل فقرة من فقرات مقياس لزور التسويق   كرونباخ ألفا عامللم (02) رقم أنضر الدلحق

 
أي أف مستوى الثبات مقبوؿ  (0.933)بلغت قيمة آلفا  : (تثمتُ الاختًاع)في المحور الثاني  -

 احصائيا و ىذا يعكس مدى الصدؽ حيث معامل الصدؽ ّ  
 الثبات لمحور تثمين الاختراعقياس  (3-2 )جدول رقم

 عدد الفقرات آلفا كرونباخ
.933 15 

 ( spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 مرتفع ىو و 1 من يقتًب و  0.933مساوي ؿ  كرونباخ ألفا معامل أعلاه أف الجدوؿ من يظهر

 .الدراسة لرتمع على تطبيقو و استمارة استبياف ثبات إلى يشتَ لشا الإشارة، جدا و موجب
 فقرة من فقرات مقياس لزور تثمتُ الاختًاع لكل  كرونباخ ألفا عامللم (02)رقم أنضر الدلحق 

 
البرامج و الأدوات المستخدمة في معالجة البيانات  : الفرع الثاني 

بعد أف تم أكماؿ العدد النهائي من استمارات الاستبياف، تم الاعتماد في عرض و برليل البيانات تم 
استخداـ بعض الأساليب الإحصائية الدتاحة من برنامج الحزمة الإحصائية  
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(SPSS)22 Statistical Package For Social Sciences 
 من حساب الدتوسط الدرجح و الالضرافات الدعيارية و ذلك لدعرفة مدى الضراؼ SPSSمكننا برنامج 

استجابات عينة الدراسة لكل عبارة ، و لتحقيق أىداؼ الدراسة و برليل البيانات التي تم بذميعها 
: فقد تم استخداـ العديد من الاساليب الإحصائية ،التى تتمثل في مايلي 

 
 استخراج التكرارت و النسب الدئوية لكل عبارة من عبارة استمارة الاستبياف -
 حساب الدتوسطات الحسابية لكل لزور من الاستمارة -
حساب الدتوسط الحسابي الدرجح لإجابات العينة على الاسئلة الواردة في شكل مقياس ليكارت  -

 بغرض معرفة اراء الدستجوبتُ
 PERSONمعامل الارتباط  -
 اختبار الاعتدالية -
 Mann-Whitneyاختبار  -
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نتائج الدراسة الميدانية ، تفسيرىا و مناقشتيا  :المبحث الثاني
الدطلب الأوؿ يتعلق بغرض نتائج الدراسة و مناقشتها و في .      يشتمل ىذا الدبحث على مطلبتُ

 .الدطلب الثاني سنحاوؿ برليل و تفستَ النتائج الدراسة و اختبار الفرضيات و مناقشتها
عرض نتائج الدراسة الميدانية            :  المطمب الأول 

 لضاوؿ في ىذا الدطلب أف نقوـ بعرض النتائج الدتوصل إليها بإستخداـ الأدوات الإحصائية و القياسية  
. و البرامج الدستعملة في معالجة البيانات، التي تم بصعها من استمارة الاستبياف

النتائج المتعلقة بخصائص عينة الدراسة                     : الفرع الأول
     لقد بست دراسة خصائص أفراد العينة حسب الدتغتَات التالية الجنس، العمر، الدستوى التعليمي 

   (دوف الجامعي/جامعي)
الجنس   -1

 لستًع  كلهم ذكور نضرا لنقص العنصر النسوي في ىذا الديداف 23    يتكوف من 
لتحديد جنس العينة( 4-2 )جدول رقم  

 النسبة المئوية التعداد 
 100.0 23  عدد الذكور

  (spssاعتماد على استمارة الاستبيان و برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 من خلاؿ الجدوؿ يتضح لنا أف أفراد العينة كلهم ذكور و بالتالي لا وجود لعنصر الإناث  
 

السن  -  2
 سنة 60 إلى 30 لستًع  كلهم ذكور تتًاوح أعمارىم بتُ 23    يتكوف من 

سن العينةقياس ل( 5-2 )جدول رقم  
 النسبة التعداد العمر

 

30 1 4.3 
33 1 4.3 
35 1 4.3 
39 1 4.3 
40 1 4.3 
41 2 8.7 
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42 1 4.3 
43 1 4.3 
45 1 4.3 
47 1 4.3 
49 1 4.3 
51 1 4.3 
52 1 4.3 
53 2 8.7 
55 1 4.3 
58 1 4.3 
59 1 4.3 
60 4 17.4 
Tot
al 

23 100.0 

 ( spssاعتماد على استمارة الاستبيان و برنامج )           المصدر من إعداد الطالب 
 سنة في عينة عشوائية لستلفة حيث لصد 60 و 30 من خلاؿ الجدوؿ يتضح لنا أف الأعمار تتًاوح بتُ  

  60 و أربعة عناصر بعمر 53 سنة و عنصرين بعمر 41عنصرين بعمر 
 .و باقي الأعمار كلها أخذت عنصر واحد 

: المستوى التعليمي -   3
 منهم بدستوى جامعي و 8 سنة 60 إلى 30 لستًع  كلهم ذكور تتًاوح أعمارىم بتُ 23يتكوف من 

   بدستوى دوف الجامعي15
المستوى التعليميقياس ل( 6-2 )جدول رقم   

 النسبة التعداد 
 34.8 8 جامعي 

الجامعيدون   15 65.2 
 100.0 23 المجموع
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 ( spssاعتماد على استمارة الاستبيان و برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 

 المستوى التعليمي للجامعي و دون الجامعيقياس ل( 1-2 ) رقمشكل

 
 ( spssاعتماد على استمارة الاستبيان و برنامج )المصدر من إعداد الطالب 

  65.22:    يتضح  من خلاؿ الشكل السابق أف أغلب أفراد عينة الدراسة ىم دوف الجامعي بنسبة 
:  لستًع بينما أخذت نسبة الجامعيتُ نسبة 23 لستًع من 15 وىم %

  لستًع عينة الدراسة23 لستًعتُ من 08 وىم %  34.78
النتائج المتعلقة بإتجاه أراء المستجوبين اتجاه محاور استمارة الاستبيان                     :الفرع الثاني

     لقياس درجة الدوافقة حوؿ دور التسويق في تثمتُ الاختًاع ، تم استخراج الدتوسطات 
 2الحسابية لإجابات الدستجوبتُ على بصيع أسئلة المحورين ، مع الأخذ بعتُ الاعتبار أف درجة 

و لكن التوزيع . تعتبر الحد الفاصل بتُ الدوافقة و غتَ الدوافقة حسب مقياس ليكارت الثلاثي 
الطبيعي للعينة ووجود نقطتتُ حرجتتُ أحدهما موجبة و الأخرى سالبة جعل مقياس الفقرات 

: كمايلي
 .1.66 إلى 1الرأي غتَ موافق تتًاوح قيمة متوسطو الدرجح من  -
 .2.33 إلى 1.67الرأي المحايد تتًاوح قيمة متوسطو الدرجح من  -
 .3 إلى 2.34الرأي موافق تتًاوح قيمة متوسطو الدرجح من  -
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نتائج مخرجات المحور الأول و الثاني 
   
النتائج المتعلقة بإتجاه أراء المستجوبين اتجاه فقرات المحور الأول :أولا

يوضح الجدوؿ التالي النتائج التى تم التوصل إليها حوؿ اسئلة المحور الأوؿ من استمارة الاستبياف الدتعلقة 
.  بدحور التسويق

 مخرجات محور التسويققياس  (7-2 )جدول رقم
 الانحراف النتيجة 

 المعياري
المتوسط 
 الحسابي

غير 
 موافق

فقرات  التكرار موافق محايد 
المحور 
 الأول

1الفقرة  التكرار 8 9 6 2.09 0.793 محايد  
 النسبة 34.8 39.1 26.1

2الفقرة  التكرار 0 9 14 1.39 0.499 غير موافق  
 النسبة 0 39.1 60.9

3الفقرة  التكرار 2 8 13 1.52 0.665 غير موافق  
 النسبة 8.7 34.8 65.5

4الفقرة  التكرار 2 7 14 1.48 0.665 غير موافق  
 النسبة 8.7 30.4 60.9

5الفقرة  التكرار 3 4 16 1.43 0.728 غير موافق  
 النسبة 13 17.4 69.6

6الفقرة  التكرار 3 5 15 1.48 0.730 غير موافق  
 النسبة 13 21.7 65.2

7الفقرة  التكرار 3 5 15 1.48 0.730 غير موافق  
 النسبة 13 21.7 65.2

8الفقرة  التكرار 3 4 16 1.43 0.728 غير موافق  
 النسبة 13 17.4 69.6

9الفقرة  التكرار 4 1 16 1.39 0.783 غير موافق  
 النسبة 17.4 4.3 78.3
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الفقرة  التكرار 5 2 16 1.52 0.846 غير موافق
 النسبة 21.7 8.7 69.6 10

الفقرة  التكرار 5 3 15 1.57 0.843 غير موافق
 النسبة 21.7 13 65.2 11

الفقرة  التكرار 7 9 7 2.00 0.798 محايد
 النسبة 30.4 39.1 30.4 12

الفقرة  التكرار 1 7 15 1.39 0.583 غير موافق
 النسبة 4.3 30.4 65.2 13

الفقرة  التكرار 4 6 13 1.61 0.783 غير موافق
 النسبة 17.4 26.1 56.5 14

نتيجة  التكرار 50 79 193 1.658 0.408 غير موافق
المحور 
 الأول 

 النسبة 15.52 24.53 59.93

  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
النتائج المتعلقة بإتجاه أراء المستجوبين اتجاه فقرات المحور الثاني :  ثانيا

يوضح الجدوؿ التالي النتائج التى تم التوصل إليها حوؿ أسئلة المحور الثاني من استمارة الاستبياف الدتعلقة 
.بدحور تثمتُ الاختًاع  

مخرجات محور تثمين الاختراعقياس  (8-2 )جدول رقم  
الأنحراف  النتيجة 

 المعياري
المتوسط 

الحسا
 بي

غير 
 موافق

فقرات  التكرار موافق محايد 
المحور 

 الثاني
 1الفقرة  التكرار 22 0 1 2.91 0.417 موافق

 النسبة 95.7 0 4.9
 2الفقرة  التكرار 11 6 6 2.22 0.850 موافق

 النسبة 47.8 26.1 26.1
 3الفقرة  التكرار 0 9 14 1.39 0.499 غير موافق

 النسبة 0 39.1 60.9
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 4الفقرة  التكرار 8 9 6 2.09 0.793 محايد
 النسبة 34.8 39.1 26.1

 5الفقرة  التكرار 13 7 3 2.43 0.728 موافق
 النسبة 56.5 30.4 13.0

 6الفقرة  التكرار 11 4 8 2.13 0.920 محايد
 النسبة 47.8 17.4 34.8

 7الفقرة  التكرار 1 8 14 1.43 0.590 غير موافق
 النسبة 4.3 34.8 60.9

 8الفقرة  التكرار 14 7 2 2.52 0.665 موافق
 النسبة 60.9 30.4 8.7

 9الفقرة  التكرار 5 6 12 1.70 0.822 محايد
 النسبة 21.7 26.1 52.2

الفقرة  التكرار 3 7 13 1.57 0.728 غير موافق
 النسبة 13.0 30.4 56.5 10

الفقرة  التكرار 8 3 12 1.83 0.937 محايد
 النسبة 34.8 13.0 52.2 11

الفقرة  التكرار 8 5 10 1.91 0.900 محايد
 النسبة 34.8 21.7 43.5 12

الفقرة  التكرار 4 4 15 1.52 0.790 غير موافق
 النسبة 17.4 17.4 65.2 13

الفقرة  التكرار 8 3 12 1.83 0.937 محايد
 النسبة 34.8 13.0 52.2 14

الفقرة  التكرار 6 8 9 1.87 0.815 محايد
 النسبة 26.1 34.8 39.1 15

نتيجة  التكرار 122 86 137 1.957 0.432 محايد
المحور 
 الثاني 

 النسبة 35.36 24.92 39.71
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 ( spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 

 تحميل و تفسير نتائج الدراسة الميدانية :  المطمب الثاني 
 (الدخرجات)     لضاوؿ من خلاؿ ىذا الدطلب برليل وتفستَ النتائج الدتواصل إليها في الدطلب السابق 

باستخداـ الأساليب و الاختبارات الإحصائية وىذا من خلاؿ النتائج الدتعلقة   
.  بابذاه آراء الدستجوبتُ ابذاه لزاور استمارة الاستبياف و نتائج الدتعلقة باختبار فرضيات الدراسة

 اختبار فرضيات الدراسة نتائج
 تحليل و تفسير النتائج للمحور الأول الخاص بالتسويق من استمارة الاستبيان                    :الفرع الأول

 إلى أف الدتوسطات الحسابية لمحور التسويق و أغلبها يتًاوح  (7-2) أشار الجدوؿ رقم   -1
وىذا موافقة نسبية لعينة الدراسة على  (0.783 الى 0.583)بإلضراؼ معياري  (1.61 إلى 1.39)

فقرات التى تقيس التسويق و بدرجة تراوحت في أغلبها بغتَ موافق 
والتى حازت على المحايد " لديك فكرة عن التسويق"كما يتضح من خلاؿ الجدوؿ أف العبارة الأولى 

      بينما أغلب الفقرات الأخرى حازت على غتَ موافق
:  التفسير 

 من خلاؿ التحليل السابق وجدنا أف التسويق غتَ معروؼ لدى أغلب الدختًعتُ وليس لذم دراية بو 
  الفرضية الرئيسية الأولىوىو ما يؤكد 

 الدختًعوف لديهم مستوى منخفض في التسويق: الفرضية الرئيسية الأولى
 لاختبار الفرضية الجزئية الخاصة بمحور التسويق   - 2 

لا توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية في التسويق    : الفرضية الجزئية  -
 (دوف الجامعي/الجامعي )           لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى 

نأخذ احتمالتُ وهما 
H0 : لا توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى

1H : توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى
لعينتتُ مستقلتُ و يعتبر ىذا الاختبار معلميا و لابد من T  لإختبار الفرضية الجزئية نستخدـ اختبار 

توفر شروط لاستخدامو  
 لعينتين مستقلين  Tشروط استخدام اختبار 

 الاستقلالية  – 3  العشوائية – 2   (كمية)البيانات متًية  -1
الاعتدالية   - 4 
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الشروط الثلاثة الأولى متوفرة و سنختبر الاعتدالية لعينتتُ 
( Shapiro-Wilk)ويليك –اختبار الاعتدالية لشابتَ 

  لمحور التسويقShapiro-Wilkالاعتدالية الخاص قياس  (9-2 )جدول رقم
 

 المستوى

Kolmogorov-
Smirnova Shapiro-Wilk 

 Statisti
ques Ddl Sig. 

Statistiq
ues Ddl Sig. 

 004. 8 724. 001. 8 375. جامعي التسويق
 012. 15 837. 047. 15 221. الجامعي دون

   (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 نلاحظ أف مستوى معنوية الاختبار للعينيتتُ Shapiro-Wilkمن جدوؿ اختبار الاعتدالية لػ 

 لشا يعتٍ عدـ توفر الاعتدالية 0.05أصغر من مستوى معنوية الفرضية الصفرية  (0.012 و 0.004)
لاختبار  (وتتٍ -ماف )  للمقارنة ونستخدـ اختبار لا معلمي Tومنو لا نستطيع استخداـ اختبار 

. الفروؽ 
 Mann-Whitneyاختبار 

  لمحور التسويقMann-Whitneyلاختبار الفروق الخاص(10-2 )جدول رقم
 

 N المستوى
Rang 

moyen : 
Somme 

des rangs 
 156.00 19.50 8 جامعي التسويق

 120.00 8.00 15 الجامعي دون
   23 المجموع

 ( spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
و ىي لشتازة ومتوسط 19.50من الجدوؿ نلاحظ أف متوسط الرتب لعينة الجامعيتُ في التسويق تساوي 

 و متدينة وىذا راجع أف الجامعيتُ بحكم دراستهم 8الرتب لعينة دوف الجامعي في التسويق تساوي 
. الاكادمية و تتبعهم المجلات العلمية يكونوف اكثر اطلاع و اىتماـ بالتسويق
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  لمحور التسويقMann-Whitneyلاختبار الفروق الاحصائي(11-2 )جدول رقم
 التسويق 

U de Mann-Whitney .000 
W de Wilcoxon 120.0

00 
Z -

3.919 
Sig. asymptotique (bilatérale) .000 

Sig. exacte [2*(sig. unilatérale)] .000b 
 

  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
من الجدوؿ أختبار الفروؽ لداف وتتٍ نلاحظ أف  

 وىي أصغر من مستوى 0.000قيمة الاختبار تقتًب من الصفر عند مستوى معنوية اختبار تساوي 
 :  والتى تنص على أنو 1H ونقبل الفرضية H0 ومنو نرفض الفرضية 0.05الفرضية الصفرية 

توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى جامعي و دوف 
الجامعي 

تحليل و تفسير النتائج للمحور الثاني الخاص بتثمين الاختراع من استمارة : نيالفرع الثا
  الاستبيان

 إلى أف الدتوسطات الحسابية لمحور تثمتُ الاختًاع و أغلبها يتًاوح  (8-2) أشار الجدوؿ رقم   -1
وىذا موافقة نسبية لعينة الدراسة على  (0.850 الى 0.822)بإلضراؼ معياري  (2.22 إلى 1.70)

فقرات التى تقيس تثمتُ الاختًاع و بدرجة تراوحت في أغلبها بدحايد 
والتى حازت على موافق مع العبارة " اختًاعك مسجل"كما يتضح من خلاؿ الجدوؿ أف العبارة الأولى 

الخامسة و الثامنة بينما أغلب الفقرات الأخرى في أغلبها على المحايد و حازت العبارة الثالثة على غتَ 
موافق مع السابعة و العاشرة و الثالثة عشر      

:  التفسير 
 من خلاؿ التحليل السابق وجدنا أف تثمتُ الاختًاع بالنسبة للمختًعتُ فجزء يهتم بتثمتُ اختًاعو و 

الجزء الاخر لا يهتم بتثمتُ اختًاعو أي أف ىناؾ تباين في فهم تثمتُ الاختًاع لدى الدختًعتُ فهناؾ من 
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الفرضية الرئيسية الثانية التى تنص يهتم بتثمتُ اختًاعو و ىناؾ من لا يهتم لجهلو بالدوضوع وىذا ينفي 
  أف كلهم لديهم مستوى عالي في التثمتُ

. الدختًعوف لديهم مستوى عالي في تثمتُ الاختًاع: الفرضية الرئيسية الثانيةوىو ينفى 
 لاختبار الفرضية الجزئية الخاصة بمحور تثمين الاختراع   - 2

لا توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية في تثمتُ الاختًاع لدى : الفرضية الجزئية : الفرضية الجزئية  -
 (دوف الجامعي/الجامعي )الدختًعتُ حسب عامل الدستوى 

نأخذ احتمالتُ وهما 
H0 : لا توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في تثمتُ الاختًاع لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى

1H : توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في تثمتُ الاختًاع لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى
لعينتتُ مستقلتُ و يعتبر ىذا الاختبار معلميا و لابد من T  لإختبار الفرضية الجزئية نستخدـ اختبار 

توفر شروط لاستخدامو  
 لعينتين مستقلين  Tشروط استخدام اختبار 

 الاستقلالية -3    العشوائية-2   (كمية)البيانات متًية -1
الاعتدالية -4

الشروط الثلاثة الأولى متوفرة و سنختبر الاعتدالية لعينتتُ 
( Shapiro-Wilk)ويليك –اختبار الاعتدالية لشابتَ 

  لمحور تثمين الاختراعShapiro-Wilkالاعتدالية الخاص قياس  (12-2 )جدول رقم
 

 المستوى

Kolmogorov-
Smirnova Shapiro-Wilk 

 Statistiq
ues Ddl Sig. 

Statistiq
ues Ddl Sig. 

 843. 8 964. *200. 8 140. جامعي تثمين الاختراع
 001. 15 767. 019. 15 241. الجامعي دون

 ( spssاعتماد على برنامج )لمصدر من إعداد الطالب 
 نلاحظ أف مستوى معنوية الاختبار للعينيتتُ Shapiro-Wilkمن جدوؿ اختبار الاعتدالية لػ 

لدوف الجامعي وبدا أف أحد العينتتُ مستوى معنوية اختبارىا  (0.001)لعينة الجامعيتُ  و  (0.843)
 لشا يعتٍ عدـ توفر الاعتدالية ومنو لا نستطيع استخداـ 0.05أقل من مستوى معنوية الفرضية الصفرية 

. لاختبار الفروؽ  (وتتٍ -ماف )  للمقارنة ونستخدـ اختبار لا معلمي Tاختبار 
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 Mann-Whitneyاختبار 
  لمحور تثمين الاختراعMann-Whitneyلاختبار الفروق الخاص(13-2 )جدول رقم

 
 N المستوى

Rang 
moyen : 

Somme 
des rangs 

 151.00 18.88 8 جامعي تثمين الاختراع
 125.00 8.33 15 الجامعي دون

   23 المجموع
 ( spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 

و ىي لشتازة في تثمتُ 18.88من الجدوؿ نلاحظ أف متوسط الرتب لعينة الجامعيتُ في التسويق تساوي 
 و ىي متدينة وىذا راجع أف 8.33الاختًاع ومتوسط الرتب لعينة دوف الجامعي في التسويق تساوي 

الجامعيتُ بحكم دراستهم الاكادمية و تتبعهم المجلات العلمية يكونوف اكثر اطلاع و اىتماـ بالاختًاع و 
. بتثمتُ الاختًاع

  لمحور تثمين الاختراعMann-Whitneyلاختبار الفروق الاحصائي(14-2 )جدول رقم
 تثمين الاختراع 

U de Mann-Whitney 5.000 
W de Wilcoxon 125.000 

Z -3.557 
Sig. asymptotique (bilatérale) .000 

Sig. exacte [2*(sig. unilatérale)] .000b 
  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 

 عند مستوى معنوية اختبار 5قيمة الاختبار تساوي  من الجدوؿ أختبار الفروؽ لداف وتتٍ نلاحظ أف
 ونقبل H0 ومنو نرفض الفرضية 0.05 وىي أصغر من مستوى الفرضية الصفرية 0.000تساوي 
 :  والتى تنص على أنو 1Hالفرضية 

توجد فروؽ ذات دلالة احصائية في تثمتُ الاختًاع لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى 
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تحليل و تفسير النتائج المتعلقة باتجاه أراء المستجوبين اتجاه العلاقة بين محاور :لثلفرع الثاا
 الاستمارة     

: اختبار الفرضية الرئيسية الثالثة 
 لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ التسويق  و تثمتُ الاختًاع: الفرضية الرئيسية الثالثة

نأخذ احتمالتُ وهما 
H0 :لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع .

1H :توجد علاقة ذات دلالة احصائية بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع. 
  بمحور التسويقللعلاقة الخاص  لاختبار الاحصائي (15-2 )جدول رقم

 N الانحراف المتوسط 
 12.856 23.22 23 قالتسوي

 
 

  بمحور تثمين الاختراعللعلاقة الخاص  لاختبار الاحصائي (16-2 )جدول رقم
 N الانحراف المتوسط 

 8.332 29.35 23 تثمين الاختراع
  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 

 بإلضراؼ معياري يقدر 23.22 نلاحظ أف متوسط درجة التسويق الاختبار الاحصائيمن جدولي 
  12.856بػ

  8.332 بإلضراؼ معياري يقدر بػ 29.35أما بالنسبة لدتوسط درجة تثمتُ الاختًاع 
 الفرضية نستخدم معامل الارتباط بريسون  لاختبار

 بمحوري الاستبيان للعلاقة  لاختبار معامل الارتباط بيرسون (17-2 )جدول رقم
 تثمين الاختراع التسويق 

 Corrélation de التسويق
Pearson 

1 .699** 

Sig. (bilatérale)  .000 
N 23 23 

  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
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 Corrélation de تثمين الاختراع
Pearson 

.699** 1 

Sig. (bilatérale) .000  
N 23 23 

  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
 =R 0.699من جدوؿ الارتباط نلاحظ أف معامل الارتباط بتَسوف يساوي إلى 

 ومنو 0.05 وىي أصغر من مستوى الفرضية الصفرية 0.000عند مستوى معنوية اختبار تساوي ألى 
 :  والتى تنص على أنو 1H ونقبل الفرضية H0نرفض الفرضية 

توجد علاقة ذات دلالة احصائية بين التسويق و تثمين الاختراع وىي علاقة موجبة 
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  الميدانيةمناقشة نتائج الدراسة :  لثالمطمب الثا
   للقيم النهائية للدراسة(18-2 )جدول رقم     

مستوى  الدلالة 
معنوية 

الفرضية 
 الصفرية 

مستوى 
معنوية 

 الأختبار

معامل 
الأرتباط 
 بيرسون

الانحراف 
 المعياري

المتوسط 
 الحسابي

 
 
 

 
 

د ا ل 
 

0.05 
 

0.000 
 

R=0.699 
 

 التسويق 23.22 12.856
 

8.332 
 

29.35 
 

تثمين 
 الاختراع

  (spssاعتماد على برنامج )المصدر من إعداد الطالب 
من خلاؿ الجدوؿ و قيم الدتوسط الحسابي ومعامل الارتباط بتَسوف في مستوى معنوية الأختبار و أيضا 

لدستوى معنوية الفرضية الصفرية لصد أف العلاقة بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع علاقة ذات دلالة 
 إحصائية و ىي علاقة موجبة

بعد قيامنا بعملية برليل و تفستَ و العلاقة بتُ المحاور مع اختبار لفرضيات الدراسة استخلصنا لرموعة و 
. من النتائج و سنقوـ الآف بدناقشتها و مقارنتها بدا توصلت لو الدراسات السابقة 

 .الدختًعوف لديهم وعي منخفض بالتسويق رغم أهميتو  -
 .رغم أهميتو الدختًعوف لا يسعوف لتثمتُ اختًاعهم وىذا لجهل بو -
رغم العلاقة القوية و الدوجبة بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع لصد أف الدختًعتُ الذين ىم دوف  -

 .الجامعي لايسعوف لتحسن معارفهم في التسويق و تثمتُ الاختًاع
 . بالتسويق و تثمتُ الاختًاع لدفع قدما بإختًاعتهمالاىتماـوجب على الدختًعوف  -
 مازلنا بعيدين عن دمج التسويق كثقافة في تثمتُ براءة الاختًاع -
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: خلاصة الفصل 
 

حاولنا من خلاؿ ىذا الفصل الإجابة على إشكالية الدراسة الدتمثلة في مػا ىو الدور الذي يقدمو 
إذ . حيث حولنا الإجابة عليها من خلاؿ الاعتماد على دراسة ميدانية. التسويق في تثمتُ الاختًاع

تناولنا ىذا الفصل من خلاؿ مبحثتُ،  
الدبحث الأوؿ تعرضنا فيو إلى الطريقة و الإجراءات الدتبعة في الدراسة الديدانية، و الدبحث الثاني تطرقنا 

. فيو إلى عرض نتائج الدراسة و برليلها و مناقشتها
 

: وفي الأختَ يدكن القوؿ أف ىذه الدراسة خلصت إلى النتائج التالية
 

 .يساعد علم الدختًع بالتسويق في  تثمتُ أختًاعو  -
 .أغلب الدختًعتُ لا يطبقوف التسويق لشا يؤثر عليهم في تثمتُ اختًاعهم -
.  يكوف من الأفضل أف يكوف ذو مستوى الجامعي لولوج عالم الاختًاع  -
الدستوى الجامعي أكثر فئة تهتم بتثمتُ أختًاعها  -
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 انخاتمت                     

الخاتمة 
في دراستنا ىذه حاولنا تناوؿ موضوع دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع و للإلداـ بحيثيات الدوضوع 

التى كنا . تناولناه من خلاؿ فصلتُ فصل نظري و فصل تطبيقي وكاف ذلك انطلاقا من فرضيات الدراسة
و . نسعى من خلالذا إلى اختبار أهمية التسويق في تثمتُ الاختًاع و عليو يدكن تلخيص نتائج الدراسة

:   التوصيات والآفاؽ بالشكل التالي
  اختبار الفرضيات :

قامت دراستنا على ثلاث فرضيات رئيسية و فرضيتتُ جزئيتتُ  
بسثلت الفرضية الرئيسية الأولى أف الدختًعتُ لديهم مستوى منخفض في التسويق وىو ما أثبت  -

 احصائيا 
لا توجد  )H0 فرضيتتُ جزئيتتُالدتمثلة و التي قمنا بتقسيمها إلى كما بسثلت الفرضية الجزئية التابعة لذا 

( (دوف الجامعي/الجامعي )فروؽ ذات دلالة إحصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى 
 )توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى )1Hو 

توجد فروؽ ذات )  أي1Hو في الأختَ توصلنا إلى إثبات الفرضية الجزئية  ((دوف الجامعي/الجامعي
  ((دوف الجامعي/الجامعي )دلالة إحصائية في التسويق لدى الدختًعتُ حسب عامل الدستوى 

 الدختًعوف لديهم مستوى عالي في تثمتُ الاختًاع: بسثلت الفرضية الرئيسية الثانية
لا توجد  )H0 فرضيتتُ جزئيتتُالدتمثلة و التي قمنا بتقسيمها إلى كما بسثلت الفرضية الجزئية التابعة لذا 

توجد فروؽ ذات دلالة إحصائية  )1Hو ( حسب الدستوىفروؽ ذات دلالة إحصائية في تثمتُ الاختًاع
توجد )  أي1Hو في الأختَ توصلنا إلى إثبات الفرضية الجزئية  ( حسب الدستوىفي تثمتُ الاختًاع

 ( حسب الدستوىفروؽ ذات دلالة إحصائية في تثمتُ الاختًاع
لا توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ التسويق  : الفرضية الرئيسية الثالثةبسثلت 

لا توجد علاقة ذات دلالة  )H0 فرضيتتُ جزئيتتُوالتي قمنا بتقسيمها إلى  و تثمتُ الاختًاع
توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بتُ التسويق  )1Hو (إحصائية بتُ التسويق وتثمتُ الاختًاع

لا توجد علاقة ذات )  أي1Hو في الأختَ توصلنا إلى إثبات الفرضية الجزئية  (وتثمتُ الاختًاع
 (دلالة إحصائية بتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع
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  نتائج الدراسة: 
   في خابسة بحثنا نستخلص لرموعة من النتائج تستمد قوتها من لستلف الطرؽ لجمع 

 :أهمها . الدعلومات حوؿ دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع 
 على الدختًع برستُ مستواه في التسويق من خلاؿ دراستو و فهمو -

 إف التسويق يساىم بشكل كبتَ في تثمتُ براءة الاختًاع -

 سعي الدختًع لتطوير علمو بالتسويق بداية الطريق لتثمتُ اختًاعو -

إف تبتٍ الدختًع للتسويق و تثمتُ الاختًاع يعد من السمات الجيد لدستوى فهمو و  -
 التي تؤدي إلي تفوؽ اختًاعو

  التوصيات: 
 :   في ضوء ما توصلت أليو الدراسة من نتائج فإننا نقتًح التوصيات التالية

 ضرورة الاىتماـ بالدختًع كونو يساعد على النهضة و التطوير -

 ضرورة الاىتماـ بالاختًاع و تنميتو و دعمو -

 ضرورة اىتماـ الدختًع بالتسويق كونو يساعد على تثمتُ الاختًاع -

 جعل دورات أكبر لتدريس الدختًعتُ التسويق و تثمتُ الاختًاع -

 ضرورة تكثيف العمل لدخوؿ الإناث لعالم الاختًاع و الدشاركة فيو -

 استغلاؿ معلومات التسويق و لزاولة بلورتها في تثمتُ الاختًاع -

 استغلاؿ فئات أكبر من المجتمع المحلي لدخوؿ عالم الاختًاع -
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  آفاق الدراسة: 
أف موضوع دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع يبقى مفتوحا للدراسات أخرى يدكن أف 

أما الدراسة الاستقصائية و رغم أنها تكن شاملة إلا كشفت عن خبايا . تساىم في إثراءه
عالم تثمتُ الاختًاع و العلاقة بينو و بتُ التسويق وما نقتًحو على الدختًع بالنظر إلى 

وما ىذا البحث إلا ذرة من الاستطلاع على ميداف . النتائج التي يحققها على اختًاعو
 :واسع تساؤلنا فيو كبتَ و كثتَ، ومن ىذه التساؤلات ما نقتًحو كمواضيع بحث

 .كيف تساىم الدولة في تسويق و تثمتُ الاختًاعات -

 كيف تساىم مؤسسات دعم الاختًاع في تسويق و تثمتُ الاختًاع -

 دور الجامعات في تسويق و تثمتُ الاختًاع -

 .الدشاكل التى تعتًض الدختًع أثناء تسويق الاختًاع -

و في نهاية ىذا البحث بإمل أف نكوف قد تعرضنا بالشكل و الدنهجية التي تساىم و لو 
 . بشكل بسيط في إظهار دور التسويق في تثمتُ براءة الاختًاع و إبراز أهميتو 

 
 
 
 

    
 
 

   

 

 
 
 
 

 

43 
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 ورقمة-جامعة قاصدي مرباح -
كمية العموم الاقتصادية والتجارية وعموم التسيير 

 تسىَك: انتخصص
 

  حول موضوعمارة الأستيبانستا
 "دور التسويق في تثمين براءة الأختراع " 

    (دراسة عينة من مخترعي ولاية ورقمة)
  

 

دور التسويق في تثمين براءة "  قياس إلى دراسة ميدانية تهدف  بإجراءقوم الباحثي     
الاستبيان، و يدخل هذا ضمن  عمى كل فقرة من فقرات الإجابة وذلك من خلال "الأختراع

 .متطمبات شهادة الماستر، تخصص تسويق

 فإنناعطائنا صورة حقيقية عن ذلك الموضوع إ م الوحيدون من يمكنهمأنكب عمى تأكد تامولأننا 
 الباحث بأن يؤكدالتي تتفق مع رأيك كما  و فيهام بدقة ثم التعبير عن رأيكالأجابة منرجو منك

 . والاستخدام لأغراض البحث العممي فقطسريةبال ستحضىالمعمومات 
 

. والاحترامادتكم بقبول وافر الشكر ي ساوتفضمو                   
                                                                                                                                                                  

 عبد الفتاح جلاخ: الباحث
 
 

  

 01يهحك سلى 



 

 انًؼهىياخ انشخصُح 

  انجُس         ركش               أَثً– 1

  انسٍ – 2

  انًستىي     جايؼٍ            دوٌ انجايؼٍ            – 3

  

 انتسىَك: انًحىس الأول 

 

 

 

 

 

 

 الرقم البيان درجات المقياس
 موافق محايد غير موافق

 01 لديك فكرة على عملية التسويق   

 02 تقوـ بعملية التوزيع التسويقية   

 03 سعرت لنفسك مرة من الدرات   

 04 تقوـ بعملية التًويج   

 05 سافرت من أجل دورة في التسويق   

 06 شاركت في معارض تسويقية   

 07 أخذت جائزة في التسويف   

 08 تعرؼ عناصر الدزيج التسويقي   

 09 لديك شهادة اكاديدية في التسويق   

لديك فكرة عن بحوث التسويق     10 

لديك فكرة عن لسابرات التسويقية     11 

تهتم بالجرائد التسويقية     12 

لديك دور في أحد العمليات التسويقية     13 

قمت بعملية التسويق لأحد الأختًاعات     14 



 

 تثمين الأختراع : المحو الثاني

 

 

 

 

 
 

 
 
 
 
 

 الرقم البيان درجات المقياس
 موافق محايد غير موافق

 01 أختًاعك مسجل   

 02  بسلك براءة الاختًاع   

 03  تقوـ بالكشف عن بعض أسرار الأختًاع   

 04  نلت جائزة على أختًاعك   

 05  أختًاعك بسيط في التكاليف   

 06  شاركت بأختًاعك في الدعارض الوطنية أو الدولية   

 07  تبنت جهة ما أختًاعك   

 08  تقوـ بأعلاـ الجمهور بأختًاعك   

 09  نلت مردود مالي من أختًاعك   

 10  أختًتك جهة ما لتمثيلها في الأختًاعات   

 11  تقوـ بالبحوث العلمية في لراؿ الأختًاعات   

 12  تستشتَ خبراء لتطوير أختًاعك   

 13  لديك أختًاع مسجل في جهة خارجية    

 14 لديك أكثر من أختًاع   

 15  لديك خطة لتطوير أختًاعاتك   



 

 

Statistiques de total des éléments 

 
Alpha de Cronbach en cas 

de suppression de l'élément 

Q1 .660 

Q2 .671 

Q3 .669 

Q4 .668 

Q5 .970 

Q6 .665 

Q7 .656 

Q8 .664 

Q9 .658 

Q10 .651 

Q11 .653 

Q12 .658 

Q13 .669 

Q14 .672 

Statistiques de total des éléments 

 
Alpha de Cronbach en cas 

de suppression de l'élément 

K1 .937 

K2 .937 

K3 .926 

K4 .930 

K5 .935 

K6 .929 

K7 .925 

K8 .931 

K9 .926 

K10 .923 

K11 .922 

 جًُغ جذوال انمُاس انتً أخزَا يُه انمُى و انغُش واسدج فٍ صفحاخ انذساسح انًُذاَُح

  (02 )انًهحك سلى 



 

K12 .924 

K13 .921 

K14 .927 

K15 .926 

 

 

Q1 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 26.1 6 غٌر موافق 

 39.1 9 محاٌد

 34.8 8 موافق

Total 23 100.0 

 

Q2 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 60.9 14 غٌر موافق 

 39.1 9 محاٌد

Total 23 100.0 

 

Q3 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 56.5 13 غٌر موافق 

 34.8 8 محاٌد

 8.7 2 موافق

Total 23 100.0 

 

 



 

Q4 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 60.9 14 غٌر موافق 

 30.4 7 محاٌد

 8.7 2 موافق

Total 23 100.0 

 

Q5 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 69.6 16 غٌر موافق 

 17.4 4 محاٌد

 13.0 3 موافق

   

Total 23 100.0 

 

 

Q6 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 65.2 15 غٌر موافق 

 21.7 5 محاٌد

 13.0 3 موافق

Total 23 100.0 

 

 

Q7 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 65.2 15 غٌر موافق 



 

 21.7 5 محاٌد

 13.0 3 موافق

Total 23 100.0 

 

 

Q8 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 69.6 16 غٌر موافق 

 17.4 4 محاٌد

 13.0 3 موافق

Total 23 100.0 

 

Q9 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 78.3 18 غٌر موافق 

 4.3 1 محاٌد

 17.4 4 موافق

Total 23 100.0 

 

 

Q10 

 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 69.6 16 غٌر موافق 

 8.7 2 محاٌد

 21.7 5 موافق

Total 23 100.0 



 

 

 

Q11 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 65.2 15 غٌر موافق 

 13.0 3 محاٌد

 21.7 5 موافق

Total 23 100.0 

 

 

Q12 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 30.4 7 غٌر موافق 

 39.1 9 محاٌد

 30.4 7 موافق

Total 23 100.0 

 

Q13 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 65.2 15 غٌر موافق 

 30.4 7 محاٌد

 4.3 1 موافق

Total 23 100.0 

 

 

Q14 

 Fréquence Pourcentage 



 

Valide 56.5 13 غٌر موافق 

 26.1 6 محاٌد

 17.4 4 موافق

Total 23 100.0 

 

 

 

 

Statistiques descriptives 

 N Moyenne Ecart type 

Q1 23 2.09 .793 

Q2 23 1.39 .499 

Q3 23 1.52 .665 

Q4 23 1.48 .665 

Q5 23 1.43 .728 

Q6 23 1.48 .730 

Q7 23 1.48 .730 

Q8 23 1.43 .728 

Q9 23 1.39 .783 

Q10 23 1.52 .846 

Q11 23 1.57 .843 

Q12 23 2.00 .798 

Q13 23 1.39 .583 

Q14 23 1.61 .783 

N valide (liste) 23   

 

Statistiques récapitulatives d'éléments 

 Moyenne Variance 

Nombre 

d'éléments 



 

Moyenne des éléments 1.658 .167 14 

K1 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 4.3 1 غٌر موافق 

 95.7 22 موافق

Total 23 100.0 

 

 

 

 

K2 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 26.1 6 غٌر موافق 

 26.1 6 محاٌد

 47.8 11 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K3 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 60.9 14 غٌر موافق 

 39.1 9 محاٌد

Total 23 100.0 

 

 

K4 



 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 26.1 6 غٌر موافق 

 39.1 9 محاٌد

 34.8 8 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K5 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 13.0 3 غٌر موافق 

 30.4 7 محاٌد

 56.5 13 موافق

Total 23 100.0 

 

 

 

 

 

K6 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 34.8 8 غٌر موافق 

 17.4 4 محاٌد

 47.8 11 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K7 



 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 60.9 14 غٌر موافق 

 34.8 8 محاٌد

 4.3 1 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K8 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 8.7 2 غٌر موافق 

 30.4 7 محاٌد

 60.9 14 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K9 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 52.2 12 غٌر موافق 

 26.1 6 محاٌد

 21.7 5 موافق

Total 23 100.0 

 

K10 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 56.5 13 غٌر موافق 

 30.4 7 محاٌد

 13.0 3 موافق



 

Total 23 100.0 

 

 

K11 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 52.2 12 غٌر موافق 

 13.0 3 محاٌد

 34.8 8 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K12 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 43.5 10 غٌر موافق 

 21.7 5 محاٌد

 34.8 8 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K13 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 65.2 15 غٌر موافق 

 17.4 4 محاٌد

 17.4 4 موافق

Total 23 100.0 

 

 



 

K14 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 52.2 12 غٌر موافق 

 13.0 3 محاٌد

 34.8 8 موافق

Total 23 100.0 

 

 

K15 

 Fréquence Pourcentage 

Valide 39.1 9 غٌر موافق 

 34.8 8 محاٌد

 26.1 6 موافق

Total 23 100.0 

 

 

 

Statistiques descriptives 

 N Moyenne Ecart type 

K1 23 2.91 .417 

K2 23 2.22 .850 

K3 23 1.39 .499 

K4 23 2.09 .793 

K5 23 2.43 .728 

K6 23 2.13 .920 

K7 23 1.43 .590 

K8 23 2.52 .665 

K9 23 1.70 .822 



 

K10 23 1.57 .728 

K11 23 1.83 .937 

K12 23 1.91 .900 

K13 23 1.52 .790 

K14 23 1.83 .937 

K15 23 1.87 .815 

N valide (liste) 23   

 

 

Statistiques récapitulatives d'éléments 

 Moyenne Variance 

Nombre 

d'éléments 

Moyenne des éléments 1.957 .187 15 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 
 

 

 لائًح يختشػٍُ يٍ ولاَح وسلهح

  ( 03 )انًهحك سلى 

 لائًح يختشػٍُ يٍ ولاَح وسلهح

  ( 03 )انًهحك سلى 



 

 

 

 Copy Right Franceتشاءج اختشاع يٍ  

  (04 )انًهحك سلى 



 

 

 

 
  (05) انًهحك سلى INAPIشهادج تسجُم تشاءج اختشاع يٍ 



 

 

 

  (06) انًهحك سلى INAPIتشاءج اختشاع يٍ 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

  (07) انًهحك سلى INAPIسسىو  تسجُم تشاءج اختشاع يٍ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


