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 شكر وعرفان

ئّ تاٌ ٔقفُا ٔأيذَا تانقٕج انذًذ لله َشكشِ إر اَعى عهُٛا تُعًرّ ٔأكشيُا تكشيّ ٔعطا

ٚكٌٕ يُاسج فٙ دسب طهة انعهى  ٌأاضع ْثح انظثش تاَجاص ْزا انعًم انًرٕ  أُأنًٓ

 .ٔانًعشفح َٔثشاط ٚذًهّ ٕٔٚاطم يسٛشذّ غٛشَا تئرٌ الله

 انًششفح "طشاتهسٙ أيُٛح"انرٙ ُاش ٔالايرُاٌ ٔانرقذٚش إنٗ أسرارذَرقذو تانشك     

 .ٔكاَد خٛش يعٍٛ ٔيٕجّ َٔاطخ أفادذُا

 َرًُٗ نٓا انظذح ٔانعافٛح.

 .ى انعهٕو انسٛاسٛح عشفاَا يُا نٓى عهٗ دعًٓى نُاكًا َرقذو تخانض شكشَا إنٗ قس

 



 

 

 

 مهخص انذراسة

" نحو الانتخابات دور الحملات الانتخابية في توجيو الرأي العاـالإشكالية التالية: "الدراسة  عالجت
والتي تيدؼ لإعلاـ والاتصاؿ بجامعة قاصدي مرباح ورقمة ا" طمبة مفمف خلاؿ دراسة عينة  "2017المحمية
مف خلاؿ أنشطة وفعاليات وممارسات إعلامية ووسائؿ  ـعمى الناخبيف بنفسيالطمبة تعرؼ لاليا إلى مف خ

قناعو، الذي أصبح أكثر وضوحا أثناء الحملات الانتخابية  اتصاؿ متنوعة لمتأثير عمى الرأي العاـ وا 
التعامؿ مع الظروؼ ةفي كما أصبحت ليا أىمية كبيرة في المجتمع الجزائري. وتبرز أىمية الدراسالسياسية. 

الانتخابية والتعرؼ عمييا مف اجؿ اكتشاؼ أسرار الحملات الانتخابية وكيؼ أف الحملات توجو الطالب في 
 .بناء وعي سياسي و ثقافة سياسية

و كانت العينة مف أداة الاستبياف لجمع المعمومات مف المبحوثيف. المنيج الوصفي، و  وتـ الاعتماد عمى 
وعمى ضوء حيث قسمت الدراسة إلى جانب منيجي ومنيج تطبيقي، مفردة ، 100والاتصاؿ طمبة الإعلاـ 

 التساؤلات توصمنا إلى:

ػ أف الحملات الانتخابية تمعب دورا ميما في توجو الطمبة نحو الانتخابات مف حيث اىتماميـ بالمتابعة مف  
 خلاؿ الوسائؿ الإعلامية التقميدية والحديثة.

  يرغبوف في معرفة المجاؿ السياسي الاتصاؿأف طمبة الإعلاـ و. 
 .الحملات الانتخابية احد أىـ الأنشطة ونمط المحاولة لإقناع الرأي العاـ بالانتخابات 

 .الحملات الانتخابية، الرأي العام، توجيو الرأي العام.: الكممات المفتاحية



 

 

 

Résumé 

Résoudre le problème suivant de l'étude: « Le rôle des campagnes électorales pour guider l'opinion 

publique » des élections locales en 2017 « à travers un échantillon de » élèves d'information et de la 

communication Kasdi Merbah Ouargla et qui visent à identifier les élèves aux électeurs sur leur 

propre à travers des activités, des événements et des pratiques des médias et des moyens d'étude de 

l'Université de communication de variété Influencer et convaincre l'opinion publique, qui s'est 

accentuée lors des campagnes politiques. Il est également devenu très important dans la société 

algérienne. L'importance de l'étude dans le traitement des conditions électorales et leur 

identification afin de découvrir les secrets des campagnes électorales et comment les campagnes 

guident l'étudiant dans la construction de la conscience politique et de la culture politique. 

 L'approche descriptive et l'outil de questionnaire ont été utilisés pour recueillir des informations 

auprès des répondants. Et l'échantillon d'étudiants en information et communication 

individuelle(100), où l'étude a été divisée en une approche méthodologique et méthodologique, et à 

la lumière des questions que nous avons atteint: 

 Les campagnes électorales jouent un rôle important dans l'orientation des étudiants vers les 

élections en termes d'intérêt pour le suivi par les médias traditionnels et modernes. 

• Les étudiants en médias et en communication veulent connaître le domaine po 

• La campagne est l'une des activités les plus importantes et la tentative de convaincre le public des 

élections.  Les 

Mots-clés: campagnes électorales, opinion publique, orientation de l'opinion publique. 

 

 

 

    

 

 

 

 

: 

 



 

 

 فهرس انمحتىيات
 

 I ............................................................................................. للإىداء

 II........................................................................................ شكر وعرفاف

 III ..................................................................................... ممخص الدراسة

 V ................................................................................... فيرس المحتويات

 VII ..................................................................................... قائمة الجداوؿ

 IX ..................................................................................... قائمة الأشكاؿ

 1 .............................................................................................. مقدمة

 لفصل الأول: الإطار المنيجيا

 3 ........................................................................................ .الإشكالية1

 4 .................................................................................. .تساؤلات الدراسة2

 4 ........................................................................ .أسباب اختيار الموضوع :3

 5 ................................................................................... .أىداؼ الدراسة4

 5 ................................................................................... .أىمية الدراسة:5

 5 ................................................................................ .الدراسات السابقة:6

 10 ........................................................................... . المفاىيـ والمصطمحات7

 13 ............................................................................ لدراسة ومنيجيا. نوع ا8

 14 ........................................................................... . أدوات جمع البيانات :9

 16 ..................................................................... مجتمع البحث وعينة الدراسة10

 الفصل الثاني: الجانب التطبيقي

 19 ................................................................................. .مجلات الدراسة:1



 

 

 42 .................................................................... عرض وتحميؿ بيانات الدراسة. 2

 53 ............................................................................ .نتائج العامة لمدراسة :3

 62 ............................................................. .مناقشة النتائج عمى ضوء التساؤلات :4

 64 .............................................................................................. خاتمة

 66 ....................................................................................... قائمة المراجع

 49.............................................................................................الملاحؽ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 قائمة انجذاول

 17 ...................................................... : يوضح المجتمع والعينة المختارة1الجدوؿ رقـ 
 19 ........................................: يوضح توزيع أفراد العينة  حسب متغير الجنس2الجدوؿ رقـ 
 19 .......................................... يمي: يوضح توزيع العينة حسب المستوى التعم3الجدوؿ رقـ 
 21 ..................................... : يوضح توزيع العينة حسب متغير السكف الجامعي4الجدوؿ رقـ 
 21 ................................................ : يوضح توزيع العينة حسب التخصص5الجدوؿ رقـ 
 22 ............................ : يوضح نوع الوسائؿ الإعلامية المتبعة في الحممة الانتخابية6الجدوؿ رقـ 
 22 ................. : يوضح أاستخداـ الوسائؿ التقميدية المفضمة في متابعة الحممة الانتخابية7الجدوؿ رقـ 
 23 .......................... : يوضح استخداـ الوسائؿ الحديثة في متابعة الحممة الانتخابية8الجدوؿ رقـ 
 46 ..................................... يوضح نوعية البرامج  في متابعة الحممة الانتخابية :9الجدوؿ رقـ 
 46 ............................................... : يوضح أوقات متابعة الحممة الانتخابية10الجدوؿ رقـ 
 25 ..................................................... : يمثؿ مدة الوقت لمتابعة الحممة11الجدوؿ رقـ 
 47 ............................................................ يوضح مناقشة المواضيع :12الجدوؿ رقـ 
 26 .................................................. : يوضح نتائج المناقشة مع الآخريف13الجدوؿ رقـ 
 26 ................................ اىتماـ الطالب بالجانب الاقتصادي لمحممة الانتخابية: 14الجدوؿ رقـ 
 27 ............................ يوضح اىتماـ الطالب بالجانب السياسي لمحممة الانتخابية: 15الجدوؿ رقـ 
 27 ................................................ اىتماـ الطالب بالجانب الاجتماعي.: 16الجدوؿ رقـ 
 28 ............................................ اىتماـ الطالب الجامعي بالجانب الثقافي: 17الجدوؿ رقـ 
 28 ................................... بالانتخابات يمثؿ تأثير المشاريع بضرورة الاقتناع :18الجدوؿ رقـ 
 42 ..................................................... تأثير الحممة في الدفع لمتصويت: 19الجدوؿ رقـ 
 42 ............................................. ى القراراتمساىمة الحممة في التأثير عم: 20الجدوؿ رقـ 
 52 ................................................................ يوضح نوعية التأثير: 21الجدوؿ رقـ 
 52 ..................... 2017خابات المحمية فضوؿ توجو الطالب لمحممة الانتخابية للانت: 22الجدوؿ رقـ 
يوضح مساعدة  الحممة في معرفة الرىانات التي تواجو الدولة والجماعات المحمية : 23الجدوؿ رقـ 

 53 ............................................................................ خصوصا بعد الانتخابات
 53 ..... عاملا ايجابيا يدفعؾ لممشاركة الانتخابية 2017الحممة الانتخابية لمحميات : يوضح 24الجدوؿ رقـ 

file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959816
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959817
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959818
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959819
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959820
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959821
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959822
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959823
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959824
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959825
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959826
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959827
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959828
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959829
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959830
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959831
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959832
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959833
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959834
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959835
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959836
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959837
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959837
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959838


 

 

ت تقييـ  مستوى برامج الحممة الانتخابية لمحميا: 25الجدوؿ رقـ 
201731..........................................54.. 

 55 ....... : يوضح علاقة متغير الجنس بنوع الوسائؿ الإعلامية في متابعة الحممة الانتخابية27الجدوؿ رقـ 
 55 .......................................... مرحمة الاقتناع بضرورة التصويت الانتخابي: 26الجدوؿ رقـ 
 56 ......... ديثة في متابعة الحممة: يوضح علاقة متغير الجنس بنوع الوسائؿ الإعلامية الح28الجدوؿ رقـ 
 57 .................. قة تأثير الحممة الانتخابية بالدفع لمتصويت بمتغير الجنسيوضح علا: 29 الجدوؿ رقـ
 3458 ............................ : يوضح علاقة متغير الجنس بايجابية الحممة الانتخابية30 الجدوؿ رقـ
 58 .................. رة اقتناع بضرورة التصويت الانتخابي: يوضح علاقة متغير الجنس بفت31الجدوؿ رقـ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959839
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959839
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959841


 

 

 قائمة الأشكال

 20 ..................................................... :أعمدة بيانية يوضح متغير الجنس1الشكؿ رقـ 
 20 .................................. : دائرة نسبية توضح توزيع العينة حسب متغير المستوى2الشكؿ رقـ 
 21 ............................ : أعمدة بيانية يمثؿ توزيع العينة حسب متغير السكف الجامعي3الشكؿ رقـ 
 21 ........................................ مثؿ توزيع العينة حسب التخصصدائرة نسبية ت :4الشكؿ رقـ 
 22 .................... مة الانتخابيةمثؿ نوع الوسائؿ الإعلامية في متابعة الحمدائرة نسبية ت :5الشكؿ رقـ 
 22 .................................... : يمثؿ ا لوسائؿ التقميدية في متابعة الحممة الانتخابية6الشكؿ رقـ 
 23 .................. انية تمثؿ أفضؿ الوسائؿ الحديثة المستخدمة في متابعة الحممة: أعمدة بي7الشكؿ رقـ 
 24 ................... مثؿ نوعية البرامج المفضمة في متابعة الحممة الانتخابية: أعمدة بيانية ت8الشكؿ رقـ 
 24 ...................................... : أعمدة بيانية تمثؿ أوقات متابعة الحممة الانتخابية9الشكؿ رقـ 
 25 ......................................... وضح مدة الوقت لمتابعة الحممةدائرة نسبية ت: 10الشكؿ رقـ 
 25 .............................................. وضح مناقشة المواضيع: أعمدة بيانية  ت11الشكؿ رقـ 
 26 ........................................ وضح نتائج المناقشة مع الآخريفدائرة نسبية ت: 12الشكؿ رقـ 
 26 ............... دائرة نسبية توضح اىتماـ الطالب بالجانب الاقتصادي لمحممة الانتخابية: 13الشكؿ رقـ 
 27 .................. ماـ الطالب بالجانب السياسي لمحممة الانتخابيةدائرة نسبية توضح اىت :14الشكؿ رقـ 
 27 ................................ اىتماـ الطالب بالجانب الاجتماعيوضح دائرة نسبية ت: 15الشكؿ رقـ 
 43 ........................... اىتماـ الطالب الجامعي بالجانب الثقافي: أعمدة بيانية توضح 16الشكؿ رقـ 
 28 ........................ دائرة نسبية  تمثؿ تأثير المشاريع بضرورة الاقتناع بالانتخابات: 17الشكؿ رقـ 
 42 .................................. وضح تأثير الحممة في الدفع لمتصويت: أعمدة بيانية ت18الشكؿ رقـ 
 42 ........................... قراراتدائرة نسبية توضح  مساىمة الحممة في التأثير عمى ال: 19الشكؿ رقـ 
 52 ..................................................... أعمدة بيانية توضح نوعية التأثير: 20الشكؿ رقـ 
 30 ... 2017لمحممة الانتخابية للانتخابات المحمية  دائرة نسبية توضح فضوؿ توجو الطالب: 21الشكؿ رقـ 
دائرة نسبية توضح مساعدة  الحممة في معرفة الرىانات التي تواجو الدولة والجماعات : 22الشكؿ رقـ 

 52 .................................................................... المحمية خصوصا بعد الانتخابات
 30 عاملا ايجابيا يدفع لممشاركة الانتخابية 2017ؿ الحممة الانتخابية لمحميات ةتمثدائرة نسبي :23الشكؿ رقـ 
 31 ............... 2017مثؿ تقييـ مستوى برامج الحممة الانتخابية لمحميات أعمدة بيانية ت: 24الشكؿ رقـ 

file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959921
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959922
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959923
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959924
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959925
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959926
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959927
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959928
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959929
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959930
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959931
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959932
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959933
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959934
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959935
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959936
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959937
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959938
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959939
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959940
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959941
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959942
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959942
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959943
file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959944


 

 

 32 ......................... وضح مرحمة اقتناع بضرورة التصويت الانتخابيدائرة نسبية ت: 25الشكؿ رقـ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

file:///K:/مدكرة%20تخرج%202018.2019.docx%23_Toc513959945


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 يقذيح 



 مقدمة
 

1 
 

 مقذمة

مظيرا مف  الأخيرىذا  فأصبحالاقتصادية والاجتماعية والسياسية،  أنظمتيالجزائر تحولات جذرية في شيدت ا
، أرائيـوالبرامج السياسية لمتعبير عف  الأنشطةمظاىر الديمقراطية، وكؿ ىذه التحولات ظيرت نتيجة لممارسة 

العاـ  الرأيمؤثرا في اتجاىات وتوجيو التي تمعب دورا كبيرا و  أىمالأنشطةحد الانتخابية أ حيث تمثؿ الحملات
محمية. وتنظيـ  أوبرلمانية  أووالتحكـ بمساره مف اجؿ تحقيؽ ىدؼ سياسي انتخابي سواء كانت رئاسية 

الحملات الانتخابية يعد احد العناصر اليامة في العممية الانتخابية، يكفميا قانوف الانتخاب وىي حؽ لمناخب 
ووسائؿ اتصاؿ  إعلاميةوفعاليات وممارسات  أنشطةف بنفسو مف خلاؿ يتعرؼ مف خلاليا عمى الناخبي

قناعوالعاـ  الرأيعمى  لمتأثيرمتنوعة   الحملات الانتخابية السياسية.  أثناءوضوحا  أصبحأكثر، الذي وا 

 2017افريؿ 29وخصوصية الحدث الانتخابي الجزائري في الانتخابات التشريعية  الأحداثوفي خضـ ىذه 
العاـ الذي  الرأيعمى  وتأثيراتالجزائر مف تطورات  وشيدتوما  2017نوفمبر  23ات المحمية والانتخاب

يساىـ في زيادة الوعي السياسي وصنع القرار واىتمامو بالقضايا السياسية، ولقد ركزنا في دراستنا ىذه "طمبة 
راستنا "دور الحملات الجامعة" لمشاركتيـ في ىذا الحدث الانتخابي، وبناء عمى ما سبؽ كاف عنواف د

 الإعلاـ" "دراسة ميدانية عمى طمبة قسـ 2017العاـ نحو الانتخابات المحمية  الرأيالانتخابية في توجيو 
منيجي والثاني تطبيقي.فخصص  أوليمافصميف  إلىتقسيميا  ارتأيناوالاتصاؿ" ومف خلاؿ الخطة المنيجية 

الدراسة في معرفة دور الحملات  أىمية، وتنطمؽ ابياوتساؤلاتياوأسبالدراسة  لإشكاليةالجانب المنيجي 
سياسية كالانتخابات محؿ  أحداثالعاـ ودور الطالب الجامعي وما يتعرض لو مف  لمرأيوتوجيييا الانتخابية 
الوسائؿ المستخدمة في الحممة وابرز  أىـالدراسة والتي تكمف في معرفة  إلىأىداؼالتطرؽ  وارتأيناالدراسة 

ي يصب نحو اىتماـ الطالب الجامعي، ونظرا لمطبيعة التراكمية لمبحث العممي كاف مف المجالات الت
الضروري الوقوؼ عمى الدراسات السابقة ذات العلاقة بموضوع الدراسة واعتمدنا عمى المنيج الوصفي وكاف 

، وتحديد والاتصاؿ، وكذا ضبط المصطمحات والمفاىيـ الواردة الإعلاـمجتمع وعينة الدراسة طمبة عموـ 
 .جمع البيانات وتحميميا أدوات

أما الجانب التطبيقي فقد خصص لتحميؿ البيانات الخاصة بإجابات المبحوثيف حوؿ الدور الذي تمعبو 
الحملات الانتخابية في توجيو الرأي العاـ ثـ تـ عرض الاستنتاجات العامة لمدراسة،  لنخمص في الأخير إلى 

 لأفكار والنتائج.خاتمة الموضوع نوجز فييا أىـ ا
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 لإشكانيةا.1

تشكؿ السياسة مجالا ميما ومؤثرا  في حياة الأفراد والمجتمعات حيث تيتـ بمجموعة مف المواضيع عمى 
الأخير في المجاؿ  ذاتور،الانتخابات.....الخ، ودخؿ ىاختلافيا منيا:القانوف،النظاـ،الحكومة،السمطة، الدس

وشرعية السمطة حيث أصبحت ىناؾ حملات انتخابية يقوـ بيا أصحاب  السياسي لبناء نظاـ ديمقراطي
الأحزاب والييئات والمترشحيف،وتتعدد وتتنوع فييا أساليبيا بتعدد وتنوع أىدافيا وموضوعاتيا والوسائؿ 

فتمعب الأحزاب السياسية دورا أساسيا في  (93، ص 1982.)مختار التيامي، والأساليب التي تستخدميا
خلاؿ التنافس والسياسات التي طرحتيا واختيار مرشحيف صالحيف والانخراط في نقاش عاـ  الحملات مف

عطاء المواطنيف فرصة المشاركة في ىذه المعركة لذلؾ  تعرض  (11،) شانون اوكونيل، ص ومفيد وا 
قناعو بالانتخابات.  الحملات جميع أعماؿ المترشحيف لتوجيو الرأي العاـ وا 

لمتمقي مع الناخبيف تولى الإعلاـ قدرا كبيرا مف الاىتماـ، فيو جزء لا يتجزأ منيا ولضماف شمولية تواصؿ ا
فوسائؿ الإعلاـ ( 43، ص 2014رياب بمدوا وأنيس زىراز،وقد يساىـ بشكؿ كبير في تقرير مصيرىا، )

وـ بتزويد تعتبر محورا أساسيا بقياـ الحملات الانتخابية عمى اعتبارىا مصدرا ميما مف مصادر المعمومات  تق
 المتمقي بشكؿ مستمر بكـ ىائؿ مف المعمومات والمعارؼ المختمفةالمتعمقة بالانتخابات،

 google weblight.com) 9:41، 24/11/2017) محمد بن عواد الأحمدي،

سواء كانت وسائؿ إعلاـ تقميدية أـ حديثة. إذ يعد الاتصاؿ السياسي مجموعة الأنشطة الموجية التي يقوـ 
ة أو الإعلاميوف أو عامة أفراد الشعب والتي تعكس أىداؼ سياسية محددة تتعمؽ بقضايا البيئة بيا الساس

السياسية وتؤثر في الحكومة والرأي العاـ أو الحياة الخاصة للأفراد والشعوب مف خلاؿ وسائؿ الاتصاؿ 
 (4/5/2018،13:21www.m.ahewar.org  .wordprss.com،)ناجي ألغزي،المتعددة

الحملات الانتخابية أحد أىـ ىذه الأنشطة باعتبارىا نمطا منو يحاوؿ إقناع الرأي العاـ بالانتخابات  حيث تمثؿ
بصفة عامة وبمرشح معيف بصفة خاصة، كما يساىـ في المشاركة السياسية، فقد فتحت المجاؿ أماـ 

ؿ إعلامية تحدث تأثير الجميور لإبداء رأيو حوؿ الانتخابات وكؿ ما ييـ المرشحيف، مف خلاؿ تمقييـ رسائ
في آرائيـ، بالإضافة إلى ذلؾ أصبح الرأي العاـ ظاىرة لا يمكف لأي نظاـ سياسي يتغاضى عنيا ميما كاف 
شكؿ ىدا النظاـ وطبيعتو حيث تدور حولو مجموعة مف القوى النفسية المحركة لممجتمع السياسي مما يجعؿ 

اخبيف ويشكؿ وعييـ اتجاه القضايا والموضوعات الأمر الأفراد في اتصاؿ دائـ ومستمر مع السياسييف والن
الذي جعؿ منو عاملا رئيسيا وظاىرة تتضاعؼ تطوراتيا مع التطورات النوعية المتزايدة في مجالات تقنية 

 pulpit.qlpit.qlzqnvoice.com:http:24/11/2017 ،9:41:6أيمن ىشام عزريل، الاتصاؿ.)
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خابية بشكؿ  فعاؿ في توجيو المواطنيف نحو الانتخابات والتأثير في وبناءا عمى ذلؾ تساىـ الحملات الانت
اتجاىاتيـ، و تساعد عمى تقريب ىؤلاء الأحزاب والسمطات مف المنتخبيف، و تيدؼ إلى مشاركة أكبر عدد 
مف الناخبيف في التصويت لصالح مرشح الحزب حيث يتحقؽ الفوز بالانتخابات،  وعميو نجد أف ىذه الأخيرة 

لمييئة المنتخبة الشرعية لممارسة السمطة وحؽ إصدار الأنظمة والتشريعات التي نراىا ضرورية لتنظيـ تعطي 
 (http://www.tomohena.net 20:35/5/2018، طموحنا ،) منتدياتحياة المجتمع

ي تغطية وىذا ما نراه في الجزائر وانتخاباتيا الرئاسية، التشريعية والمحمية. فوسائؿ الإعلاـ تقوـ بدورىا ف
الحملات الانتخابية مما يحدث التوجيو الفعمي لمرأي العاـ نحو ىذه الانتخابات بصفة عامة والأحزاب 

 .2017نوفمبر 23ومحميات  2017افريؿ29والمرشحيف بصفة خاصة ، وىذا ما حدث في تشريعات 

وجيو الرأي العام نحو ما ىو دور الحملات الانتخابية في توعميو يمكف إبراز إشكالية دراستنا كما يمي: 
 الانتخابات المحمية.

 .تساؤلات انذراسة2

 وتندرج تحت الإشكالية العامة مجموعة مف التساؤلات الفرعية وىي:

 ىؿ يتابع الطالب الجامعي الحملات الانتخابية عبر وسائؿ الإعلاـ؟ -1
 ما ىي المجالات التي ييتـ بيا الطالب الجامعي في الحملات الانتخابية؟ -2
 ت الحملات الانتخابية  في توجيو الطمبة نحو الانتخابات المحمية؟ىؿ ساىم -3

 أسباب اختيار انمىضىع :.3

تعد مرحمة اختيار الموضوع مف أىـ مراحؿ البحث العممي حيث تمثؿ خطوة حاسمة تؤثر عمى سير عممية 
اتية التي تفرضيا طبيعة انجاز البحث بكاممو ,وعادة ما يكوف وراء ىذا الاختيار أسباب ودوافع تتراوح بيف الذ

تخصص الباحث و قدراتو ورغباتو و الأسباب الموضوعية التي يفرضيا الواقع الاجتماعي و الضرورة الممحة 
 لمواضيع تطرح نفسيا بقوة ,ومف بيف أىـ الأسباب التي دفعتنا لاختيار ىذا الموضوع ما يمي :

 أولا:الأسباب الذاتية :
إثراء البحث العممي في جانب مف جوانبو وتقديـ عمؿ لعمو يكوف  إف اختيارنا لمموضوع كاف أساسو -1

 لبنة تبنى عميو دراسات لاحقة.
 الحصوؿ عمى درجة عممية وىي نيؿ شيادة الماستر في عموـ الإعلاـ والاتصاؿ . -2
 اىتمامنا الشخصي بموضوع الانتخابات. -3



 الفصل الأول:                                                               الإطار المنيجي 
 

5 
 

 ثانيا: الأسباب الموضوعية
 مع.ظيور السياسة كجانب ميـ وبارز في المجت -1
 تعدد وسائؿ الإعلاـ التي يتابعيا الطالب في الحملات الانتخابية. -2
 .2017نوفمبر  23والمحمية  2017ماي  04تزامف اشكاليتنا مع فترة الانتخابات الجزائرية التشريعية  -3

 أهذاف انذراسة.4

 التالية: تعتبر أىداؼ الدراسة انعكاس لتساؤلاتيا أو فرضياتيا، وتتمثؿ أىداؼ دراساتنا في النقاط
 .معرفة طبيعة متابعة الطالب الجامعي لمحملات الانتخابية عبر وسائؿ الإعلاـ 
 .التعرؼ عمى أىـ الوسائؿ الإعلامية التي يفضميا الطالب الجامعي لمتابعة الحملات الانتخابية 
 .التعرؼ عمى مساىمة الحملات الانتخابية في توجيو الطمبة نحو الانتخابات المحمية 
 ى المجالات التي ييتـ بيا الطالب الجامعي في الحملات الانتخابيةالتعرؼ عم 

 أهمية انذراسة:.5

تكتسي دراستنا أىمية بالغة حيث تتجسد ىذه أىمية في الدور الذي تمعبو الحملات الانتخابية في توجيو الرأي 
عامؿ مع الظروؼ العاـ نحو الانتخابات و الوسائؿ المعتمدة في ذالؾ حيث تمكننا ىذه الدراسة مف الت

الانتخابية والتعرؼ عمييا مف اجؿ اكتشاؼ أسرار الحملات الانتخابية وكيؼ أف الحملات توجو الطالب في 
كما أف الحملات الانتخابية تعد مف القضايا الوطنية تيـ جميع شرائح بناء وعي سياسي و ثقافة سياسية .

 المجتمع.

 انذراسات انسابقة:.6

مية كبيرة في المعرفة العممية والبحث العممي، لأف ىذا الأخير يستمد فروضو وتساؤلاتو لمدراسات السابقة أى   
مف نتائج الجيود العممية السابقة فيو عممية تواصمية يغذي بعضيا بعض، لذلؾ مف الضروري مراجعة 

 الدراسات السابقة التي ليا علاقة بموضوع الدراسة سواء كانت مباشرة أو غير مباشرة.
معاوي  شيماء،دور الحملات الانتخابية في التنشئة السياسية، دراسة استطلاعية عمى عينة الأولى:  الدراسة

مف طمبة جامعة محمد خيضر، بسكرة، مذكرة مكممة لنيؿ شيادة الماستر في عموـ الإعلاـ والاتصاؿ، مذكرة 
 . 2014/ 2013امة، مكممة لنيؿ شيادة الماستر في عموـ الإعلاـ والاتصاؿ، تخصص اتصاؿ علاقات ع

انطمقت الباحثة في اشكاليتيا مف أف كؿ شيء في سياسة اتصاؿ واف الحمالات الانتخابية تحتؿ أىمية     
حساسيـ بأنيـ ىـ مف يقرروف  متزايدة في عالمنا المعاصر حيث تيدؼ إلى كسب أصوات الناخبيف وا 
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ي وخمؽ الشعور بالانتماء السياسي عند مصيرىـ في الانتخاب لذالؾ تسعى مف خلالو ترجمة الوعي السياس
 الأفراد إلى : ما دور الحملات الانتخابية في التنشئة السياسية عند الشباب الجزائري ؟ 

 طرحت تساؤلات الدراسة كالتالي: 
 ما ىي الاشباعات  التي تحققيا الحمالات الانتخابية عند الطالب الجامعي ؟ -1
 المشاركة السياسية لدى الطالب الجامعي؟ما دور الحمالات الانتخابية في تفعيؿ  -2
 ما دور الحمالات الانتخابية في خمؽ الشعور بالانتماء السياسي لدى الطالب الجامعي؟ -3
 كيؼ تسعى الحملات الانتخابية في بمورة مفيوـ الوعي السياسي عند الطالب الجامعي؟ -4

ياتيا وتشخيص خصائص الظاىرة استخدمت الباحثة المنيج الوصفي التحميمي لوصؼ الوقائع وتحميؿ معط
بمعرفة المتغيرات والعوامؿ التي تتسبب في وجودىا, حيث تندرج ىذه الدراسة ضمف الدراسات الاستطلاعية 

 التي تيتـ بشكؿ عاـ بوصؼ الظاىرة وصفا دقيقا.

 تعددت أدوات جمع البيانات بالنسبة لمباحثة و نوضحيا في الأتي:

ية البحث الميداني إلى الملاحظة البسيطة فقد تعمدت حضور المتقياتو اتجيت الباحثة مند بداالملاحظة:
الاجتماعات التي نظمتيا بعض الجمعيات و الأحزاب السياسية بغرض التعبئة الجماىيرية لملاحظة طرؽ و 

العمؿ الذي تمارسو تمؾ المؤسسات وملاحظة الجماىير المشاركة في إطار تنشيط و مستويات وآليات التنظيـ 
مة الانتخابية، كما اعتمدت عمى الملاحظة أثناء الاتصاؿ بمفردات مجتمع البحث مف خلاؿ إجراء الحم

 عمميات سير أراء الطمبة الجامعييف لمعرفة ردودىـ حوؿ الحممة الانتخابية و نتائج الاستحقاؽ.

يف وتوسطت خصصت ىده الأداة للاتصاؿ بمجموع ممثمي المترشحيف في الولاية و بعض المسؤول المقابمة:
بيف نوعي المقابمة المقننة والمقابمة الحرة لمعرفة كيفية تنشيط الحملات الانتخابية لممترشحيف، آليات تنشيط 

 الحزب لإسقاط الجماىير، تقييـ عدد الناشطيف والمؤطريف لمحممة.

دـ في شكؿ ىو أداة ملائمة لمحصوؿ عمى معمومات و بيانات و حقائؽ مرتبطة بواقع معيف و يقالاستبيان:
 عدد مف الأسئمة يطمب الإجابة عمييا مف قبؿ عدد مف الأفراد المعنييف بموضوع الاستبياف.

 و قد توصمت الباحثة إلى النتائج التالية:

أفريؿ قد حققت عمى العموـ إشباع سياسي و إف كاف شيء فيما 17إف الحممة الانتخابية لرئاسيات -1
 يتعمؽ بالاقتناع و الرغبة في التصويت.

حققت الحممة الانتخابية نسبة مشاركة عالية مف قبؿ الطمبة الجامعييف و خاصة عند الذكور تبعا  -2
 لمجموعة مف المؤشرات أىميا: الثقافة السياسية و خبرة في الميداف.
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 الدراسة لـ تظير دورىا في الرغبة في الانتماء أو خمؽ الشعور بالانتماء عند الطمبة. -3
 ت و بشكؿ كبير في بمورة اتجاىات الطمبة و وعييـ السياسي.إف الحممة الانتخابية أسيم -4
إف طمبة العموـ السياسية أكثر وعيا و مشاركة بالقضايا السياسية الوطنية مقارنة بطمبة الإعلاـ  -5

 والاتصاؿ.

 التعميق عمى الدراسة

ليا ومحتواىا كبير تعتبر ىذه الدراسة مف الدراسات السياسية أكثر منيا إعلاميا، بالإضافة إلى ذلؾ أف فصو 
جدا، ورغـ ذلؾ إلا أننا استفدنا منيا في فيـ متغيرات خاصة ما تعمؽ بالمتغير المستقؿ )الحملات الانتخابية( 
. وتختمؼ عف دراستنا في مجموعة مف النقاط وىي: كانت اشكاليتيا متعمقة بالشباب الجزائري أما دراستنا 

خدمت الباحثة الملاحظة والمقابمة والاستبياف. ومف خلاؿ النتائج طمبة " . كما استالالعاـ "  بالرأيمتعمقة 
أف الذكور أكثر اىتماما ومتابعة بالقضايا السياسية مقارنة بالإناث وىذا عكس ما الباحثة  تيتوصمتإليياال

 توصمت اليو دراستنا فالإناث أكثر مف الذكور.

السياسي في المشاركة تشريعيات ماي صاؿ : دراسة منصوري فاطمة الزىراء، دور الاتالدراسة الثانية
ة، مذكرة مكممة ، 2012دراسة حالة الحممة الانتخابية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي خلاؿ  الانتخابي

، غير 2013/2014لنيؿ شيادة الماستر في العموـ السياسية والعلاقات الدولية،جامعة محمد خيضر، بسكرة 
 . منشورة

اليتيا مف كوف الاتصاؿ السياسي أداة مف أدوات الحزبي لتفعيؿ المشاركة الانتخابية، انطمقت الباحثة في اشك
 وعميو طرحت اشكاليتيا التالية : كيؼ يعمؿ الاتصاؿ السياسي عمى تفعيؿ المشاركة الانتخابية؟

 وافترضت الباحثة ثلاثة فرضيات للإجابة عمى الإشكالية وىي:
 ترفة زادت نسبة المشاركة الانتخابية.كمما كانت آليات الاتصاؿ السياسي مح -1
 ترتبط نسبة المشاركة الانتخابية بالبرامج الانتخابية للأحزاب. -2
 وسائؿ الإعلاـ مف شانيا تفعيؿ المشاركة الانتخابية.  -3

 استخدمت الباحثة في دراساتيا ثلاثة مناىج:

قوؼ عمى تحديد المفاىيـ المنيج الوصفي لسرد الوقائع مف حيث خصائصيا والعوامؿ المؤثرة فييا والو 
 وخصائص متغيري الدراسة .

منيج دراسة الحالة:وىو المنيج الذي يتجو إلى جمع البيانات العممية المتعمقة بأي وحدة فردية كانت أو 
 مؤسسة، يقوـ عمى أساس التعمؽ في دراسة حالة معينة.
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عمقة بالحممة الانتخابية والقوانيف وأيضا منيج تحميؿ المضموف الذي ساعدىا عمى تحميؿ بعض الخطابات المت
 الخاصة بالانتخابات. 

واعتمدت في دراستيا عمى أداتيف مف أدوات جمع البيانات وىما: المقابمة لجمع البيانات مف مترشحي التجمع 
 الوطني الديمقراطي وكذالؾ الملاحظة.

 أىـ النتائج التي توصمت إلييا: 

يقوـ بو الفاعموف السياسيوف أو الإعلاميوف وحتى  إف الاتصاؿ السياسي ىو نشاط سياسي موجو -1
عامة أفراد الشعب فيو يعكس أىداؼ سياسية محددة ولا يتـ إلا مف خلاؿ توفر عناصر رئيسية لا 

 تختمؼ عف عناصر الاتصاؿ)مرسؿ، مستقبؿ،رسالة،قناة ،الأثر( 
صويت واختيار الحكاـ أو مف أف المشاركة السياسية تعني العممية التي يقوـ الأفراد مف خلاليا بالت  -2

 ينوبوف عنيـ في المجالس المنتخبة.
يبرز الاتصاؿ السياسي والمشاركة الانتخابية خلاؿ فترة الحملات الانتخابية بوسائميا وتأثيرىا في  -3

 المشاركة الانتخابية.
والرأي ىناؾ وسيط بيف علاقة ىذه الدراسة يكمف في وسائؿ الإعلاـ التي بدورىا تقوـ بتعبئة الشعب  -4

 العاـ وتوجيو نحو المشاركة في العممية الانتخابية.

 التعميق عمى الدراسة

ما يعاب ىذه الدراسة أف الباحثة لـ تعرض سير عمؿ دراستيا حيث أنيا مف المفروض أف تضع فصوؿ 
صر الدراسة بالإضافة إلى ذلؾ كثرة المباحث مما يجعؿ المطمع عمى دراستيا في متاىة , ولـ تتطرؽ إلى عن

ا قصد منيـ ، مع ذلؾ إلا أف دراستيمصطمحات و مفاىيـ الدراسة الذي يمكف الباحث مف التعرؼ عمى ال
دراساتنا  أما 2012قامت بدراسة الحممة الانتخابية لحزب التجمع الوطني الديمقراطي خلاؿ تشريعيات ماي 

قوـ بو الحممة للانتخابات المحمية والاتصاؿ حوؿ الدور الذي ت الإعلاـفكانت دراسة ميدانية لعينة مف قسـ 
 في توجيييـ 2017

 أداةقامت عمى  ودراستناالمقابمة لجمع المعمومات مف مترشحي الحزب  أداةقامت عمى   أندراستياونجد 
وكانت أىـ نتيجة سعت ليا الباحثة ىي استعانة الأحزاب السياسية بالمقاءات مع ذوي الخبرة لتطوير الاستبياف 

لمحزب أما دراستنا فخمصت إلى أف الحممة الانتخابية ليا دور كبير في توجيو الطمبة نحو جانب الاتصاؿ 
 .الانتخابات مف خلاؿ اىتماميـ لمتابعة ذلؾ عبر وسائؿ الإعلاـ بنوعييا
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 ،مف خلاؿ الصحافة الجزائرية الخاصة 2009الحممة الانتخابية لرئاسيات الدراسة الثالثة: لحسن رزاق: 
ؿ المضموف صحيفتي الخبر والشروؽ اليومي، مذكرة لنيؿ شيادة الماجيستر في عموـ الإعلاـ دراسة في تحمي

 . 2010.2009والاتصاؿ، تخصصجامعة صحافة، جامعة  منتوري قسنطينة،

انطمؽ الباحث في إشكاليتو مف أىمية الصحافة الجزائرية و كيؼ انعكست عمى الرأي العاـ بخصوصية 
. ىذه المعالجة التي تكوف ضمف حدود 2009معالجتو لأحداث حممة  رئاسيات  المشيد الانتخابي مف خلاؿ

أخلاقيات المينة و منيا نطرح الإشكالية: كيؼ عالجت الصحافة الجزائرية الخاصة أحداث الحممة الانتخابية 
 مف حيث الشكؿ و مف حيث المضموف؟ 2009لرئاسيات أفريؿ  

 :و تفرع عف الإشكالية تساؤلات جزئية و ىي

 ما ىي مختمؼ المؤشرات المعبرة عف اىتماـ الصحافة الخاصة بالحممة الانتخابية كحدث متداوؿ؟_
ما ىي مجموعة المواضيع و القضايا التي شكمت القرار الإعلامي لمصحافة الجزائرية الخاصة مف _

 خلاؿ تغطيتيا لأحداث الحممة الرئاسية؟
حيز في معالجتيا لمشؤوف ذات صمة بكؿ مف: المرشحيف ىؿ التزمت الصحافة الجزائرية بمعيار عدـ الت_

 الستة دعاة المقاطعة.

واستخدـ الباحث المنيج المسحي الذي يعتبر جيدا عمميا في جمع المعمومات و الحصوؿ عمييا وحقائؽ 
داة وأوصاؼ الظاىرة. كما استخدـ أداة تحميؿ المحتوى كأداة لجمع البيانات وتجسدت البنية الأساسية ليذه الأ

 فيما يسمى بفئات التحميؿ و ىي صنفيف فئات الشكؿ و فئات المضموف.

 العينة: تـ تحديد العينة وفؽ ثلاثة مستويات:

 مستوى العينة الخاصة بالمصدر و نوع الوسيط. -1
 مستوى العينة الخاصة بالأعداد المختارة مف ىذا المصدر او الوسيط. -2
 مستوى العينة الخاصة بمادة التحميؿ. -3

راسة المكتبية التي أجراىا الباحث بمقتضى صحيفتي الخبر و الشروؽ اليومي المتعمقة بشؤوف الحممة بعد الد
 لمتحميؿ و ذلؾ باستخداـ أداة تحميؿ المحتوى توصؿ الباحث إلى النتائج التالية: 2009الانتخابية لرئاسيات 

 لأتي:اىتمت الصحيفتاف بالحممة الانتخابية كحدث متداوؿ و مؤشرات ذلؾ ىي كا -1
 .تغطية و متابعة يومية تواصمت عمى طوؿ فترة الحممة 
 .التزاـ الصحافة الخاصة بمعيار عدـ التحيز فيما يتصؿ شؤوف المرشحيف 
 .التنوع في وسائؿ الدعـ المستخدمة 
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 القضايا المشكمة لمقرار الإعلامي مف خلاؿ معالجة شؤوف الحممة:  -2

  كة القوية في الانتخابات، التغيير، التكفؿ بالشباب، جريدة الخبر: الخيار الاستمرارية، المشار
 المصالحة الوطنية، مقاطعة الانتخابات.

 .جريدة الشروؽ اليومي: الفساد المالي و السياسي لمسمطة، انجازات الرئيس، التغيير 

 التعميق عمى الدراسة

في دراستنا مف المتغير  اعتمد الباحث في دراستو عمى فصميف: فصؿ نظري و آخر تطبيقي و منو استفادتا:
و معرفة كيؼ انعكست عمى الرأي العاـ، حيث يعتبر  2009الأوؿ و المتمثؿ في الحممة الانتخابية لرئاسيات 

 ىذا الأخير متغير تابع في دراستنا فأخذنا دراسة الباحث  لمتعرؼ عمى بعض مفاىيمو.

، 2017أما دراستنا ميدانية لمحممة الانتخابية 2009قاـ الباحث في دراستو بدراسة تحميمية لمحممة الانتخابية
وسائؿ الإعلاـ الجماىيري أصبحت تساىـ في تشكيؿ مدخلات النظاـ السياسي،  أفوقد اتضح مف دراستو 

حيث نجد في دراستنا أف وسائؿ الإعلاـ التقميدية والحديثة أصبح ليا دور فعاؿ في توجيو الرأي العاـ نحو 
 تعرض الحممة الانتخابية مشاريعيا مما يوصؿ لمتوجيو الفعمي. اذ2017الانتخابات المحمية 

 انمفاهيم وانمصطهحات. 7

 :تعريف الدور-1
 لغة، دور )اسـ(، دور.مصدر دار :الدور

 بدوري ساىمت في العمؿ": مف جيتي. أنا"
 ":في المباراة النيائية.الأخيرشارؾ في الدور 

 (16،ص 2014،.2013ويشيماء،امعانطمؽ منيا. )دور الأوؿ":وصؿ إلى نقطة التي العداء ال أكمؿ
 :التعريف الاصطلاحي

يعرفو كارتف وكاىف الدور: بأنو إطار معياري لمسموؾ يطالب بو الفرد نتيجة اشتراكو في علاقات وظيفية 
بصرؼ النظر عف رغبتو والالتزامات الداخمية الخاصة البعيدة عف ىذه العلاقات الوظيفية ويتحدد محتوى 

متطمبات الواجبات الوظيفية والنظاـ اليرمي، وتتميز الأدوار بأنيا يمكف تعمميا وتعميميا سواء مف الدور ل
خلاؿ الإعداد لموظيفة والدخوؿ فييا والتدريب عمييا أثناء ممارستيا وكثير مف الأدوار يمكف تعميميا عف 

 .تيةطريؽ الملاحظة والتقميد والمحاكاة ويكوف أداء الدور بطريقة تمقائية ذا
 (201، ص 1993) محي الدين مختار، 
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مف خلاؿ التعاريؼ السابقة نخمص إلى أف الدور: ىو مجموعة مف الأنشطة والوظائؼ  التعريف الإجرائي:
 التي يقوـ بيا المترشحيف خلاؿ الحملات الانتخابية.

 .: في المغة العربية تعني كممة حممة الضغط و المشقة و الإجياد الحممة: لغة-2
 (531، ص،2004د منير حجاب،  )محم

 اصطلاحا:
جمعيا حملات و ىي ما يحمؿ دفعة واحدة " حممة عيداف" و "حممة عسكرية" و ىي كؿ عممية ذات مدة 

 (26، ص 2010/2011.) تباني عبير، معينة، و ىدؼ دعائي 
اضات وغيرىا تشمؿ الاجتماعات والميرجانات والخطب والمسيرات والاستعر  وتعرؼ أيضا: جممة مف الأنشطة

مف المناسبات المنظمة. يضاؼ إلييا استخداـ وسائؿ إعلاـ بنية إعلاـ المواطنيف أو الحكومة التي تعدىا 
سميمان ناتالي،  منظمة معينة مف منظمات المجتمع المدني، أو تحالؼ أو فريؽ مف المواطنيف حشدا لمدعـ.)

 (.6ص 
 

ـ يستيدؼ زيادة نسبة تقبؿ فكرة اجتماعية أو اكتساب وتعرؼ أيضا أنيا: تصميـ وتنفيذ وعمؿ برنامج محك
 عادة أو سموؾ معيف لدى الجماىير المستيدفة آخريف في الاعتبار التخطيط.

 (21،ص 2011-2009لامية صابر، )
 التعريف الإجرائي:

، ف طرؼ الدولة لتنظيـ حممة سياسيةىي مجموعة مف البرامج والأنشطة تكوف منظمة وفؽ إستراتجية م
 .التقميديةوالحديثةعبر وسائؿ الإعلام،انتخابيةصادية، تحسيسية،  بيئية ، اقت
  ELECTIONSمفيوم الانتخابات: -3

 (129، ص1988)احمد عطية الله، الاختيار بيف أمور معروضة.لغة:
 

 اصطلاحا:
ف مف بيف عدة "ىو إجراء الذي بو يعبر المواطنيف عف إرادتيـ ورغبتيـ في اختيار حكاميـ ونوابيـ البرلمانيي

 (2011-2010") محمدبوطرفاس، مرشحيف
وعرفو القاموس السياسي: انو اختيار شخص بيف عدد مف المرشحيف ليكوف نائبا يمثؿ الجماعة التي ينتمي 

.)موريس دي فارجيو، ألييا، وكثيرا ما يطمؽ عمى الانتخاب اسـ الاقتراع،  أي الاقتراع عمى اسـ معيف
 (356،ص1980

نيا فرصة لمناخبيف لمحصوؿ عمى معمومات قيمة يمكف أف تساعدىـ في صنع قرارات كما تعرؼ : أ
 (RICHARD NADEAU P1مستنيرة.)
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إف الانتخابات عممية سياسية ودستورية، وكما يمكنيا أف تفضي للانتقاؿ إلى ديمقراطية فإنيا يمكف أف تثير 
 (27.) علاء شمبي،  ص ممزيد مف الحوكمةالمزيد مف الصراعات السياسية والاجتماعية، لذلؾ فيي تحتاج ل

 التعريف الإجرائي:
وحسب دراساتنا فالانتخابات: ىي عممية تتـ لاختيار شخص لتولي منصب رسمي يكوف عمى مستوى البمدية 

 أو الولاية، بقبوؿ أو رفض اقتراح سياسي بواسطة التصويت.
دعائية المنظمة والمخططة :ىي العمميةال COMPANGNE ELECTRORALEالحممة الانتخابية: -4

والتي تتـ بعناية فائقة مف المرشح نفسو آو الحزب نفسو أو الكياف السياسي وذلؾ باستخداـ كافة إمكانات 
وسائؿ الإعلاـ المتاحة والأساليب الإقناعية لإيصاؿ الرسالة معينة )البياف، البرامج الانتخابي( إلى الجميور 

 .عممية التصويت لصالح المرشح أو اللائحة الانتخابية التي يمثمياالمستيدؼ)الناخبيف( والتأثير عمى 
 (32،ص2007)محمد منير حجاب،  

وتعرؼ أيضا: ىي فترة التي تسبؽ موعد الانتخابات رسميا وقانونيا، أي بموجب قانوف الانتخابات، والتي 
 .يتقدـ خلاليا المرشحوف للانتخابات بعرض برامجيـ عمى الناخبيف

 (246، ص 2011د الطيب، قندوز عبد القادر، )الزاوي محم

كما تعرؼ الحممة الانتخابية بأنيا: مجموعة مف الأنشطة المتنوعة التي تـ تنفيذىا عبر فترة زمنية يتزايد 
 إيقاعيا و سرعتيا مع اقتراب موعد الانتخابات.

 ( 1:34:40http ://aeflwomen.com، 26/4/2018، مفيوم إدارة الحملات الانتخابية)

و تعتبر الحممة الانتخابية الآلية المثمى التي مف خلاليا تقوـ الأحزاب السياسية و المرشحوف بعرض و طرح 
 البرامج السياسية أماـ الناخبيف.

( ، ، 26/4/2018، الحملات الانتخابية و العلاقات العامة) wordprss.com  1:28:52  

لي منصب في الحكومة آو البرلماف أو في موقع مف فيي عممية تواصمية اليدؼ منيا تقديـ مرشح يطمح لتو 
مواقع التدبير المحمي لمشأف العاـ و تعريؼ الناخبيف بو و بكفاءتو و رأسمالو السياسي و ذلؾ قصد إقناعيـ 

 بأنو جدير بالمنصب الذي ترشح لو و مف ثمة حثيـ عمى التصويت لصالحو.

 (www.m.ahewar.org1:26:29. 26/4/2018عبد الإلو بوحمالة، )

:مف خلاؿ التعاريؼ السابقة نعرؼ الحممة الانتخابية بأنيا :عممية سياسية مخططة التعريف الإجرائي
ومدروسة  تيدؼ إلى توجيو الرأي العاـ باستخداـ وسائؿ الإعلاـ والأساليب المناسبة لتكويف اتجاه الأفراد 

 والجميور المستيدؼ.
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يتحدد مفيوـ الرأي العاـ في العموـ الإنسانية وفؽ الزاوية  OPINION PUPLIQUE: مفيوم الرأي العام -5
التي ينظر مف خلاليا الرأي العاـ فعمى مستوى الاتصاؿ يعرؼ بأنو "الرأي السائد بيف غالبية الشعوب الواعية 
والرأي الغالب أو الاتفاؽ الجماعي لدى غالبية الشعب اتجاه أمر أو ظاىرة أو قضية مف القضايا التي قد 

 ."وف اجتماعية أو اقتصادية قد تكوف ذات طابع تأييد واسع مما يجعؿ منيا قوة مؤثرة عمى قضية ماتك
 (257، ص2011)عبد الرزاق محمد الدليمي، 

: بأنو :"مجموعة اتجاىات الناس الأعضاء في نفس المجموعة الاجتماعية نحو مسالة مف دوبوكما يعرفو 
 .(154") عمي لونيس، صالمسائؿ التي تقابميـ

ويعرؼ المؤرخ الألماني )رانكا(: الرأي العاـ بأنو: "اقرب تعبير عف الحركات والتيارات الداخمية غير الظاىرة 
 (.18، ص 2005")مختار التيامي،  في الحياة العامة

 إزاءالعاـ بقولو: ىو الفكرة السائدة بيف جميور مف الناس تربطيـ مصمحة مشتركة،  الرأيويعرفو احمد بدر 
تتعمؽ  أوؼ مف المواقؼ، او تصرؼ مف التصرفات، أو مسالة مف المسائؿ العامة التي تثير اىتماميـ موق

 (.37، ص 2013.) حسن قطيم طماح المطيري،  بمصالحيـ
 :ىو اتفاؽ أو تعارض الأفراد إزاء قضية الانتخابات المحمية.التعريف الإجرائي

:تدعيـ اتجاىات الجميور  DIRIGER OPINION PUBLIQUEالتعريف الإجرائي لتوجيو الرأي العام:*6
نحو أىداؼ لتغيير في سموكيـ وأفكارىـ اتجاه قضية ما وفي ىذه الدراسة يكوف التوجيو نحو موضوع 

 .ات المحميةالانتخاب
إف أي بحث عممي يستمزـ إتباع منيج يتماشى مع موضوع الدراسة لاف المنيج  نوع الدراسة ومنيجيا:. 8

يؽ المؤدي لمكشؼ عف الحقيقة في العموـ بواسطة طائفة مف القواعد .الإجراءات و الخطوات العممي ىو"الطر 
 المنظمة التي توجو سير العمؿ البحثي و تحدد عممياتو حتى يصؿ الباحث إلى نتيجة ."

 (17،ص1999عبد الرحمن بن عبد الله الواصل، )
في العمؿ البحثي مع احتراـ المقاربة و النموذج ويقوـ المنيج عمى تحديد الأدوات و القواعد المنيجية     

النظري الذي يظـ المفاىيـ،  والأفكار و التفسيرات التي يقدميا لتسييؿ العمميات الذىنية التي يحاوؿ الباحث 
مف خلاليا بموغ الحقائؽ المتوخاة في عمـ مف العموـ مع إمكانية تبيانيا والتأكد مف صحتيا لاف المقاربة أو 

تمكننا مف تبني منطمقات فكرية بترجمة الواقع انطلاقا مف مبادئيا ونظرتيا لمظواىر مع توفير النظرية 
 (36.)فضمون أمال، صتفسيرات لمنتائج المحصؿ عمييا 

 
وتندرج دراستنا ضمف الدراسات الوصفية التي تيدؼ إلى اكتشاؼ الظاىرة المعينة أو وصفيا وصفا دقيقا     

عاـ تستيدؼ الوضع الراىف لمظاىرة وتعتمد أي دراسة عممية عمى منيج مف  كما إف عممية الوصؼ بشكؿ
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مناىج البحث العممي. وعميو يعرؼ المنيج الوصفي:"أسموب مف أساليب التحميؿ المرتكز عمى معمومات كافية 
 ودقيقة عف ظاىرة أو موضوع خلاؿ فترة مف اجؿ الحصوؿ عمى نتائج عممية ثـ تفسيرىا بطريقة موضوعية".

 (46،ص 1999)محمد عبيدات،محمد أبو عمار وآخرون، 
فدراستنا حوؿ دور الحملات الانتخابية في توجيو الرأي العاـ تندرج ضمف المنيج المسحي الذي بيتـ بدراسة 
وسرد الوقائع الراىنة مف حيث خصائصيا وعلاقاتيا والعوامؿ المؤثرة فييا، ولقد ساعدنا ىذا المنيج في 

يـ المتعددة وخصائص الدراسة حيث نركز في موضوعنا عمى الإفراد لمعرفة معتقداتيـ الوقوؼ عمى المفاى
 وأرائيـ واتجاىاتيـ حوؿ الحمالات الانتخابية والحقائؽ المرتبطة بيـ .

 أدوات جمع انبيانات :. 9

و  يحتاج كؿ بحث عممي ىادؼ إلى الإجابة عمى التساؤلات المتعمقة بظاىرة أو مشكمة إلى جمع معمومات
بيانات معينة وذلؾ بيدؼ التعرؼ عمى كؿ الحقائؽ المرتبطة بموضوع البحث ثـ معالجة المعمومات  بأسموب 
عممي لمخروج بنتائج منطقية ومحددة لممشكمة التي يتصدى الباحث لدراستيا،  وقد يستخدـ الباحث أكثر مف 

سئمتيا أو لفحص فرضياتيا، ويجب عمى طريقة أو أداة لجمع المعمومات حوؿ مشكمة الدراسة أو للإجابة عف أ
الباحث أف يقرر مسبقا الطريقة المناسبة لبحثو أو دراستو واف يكوف ممما بالأدوات والأساليب المختمفة لجمع 
المعمومات لأغراض البحث العممي، وىناؾ طرؽ رئيسية يمكف لمباحث استخداميا لجمع المعمومات اللازمة 

ستبياف......ودراستنا كغيرىا مف الدراسات في العموـ الإنسانية والاجتماعية وىي: الملاحظة، المقابمة، الا
تحتاج إلى أدوات لجمع المعمومات، لكف اقتصرنا عمى أداة واحدة وىي" الاستبياف" الذي يعتبر أداة مف أدوات 

ة المواقؼ البحث العممي لمحصوؿ عمى حقائؽ والتوصؿ غالى الوقائع والتعرؼ عمى الظروؼ والأحواؿ ودراس
 (320،ص2000رجاء وحيد دويدريوالاتجاىات والآراء.)

وىو أداة لجمع المعمومات المتعمقة بموضوع البحث عف طريؽ استمارة معينة تحتوي عمى عدد مف الأسئمة، 
 بأسموب منطقي مناسب يجري توزيعيا عمى أشخاص معينيف لتعبئتيا.

 .( 28)ربحي مصطفى عميان،عثمان محمد غنيم، ص
: بأنو عبارة عف مجموعة مف الأسئمة المصممة لمتوصؿ مف خلاليا إلى حقائؽ 1995فو أبو النيؿ ويعر 

 (.16.) زياد عمي الجرجاوي، ص ييدؼ إلييا البحث
ؿ الأستاذة المشرفة وبعض الأساتذة ببياننا وتـ عرضيا ومناقشتيا مف قحيث قمنا بصياغة أسئمة است

ي. بغرض التعرؼ عمى آراء الطمبة الجامعيف )طمبة قسـ عموـ المحكميف ليتـ عرضيا في شكميا النيائ
 الإعلاـ والاتصاؿ( حوؿ الحملات الانتخابية والدور الذي تمعبو في الاقتناع بالانتخابات.
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وجيت إلى عينة البحت في جامعة قاصدي مرباح بورقمة طمبة  ،الدراسةوبناء عمى ذالؾ تـ إعداد استمارة 
سؤاؿ شامؿ لجميع محاور الدراسة، المكونة مف ثلاث محاور  20وتـ صياغة ، اؿوالاتص الإعلاـقسـ عموـ 

تـ ة المشرفة التي أبدت ملاحظتيا وبناء عمى توجيياتيا ونصائحيا،ذستاالأرئيسية،قدمت أسئمة الاستمارة إلى 
 ثفيا،حيلؾ مف أجؿ الموافقة عمى الفقرات أو تعديؿ صياغتيا أو حذالمحكميف، وذ ذةالأسات ىتسميميا إل

وتمت  ،الأوؿر المحو من(7)حالات تـ حذؼ السؤاؿ رقـوافقوا عمى أغمبية أسئمة الاستمارة إلا في بعض ال
ضافة احتماؿ في السؤاؿ ( 9)إضافة احتماؿ في السؤاؿ رقـ  ضافة )16)وا  ( أسئمة في المحور الرابع 3(  وا 

 ـ إعداد الاستمارة في شكميا النيائي.وقد تـ الأخذ بعيف الاعتبار جميع الملاحظات التي قدمت إلينا وت

 تخصص، السكف الجامعي.:الجنس،المستوى الدراسي،الالبيانات الشخصية

 نوع الوسائؿ الإعلامية التي يستخدميا الطالب الجامعي لمتابعاتو لمحممة.:المحور الأول 
 طبيعة متابعة الطالب الجامعي لمحممة الانتخابية.:المحور الثاني 
 :جالات اىتماـ الطالب بالحممة الانتخابية.مالمحور الثالث 
 مساىمة الحممة الانتخابية في توجيو الرأي العاـ.: المحور الرابع 

 الأساتذة المحكمين

 زاوي الطيب أستاذ مساعد )أ(ال 
 )بايوسؼ مسعودة أستاذة محاضرة )ب 
 )بودربالة عبد القادر أستاذ محاضر )ب 

 .مجتمع انبحث وعينة انذراسة. 10

: بعد أف يتمكف الباحث مف تحديد منيجيتو بتحديد ويختار أدوات جمع البيانات التي تخدـ  البحث أ: مجتمع
أىداؼ بحثو ينتقؿ إلى خطوة تحديد مجتمع البحث وعينة الدراسة، حيث يقصد بمجتمع البحث كما عرفو 

جتمع البحث الباحثوف:مجموع محدود أو غير محدود مف المفردات )العناصر،الوحدات( أي أف تعريؼ م
 ( 166، ص2010") احمد بن مرسمي، حسب باحثيف اخزيف ىو"جميع مفردات الظاىرة التي يدرسيا الباحث

وبعرؼ أيضا: ىو جمع المفردات أو الأشياء التي نريد معرفة حقائؽ عنيا وقد تكوف أعدادا كما في حالة 
خبارية وفي حالة دراسة الرأي العاـ فاف تقييـ مضموف وسائؿ الإعلاـ، كما قد تكوف برامج إذاعية أو نشرات إ

 .(29محمد منير حجاب، ص المجتمع ىو جميع الأفراد الذيف يمميـ مجتمع الدراسة.)
 ب: عينة الدراسة:
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غالبا ما يجد الباحث نفسو غير قادر عمى دراستو لجميع مفردات البحث، علاوة عمى أف دراستو لممجتمع  
 .(123.)خالد حامد، صمادامت طريقة العينة تغني عف البحث الشامؿ ككؿ قد تكوف تبديدا لمجيد و الوقت،

 ويقصد بالعينة: الجزء الذي يختاره الباحث وفؽ الطرؽ محددة ليمثؿ المجتمع البحث تمثيلا عمميا سميما.
ىي جزء مف مجتمع الذي تجري عميو الدراسة، يختارىا الباحث لإجراء دراستو عميو وفؽ قواعد وتعرف أيضا: 

 (161رحيم يونس كرو العزاوي،  ص ة لكي يمثؿ المجتمع تمثيلا صحيحا.)خاص
وقد استخدمنا في دراستنا العينة الطبقية: وىو أف يعتمد الباحث في استخدامو لمعينة الطبقية في بحثو عمى 

 طبيعة المعمومات والبيانات المدروسة. تقسيـ المجتمع الأصمي إلى فئات أو طبقات متجانسة، مف حيث
 (188، ص 2010)احمد بن مرسمي، 

تمثؿ فييا طبقات المجتمع بأعداد تتناسب مع حجميا وتتطمب ىذه الطريقة معرفة مسبقة بالمجتمع وطبقاتو 
ويعتمد الباحث في استخدامو لمعينة  (162، ص2000)مروان عبد المجيد إبراىيم، وعدد مف متغيراتو 

ى فئات أو طبقات متجانسة، مف حيت طبيعتو المعمومات الطبقية في بحثو عمى تقسيـ المجتمع الأصمي إل
)احمد بن مرسمي، والبيانات المدروسة، ويشترط استخداميا أف تكوف مفردات المجتمع الأصمي معروفة 

 . ويجب أف تكوف العينة التي تـ اختيارىا ممثمة لكؿ طبقات المجتمع( 188، ص2010

طالب، يدرس بقسـ عموـ الإعلاـ  100صاؿ قمنا باختيار نظرا لعدد الطمبة في قسـ عموـ الإعلاـ والات
إلى غاية  10/03/2018زيع الاستبياف عمى الطمبة مف يوـ، فقمنا بتو %10والاتصاؿ وذالؾ بنسبة 

12/03/2018 

 يوضح المجتمع والعينة المختارة :1رقم  الجدول

 نسبة التمثيل العينة المجتمع السنة
 %10 35 359 ية ليسانسثان

 %10 30 303 ثالتة ليسانس
 %10 17 157 أولى ماستر
 %10 18 146 ثانية ماستر



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 مجالات الدراسة .1

 عرض وتحميؿ بيانات الدراسة .2

 تفسير وتحميؿ نتائج الدراسة .3

 تالتساؤلامناقشة النتائج عمى ضوء  .4
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سنحاوؿ مف خلاؿ ىذا الفصؿ عرض ومناقشة بيانات الدراسة التي قمنا بجمعيا سابقا بالإضافة إلى تحميميا 
 وتفسيرىا بشكؿ عممي ومنضـ واستخلاص النتائج المتوصؿ إلييا.

 مجلات انذراسة:.1

 الحدود الموضوعية:

" دور الحملات الانتخابية في توجيو الرأي العاـ نحو الانتخابات المحمية ىذه الدراسة تبحث في موضوع 
 دراسة وصفية عمى عينة مف طمبة جامعة قاصدي مرباح ورقمة." 2017

 : الحدود المكانية

قسـ عموـ الإعلاـ والاتصاؿ المتابعيف لمحملات اخترنا لإجراء البحث الميداني لموضوع الدراسة طمبة 
الانتخابية، وعمى ىذا الأساس كاف مكاف ومحؿ الدراسة في قسـ عموـ الإعلاـ والاتصاؿ المندرج تحت كمية 

 العموـ الإنسانية والاجتماعية بجامعة ورقمة.

 الحدود الزمنية:

، واتخذت ىذه 2018ة أوائؿ شير ماي غاي ىإلشير نوفمبر أشير تقريبا مف  6استغرقت دراستنا حوالي 
الدراسة الإجراءات المنيجية مع موضوع الدراسة، وكذا الدراسة الميدانية وذالؾ بتوزيع الاستمارات إبتداءا مف 

 مارس واسترجاعيا والقياـ بعدىا بالمعالجة، إلى أف وصمنا إلي نتائج النيائية. 12مارس  إلى غاية  10
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 راسةعرض وتحهيم بيانات انذ .2

 

 

 

 
 

 %النسبة التكرار البدائؿ
 %37.0 37 ذكر
 %63.0 63 أنثى

 %100 100 المجموع
 

نتخابية نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ أف ىناؾ تفاوت كبير بيف نسبة الذكور والإناث الذيف يتابعوف الحممة الا
% ويرجع ىذا الفرؽ إلى طبيعة 37نسبة الذكور التي قدرت ب  % مقابؿ63بحيث بمغت نسبة الإناث 

وىذا الارتفاع راجع إلى طبيعة الجنس بالنسبة لمجتمع الدراسة الأصمي حيث تظير الإحصائيات  المجتمع.
لإعلاـ والاتصاؿ، وىذا راجع لمنمو أكبر فئة الإناث في مجتمع الدراسة مقارنة بالنسبة لمذكور في قسـ عموـ ا

 الديمغرافي لفئة الإناث في المجتمع مقارنة بفئة الذكور.

 

 

 

 
 

المستوى 
 التعميمي

 %النسبة التكرار

 %35.0 35 ثانية ليسانس
 %30.0 30 ثالثة ليسانس
 %18.0 18 أولى ماستر

 %17.0 17 ماسترثانية 
 %100 100 المجموع

 

 

يوضح توزيع العينة حسب : 3الجدولرقم
 المستوى التعميمي

توضح توزيع نسبية دائرة : 2الشكل رقم 
 العينة حسب متغير المستوى

يوضح توزيع أفراد العينة  حسب : 2الجدولرقم
 متغير الجنس

يوضح متغير :أعمدة بيانية 1الشكل رقم 
 الجنس
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 التفسير:

% مقابؿ مستوى ثالثة 35نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه أف نسبة مستوى ثانية ليسانس أكثر حيث تقدر ب
% وأخيرا نسبة 18% ثـ يمييا نسبة أولى ماستر حيث قدرت نسبتو ب 30ليسانس حيث قدرت النسبة ب 

 اجع إلى نسبة عدد طمبة كؿ مستوى ..  وىذا ر %17ثانية ليسانس حيث قدرت نسبتو ب

 

 

 

 
 

 %النسبة التكرار البدائؿ

 %54.0 54 السكف الجامعي
 46.0 46 خارج السكف الجامعي

 %100 100 المجموع
 

% ونسبة خارج 46أف نسبة المقيميف في السكف الجامعي تقدر بنسبة نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه  
ممف يقطنوف في النطاؽ مدينة ورقمة وبالتالي الطمبة غالبية % وىذا  راجع إلى 54السكف الجامعي تقدر ب

 عف السكف الجامعي.أكثر نسبةفيـ 

 

 

 

 
 %النسبة  التكرار البدائؿ

 63.0% 63 إعلامواتصاؿ
 16.0% 16 اتصالجماىيريوالوسائطالجديدة

 3.0% 3 سمعيبصري
 2.0% 2 إذاعةوتمفزيوف

 16.0% 16 تكنولوجياالاتصالالجديدة
 100.0 100 المجموع

 

وضح توزيع العينة حسب ي:5الجدولرقم
 التخصص

مثل توزيع دائرة نسبية ت:4الشكل رقم 
 العينة حسب التخصص

يوضح توزيع العينة حسب : 4الجدولرقم
 متغير السكن الجامعي

مثل توزيع أعمدة بيانية ي: 3الشكل رقم 
 العينة حسب متغير السكن الجامعي
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 ؿ لمستوى سنة أولى وثانية ليسانسيوضح الجدوؿ أعلاه نوع التخصص، فنجد أف طمبة الإعلاـ والاتصا
%وىي اكبر نسبة نظرا لكثرة عدد الطمبة في التخصص، يمييا تخصص اتصاؿ جماىيري، 65تقدر بنسبة 

 % االبيداغوجية المتوفرة لكؿ تخصص.2%ونسبة تخصص إذاعة وتمفزيوف ب15والوسائط الجديدة بنسبة 

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ
 %54.0 45 تقميدية
 %55.0 55 حديثة

 %100 100 المجموع
 

%  45ة قدرت الحممة الانتخابية مف خلاؿ وسائؿ إعلامية تقميدية  ةتابعنسبة م يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أف 
 أصبحت الأكثر استخداما وذلؾالوسائؿ الحديثة  أفؿ عمى % مما يد55ونسبة المتابعة بالوسائؿ الحديثة 

لسيولة استعماليا. وكاف ليا النصيب الأكبر نظرا لقمة تكاليفيا إضافة إلى قدرتيا في كيفية نقؿ المعمومات 
 إضافة إلى عنصر التفاعمية التي تتميز بو.

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ
 %         18.11 23 صحؼ
 %15.75 20 إذاعة

 %66.14 84 تمفزيوف
 %100 127 المجموع

 

يتبيف لنا مف خلاؿ نتائج الجدوؿ: أف اتجاه الطمبة نحو أفضؿ الوسائؿ الإعلامية التقميدية المستخدمة في 
% باعتبار أف التمفزيوف وسيمة إعلامية 66.14يفضموف وسيمة التمفزيوف بنسبة  متابعة الحممة الانتخابية أنيـ

جماىيرية وذلؾ لما يقدمو مف إرشاد وتوجيو وتقديـ حوؿ ما يحدث في فترة الحممة الانتخابية مف لقاءات 

يوضح أاستخدام الوسائل  :7الجدولرقم
متابعة الحممة  التقميدية المفضمة في

 الانتخابية

يمثل ا لوسائل التقميدية في : 6الشكل رقم 
 متابعة الحممة الانتخابية

يوضح نوع الوسائل الإعلامية  :6الجدولرقم
 المتبعة في الحممة الانتخابية

مثل نوع دائرة نسبية ت:5الشكل رقم 
الوسائل الإعلامية في متابعة الحممة 

 الانتخابية
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ات وىو ما لأنيا تنقؿ بالصورة والصوت وبالإضافة الى البث الحي لعديد التفاعلات والتظاىر وبرامج ونقاشات.
% وىي 15.75%  والإذاعة بنسبة 18.11تمييا الصحؼ بنسبة  يجعمو مميزا عف الوسائؿ التقميدية الأخرى،

يغطياف الأحداث بصفة ضئيمة نسبة متقاربة كوف أف الطمبة في نظرىـ أف كلا مف الإذاعة والصحؼ أصبحا 
 وقميمة.

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ
 %14.88 25 يوتيوب
 %3.57 6 مدونات

 %47.62 80 فيس بوؾ
 %17.86 30 صحافة الكترونية

 %8.93 15 مواقع الكترونية للأحزاب السياسية
 %7.14 12 انستغراـ
 %100 168 المجموع

 

% نظرا لما يتميز بو مف التفاعمية و اكتسابيـ 47.42قدر ب كانت أعمى نسبة لموقع الفايس بوؾ ت
لممعمومات والأخبار حوؿ القضايا السياسية  منيا الانتخابات تمييا نسبة استخداـ الصحافة الالكترونية 

% لما تقدمو مف برامج وحملات الكترونية، تمييا نسبة 14.88% ونسبة موقع يوتيوب بنسبة17.86بنسبة
% ونسبة المدونات تقدر 7.14% ونسبة موقع انستغراـ ب8.93ية للأحزاب السياسية بنسبة مواقع الالكترون

% وىي نسب متفاوتة بنسب ضئيمة. إلى أف ىذه المواقع الالكترونية ليا دور ميـ في تشكيؿ وتزويد 3.57ب
جتماعية عمى الطمبة بالخبرات السياسية التي تشكؿ مف خلاليا الرأي العاـ. لتعُرّؼ جميور الشبكات الا

 المترشح وبرنامجو وأفكاره، كما يشارؾ ىؤلاء الطمبة في نقاشات، ما يمكنيـ مف التفاعؿ مع المترشح مباشرة
 أو مف يسير الحممة.

يوضح استخدام الوسائل الحديثة  :8الجدولرقم
 في متابعة الحممة الانتخابية

مثل أفضل أعمدة بيانية ت: 7الشكل رقم 
الوسائل الحديثة المستخدمة في متابعة 

 الحممة
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 %النسبة  التكرار البدائؿ
 %73.0 73 حوارية

 FM 27 27.0%تدخلات المترشحين عبر 
 %100 100 المجموع

 

% نظرا لطبيعة 73يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أف نسبة متابعة البرامج الحوارية أكثر حيث قدرت النسبة ب 
البرامج المقدمة  مف خلاؿ المناقشات المباشرة والحوار أما عف نسبة متابعة الحممة الانتخابية مف خلاؿ 

ممة % وكانت نسبة قميمة لأنيا تقوـ بإثراء ما يحدث في  نشاط الح27قدرت ب  fmمرشحيف عبر تدخلات ال
 الانتخابية.

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ
 %8.0 8 يوميا

 %10.0 10 في نياية الأسبوع
 %82.0 82 تتاح لؾ الفرصةعندما 
 %100 100 المجموع

 

يتبيف مف خلاؿ الجدوؿ أف نسبة وتيرة متابعة الحممة الانتخابية كانت عندما تتاح الفرصة لدى الطمبة وقدرت 
كوف الطمبة متاحة ليـ فرص المتابعة مف خلاؿ الوسائؿ الحملات الانتخابية وتكوف المتابعة %  82 النسبة

وذلؾ لكوف الطمبة % 8وىي نسبة متقاربة في وتيرة يوميا حيث قدرت النسبة %10ع بنسبةفي نياية الأسبو 
يمضوف أوقاتيـ في الدراسة. نظرا لانشغالاتيـ بالدراسة وانجاز البحوث وبالتالي لا يتابعوف الحملات إلا في 

 أوقات الفراغ.

 

يوضح أوقات متابعة الحممة  :10رقم الجدول
 الانتخابية

مثل أوقات أعمدة بيانية ت: 9الشكل رقم 
 ةمتابعة الحممة الانتخابي

يوضح نوعية البرامج  في  :9الجدولرقم
 متابعة الحممة الانتخابية

مثل نوعية أعمدة بيانية ت: 8الشكل رقم 
البرامج المفضمة في متابعة الحممة 

 الانتخابية
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 النسبة% التكرار البدائؿ

 %76.0 76 ساعة 1
 %13.0 13 ساعة 1-2

 %11.0 11 أكثر مف ذلؾ
 %100 100 المجموع

 

ساعة في الأسبوع حيث 1متابعة الطالب الجامعي لمحممة الانتخابية مدة يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أف نسبة 
را لعدـ اىتماـ الطالب بالحممة الانتخابية تمييا نسبة المتابعة بمعدؿ % وىي نسبة كبيرة نظ76قدرت النسبة ب

% ويمكف تفسير ىذا التفاوت 11% أما نسبة أكثر مف ذلؾ قدرت ب 13ساعة في الأسبوع بنسبة  1-2
 باختلاؼ درجة الاىتماـ بالموضوع.

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 %36.57 49 الأصدقاء
 %35.07 47 أفراد الأسرة

 %24.63 33 زملاء الدراسة
 %3.73 5 المرشحيف
 %100 134 المجموع

 

وأفراد الأسرة بنسبة  %36.57يتبيف مف خلاؿ الجدوؿ أف نسبة المناقشة مع الأصدقاء كاف بنسبة 
ربة جدا حيث نجد أف الطمبة يتفاعموف في مناقشاتيـ مع الأصدقاء وأفراد الأسرة وىي نسبة متقا 35.07%

وأما نسبة تفاعؿ  %24.63المناقشة مع زملاء الدراسة بنسبةيعتبروف ىذا الأكثر مصداقية وأىمية بينما 
ى عدـ تفاعؿ المرشحيف مع % وتفاوت ىذه النسبة يرجع إل 3.73المناقشة مع المرشحيف كانت بنسبة 

 .الجماىير أو انعداـ الثقة وحبؿ التواصؿ مع الاخريف

 يوضح مناقشة المواضيع :12رقم الجدول

وضح أعمدة بيانية  ت: 11الشكل رقم 
 مناقشة المواضيع

يمثل مدة الوقت لمتابعة  :11رقم الجدول
 الحممة

وضح مدة دائرة نسبية ت: 10الشكل رقم 
 الوقت لمتابعة الحممة
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 النسبة% التكرار البدائؿ

التمسؾ 
 بقراراتؾ

71 71.0% 

التغيير في 
 قراراتؾ

29 29.0% 

 %100 100 المجموع
 

وؿ أعلاه أف نسبة المناقشة مع الأصدقاء وأفراد الأسرة وزملاء الدراسة والمرشحيف أدت يتبيف مف خلاؿ الجد
% أدى ذلؾ إلى تثبيت مواقفيـ واتجاىاتيـ إزاء الحممة الانتخابية أما نسبة 71إلى التمسؾ بالقرار بنسبة 

 % لـ تؤثر فييـ ىذه النقاشات .29التغيير في القرار كانت بنسبة 
 

 

 

 
 

 %النسبة التكرار البدائؿ
 %32.0 32 نعـ
 %68.0 68 لا

 %100 100 المجموع
 

يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أف نسبة عدـ الاىتماـ الطالب الجامعي بالجانب الاقتصادي مرتفعة  حيث قدرت 
 وذلؾ نظرا لعدـ اىتماـ الطمبة ييدا الجانب وعدـ الاىتماـ المرشحيف بالمجاؿ  % كانت إجابتيـ بلا68ب

نظرا لما تقدمو الحممة مف برامج اقتصادية فعالة ليـ مثؿ العمؿ عمى %32 كانت نسبة الإجابة بنعـ تقدر ب
 .جذب الاستثمارات

اىتمام الطالب بالجانب :14رقم الجدول
 الاقتصادي لمحممة الانتخابية

اىتمام دائرة نسبية توضح : 13الشكل رقم 
الطالب بالجانب الاقتصادي لمحممة 

 الانتخابية

لمناقشة مع يوضح نتائج ا :13رقم الجدول
 الآخرين

وضح نتائج دائرة نسبية ت: 12الشكل رقم 
 المناقشة مع الآخرين
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 %النسبة التكرار البدائؿ

 %23.0 23 نعـ

 %77.0 77 لا

 %100 100 المجموع
 

 الإلماـ% نظرا لعدـ  .23نسبة الاىتماـ بالجانب السياسي ضئيمة حيث قدرت ب أفأعلاىيوضح الجدوؿ 
 %.77ب لا  الإجاباتبالمواضيع السياسية وقدرت نسبة 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 %46.0 46 نعـ

 %54.0 54 لا

 %100 100 المجموع
 

ودلؾ % 54يتبيف مف خلاؿ الجدوؿ أف معظـ الطمبة لا ييتموف بالجانب الاجتماعي حيث قدرت النسبة ب 
عدة %  وذلؾ لتنوع ىذا القطاع ب46ب نعـ  الإجاباتتنفذ وقدرت نسبة و تتكرر في نظرىـ الوعود ولا أن

 .الإسكافالقطاع التعميمي، القطاع الصحي، قطاع  ياقضايا ميمة خاصة بالمجتمع من

اىتمام الطالب بالجانب :16رقم دولجالج
 .الاجتماعي

اىتمام وضح دائرة نسبية ت: 15الشكل رقم 
 الطالب بالجانب الاجتماعي

يوضح اىتمام الطالب :15رقم الجدول
 بالجانب السياسي لمحممة الانتخابية

وضح اىتمام دائرة نسبية ت:14الشكل رقم 
الطالب بالجانب السياسي لمحممة 

 الانتخابية
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 %النسبة التكرار البدائؿ

 25.7% 26 نعـ
 73.3% 74 لا

 99.0 100 المجموع
 

%  لا نظرا لعدـ معرفتيـ لقيمة ىدا الموضوع 74يتبيف مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه أف نسبة الإجابات بلا كانت 
 الإصلاحبالمجتمع والقضاء عمى  والمبادئ%  وذلؾ بنسبة الارتقاء بالقيـ 26ب الإجاباتوقدرت نسبة 

 .الثقافي في المجتمعوالنيوض بالقطاع  الاجتماعي

 

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 %52.0 52 نعـ
 %48.0 48 لا

 %100 100 المجموع
 

% ودلؾ نظرا لما 52ه المشاريع كانت نسبة عالية حيث قدرت ب لجدوؿ أعلاه أف نسبة الاقتناع بيذيوضح ا
لممشاريع  تأثيرىـب لا بعدـ  الإجاباتتحتويو ىده المشاريع  مف عائدات ايجابية عمى المجتمع  وقدرت نسبة 

 %.48ب 

يمثل تأثير المشاريع  :18رقم الجدول
 بضرورة الاقتناع بالانتخابات

مثل تأثير تدائرة نسبية  : 17 الشكل رقم
 المشاريع بضرورة الاقتناع بالانتخابات

اىتمام الطالب الجامعي :17رقم الجدول
 بالجانب الثقافي

أعمدة بيانية توضح : 16الشكل رقم 
 اىتمام الطالب الجامعي بالجانب الثقافي
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 %النسبة التكرار البدائؿ
 %50 50 نعـ
 %50 50 لا

 %100 100 المجموع

نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ: أف نسبة المبحوثيف متساوية في التأثير لمحممة الانتخابية للانتخابات المحمية في 
لمذيف كانت إجاباتيـ بلا وىذا ما يدؿ عمى  %50لمذيف أجابوا بنعـ و  %50دفعيـ لمتصويت حيث قدرت ب

وبرامجيا المستقبمية التي تجعؿ المبحوثيف يرغبوف  أف الحممة لـ توضح بشكؿ بارز جميع مخططاتيا
 ويندفعوف لمتصويت الانتخابي لاف الحممة أثرت في الدفع لمتصويت مف جانب وأغفمت جوانب أخرى.

 

 

 

 
 

 %النسبة التكرار البدائؿ
 %55.0 55 نعـ
 %45.0 45 لا

 %100 100 المجموع
 

نلاحظ مف الجدوؿ أعلاه أف نسبة تأثير الحممة عمى القرارات كانت نسبة الإجابات بنعـ كبيرة حيث قدرت 
ويدؿ ىذا عمى أف التأثير يختمؼ ما بيف  %45مقارنة ب نسبة الإجابات ػ لاػ التي قدرت ب  %55ب

 أثير يختمؼ مف طالب إلى طالب كؿ حسب معتقداتو واتجاىاتو.ايجابية الدور وسمبياتو وكما أف الت

مساىمة الحممة في التأثير :20رقم الجدول
 قراراتعمى ال

 توضح دائرة نسبية : 19الشكل رقم 
 مساىمة الحممة في التأثير عمى القرارات

 

تأثير الحممة في الدفع :19رقم الجدول
 لمتصويت

وضح تأثير أعمدة بيانية ت: 18الشكل رقم 
 الدفع لمتصويت الحممة في
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 %النسبة التكرار البدائؿ
القرار  اتخاد

 السياسي
24 24.0% 

المشاركة 
 السياسة

19 19.0% 

 %43 43 المجموع
 

ف تأثير الحممة ينتج عنو قرارات سياسية، إما اتخاذ القرار السياسي وىوما ظير بنسبة عالية يبيف الجدوؿ أ
ما نسبة المشاركة السياسية  %24قدرت ب  ويرجع ىذا إلى كوف الطمبة متمسكيف ومقتنعيف بالتصويت وا 
سؤولية السياسية وىدا ما يؤكد أف الطمبة يشاركوف في النشاطات السياسية ولدييـ الشعور بالم% 19قدرت ب

 وكذلؾ الرغبة في التجربة السياسية.

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 
 الفضوؿ والاطلاع عمى 

مايجري في الساحة 
 السياسية

68 68.0% 

 التعرؼ عمى شخصيات 
 المرشيحيف

32 32.0% 

 %100 100 المجموع
 

حيث  2017نلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ أف: نسبة الطمبة الذيف كاف توجييـ نحو الحممة الانتخابية المحمية 
%  68كانت نسبة الفضوؿ والاطلاع عمى ما يجري في الساحة السياسية مرتفعة جدا حيث قدرت بنسبة 

غت عمى شخصيات المترشحيف التي بم التعرؼوىي نسبة كبيرة مقارنة بالذيف كانت إجاباتيـ تدور حوؿ 

فضول توجو الطالب لمحممة :22قمر  الجدول
 2017الانتخابية للانتخابات المحمية 

فضول  توضحدائرة نسبية : 21الشكل رقم 
توجو الطالب لمحممة الانتخابية للانتخابات 

 2017المحمية 

 التأثيريوضح نوعية :21رقم الجدول

وضح أعمدة بيانية ت: 20الشكل رقم 
 نوعية التأثير
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وىذا ما يدؿ عمى أف طمبة الإعلاـ والاتصاؿ يرغبوف في معرفة المجاؿ السياسي بكؿ جوانبو ويدفعيـ % 32
 واضح بيف الطمبة كونيـ بعيديف عف السياسة.ذلؾ إلى الرغبة في التصويت وعميو نجد التفاوت ال

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 %28.0 28 نعـ
 %72.0 72 لا

 %100 100 المجموع
 

لـ تكف مساعدة لممبحوثيف في معرفة  2017يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه :أف الحممة الانتخابية لمحميات 
أما  %72محمية خصوصا بعد الانتخابات حيث قدرت نسبة ذلؾ ب الرىانات التي تواجو الدولة والجماعات ال

وىي نسبة جد ضعيفة  %28الإجابات التي كانت باف الحممة كانت مساعدة عمى معرفة الرىانات قدرت ب
لنا أف الحممة لـ تتطرؽ في مضامينيا بشكؿ واسع إلى ما   مايوضحمقارنة بالأخرى إلى حد كبير وىذا 

ت المحمية في الوصوؿ إليو. وىذا راجع إلى عدـ تقديـ الدولة و الجماعات المحمية في ترغب الدولة والجماعا
رسـ الخريطة السياسية والاقتصادية والاجتماعية وعدـ تقديـ الخدمات القائمة ومدى كفايتيا لاحتياجات 

 المواطنيف.

 

 

 
 %النسبة التكرار البدائؿ

 %41.0 41 نعـ
 %59.0 59 لا

 %100 100 المجموع
 

مف إجابات المبحوثيف لـ تمثؿ ليـ الحممة الانتخابية  %59يتضح مف خلاؿ الجدوؿ المبيف أعلاه أف نسبة 
. و قد ارتأيف مف النسب مثمت عاملا ايجابيا ليـ %  41نسبة المنتخبيف و المقدرة ب  أماعاملا ايجابيا 

الحممة الانتخابية :يوضح 24رقم الجدول
عاملا ايجابيا يدفعك لممشاركة  2017لمحميات 

 الانتخابية

تمثيل الحممة دائرة نسبية:23الشكل رقم 
عاملا ايجابيا يدفع  2017الانتخابية لمحميات 

 لممشاركة الانتخابية

يوضح مساعدة  الحممة في :23رقم الجدول
معرفة الرىانات التي تواجو الدولة والجماعات 

 المحمية خصوصا بعد الانتخابات

مساعدة  توضح دائرة نسبية : 22الشكل رقم 
الحممة في معرفة الرىانات التي تواجو الدولة 
 والجماعات المحمية خصوصا بعد الانتخابات
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، و تظير مشاريعيا شكلا لا مضمونا، و أف اغمب 2017المتوصؿ إلييا أف ىذه الحممة الانتخابية المحمية 
المضاميف السياسية لـ تخدـ لحد كبير طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ، و يعود ذلؾ إلى نقص الثقافة السياسية و 

بالإضافة الى دلؾ اف ىده ممة الانتخابية سمبية بالنسبة ليـ .الوعي لما يجري في ىذا المجاؿ مما يجعؿ الح
 الحممة فارغة المحتوى وغير واضحة المعالـ والبرامج.

 

 

 
 النسبة التكرار البدائؿ
 %4.0 4 جيد

 %72.0 72 متوسط
 %24.0 24 ضعيؼ
 %100 100 المجموع

 

نسبة تقييـ برامج الحممة كانت أعمى نسبة بمستوى متوسط حيث قدرت ف أيتبيف مف خلاؿ الجدوؿ :
تقبؿ الطمبة لمبرامج المتوخاة لمحممة واف البرامج متناسبة لمعتقداتيـ و أفكارىـ و  إلىو يرجع ذلؾ %72ب

نظرا لعدـ معرفة الطمبة لممضاميف السياسية و  %24بػاتجاىاتيـ، و كانت نسبة تقييـ بمستوى ضعيؼ قدرت 
نسبة بمستوى  أفالاجتماعية و الاقتصادية...و غيرىا لمحممة و عدـ تقبميـ لمبرامج المتضمنة في الحممة، و 

جؿ الطمبة ليس لدييـ ثقافة  أف، حيث لـ يؤيدوا تدعيـ ىذه البرامج، و ىذا ما يدؿ عمى % 4جيد كانت 
 سياسية.

 

 

 
 النسبة التكرار البدائؿ

 %20.0 20 في بداية انطلاؽ الحممة
بعد مدة زمنية مف انطلاؽ 

 الحممة
36 36.0% 

 %44.0 44 في وقت متأخر مف الحممة
 %100 100 المجموع

 

مرحمة الاقتناع بضرورة :26رقمالجدول  دال
 التصويت الانتخابي

وضح مرحمة دائرة نسبية ت: 25الشكل رقم 
 اقتناع بضرورة التصويت الانتخابي

تقييم  مستوى برامج الحممة :25رقم الجدول
 2017الانتخابية لمحميات 

تقييم مستوى مثل أعمدة بيانية ت: 24الشكل رقم 
 2017برامج الحممة الانتخابية لمحميات 
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مف  % 44نسبة  أفتعمؽ بمراحؿ الاقتناع بضرورة التصويت الانتخابي مف خلاؿ الجدوؿ  الميتبيف 
مف الذيف اقتنعوا  % 36المبحوثيف اقتنعوا بضرورة التصويت في وقت متأخر مف الحممة ، بينما تمثؿ نسبة 

مف مجموع المبحوثيف اقتنعوا  %20 أفبضرورة التصويت بعد مدة زمنية مف انطلاؽ الحممة في حيف نجد 
تشكؿ لدييـ سموؾ انتخابي بعد تكرار  أنالأفرادت في بداية انطلاؽ الحممة ويلاحظ مف خلاؿ ذلؾ بالتصوي

الكمي لمتصويت واف معظـ الطمبة لـ يكف  التأييدفي حالة تذبذب و عدـ  الأفرادبمتابعة الحممة مما يدؿ عمى 
 رحمة إلى أخرى.أف المواقؼ والاتجاىات تتغير مف ملدييـ استعداد مسبؽ لمتصويت لذلؾ نجد 

 تفسير الجداول المركبة

 في متابعة الحممة الانتخابية ائلالإعلاميةنوع الوسيوضح علاقة متغير الجنس ب: 27الجدول رقم 

 الجنس  * نوع الوسائل الإعلامية  المتبعة في الحممة الانتخابية  في الجزائر 

  البدائؿ                      
 الجنس

 أنثى ذكر المجموع
 45 28 17  تقميدية 

 17.0% 28.0% 45.0% 
 55 35 20  حديثة

 20.0% 35.0% 55.0% 
 100 63 37  المجموع

 37.0% 63.0% 100.0% 

 التفسير:

تفوؽ الذكور في متابعتيـ لمحممة الانتخابية عبر  الإناثنسبة  أعلاىأفنلاحظ مف خلاؿ الجدوؿ المبيف 
الحديثة  أما%، 17والذكور  %28 الإناثتقميدية مقارنة بالوسائؿ الحديثة حيث قدرت نسبة  إعلاميةوسائؿ 

استخداما لموسائؿ الحديثة في متابعة  الإناثأكثر% مما يدؿ عمى 35 والإناث% 20فبمغت نسبة الذكور 
الوسائؿ عف الحممة الانتخابية، وقد وىذا راجع لكوف الإناث أصبحوا أكثر تفتحا وانفعالا مع تبثو ىذه الحممة 

قمنا بربط السؤاؿ المتعمؽ بنوع الوسيمة الإعلامية مع متغير الجنس لمتعرؼ عمى أكثر الوسائؿ الإعلامية 
 متابعة مف قبؿ أفراد العينة.

 متابعة الحممة الانتخابيةنوع الوسائؿ الإعلامية الحديثة في يوضح علاقة متغير الجنس ب:28رقم الجدول



 الفصل الثاني:                                                              الإطار المنيجي 
 

33 
 

 
المجم الجنس

 أنثى ذكر وع
a 

 

 

 

 

  

 

تفضيؿ استخداـ اليوتيوب في 
 متابعة الحممة الانتخابية

 25 50 75 

تفضيؿ استخداـ المدونات في 
 متابعة الحممة الانتخابية

 
34 60 94 

تفضيؿ استخداـ الفيسبوؾ 
 في متابعة الحممة الانتخابية

 7 10 17 

استخداـ الصحافة تفضيؿ 
الالكترونية في متابعة الحممة 
 الانتخابية

 
23 47 70 

تفضيؿ استخداـ المواقع 
الالكترونية  للأحزاب 
السياسية في متابعة الحممة 
 الانتخابية

 

31 54 85 

تفضيؿ استخداـ الانستغراـ 
 في متابعة الحممة الانتخابية

 31 57 88 

 l  37 63 100المجموع

 التفسير:

بيف لنا مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه أف الجنسيف يفضلاف استخداـ المدونات كوسيمة إعلامية حديثة في يت
% تمييا المواقع الالكترونية للأحزاب السياسية 34متابعتيـ لمحممة الانتخابية حيث قدرت نسبة ذلؾ ب 

افة الالكترونية عف نسبة الصح أما% 25% وموقع اليوتيوب بنسبة 31الانستغراـ بنسب متساوية بمغت 
%. وىذا يدؿ عمى تفاوت الطمبة في استخداـ الوسائؿ الحديثة. 7% وأخيرا الفيس بوؾ فقدرت ب23فبمغت 

القضايا المطروحة  إزاءولمحاولة التقرب مف المرشحيف والفاعميف السياسييف مف اجؿ معرفة توجياتيـ وأرائيم
 عبر مختمؼ  الوسائؿ التي ينتموف إلييا.
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 الحممة الانتخابية بالدفع لمتصويت بمتغير الجنس تأثيريوضح علاقة : 29رقم الجدول

 
 الجنس

 أنثى ذكر المجموع
 50 30 20  نعـ 

 20.0% 30.0% 50.0% 
 50 33 17  لا

 
17.0% 33.0% 50.0% 

 l  37 63 100المجموع
 37.0% 63.0% 100.0% 

 التفسير:

في دفع المبحوثيف  2017الحممة الانتخابية للانتخابات المحمية  بتأثيرؿ ربطنا لمسؤاؿ المتعمؽ مف خلا
مف  أكثرلمتصويت الانتخابي  الإناثفي  أثرتالحممة الانتخابية  أفلمتصويت مع متغير الجنس تبيف 

جابات %،في حيف نجد أف الإ20%أما الذكور حيث قدرت نسبتيـ ب30الذكور حيث قدرت نسبتيـ ب%
مما يدؿ عمى أف الإناث  17% أما الإناث 33كانت متفوقة عند الذكور حيث بمغت النسبة عندىـ  -لا-ب

أكثر تقبلا لما يدور في فترة الحممة الانتخابية وعمى الرغـ مف ذلؾ إلا أف النسبة الإجمالية ليما متساوية 
 فع الطمبة لمتصويت الانتخابي.%وعميو فالحممة تؤثر بدورىا في ارتفاع وانخفاض د50حيث بمغت 

 

 يوضح علاقة متغير الجنس بايجابية الحممة الانتخابية: 30الجدولرقم

 
 الجنس

 أنثى ذكر المجموع
 41 23 18  نعـ 

 18.0% 23.0% 41.0% 
 59 40 19  لا

 19.0% 40.0% 59.0% 
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 100 63 37  المجموع

 لممشاركةعاملا ايجابيا بدفع الطمبة  2017السؤاؿ بتمثيؿ الحممة الانتخابية لمحميات  مف خلاؿ ربط
مثمت ليـ الحممة  الإناث% مف 23ليياالانتخابية بمتغير الجنس لاحظنا مف الجدوؿ أف النسب المتوصلإ

ة لا تحظى %عمى خلاؼ ذلؾ نجد أف الإجابات التي تمثؿ الحممة الانتخابي18الذكور  أماعاملا ايجابيا 
 أف%، وىذا ما يدؿ عمى 19%أما الذكور40بالايجابية نلاحظ أف الإناث نسبتيـ متفوقة أيضا حيث بمغت 

الحممة الانتخابية بالنسبة لأفراد العينة لا تمثؿ عاملا ايجابيا بؿ سمبيا وبحسب ما وضحو الجدوؿ أف 
التأثير فييـ وتدعيـ توجيات مسبقة عف %مف كانت إجابتيـ سمبية وىذا راجع لكوف الحممة قد تقاـ قصد 59

 الانتخاب لكف لا تمثؿ بالضرورة عاملا ايجابيا.

 يوضح علاقة متغير الجنس بفترة اقتناع بضرورة التصويت الانتخابي: 31رقم الجدول

 
 الجنس

 أنثى ذكر المجموع
 20 15 5  فيبدايةانطلاقالحممة 

 5.1% 15.2% 20.2% 
بعدمدةزمنيةمنانطلاقالح
 ممة

 11 25 36 
 11.1% 25.3% 36.4% 

 43 22 21  فيوقتمتأخرمنالحممة
 21.2% 22.2% 43.4% 

 99 62 37  المجموع

 التفسير:

يتضح مف خلاؿ الجدوؿ أعلاه والذي يربط متغير الجنس بالسؤاؿ المتعمؽ بفترات الاقتناع بضرورة التصويت 
%مف الإناث قد اقتنعوا بضرورة التصويت الانتخابي بعد مدة زمنية مف انطلاؽ الحممة 25الانتخابي اف

%مف الذيف اقتنعوا بالتصويت في وقت متأخر مف انطلاؽ الحممة والنسبة المتبقية 22الانتخابية تمييا نسبة 
%ومثمت الأفراد الذيف اقتنعوا بضرورة التصويت في بداية انطلاؽ الحممة.15.2بمغت   

بذلؾ بعد  اقتنعوا%21.2ما عف الذكور فقد اقتنعوا في وقت متأخر مف انطلاؽ الحممة حيث بمغت نسبتيـ أ
.مدة زمنية  
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 نتائج انعامة نهذراسة :

% وىذا 63أكثر مف الذكور بنسبة  2017تتابع طالبات الإعلاـ و الاتصاؿ الحممة الانتخابية _ 1
 مف اولويتيا. ، كوف المرأة اصبحت تجعمياما وضحتو الدراسة

يمثؿ طمبة مستوى ثانية ليسانس الفئة الغالبة مقارنة بثالثة ليسانس و مستوى أولى و ثانية  -2
 .% مف مجتمع الدراسة 35ماستر بنسبة 

الوسائؿ الحديثة  2017حسب دراستنا فاف الطمبة يستخدموف في متابعة الحممة الانتخابية  -3
 .%55 بنسبة متفاوتة مع الوسائؿ التقميدية  بنسبة

يفضؿ طمبة متابعة الحممة الانتخابية مف خلاؿ متابعة برامج حوارية بنسبة جد متفاوتة  -4
 .%83مقارنة مع تدخلات المترشحيف حيث بمغت 

عندما تتاح  2017أكدت دراستنا أف الطمبة يتابعوف الحممة الانتخابية للانتخابات المحمية  -5
بعة اليومية و المتابعة في نياية الأسبوع ليـ الفرصة بنسبة جد عالية مقارنة بمجموع المتا

 .%82فقط بمغت ب
سا في متابعتيـ لمحممة الانتخابية بنسبة عالية قدرت 1يستغرؽ طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ  -6

 .% 76ب
توصمنا مف خلاؿ نتائج الدراسة إف الطمبة مف خلاؿ مناقشتيـ مواضيع الحممة مع الآخريف  -7

 .%81تمسكوا بقراراتيـ بنسبة 
بالجانب الاقتصادي  2017ات الطالب الجامعي في متابعة الحممة الانتخابية لمحمي ييتـ -8

والجانب الثقافي  %36والجانب الاجتماعي ب %22والجانب السياسي ب %32ة بنسب
 %26ب

أبدت نفعا في التأثير عمى طمبة  2017إف مشاريع الحممة الانتخابية للانتخابات المحمية  -9
 .%52الاقتناع بالانتخابات حيث بمغت نسبة ذلؾ  الإعلاـ و الاتصاؿ بضرورة

يسيـ توجو الطمبة نحو الحممة الانتخابية في التأثير عمى القرارات حيث أدت ذلؾ إلى القرار  -10
 %مف مجموع إجاباتيـ مقارنة بالمشاركة السياسية.55.8السياسي 

طمبة لمحممة أف الفضوؿ و الاطلاع عمى ما يجري في الساحة السياسية ىو التوجو الغالب لم -11
% و ىي نسبة مرتفعة مقارنة مع توجييـ 68حيث بمغت  2017الانتخابات المحمية 

 لمتعرؼ عمى شخصيات المرشحيف.
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الطمبة في معرفة الرىانات التي  2017لـ تساعد الحممة الانتخابية للانتخابات المحمية  -12
وضحتو نتائج دراستنا و تواجو الدولة و الجماعات المحمية خصوصا بعد الانتخابات  ىذا ما 

% وىي جد مرتفعة مقارنة بالإجابات المتعمقة و المساعدة لمحممة 82تبيف نتيجة ذلؾ بنسبة 
 في معرفة الرىانات.

تعكس الحممة الانتخابية للانتخابات المحمية عاملا سمبيا لا يدفع طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ  -13
 عمى العكس مف ذلؾ. %59إلى المشاركة الانتخابية و قدرت نسبة ذلؾ إلى 

متوسطة حساب تقييـ الطمبة ليا حيث  2017أكدت دراستنا أف الحممة الانتخابية لمحميات  -14
% و ىي نسبة تفوؽ إلى حد كبير مجموع الإجابتيف المتعمقتيف بمستوى 72بمغت النسبة ب 

 الحممة ) جيدة, ضعيؼ (.
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 ء انتساؤلات :مناقشة اننتائج عهى ضى.4

 و التطبيقي قمنا بتحميؿ النتائج توصمنا إلى ما يمي:   نيجيطرقنا لمفصؿ الدراسة المبعد ت

 التساؤل الأول :نتائج خاصة ب

  إف وسائؿ الإعلاـ الحديثة أصبحت ىي الفاعمة في تواصؿ الطمبة مع الحممة الانتخابية المحمية
المحتوى المعروض مف قبؿ  كونيا فسحت المجاؿ لمتعبير عف الآراء و الأفكار و المشاركة 2017

 . 2017ة ػمترشحيف أحزاب الانتخابات المحمي
  رغـ تعدد الوسائؿ التقميدية و الحديثة مف أجؿ الدعاية الانتخابية الخاصة بيذه الحممة إلا أنيا لـ تمؽ

 .رواجا كبيرا وواسعا مف قبؿ طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ
 نتخابية.لمتأثير عمى الرأي العاـ.تعد وسائؿ الإعلاـ وسيطا ىاما في الحملات الا 
  الثاني: بالتساؤلنتائج خاصة 
  الطمبة لا ييتموف بالمجالات منيا الاقتصادي  إلاأفالحملات الانتخابية  وأنشطةرغـ تعدد برامج

 والاجتماعي والثقافي والسياسي.
 .لـ تساعد الحممة الانتخابية الطمبة في معرفة برامج المكونة لكؿ قطاع 

 مقة بالسؤال الثالث:نتائج متع

 افالانتخابات و ـ و الاتصاؿ لممشاركة إف الحممة الانتخابية لـ تساىـ بشكؿ في دفع طمبة الإعلا 
 متابعتيـ ليذه الحممة إلا لغرض المعرفة و الفضوؿ لا غير.

 .طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ بعيديف عف المجاؿ السياسي و لا ييتموف بو 
  ؿ السياسة و مجا وا دخم ـيكون 2017اىتماـ بالانتخابات المحمية إف الإناث أصبحوا أكثر شغؼ و

 لمحممة الانتخابية.  أصبحت عنصر مؤثر فييـ مف خلاؿ متابعتيـ
  لـ تبرز دورىا الكبير في توجيو طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ  2017إف ىذه الحممة الانتخابية المحمية

 ارات و أراء و توجيات ىؤلاء الطمبة ..نحو الانتخابات فيي حممة ضعيفة في التأثير عمى قر 
  ىذه الحممة لـ تحقؽ دورىا في المشاركة الانتخابية و التصويت الانتخابي فيي لـ تسيـ بدورىا في

 بناء و تشكيؿ اتجاىات طمبة الإعلاـ و الاتصاؿ.
 ية. إف الحممة الانتخابية اتصاؿ سياسي بيف الطمبة لغرض التعرؼ عمى ما يدور في الساحة السياس 
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 خاتمة

دور الحملات الانتخابية في توجيو الرأي العاـ نحو الانتخابات  التي تبحث في الإشكاليةانطمقت الدراسة مف 
التعرؼ عمى أىـ الوسائؿ الإعلامية التي يفضميا الطالب الجامعي لمتابعة الحملات واستيدفت، 2017المحمية 
 الجامعي.بيا الطالب  المجالات التي ييتـ والانتخابية

التي مفادىا أنيا توجو وتقوـ عمى إقناع النتائججممة مف  إلىعد الدراسة النظرية والتطبيقية توصمت الدراسة وب
وأصبحت مف المواضيع اليامة جدا شغمت اىتماـ الباحثيف مف مياديف مختمفة،  الطمبة لمتصويت الانتخابي،

ة حاولنا دراسة واقع ىذه الدراسة،  دراسة ميدانية عمى عينة مف ونحف في تخصص تكنولوجيا الاتصاؿ الحديث
 طمبة قسـ عموـ الإعلاـ والاتصاؿ بجامعة قاصدي مرباح ورقمة.

توجيو المواطنيف نحو الانتخابات والتأثير في اتجاىاتيـ بشكؿ فعاؿ في  الانتخابيةحيث تساىـ الحملات 
قضايا والموضوعات التي تثير الراي العاـ، كما تعددت وآرائيـ كما انيا تقدـ ليـ وعي سياسي اتجاه ال

لإبداء راييـ حوؿ الانتخابات.المجالات التي ييتـ بيا الطالب الجامعي الاساليب والانشطة و   

نشطة الاتصاؿ السياسي بيف الطمبة والمرشحيف.ة أحد اىـ أ_ تعتبر الحملات الانتخابي  

بوؾ الذي يعتبر عنصر فعاؿ في قياـ الحملات الانتخابية الفيس  الحديثة منيا_ أصبحت وسائؿ الاعلاـ 
 وىمزة وصؿ بيف الطمبة والمرشحيف.

بتوجيو الطمبة: الفضوؿ والاطلاع عمى ما يجري في 2017مف بيف ادوار الحملات الانتخابية لمحميات _
اؿ السياسي كباقي الساحة السياسية، الا اف ىذه الادوار كانت غالبة في فئة الاناث كوف المرأة دخمت المج

 المجالات الاخرى.
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 الملاحق

 عالي والبحث العلميوزارة التعليم ال

 جامعة قاصدي مرباح  ورقلة

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

 قسم: علوم الإعلام والاتصال                                                            

 تخصص: تكنولوجيا الاتصال الجديدة                                                            

 الاستمارة

دور الحملات الانتخابية في "في إطار إعداد مذكرة ماستر تخصص تكنولوجيا الاتصاؿ الجديدة بعنواف: 

 . "2017توجيو الرأي  نحو الانتخابات المحمية 

 "دراسة ميدانية عمى طمبة الإعلام والاتصال"

البحثية لغرض جمع المعمومات نتوجو إلى سيادتكـ أخي الطالب أختي الطالبة بغية تعبئة ىذه الاستمارة 

حظى بالسرية  التامة، ولف نستخدـ تت التي ستقدمونيا سميدانية حوؿ الموضوع. ونحيطكـ عمما باف المعموما

 إلا لغرض البحث العممي.

 

 

 ستاةةمن إعداد:                                                                                          إشراف الأ

 السخري أم كلثوم                                                                                   طرابلسي أمينة

 باره صابرة
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 7102/7102السنة الدراسية

 البيانات الشخصية

 الجنس: ذكر                            أنثى

 ثانية ماسترأولى ماستر              ثالثة لسانس                         ثانية ليسانس   المستوى التعليمي:

 السكن: السكن الجامعي            خارج السكن الجامعي                      

                     التخصص: إعلام واتصال                اتصال جماىيري ووسائط متعددة               سمعي بصري                 
 إذاعة وتلفزيون                              تكنولوجيا الاتصال الجديدة 

 الوسائل الإعلامية التي يستخدمها الطالب لمتابعة الحملات الانتخابية:الأولالمحور 

 الإعلاميةالتي تتابع من خلالها الحملات الانتخابية  في الجزائر    الوسائلنوع /ما 1

 قليدية              حديثة                 ت  

 / إذا كنت تفضل استخدام وسائل إعلامية تقليدية في متابعة الحملات الانتخابية فما ىي ؟ يمكنك اختيار أكثر من إجابة:2

 الصحف                الإذاعة                       التلفزيون                

 ام وسائل إعلامية حديثة في متابعة الحملات الانتخابية فما ىي : يمكنك اختيار أكثر من إجابة/ إذا كنت تفضل استخد3

                 يوتيوب                 مدونات               فيس بوك               صحافة الكترونية         مواقع الكترونية للأحزاب السياسية   
 أخرى        اذكرىا...............................         انستغرام           

 / ما ىي نوعية البرامج التي تفضلها في متابعة الحملة الانتخابية؟ 4

 FMحوارية              تدخلات المترشحين عبر 

 المحورالثاني : طبيعة متابعة الطالب الجامعي للحملة الانتخابية عبر الوسائلالإعلامية

 2017ىل كنت تتابع الحملة الانتخابية للانتخابات المحلية لسنة  /5

  يوميا            في نهاية الأسبوع فقط         عندما تتاح لك الفرصة 

 :2017/ كم كنت تستغرق من الوقت لمتابعة الحملة الانتخابية للانتخابات المحلية 6
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             ساعة           أكثر من ذلك 2-1ساعة          1

 / أثناء متابعتك للحملة الانتخابية ىل كنت تناقش المواضيع مع :7

 الأصدقاء          أفراد الأسرة           زملاء الدراسة                 المرشحين            

      / إلى ماذا أدت مناقشتك مع الآخرين  : التمسك بقراراتك         التغيير في قراراتك   8

 :المحور الثالث: مجالات اهتمام الطالب الجامعي بالحملة الانتخابية

 منصب على الجانب الاقتصادي 2017/ ىل كان  اىتمامك بالحملة الانتخابية للانتخابات المحلية 9

 نعم                     لا                    

 .................................ادا كانت الإجابة بنعم فلماذا؟...................

منصب على أساس الجانب السياسي نعم         لا          اذا   2017/ ىل اىتمامك بالحملة الانتخابية للانتخابات المحلية 10
 كانت الإجابة بنعم فلماذا:............................................

 منصب على أساس الجانب الاجتماعي 2017نتخابات المحلية / ىل اىتمامك بالحملة الانتخابية للا11

 نعم            لا           

 إذا كانت الإجابة بنعم فلماذا؟ ......................................................    

لثقافي  :نعم        لا  إذا كانت منصب على الجانب ا 2017/ إذا كان اىتمامك بالحملة الانتخابية  للانتخابات المحلية 12
 الإجابة بنعم فلماذا..........................................

  / ىل أثرت ىذه المشاريع  بضرورة الاقتناع بالانتخابات: نعم                 لا13

 المحور الرابع: مساهمة الحملة الانتخابية في توجيه الطلبة للتصويت الانتخابي

 في دفعك للتصويت :2017أثرت الحملة الانتخابية  للانتخابات المحلية  / ىل14

 نعم                لا                              

 في التأثير على قراراتك : 2017/ ىل ساىم توجهك نحو الحملة الانتخابية للانتخابات المحلية 15

 نعم            لا           
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 بنعم فيما يتمثل: إذا كانت الإجابة

 اتخاذ القرار السياسي             المشاركة السياسية                    

 على أساس : 2017/ىل كان توجهك للحملة الانتخابية للانتخابات المحلية 16

 الفضول والاطلاع على ما يجري في الساحة السياسية                 

            التعرف على شخصيات المرشحين    

مساعدة لك في معرفة الرىانات التي تواجو الدولة والجماعات المحلية خصوصا بعد  2017/ ىل كانت الحملة الانتخابية17
 الانتخابات:               نعم                  لا              

 .............إذا كانت الإجابة بنعم وضح ذلك:.....................................   

 عاملا ايجابيا يدفعك للمشاركة الانتخابية :          2017/  ىل مثلت لك الحملات الانتخابية لمحليات 18

 نعم                  لا                   

 :2017/ كيف قيمت مستوى برامج الحملات الانتخابية لمحليات 19

 ضعيف                             جيد               متوسط              

 / في أي مرحلة من مراحل الحملة أقنعتك بضرورة التصويت الانتخابي:  20

 في بداية انطلاق الحملة         بعد مدة زمنية من انطلاق الحملة                    في وقت متأخر من الحملة 

 


