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 >كر و التقدير شال

 قاؿ الله تعالى)لئن شكرتم لازيدنكم(

)ربي أوزعتٍ أف اشكر نعمتك التي أنعمت علي و على والدي و أف اعمل صالحا ترضاه و أدخلتٍ برتزتك في 
 عبادؾ الصالحتُ (

ار الأوؿ و الأخر الظاىر و الباطن الذي أناء الليل و أطراؼ النهار و ىو العلي القهيحمد يشكر و أوؿ من 
أغرقنا بنعمو التي لا تعد و لا تحصى و أغدؽ علينا برزقو الذي لا يفتٌ و انار دروبنا فلو جزيل الحمد و الثناء 

 العظيم

الحمد و الشكر و الثناء لله تعالى على ما وىبنا من نعم فالحمد الله تزدا يليق بجلاؿ وجهو و عظيم سلطانو 
 الله الذي أعاننا  على إتداـ بحثنا ىذا و لولا توفيقو عز و جل لدا تحقق من ذلك شئالحمد 

أسجل عظيم شكري و تقديري الى أستاذي الدشرؼ د،صانع رابح حفظو الله و رعاه الذي لم يبخل عليا 
لصاز ىذه الدذكرة بإرشاداتو و توجيهاتو القيمة و تصويباتو السديدة  و الذي كاف معنا على اتصاؿ دائم طوؿ مدة ا

 و لن يتسع الدقاؿ لدقامك و فضلك و جزاؾ الله ألف ختَ

أتوجو كذلك بالشكر إلى كل الأستاذة الذين كانوا معنا في مشوارنا الدراسي فلولا لرهوداتهم لدا كنا وصلنا إلى ىذا 
 اليوـ

 مناقشة ىذه الدراسةو لا يفوتتٍ أف أتقدـ بالشكر الجزيل إلى أعضاء اللجنة الدوقرة لتفضلهم بقبوؿ 

و لدا سيبذلونو من جهد في قراءتها ، و لدا سيقدمونو من تقييمات و توجيهات و أراء تسهم في تصحيح كل ما 
 يبدو فيو من أخطاء  و معالجة ما بو من قصور ، فنقوؿ لذم بارؾ الله فيكم و جازكم الله عنا كل ختَ

 من قري  او بعيد في إعداد ىذه الدذكرة و لو بكلمة دوف آف أنسى أف أتقدـ بشكري الجزيل لكل من ساعدني
 بطيبة إلى كل ىؤلاء أقوؿ شكرا لكم دمتم ذخرا للعلم

 

 

 للأستاذة الأجلاء

 



 

 اىداء 

لا استطيع أف أقوؿ لك شكرا فهي لا تقاؿ الا في النهاية و أنا أرى نفسي دائما في البداية ، انهل من عطائك 
اف الدنيا كفاح و سلاحها الدعرفة و العلم إلى قدوتي و قوتي وسندي أىديك عملي  الذي لا ينتهي، إلى من علمتٍ

 الدتواضع ىذا  أدامك الله لنا و رعاؾ لتكوف منارة دائمة في حياتي لقد افتخرت دائما لأنتٍ ابنتك

لبدر و منحتتٍ الى من ساندتتٍ في صلاتها و دعائها الى من تشاركتٍ أفراحي و أسائي الى من زينت حياتي بضياء ا
 القوة و العزيدة لدواصلة الدرب إلى جوىرة قلبي الغالية آمي

قيل في ح  الأخ ىو ذلك الجبل الذي اسند عليو نفسي في الشدائد كيف لا أحبو و رب الكوف قاؿ فيو سنشد 
 عضدؾ بأخيك ، الى عضيدي اىدي عملي ىذا الى سندي في الحياة إخوتي ضلعي الثابت الذي لا يديل

خوات ىن امتزاج بتُ حنية الأـ و الأب ىن بئر الأسرار و بهجة الأياـ إلى  الدلجأ الدائم الى الكتف الذي لا الأ
يديل الى منبع الحناف إلى إخوتي البنات ملاذ اللطف و الأماف إلى من يضيئوف لي الطريق و يتنازلوف عن حقوقهم 

 عزوتي في الدنيالإرضائي اىدي ىذا العمل لكم دمتم لي فرحة لا تغي  يا 

 الى كل عائلتي من أصغرىا الى أكبرىا إلى كل أصدقائي و زملائي الذين ساعدوني و لو بمعلومة واحدة شكر لكم

 الى كل من دعمتٍ و ساند ظهري و وقف جانبي اىدي عملي ىذا

  

 اسراء

 

 

 

 

 



 

 إىداء 

ذه تدنيت كثتَا وقوفك اليوـ بجانبي و لكن سعيدة اليوـ أنا و حزينة لا اعلم كيف لشعورين أف يلتقيا في لحظة كه
مهما حزنت لعدـ وجودؾ اعلم أف دعواتك معي ، فانا سعيدة أكثر لأني سأىديك ىذا العمل شفاؾ الله و 

 أدامك تاج فخر لي، دمت عزيزي و عزي و عزتي شكرا...شكرا لأنك أبي  .

الفرصة دائما لأقوؿ لكي شكرا و ربما لا املك  إلى من بسمتها غايتي و ما تحت أقدامها جنتي ، ربما لا تتاح لي
دائما جرأة التعبتَ عن الامتناف و العرفاف لكن يكفي أف تعرفي يا نور عيتٍ أف لولاؾ لدا وقفت اليوـ لأىديك تذرة  

 ىذا العمل الدتواضع يا أروع امرأة في الوجود أمي.

 ت الذيلا يديل إلىقيل في قل  الأخ شئ يشبو الأب، الى سندي و قوتي ضلعي الثاب

عزوتي تززة ، فارس ، أنيس أباىي العالم بقل  أخي فهو عضيدي و الذختَة التي أواجو بها شقاء ىذا العالم 
 اىدي ىذا العمل لكم

الأخت ىي بمثابة وطن صغتَ و سكر الحياةالى كتفي الثالث الذي لا يديل عيتٍ الأخرى التي تبكي معي قلبي 
تي اىرب إليها من تع  الحياة مأمتٍ من الخذلاف ملجأي الدائم صندوؽ أسراري الذي يضحك بفرحي وجهتي ال

ا و كبتَا شكرا اىدي ىذا العمل لكم دمتم لي فخرا أعلو بكم و دمتم لي عمرا حتى أفتٌ ،إلى كل عائلتي صغتَ 
 لوجودكم في حياتي الى زوجة اخي بمثابة اختي 

 الى صديقتي ياسمتُ 

 الحاجة و مد لي يد العوف في ىذه الدذكرة إلى كل من أح  اىدي عملي ىذاإلى كل من ساند ظهري وقت 

 

 إكرام

 

 



 ملخص الدراسة :

" و التً تأثٌر الفواصل الإشهارٌة على مشاهدي البرامج الإخبارٌة تناولنا من خلال دراستنا "         

صري ، الذٌن ركزنا فٌها على مجموعة من طلبة قسم علوم الإعلام و الاتصال تخصص سمعً ب

ما هً التأثٌرات " حٌث قمنا بطرح التساؤل العام : دقٌقة أخبار لقناة النهار  90ٌشاهدون برنامج " 

و بعد ؟ دقٌقة أخبارلقناة النهار 90برنامج التً تحدثها الفواصل الإشهارٌة على جمهور مشاهدٌن 

فً دراستنا المنهج الوصفً ، و  تحدٌد موضوع الدراسة تطرقنا إلى الإجراءات المنهجٌة حٌث استخدمنا

هذا لأنه الأسلوب الملائم لدراستنا ، كما اعتمدنا فً جمع البٌانات و المعلومات على استمارة الاستبٌان و 

مفردة ، و بعد عملٌة جمع المعلومات و البٌانات و  66اعتمدنا أٌضا على عٌنة قصدٌة و قد بلغ عددها 

 من النتائج أهمها : عرضها و تحلٌلها توصلنا إلى مجموعة

 96ـ  بٌنت لنا الدراسة المٌدانٌة أن أغلب المبحوثٌن لا ٌجعلهم الفاصل الإشهاري الذي ٌتخلل برنامج 

 دقٌقة أخبار لقناة النهار ٌنفرون من مشاهدة البرنامج كاملا .

ار لقناة النهار دقٌقة أخب 96ـ  نستنتج أن أغلب المبحوثٌن نادرا ما تؤثر الفواصل الإشهارٌة فً برنامج 

 على مدى متابعتهم و فهمهم للأخبار . 

 التأثٌر ، الإشهار ، البرامج التلفزٌونٌة ، البرامج الإخبارٌة ، الجمهور . الكلمات المفتاحٌة :

Study Summary: 

Through our study, we dealt with "The Impact of Advertising Intervals on News 
Program Viewers", in which we focused on a group of students of the Department of 
Media and Communication Sciences with an audiovisual specialization, who watch 
the program "90 Minutes News for Al-Nahar Channel", where we posed the general 
question: What are the effects of advertising breaks on the viewers of the 90 minutes 
news program of Al-Nahar channel? After determining the subject of the study, we 
touched on the methodological procedures, where we used in our study the 
descriptive approach, and this is because it is the appropriate method for our study, 
and we also relied on collecting data and information on the questionnaire form and 
we also relied on an intentional sample, which numbered 60 single, and after the 
process of collecting information and data, presenting and analyzing them, we 
reached a set of results, the most important of which are:   
The field study showed us that most of the respondents do not make them the 
advertising interval that punctuates the 90-minute news program for Al-Nahar 
channel averse to watching the full program. 
We conclude that most respondents rarely affect the advertising breaks in the 90-
minute news program of Al-Nahar channel on the extent of their follow-up and 
understanding of the news. 
Keywords: influence, publicity, TV shows, news programs, audience. 
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 مقدمة



 ة ــــــمقدم

 أ 
 

  مقدمة

ائل لوسائل الإعلاـ الدختلفة والتي امتدت لتضم عدة أنواع متمايزة من الوسائل في ظل التطور الذ
الإعلامية الدرئية والدسموعة وحتى الدقروءة منها، أصبح الفرد يعتمد على الجان  الإعلامي بصفة كبتَة في حياتو 

الدشاىد في كل المجالات، و التي تعمل اليومية، منها البرامج الإخبارية التي تتناوؿ القضايا الدؤثرة في اتجاىات وميوؿ 
على رصد الأحداث الواقعية لا الدزيفة ، و باعتبارىا الدقصد الأوؿ لو  من بتُ البرامج الأخرى، فهي قادرة على 
إشباع فضولو، من خلاؿ اطلاعِوِ على كل مستجدات الساحة الإخبارية الدولية،كونها مرتكزا أساسيا يفرض 

 الصحفية الأخرى.نفسو أولا بتُ الفنوف 

صبحت تدثل عنصر أولكن مقابل ىذا يجد الدشاىد نفسو أماـ زخم ىائل من الومضات الإشهارية، والتي 
باعتبارىا صناعة اقتصادية تديل لذا الدؤسسات الاقتصادية باختلاؼ أنواعها  .لا غتٌ عنو في البرامج التلفزيونية

عصرنا  فيو ىذه البرامج يتواجهذاللجسيم الدشكلاج.غتَ أف وأشكالذا لتًويج منتجاتها عبر لستلف ىذه البرام
دونما التقليل في نسبة  ،و عدـ التوفيق بشكل كبتَ في موازنة بث الأخبار الدهمة مع الفواصل الإشهارية ،ىالحالي

 الدشاىدة. 
ن خلاؿ قياـ السلوكية ,فقد تكوف إيجابية م وإف ىذه الفواصل الإشهارية تسيطر على فكر الدشاىد و ميولات 

الدشاىد بمتابعة البرنامج الإخباري دوف استياءه من الفواصل الإشهارية، أو سلبية من خلاؿ انصرافو عن ىذا 
 قد يؤدي إلى تشويش عملية التلقي. وانطلاقا لفاصل الإشهاري، لشا الخروجالبرنامج، أو قيامو بعملية الدواثبة، عند 

لبحث في التأثتَات التي قد تحدثها الفواصل الإشهارية على ترهور من ىذا الطرح توجهنا في دراستنا إلى ا
 دقيقة لقناة النهار كدراسة حالة. 90مشاىدي البرامج الإخبارية بالاعتماد على برنامج 

و تطرقا الى مراحل الصاز مذكرة في اثر الفواصل الإشهارية على مشاىدي البرامج الإخبارية قمنا بتوزيع استمارات 
على عينة من طلبة الداستً قسم علم الإعلاـ و الاتصاؿ تخصص سمعي بصري  2023ماي  2يوـ  الاستبياف

دقيقة أخبار قناة النهار ( و للتعمق في الدراسة قمنا بانتهاج الخطة التالية مقدمة ، ثم  90الدتابعتُ لبرنامج )
سة ، تساؤلات الدراسة ،أسباب اختيار الجان  الدنهجي للدراسة و تم فيو إتباع التسلسل التالي : إشكالية الدرا

الدوضوع ، أىداؼ الدراسة ، نوع الدراسة و منهجها ، أدوات ترع البيانات ، لرتمع الدراسة و عينتو، و لراؿ 
 الدراسة 



 ة ــــــمقدم

 ب 
 

أما بالنسبة للإطار التطبيقي قمنا بتحليل الجداوؿ البسيطة و الدركبة التي تم ترعها من خلاؿ استمارات الاستبياف 
ك باستخداـ تقنيات التحليل الكمي و الكيفي ،بعد ذلك تم الاجابة على التساؤلات الرئيسية و الفرعية ،و ذل

 الدطروحة في الدراسة  و خرجنا بالنتائج النهائية و التوصيات الدناسبة بناء على التحليل  

 و في الأختَ خاتدة تلم بالدوضوع.
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 لمدراسة الإطار المنهجي 

 الإشكالية : 

أصبحت وسائل الإعلاـ في وقتنا الحالي قائد تستَ حياة الأفراد وفق منظورىا بدوف مراعاة للقيم و الأعراؼ     
و لا يدكن لنا أف ننكر أف لوسائل الإعلاـ جان  إيجابي في ترسيخ القيم على ، التي ينشأ عليها الفرد في لرتمعو

كما أف لوسائل الإعلاـ ولا ،  الأفراد و ىذا لأنها تدثل أحد أىم مؤسسات التنشئة الاجتماعية الإعلامية مستوى
سيما الدعاصرة الدور البارز في تشكيل الرأي العاـ و تكوين الوعي المجتمعي للفرد و الجماعة بمختلف القضايا و 

كما يعتبر التلفزيوف أحد أىم وسائل الإعلاـ حيث   .الأحداث ما بتُ سياسية و إقتصادية و اجتماعية و ثقافية  
يتميز عن سائر الوسائل الإعلامية الأخرى باعتماده على حاسة البصر بالدرجة الأولى بجان  حاسة السمع و  
كما ىو معروؼ فإف التلفزيوف وسيلة مهمة لنقل الدرئيات و الأصوات الدصاحبة لذا من مكاف لأخر عبر الأثتَ إلى 

بواسطة أجهزة ذات طبيعة خاصة و فريدة و بالرغم من التطور الذائل و ، في أمكاف متفرقة و متباعدةالجماىتَ 
الكبتَ لوسائل الإعلاـ إلا أف التلفزيوف مازاؿ يعتبر علما جديدا و قناة حديثة الاتصاؿ الجماىتَي لذذا فإف برالرو 

وجهت على أساس الاستغلاؿ الأمثل لحاستي  كما تعد برالرو مهمة للتوعية و الإرشاد إذا  .في تجدد مستمر
بالإضافة إلى إمكانية ، السمع و البصر و الدمارسات التي تعمل على تقوية الأثر التعليمي لدى ترهور الدشاىدين

تقدنً خيار الدتخصصتُ لينقلوا إلى الجمهور في كل مكاف أفضل الخبرات باستخداـ أحسن الدعدات و العروض 
و الدرئية منهم لإقناعهم بتبتٍ الأفكار الدستحدثة الخاصة و التجارب الحديثة و الخبرات  الإيضاحية  السمعية

تعتبر البرامج التلفزيونية ىي أحد الأنواع الإعلامية و  1.الدسبقة بأسالي  تفوؽ الأسالي  العصرية بشكل أو بأخر
تقنية البث التلفزيوني الدعتمدة على  التي تسعى إلى نقل الدعلومات التي تهم الجمهور ونشرىا عن طريق استخداـ

و تعديل مهارات الإخراج ، و تتميز البرامج التلفزيونية عن بعضها في المحتوى و الشكل و الددة، الصوت و الصورة
و الإنتاج و التصوير و الدونتاج و التأليف و التمثيل و التعليق و الإضاءة و الديكور . و البنية الإدارية و ىي 

و للبرامج التلفزيونية أنواع مثلا ) برامج الأطفاؿ و ىي البرامج التي  2. ائف على الدذيعتُ و توجيههمتوزيع الوظ
و من أمثلة ذلك أف تجعل الأطفاؿ ىم الذين يقدموف تلك ، و كيفية توجهك بكلامك إليهم، تهتم بالأطفاؿ

كما أف للبرامج التلفزيونية    3دة لتًبية الأطفاؿ .(و منها البرامج التي تعرض الرسوـ الدتحركة أو البرامج الدع، البرامج
فواصل إشهارية تتخللها حيث يدكن القوؿ أف ) الفواصل الإشهارية ىي ذلك الزمن الإعلامي الذي يتخلل 

                                                           
 . 203ػ  202(، ص.2020الإعلاـ التقليدي و الإعلاـ البديل النشأة و التطور )مؤسسة حورس الدولية،، غاده عبد التواب اليمانى 1
 . 12(، ص.2015)قطر: دار صناع للإنتاج و التوزيع،، إعداد وتقدنً البرامج الإذاعية و التلفزيونية، لزمد الجفتَي2
 .   17ي،إعداد و تقدنً البرنامج الإذاعية و التلفزيونية.الجفتَ 3
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و بعبارة ، من أجل التشهتَ و التًويج لدنتوج معتُ، سواء كانت حصة أو فيلم أو مسلسل، برنامج تلفزيوني معتُ

دقيقة  51أو  80يها مصطمح الومضات الإشهارية التمفزيونية التي تبث كل يطمق عمأخرى 
حيث نلاحظ مؤخرا أن الفواصل الإشهارية أصبحت تتخمل البرامج  1في البرنامج الواحد . (

الإخبارية أيضا في بعض القنوات الخاصة و ) البرنامج الإخباري هو برنامج يتحمل 
لا المصطنعة . و المشكمة الحساسة التي تواجه ، حقيقيةمسؤولية معينة في تقديم الأخبار ال

 2.( مع الاحتفاظ بالمشاهدين و الدخل، هي كيفية الجمع بين تقديم الأخبار المهمة، الأخبار
دقيقة  90حيث توجهنا في دراستنا إلى برنامج ، و يظل التوتر بتُ الربح و الخدمة العامة يطارد أخبار التليفزيوف

 هار نموذجا لنا .    أخبار لقناة الن

 ومن ىنا تتلخص إشكالية الدراسة في ىذا التساؤؿ :

دقيقة أخبار لقناة  2;برنامج ما ىي  التأثيرات  التي تحدثها الفواصل الإشهارية على جمهور مشاىدين 
 ؟ النهار

 التساؤلات > 

 ػ كيف يتعامل الدشاىد مع الفواصل الإشهارية في البرامج الإخبارية ؟ 

 و تأثتَ الفواصل الإشهارية في وقت الأخبار على ثقة الدشاىدين في البرنامج الإخبارية ؟ػ ما ى

 ػ كيف أثرت الفواصل الإشهارية على مشاىدي البرامج الإخبارية ؟

 أسباب اختيار الموضوع > 

ىذا الاختيار  إف اختيارنا للموضوع لم يكن عشوائيا أو بمحض الصدفة وإنما ينبع من عدة اعتبارات ذاتية تدعم  
 .أخرى موضوعية تبرر ىذا الاختيار و

 أ ـ الأسباب الذاتية > 
                                                           

مذكرة لنيل شهادة الداجستتَ في علوـ ، دراسة استطلاعية لجمهور الطلبة الجامعيتُ، أثر الفواصل الإشهارية التلفزيونية على عملية التلقي، حناف شعباف1
 . 30ػ  29صفحة ، 2009، زائر بن يوسف بن خدةجامعة الج، كلية العلوـ السياسية و الإعلاـ،  الإعلاـ و الاتصاؿ

 
 . 186(، ص.1993، كارولتُ ديانا لويس، التغطية الإخبارية لتلفزيوف)الدكتبة الأكاديدية2
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 ػ اىتمامنا الشخصي بموضوع الفواصل الإشهارية  في و الذدؼ منها أثناء بث البرامج الإخبارية .

 ػ الرغبة في معرفة مدى تأثتَ الفواصل الإشهارية على مشاىدين البرامج الإخبارية .

 علاقة التي تجمع بتُ الفاصل الإشهاري و البرنامج الإخباري .ػ الديوؿ لدعرفة ال

 ب ـ الأسباب الموضوعية >

 ػ كثرة اعتماد البرامج الإخبارية في الأواني الأختَة على الفواصل الإشهارية .

 ػ تسليط الضوء على الفواصل الإشهارية التي تتخلل البرنامج الإخباري و تأثتَىا عليو .

 ادة و العلمية الأكاديدية في ىذا المجاؿ .ػ نقص الدراسات الج

 أىمية الدراسة > 

تتمثل أهمية دراستنا في إبراز الدور الذي تلعبو الفواصل الإشهارية في إلصاح العملية التفاعلية بتُ الجمهور و     
يع البرامج حيث تعتبر موضوعا حيويا في ظل التزايد الذائل للإشهارات التلفزيونية التي تتخلل تر، الدؤسسة

كما نسعى في دراستنا للوصل إلى نتائج ذات ،  التلفزيونية و خاصة البرامج الإخبارية في بعض القنوات الخاصة
حيث تؤثر ، وىذا لدعرفة التأثتَات التي تحدثها الفواصل الإشهارية على مشاىدين البرامج الإخبارية، أهمية و فائدة

دة و يدكن أف تؤثر على استيعاب الدشاىدين للمعلومات الذامة التي ىذه الفواصل بشكل كبتَ على تجربة الدشاى
تقدـ في البرامج الإخبارية . و تعد الفواصل الإشهارية عاملا مؤثرا في تغيتَ انتباه الدشاىدين من المحتوى الإخباري 

لي يدكن أف يؤثر و بالتا، الذي يتم عرضو إلى الإشهارات التي تظهر بتُ الفتًات الزمنية الدخصصة للإشهارات
كما ترجع أهمية ،  ذلك على تركيز الدشاىدين و استيعابهم للمعلومات الذامة التي تعرض في البرامج الإخبارية

و معرفة مدى موثوقية البرامج الإخبارية في نظر ، دراستنا لدعرفة الردود النفسية لدى مشاىدين البرامج الإخبارية
شهارية غتَ الدناسبة أو الدخادعة التي تؤثر سالبا على سمعة البرنامج الإخباري الدشاىدين عندما تتخللو الفواصل الإ

 و المحتوى الذي يقدمو .

 أىداف الدراسة >

 ػ معرفة الطريقة التي يتعامل بها مشاىد البرامج الإخبارية مع فواصلو الإشهارية .

 في البرامج الإخباري . ػ معرفة تأثتَ الفواصل الإشهارية في وقت الأخبار على ثقة الدشاىدين
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 ػ الحصوؿ على إيجابيات و سلبيات الفواصل الإشهارية في البرنامج الإخباري .  

 يقصد بالدنهج الطريقة التي يتبعها الباحث في دراسة موضوع ما . منهج الدراسة > 

 ويعرؼ منهج البحث العلمي بأنو : 

تحليلها و عرضها و بالتالي الوصوؿ إلى نتائج و حقائق  أسلوب للتفكتَ و العمل يعتمده الباحث لتنظيم أفكاره و
معقولة حوؿ الطاىرة موضوع الدراسة . كما يعرؼ بأنو : الأسلوب الذي يستخدمو الباحث في دراسة ظاىرة 

و عرفو لزمد زياف  1معينة و الذي من خلالو يتم تنظيم الأفكار الدتنوعة بطريقة تدكنو من علاج مشكلة البحث .
أف الدنهج ىو " الدراسة العلمية الدقيقة الدنظمة لظاىرة معينة باستخداـ الدنهج العلمي للوصوؿ إلى عمر على 

 scietific methodو ) الدنهج العلمي عند  2الحقائق و تفصيلها و الاستفادة منها و التحقق من صحتها "
أو ، ة التي توجو بالضرورة البحث العلميعرفو بأنو " تحليل منسق وتنظيم للمبادئ و العمليات العقلية و التجريبي

ما تؤلفو بنية العلوـ الخاصة " . و الدنهج العلمي بهذا الدعتٌ يستخدـ أداة منهجية غاية في الأهمية و ىي التحليل 
و التحليل لا يتوقف عند الإلداـ بهذه الدبادئ و لكنو يبحث من بينها ، بصفات منطقية مثل الإتساؽ و الضرورة

بساطة و ضرورة و يحذؼ الدتكرر أو الدشتق من غتَه من الدبادئ . كما يدتد التحليل إلى لرموعة  عن الأكثر
فنحن لصري لرموعة من عمليات الإستنباط و الاستدلاؿ الدنطقي و الرياضي على ، العمليات العقلية و التجريبية
لاشتقاؽ ذات الطابع الدنطقي الرياضي و نعود في إجراء ذلك إلى لرموعة من قواعد ا، ما توفر لدينا من معطيات

ولضتكم بالإضافة إلى ذلك إلى التجري  عند الحكم على لرموعة من النتائج الدشتقة بالصدؽ أو ، ) العقلي (
الكذب بمدى مطابقتها للواقع ) التجريبي ( . و الدنهج العلمي يدكن أف يأخذ طابع العمومية عندما يشتَ إلى 

و يدكن أف توجد مناىج نوعية تتعدد باختلاؼ العلوـ و ، ة التي تعمل طبقا لذا كل العلوـلرموعة من القواعد العام
و لقد 3البناء الدنطقي لكل علم . و في كل الحالات فإننا نهدؼ إلى تحصيل الدعرفة العلمية رصيد العلم الحقيقي .( 

أحداث أو أشياء معينة و ترع اعتمدنا في ىذه الدراسة على  )الدنهج الوصفي الذي يقوـ بوصف ظواىر أو 
و تقرير حالتها كما توجد عليو في ، ووصف الظروؼ الخاصة بها، الحقائق و الدعلومات و الدلاحظات عنها

 4الواقع.(

                                                           
 . 35(، ص.2019، 3ط ، لزمد سرحاف علي المحمودي، مناىج البحث العلمي )صنعاء:  دار الكت 1
 . 09(، ص.1969، و )الجزائر: ديواف الدطبوعات الجامعيةلزمد زياف عمر، البحث العلمي: مناىجو و تقنيات2
 . 01(،  ص.2004، 3ط، عبود عبد الله العسكري، منهجية البحث العلمي في العلوـ الإنسانية ،)دمشق: دار النمت3َ
 . 46العسكري,منهجية البحث العلمي في العلوـ الإنسانية، ص.4
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 أدوات جمع البيانات 

و الدرتبطة بعضها بالبعض ، يدكن تعريف الاستبياف بأنو ) لرموعة من الأسئلة و الاستفسارات الدتنوعةالاستبيان
التي يسعى إليها الباحث بضوء موضوعو و الدشكلة التي اختارىا لبحثو. ، أو الأىداؼ، خر بشكل يحقق الذدؼالآ
)1 

إلى لرموعة من الأفراد أو الدؤسسات ، أو أيو طريقة أخرى، ) و توزع الاستبيانات بشكل مباشر أو ترسل بالبريد 
و تعبئة الاستبياف ، ة عن مثل تلك الاستفساراتو من الدفروض الإجاب، التي أختارىا الباحث كعينة لبحثو

بالبيانات و الدعلومات الدطلوبة فيها و إعادتها إلى الباحث . و يكوف عدد الأسئلة التي يشتمل عليها الاستبياف  
و لكن الدهم أف تكوف ، و حجم البيانات التي يطل  ترعها و تحليلها، تبعا لطبيعة الدوضوع، كثتَة أو قليلة
و معالجة الجوان  الدطلوب معالجتها من قبل ، لتحقيق ىدؼ أو أىداؼ البحث، وافية و كافيةالأسئلة 
 2الباحث.(

إلى  و تم استخداـ استمارة الاستبياف كأداة رئيسية لجمع البيانات لأنها الأداة الدناسبة لدوضوع البحث و الوصوؿ
 النتائج الدرادة. 

 لزاور :  03كما قسمنا الإستبياف إلى 

 .04كيفية تعامل الدشاىد مع الفواصل الإشهارية في البرامج الإخبارية ، و عدد الأسئلة حور الأول> الم

مدى تأثتَ الفواصل الإشهارية في وقت الأخبار على ثقة الدشاىدين في البرنامج الإخباري ، و المحور الثاني> 
 . 04عدد الأسئلة 

      . 08على مشاىدي البرامج الإخبارية ، و عدد الأسئلة  كيفية تأثتَ الفواصل الإشهاريةالمحور الثالث > 

 

 

 

                                                           
 . 126(،  ص.2019، 3ط، ،)صنعاء:  دار الكتي  لزمد سرحاف علي المحمودي، مناىج البحث العلمي1
 . 127(، ص. 2018، حاتم أبو زايدة، مناىج البحث العلمي ،)الطبعة الثانية2
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 مجتمع البحث و العينة > 

 البحث > مجتمع 

، و التي ترتكز عليها، يعد تحديد لرتمع البحث باعتباره لرموعة منتهية أو غتَ منتهية من العناصر المحددة مسبقا 
لرتمع البحث ىو مفردات الظاىرة التي يدرسها  و   )، و الدلاحظات خطوة أساسية من خطوات إعداد البحوث

 1الباحث أو بعبارة أخرى لرموعة وحدات البحث التي نريد الحصوؿ على بيانات منها أو عنها .(

دقيقة أخبار لقناة  90و يتمثل لرتمع البحث بالنسبة لذذه الدراسة الديدانية في مشاىدين البرنامج الإخباري 
 النهار .

عينة وىي طريقة لجمع البيانات و الدعلومات من وعي عناصر و حالات لزددة يتم اختيارىا ) العينة البحث > 
 2بأسلوب معتُ من تريع عناصر الدشكلة الددروسة رأي لرتمع الدراسة بما يخدـ الوصوؿ إلى النتائج العلمية .(

ؿ أين يدرس فيها كل الفئات قسم علوـ الإعلاـ و الاتصا، وقد تدثلت عينة بحثنا في جامعة قاصدي مرباح ورقلة
وذلك بالتوجو إلى الطلبة أولى ماستً و الثانية ماستً ، الخاصة بالدراسة حيث اختًنا ىذه العينة بطريقة قصدية

مفردة من لرتمع البحث  60تخصص سمعي بصري  الذين يشاىدوف البرامج الإخبارية التلفزيونية و قمنا باختيار 
 . مفردة 88الذي قدر بػ

 لدراسة >مجال ا

نظرا لطبيعة لرتمع البحث و العينة الدختارة في ىذه الدراسة فإنو كاف واجبا علينا التوجو إلى المجال المكاني > 
 ألا و ىي جامعة قاصدي مرباح ػ ورقلة ػ   ، الدبحوثتُ في الأماكن التي يتواجدوف فيها

ا في ترع الدعلومات و تنسيقها و بناء الجزء أين تم البد، 2023بدأت دراستنا في شهر جانفي المجال الزماني > 
و بعد تصحيحها من طرؼ الدشرؼ و ، 2023أما استمارة الاستبياف فقد تم الصازىا في شهر مارس ، الدنهجي

جواف  1تحكيمها من طرؼ الأساتذة تم توزيعها و استلامها في نفس الوقت . أما عملية تحليل النتائج فتمت 
 .08/06/2023شكلها النهائي في يوـ لتظهر الدذكرة في ، 2023

                                                           
 . 34(، ص.2004، 3عمار بوحوش، لزمود ذنيبات، مناىج البحث العلمي و طريقة إعداد البحوث ) الجزائر: ديواف الدطبوعات الجامعية ،ط.1
 .  130(، ص.2017، لبحث العلمي )مديرية الكت  و الدطبوعات الجامعيةكماؿ دشلي، منهجية ا2
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 تحديد المفاىيم و المصطلحات >

 >ـ مفهوم التأثير  3

ترؾ علامة في الشيء و منو تأثتَ العلة ، لقد وردت لفظة التأثتَ في لغة الفقهاء على أنو : " التأثتَ من أثرلغة > 
 1في الفراغ أي تخليفها الحكم فيو "

 ى إحداث التغيتَ في الآخرين لا يرى إلا من خلاؿ الأثرالتأثتَ " ىو القدرة عل اصطلاحا >

و يدكن تعريف التأثتَ بأنو : " عملية إيصاؿ  2الذي يتسب  في إحداثو دوف استخداـ القوة و السلطة الرسمية . 
وفي ظل حضور شروط ، عبر مراحل معينة، الأفكار و الاتجاىات و القيم و الدعلومات إما إيحاء أو تصريحا

و تعرؼ ليلى داودة التأثتَ بأنو : " ألية رئيسية لتكوين  3وعن طريق عملية الاتصاؿ ".، وذاتية مساعدة موضوعية
كما أف لزمد عبد الرتزاف عيسوي يرى أف : " التأثتَ يخضع للقوانتُ التي تحكم عملية   4الآراء و الدواقف " .

يل إلى التأثتَ و الإقناع بالإيحاءات التي يعتقد أنها فهو يقوؿ في ذلك : إف الفرد يد، الإدراؾ و الدعرفة و الدافعية
 5تصدر من الأشخاص ذوي الدكانة الاجتماعية البراقة و تجسد ىذه الفكرة بشكل واسع في الإشهارات " .

يشتَ مصطلح التأثتَ في دراستنا إلى القدرة التي تدلكها وسائل الإعلاـ و الاتصاؿ على تغيتَ الآراء و إجرائيا > 
وكيات و الدعتقدات و القيم لدى الجمهور . ويعد التأثتَ في وسائل الإعلاـ و الاتصاؿ موضوعا مهما في السل

حيث تتمثل أهميتو في فهم آليات التأثتَ و تقييمو و تطويره لتحقيق الأىداؼ الدرجوة ، دراسة الاتصاؿ و الإعلاـ
طريق استخداـ أدوات و تقنيات لستلفة مثل  و يدكن أف يتم تحقيق التأثتَ في وسائل الإعلاـ و الاتصاؿ عن

الرسائل الإعلامية الدتنوعة و الإعلانات التجارية و البرامج التلفزيونية و الأفلاـ و الصحف و المجلات و وسائل 
التواصل الاجتماعي و غتَىا .و تتأثر الجماىتَ بتلك الرسائل و المحتويات بشكل لستلف تبعا لعدة عوامل مثل 

و في ، جتماعي و الثقافي و العمري و تحديد مدى قربها من الرسالة و تأثتَىا على حياتهم اليوميةتكوينهم الا
و يدكن أف يتم تحقيقو بأكثر ، النهاية يعتبر التأثتَ في وسائل الإعلاـ و الاتصاؿ ظاىرة معقدة و متعددة الأوجو

                                                           

 .  97(، ص.1985، لزمد رواس قلعجي، حامد صادؽ قنيي، معجم لغة الفقهاء )بتَوت لبناف: دار النفائس للنشر و التوزيع14
 . 15(، ص.1998، 2ط، وسةلزمد منتَ سعد الدين، قراءة في الإعلاـ الدعاصر و الإسلامي ) لبناف: دار بتَوت المحر 2
 . 18و  17(، ص.2006، 2ط، عامر مصباح، الإقناع الاجتماعي:خلفيتو النظرية و آلياتو العلمية )الجزائر: ديواف الدطبوعات الجامعية3
 . 170ص.، في المجتمع العربي ليلى داودة، وسائل الإعلاـ و أثارىا على تقييم تنشئة الطفل الاجتماعية في المجتمع العربي في وسائل الإعلاـ و أثرىا4
 . 19(، ص.1974، عبد الرتزاف لزمد عيسوي، دراسات في علم النفس الاجتماعي )بتَوت: دار النهضة العربية5
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فهمو و دراستو يحتاج إلى تحليل دقيق و  و لذلك فإف، من طريقة و من خلاؿ استخداـ أدوات و تقنيات لستلفة
 عميق للعوامل الدتعددة التي تؤثر عليو . 

 ـ الإشهار > 4

، أي إعلاف شيء ما، إظهاره إشهار أمر إظهار شهتَا، شهر مصدر أشهر، يعرؼ الإشهار لغة : ) إشهارلغة > 
في قاموسو المحيط قائلا ) ىو من مادة  و يعرؼ الفتَوز آبادي الإشهار  1فيصتَ معروفا فيقاؿ أشهر أي أعلنو . ( 

و لصد الإشهار عند  2شهر التي تعتٍ : أشهر الشيء أي بمعتٌ أعلنو و أفصح عنو و صار معلوما لدى الناس .(
ابن منظور على أنو ) الشهرة ظهور الشيء في شنعة حتى يشهره الناس . و في الحديث : و من لبس ثوب شهرة 

ويعرفو الشتَازي)الإشهار لغة على أنو المجاىرة في حتُ أف بطرس البستاني قاؿ أنو يعتٍ   3ألبسو الله ثوب مذلة .(
 4النشر و الإظهار . (

) يقوؿ لزمد العلياف الإشهار ىو عملية الاتصاؿ غتَ الشخصي من خلاؿ وسائل الاتصاؿ العامة اصطلاحا > 
بحيث يفصح الدعلن ، ئات معينة من الدستهلكتُبواسطة معلنتُ يدفعوف تذنا معينا لإيصاؿ معلومات معينة إلى ف

ولصد فايزة يخلف تعرؼ الإشهار قائلة ) الإشهار وسيلة غتَ شخصية لتقدنً الأفكار و  5عن شخصيتو . (
، و يرى حامد عبد السلاـ الزىراف   6الدنتجات و الخدمات و ترويجها بواسطة جهة معلومة مقابل أجر مدفوع .(

لدعلومات أو البيانات عن الأفكار أو السلع و الخدمات و التعريف بها في وسائل الإعلاـ إف الإشهار ىو ) نشر ا
 7الدختلفة و مقابل اجر مدفوع بقصد خلق حالة من القبوؿ و الرضا النفسي لدى الجماىتَ اتجاىها .(

، الدستهلك أو الدشتًيمرسل ىو الدنتج  و الدتلقي ىو ، الإشهار ىو عملية اتصالية بتُ طرفتُ أساسيتُإجرائيا > 
كما يركز الإشهار على ضرورة دفع الدقابل من طرؼ الدعلن للوكالة الإشهارية نظتَ ،  الزبوف أو التاجر وغتَ ذلك
 كما يتم فيو كشف ىوية الدعلن حتى يتعرؼ عليو الدتلقي . ،  الخدمات التي يحصل عليها

 
                                                           

 . 75(، ص.2003، 40ط ، الدنجد في اللغة و الإعلاـ )بتَوت لبناف: دار الشرؽ1
 . 08(، ص.2005، ة الرسالةلزمد بن يعقوب الفتَوز آبادي لرد الدين، قاموس المحيط ) مؤسس2
 . 700و  699)دار الكت  العلمية(، ص.1الجزء ، أبي الفضل تراؿ الدين لزمد ابن مكرـ ابن منظور :تهذي ، لساف العرب3
 . 102(، ص. 97.98، دار لردلاوي، 1لزمد جودت ناصر، الدعاية و الإعلاف و العلاقات العامة )عماف الأردف: طبعة 4
 . 103ص. ، ة و الإعلاف و العلاقات العامةجودت ناصر، الدعاي5
 . 07(، ص.  2010فايزة يخلف، مبادئ سميولجيا الإشهار )الجزائر: 6
 .  369(، ص. 1984، حامد عبد السلاـ زىراف، علم النفس الاجتماعي )القاىرة: عالم الكت 7
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 البرامج التلفزيونية > 5

جدوؿ . ، منهج، فكرة، تخطيط، و كلمة برنامج تعتٍ : قصد، أرسل، رمج يعتٍ نقلالبرنامج لغة : ) فعل بلغة > 
و ، ( و تعتٍ عن بعد tèliالأوؿ : ) ، من مقطعتُ  tèlevisionو التلفزيوف لغة : ) تتكوف كلمة تلفزيوف 1(

 2الرؤية . أي أف كلمة تليفزيوف تعتٍ الرؤية عن بعد . (، و تعتٍ(   vivionالثاني ) 

يعرؼ البرنامج التلفزيوني : ) ىو فكرة أو لرموعة من الأفكار تصاغ في قال  تلفزيوني معتُ ا > اصطلاح
و يعرؼ أيضا ) بأنو عبارة عن فكرة تجسد و  3باستخداـ الصورة بكامل تفاصيلها الفنية لتحقيق ىدؼ معتُ . (

ات الوسائل الإعلامية و تعتمد أساسا على تعالج برنامج تلفزيوني باستخداـ التلفزيوف كوسيلة تتوافر لذا كل إمكاني
الصورة الدرئية سواء كانت مباشرة أو مسجلة أو أفلاـ أو شرائط يتخذوا قالبا واضحا يعالج تريع جوانبها خلاؿ 
مدة زمنية لزددة و تتطور برامج التلفزيوف باستمرار حيث نلاحظ ألواف جديدة و أشكاؿ رمزية متميزة لا تقف 

 4عند حد معتُ . (

و ىي تشمل تريع العروض ، البرامج التلفزيونية ىي عبارة عن لزتوى مرئي و سمعي يتم بثو عبر التلفزيوفإجرائيا > 
بما في ذلك الأخبار و الدسلسلات و الأفلاـ و البرامج الرياضية و الأحداث الدولية و التًفيهية و ، التلفزيونية

 التعليمية و الأطفاؿ وغتَىا . 

 خبارية > ـ البرامج الإ 6

 البرنامج >

أو خطة لدا ستقوـ بعملو . ( و تعريف أخر للبرنامج ) برنامج اسم ترع ، )ىو الديزانية  أو لائحة الدنهاجلغة > 
 5برامج و ىو عبارة عن خطة مرسومة لذا كل يوـ عمل ما أي وقائعها و ما سيقدـ فيها من معلومات . (

                                                           
، جامعة منتوري، ماجستتَ في علوـ الإعلاـ و الاتصاؿ، الشباب الجزائريمنتَ طبي، دور البرامج الرياضية بالتلفزيوف في نشر الثقافة الرياضية لدى 1

 .  27صفحة ، 2011، قسنطينة
 . 109(، ص. 2009، 1ط، عبد ربو رائد لزمد، عكاشة لزمد صالح :الددخل إلى السينما و التلفزيوف )عماف: دار الحباردية لنشر و التوزيع2
 .  221(، ص. 2010، 1ط، لامية : كيف تتعامل مع الإعلاـ )الرياض: مكتبة الفهدفهد بن عبد الرتزاف شمتَي، التًبية الإع3
 . 103(، ص. 2004، منتَ لزمد حجاب، الاتصاؿ الفعاؿ للعلاقات العامة )مصر: دار الفجر للنشر و التوزيع4
مذكرة ، برامج الحوارية في القنوات الفضائية العربيةأثر الإشهار التلفزيوني على متابعة ال، بن تزدي صلاح الدين، سباؽ لصمة بلقيس، سلامي خولة5

 . 12صفحة ، 2016ػ  2017، الجزائر، 1945ماي  08جامعة ، ماستً
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أو مصورة تقدـ من خلاؿ الإذاعة أو التلفزيوف ضمن فتًة البث ) ىو كل مادة سواء كانت صوتية اصطلاحا > 
و تتميز البرامج بعضها عن بعض من لحن ، ولذا ىدؼ معتُ و ىو لساطبة الجمهور الدستمعتُ أو الدشاىدين

 1الدقدمة و النهاية و الزمن المحدد لعرضها و موعد عرضها على الجمهور . (

 الخبر > 

ة العربية ىو ما يحتمل الصدؽ و الكذب .. و ىذا ىو الدعتٌ اللغوي الصرؼ . و ىذا ) معتٌ الخبر في اللغلغة > 
الدعتٌ مظلل لاف الخبر فيو يخضع لاحتماؿ الصدؽ و الكذب في حتُ أف الخبر يج  أف يكوف صادقا و إلا لا 

 2يعد خبرا . و ىذا لاف الخبر تقرير عن حدث أو واقعة معينة . (

و يكوف ذا أهمية بالنسبة للمجتمع  . و ، ر لزمد صابات : بأنو الحدث الصالح للنشر) يعرفو الدكتو اصطلاحا > 
تعرفو الدكتورة إجلاؿ خليفة : " بأنو ىو ما يهم معرفتو أكبر عدد من الناس لأسباب يتفقوف عليها بالرغم من 

رير عن حدث لم يكن و ىو كذلك تق، اختلافاتهم في التكوين الشخصي و الثقافي و الفكري و الدستوى العقلي
ترع بدقة من مصادر موثوؽ بصحتها . كما عرفو الدكتور عبد الفتاح عبد النبي : ، معروفا عند الناس من قبل

فيعرفو بأنو العملية التي يتم من خلالذا تزويد الأفراد بالدعرفة الحقيقية حوؿ جوىر ما يجري من أحداث في الدناحي 
 3معينة . (الدختلفة بالمجتمع في فتًة زمنية 

البرنامج الإخباري ىو برنامج تلفزيوني يتم فيو استخداـ لستلف الوسائط و التعريف الإجرائي للبرامج الإخبارية > 
حيث يتم فيو عرض معلومات موثوقة و دقيقة ، النصوص و الفيديوىات و التقارير و الحوارات و الدقابلات

بما يصل إلى التعرؼ على الوضع ، ارية في البلد أو العالمو إعلامهم بالأحداث الج، للمشاىدين أو الدستمعتُ
 الحالي جيدا كما يساعد في رفع الوعي بالدشاكل و القضايا الذامة و توجيو الاىتماـ إليها . 

 ـ الجمهور>  7

تعريف الجمهور لغة في قاموس لساف العرب ) أف ترهور كل شيء معظمو و قد ترهره و ترهور الناس : لغة > 
و في حديث " ابن الزبتَ " قاؿ معاوية : إنا لا ندع مرواف يرمي تراىتَ قريش ، و تراىتَ القوـ : أشرفهمجلهم 

                                                           
 . 11لزمد الجفتَي، إعداد و تقدنً البرامج الإذاعية و التلفزيونية )دار صناع الإبداع للإنتاج و التوزيع(، ص.1
 . 01صفحة ، 2023مارس  06، 15:04جامعة تكريت ،، رة لطلبة قسم الإعلاـلزاض، عيسى عياؿ لريد :الدفهوـ العربي للخبر2
 . 51و  50(، ص. 2005، 1عبد الجواد سعيد لزمد ربيع، فن الخبر الصحفي  )دار الفجر للنشر و التوزيع ،ط3
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و ترهرت الشيء إذا ترعتو ومنو ، و ترهرت القوـ لو إذا ترعتهم، واحدىا : ترهور، بمناقشة . " أي تراعاتها
الحلاؿ وقيل لو الجمهوري لأف عامة الناس حديث النفعي أنو أىدي لو قاؿ ىو الجمهوري و ىو العصتَ الدطبوخ 

) و الجمهور من  1و عدد ترهر : مكثر و الجمهرة : المجتمع و الجماىتَ : الضخم . (، يستعملونو أي أكثرىم
و ترهر ، و ترهر القبر : ترع عليو التًاب و لم يطينو، الناس : جلهم و معظم كل شيء ... و ترهره : ترعو

 2(ؼ و كتم الدراد.لخبر : أخبره بطر عليو ا

)يذكر دينيس ماكويل " في كتابو تحليل الجمهور " " أف الجمهور كاف معروفا منذ فتًة طويلة  اصطلاحا > 
، الرسالة، القناة، كمصطلح تراعي للمتلقتُ في النموذج التسلسلي البسيط لعملية الاتصاؿ الجماىتَي ) الدصدر

 3(التأثتَ (، الدستقبل

عجم الإعلامي ) " أف الجمهور : الجمهور مفهوـ اجتماعي يختلف بتُ لرتمع و آخر و قد جاء في " الد   
و ىم لرموعة من الناس يجمعهم موطن معتُ  و مصالح واحدة و ظروؼ ، حس  طبيعة و ظروؼ كل لرتمع

يدكن توجيههم و السيطرة عليهم و إسقاط الدعلومات إليهم بهدؼ أف يكوف سلوكهم بالاتجاه ، بيئية واحدة
، و ىناؾ من يعرؼ الجمهور بأنو : ) الجمهور كالقطيع تجمعو مساحة واحدة أو نزعة واحدة 4الدرغوب فيو . (
و ىو يتحرؾ طبقا لدا يوجهو لو الدوجهوف بحيث يصبح مسلوب الإرادة يخاؼ من يرىبو و ، ليس لو رأي واحد

كبتَ من الأفراد يشتًكوف في وحدة   و يدكن تعريف الجمهور  أيضا ) أنو عدد 5يستسلم لدن يسيطر عليو . (
و ، و يختلف مقدار ىذا الشعور من ترهور إلى أخر، الدصالح و لذلك يتولد لديهم شعور بالوحدة و تحقيق الذات

رغم أف معظم أعضاء الجماىتَ لا يتصلوف غالبا اتصالا مباشرا بعضهم البعض إلا أنهم يشتًكوف فيما يقرؤوف و 
 6ومات و في نواحي النشاط الدشتًكة . (فيما يحصلوف عليو من معل

وقد يتفاوت النظر إلى مفهوـ الجمهور من قبل الباحثتُ في علوـ الاتصاؿ لأسباب عديدة يأتي على رأسها    
و على سبيل الدثاؿ قد ) ينظر لدفهوـ ، السياؽ أو ترلة الدتغتَات التي يرتبط  بها في أذىاف الدارستُ عند مناقشتو

                                                           
 . 149(، ص. 1994، 1ط ، 4المجلد ، ابن منظور، لساف العرب )لبناف: دار صادر1
 . 48ص. ، العرب الفتَوز أبادي ،لساف2
ماي  8جامعة ، علوي أمتَة، مطبوعة لبداغوجية في إطار التحضتَ لنيل شهادة التأىيل الجامعي في مقياس : الدقاربات النظرية لدراسات الجمهور3

 . 07ص.، 2019/2020، قالدة 1945
 . 130(، ص. 2006، 1ط ، الدشرؽ الثقافي لزمد تراؿ الفار، الدعجم الإعلامي )عماف الأردف: دار أسامة للنشر و التوزيع و دار4
 . 192(، ص.  2006، توماس جوف كلايتوف، مشاركة الجمهور في اتخاذ القرارات العامة )مصر: الدار الدولية للاستثمارات الثقافية5
(، ص.  1994، 2ط ، بنانيبتَوت: دار الكتاب الدصري و الل، عربي )القاىرة، فرنسي، أتزد زكي بدوي، معجم مصطلحات الإعلاـ :الصليزي6
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أي الجمهور ىنا لررد أرقاـ من الدشاىدين ، ؽ التعرض كمجموعات أو وحدات لرسائل الإعلاميةالجمهور في سيا
" عدة D.Macquiail(  1987لبرنامج أو الدتابعتُ لتغطية صحفية أو تلفزيونية و يورد " دينز ماكويل ) 

 Socialعامة  و الجمهور بوصفو تراعة اجتماعية massتصورات لدفهوـ الجمهور : الجمهور بوصفو عامة 
group   و الجمهور بوصفو مقاربا لدفهوـ السوؽMarket ، و في كل ىذه الصور يأخذ الجمهور معتٌ خاصا

 1يقتصر على السياؽ و الدتغتَات و الدتغتَات التي يرتبط بها . "(

و  ،الجمهور ىو لرموعة من الأشخاص الذين يتصلوف ببعضهم البعض بشكل مباشر أو غتَ مباشرإجرائيا > 
سواء كاف ذلك في الواقع أو عبر وسائل الإعلاـ . و يكوف ، يشتًكوف في تجربة مشتًكة أو يشاىدوف حدثا معينا

الجمهور متنوعا من لستلف الأعمار و الجنسيات و الخلفيات الاجتماعية و الدينية و يتمثل دور الجمهور في 
 و يتابعو . التفاعل و الاستجابة مع الوسيلة الإعلامية أو غتَىا لدا ى

 الدراسات السابقة > 

 لحناف شعباف الدراسة الأولى > 

أثر الفواصل الإشهارية التلفزيونية على التلقي دراسة استطلاعية لجمهور الطلبة الجامعيتُ رسالة عنوان الدراسة > 
 جامعة الجزائر  .  ، كلية العلوـ السياسية و الإعلاـ ،ماجستتَ في علوـ الإعلاـ و الاتصاؿ 

ما ىو الأثر الذي تحدثو الفواصل الإشهارية التلفزيونية على عملية التلقي لدى ترهور إشكالية الدراسة > 
 الدشاىدين من الطلبة الجامعيتُ ؟ 

 التساؤلات > 

 ػ ما ىي أنماط تعرض ترهور الطلبة إلى برامج التلفزيونية ؟ 1 

 من متابعة الإشهارات التلفزيونية ؟ ػ ما ىي الإشباعات الدختلفة التي يتحصل عليها الطلبة  2

 ػ ىل تدثل الفواصل الإشهارية استًاحة للطلبة تدكنهم من أداء وطائف أخرى ؟  3

ػ ىل تؤدي الفواصل الإشهلرية التي تتخلل برنامج ما بالطلبة إلى استمرار تفكتَىم بالبرنامج الذي يتابعونو أو  4
 الانصراؼ عنو ؟

                                                           
 . 95(، ص. 1997، عبد الله الطويرقي، صحافة المجتمع الجماىتَي )السعودية: مكتبة العبيكاف1
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 رية على فهم وتذكر الطلبة للبرنامج الدتابع ؟ ػ ىل تؤثر الفواصل الإشها 5

الدنهج الدسحي من أجل معالجة الإشكالية و التساؤلات الدطروحة حوؿ الدوضوع الددروس من المنهج المتبع > 
 ردود أفعاؿ الجمهور الدبحوث حوؿ الإشكالية الدطروحة . أجل معرفة و الحصوؿ على إجابات وموقف و

 هور الطلبة الجامعيتُ و طريقة الاختيار تدت بصفة عمدية . تتمثل في ترعينة البحث > 

 النتائج المتوصل إليها > 

ػ يستنتج الباحث أف الدبحوثتُ دوف استثناء يستعملوف التلفزيوف و ذلك من خلاؿ إتراعهم بأنهم يشاىدوف برامج 
 يشاىد التلفزيوف .التلفزيوف و ىذه الدشاىدة تتًاوح بتُ سلوؾ يومي و سلوؾ يتصف بأنو نادرا ما 

لكن  ،ػ يستنتج الباحث أف أغلبية الدبحوثتُ يشاىدوف الفواصل الإشهارية التي تعرض خلاؿ البرنامج الدشاىد 
 إذ أف الذكور يشاىدونها أقل من الإناث . ،الاختلاؼ يكمن في متغتَ النوع 

دة الجمهور الدبحوث للإشهار ػ يساىم متغتَ الدخل الشهري للأولياء في تحديد درجة مشاىدة أو عدـ مشاى
إذ كاف الذدؼ الأساسي من وراء مشاىدة الجمهور الدبحوث لو يتمثل في تحقيق وظيفة إعلامية تتعلق  ،التلفزيوني 

 بمعرفتهم لدا ىو متوفر في السوؽ . 

 أوجو التشابو و الاختلاف > 

مثلنا   أي أنها تسعى، من ناحية الذدؼ لذذه الدراسة أوجو تشابو واختلاؼ مع دراستنا بحيث تتشابو مع دراستنا
للتعرؼ على الجوان  الايجابية والسلبية التي تنجم من جراء وجود الفواصل الإشهارية من خلاؿ تحليل أراء ترهور 
الطلبة . وتختلف من ناحية أنها لم تقتصر ىذه الدراسة على برنامج معتُ عكس دراستنا التي اعتمدت على 

دقيقة أخبار لقناه النهار، كما تهدؼ ىذه الدراسة إلى إبراز الفروؽ لدى الجمهور  90مج برنامج واحد وىو برنا
في تفستَه وتأويلو للخطاب الإعلامي . وتختلف أيضا مع دراستنا من ناحية الدنهج حيث استخدمت ىذه 

ظف نظريو عكسنا كما إف ىذه الدراسة لم تو ،  الدراسة الدنهج الدسحي بينما دراستنا استخدمت الدنهج الوصفي
ونرى أيضا أنها تتشابو مع دراستنا من حيث الفئة الدستهدفة ومن حيث أداة ، لضن وظفنا نظرية التأطتَ الإعلامي

   الدراسة الدستعملة . 

 لسلامي خولة و سباؽ لصمة بلقيس و بن تزدي صلاح الدين .الدراسة الثانية > 
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تابعة البرامج الحوارية في القنوات الفضائية العربية دراسة ميدانية أثر الإشهار التلفزيوني على معنوان الدراسة > 
 قالدة .  1945ماي  08لطلبة إعلاـ واتصاؿ جامعة 

الحوارية في القنوات الفضائية العربية   ما ىو أثر الإشهارات التلفزيونية على الطلبة أثناء متابعة البرامج الإشكالية > 
 ؟ 

 التساؤلات > 

 ط تعرض ترهور الطلبة إلى البرامج التلفزيونية الحوارية ؟ ػ ما ىي أنما 1

 ػ ما ىي الاشباعات التي يتحصل عليها الطلبة من خلاؿ متابعة الإشهارات التلفزيونية ؟  2

 ػ ىل يؤثر الإشهار التلفزيوني على تذكر الطلبة للبرنامج الدشاىد ؟    3

و يهتم  ،مد على دراسة الظاىرة كما توجد في الواقع الدنهج الدسحي الوصفي : الذي يعتالمنهج المتبع > 
و كميا بإعطائها وصفا رقميا من خلاؿ أرقاـ  ،بوصفها وصفا دقيقا و يعبر عنها كيفيا بوصفها و بياف خصائصها 

 و جداوؿ توضح مقدار ىذه الظاىرة أو حجمها أو درجة ارتباطها مع الظواىر .

 عينة البحث > 

 الجامعيتُ فرع علوـ الإعلاـ و الاتصاؿ .يتمثل في ترهور الطلبة 

  أىم النتائج المتوصل إليها > 

كوف البرامج الحوارية تسهم بدورىا في إثراء النقاش   ،% 60ػ يناقش معظم الدبحوثتُ البرامج الحوارية بنسبة 
 الاجتماعي لتبنيها لقضايا ومشكلات واقعية .

كوف الإشهارات أصبحت تفقد   ،% 75لدشاىدتها بنسبة  ػ لا تلفت الفواصل الإشهارية انتباه الدبحوثتُ
% 80مصداقيتها في كثتَ من الأحياف حيث يشاىد الدبحوثتُ الإشهارات بغرض معرفة السلع و الخدمات بنسبة 

 أي بغرض الفضوؿ و ترع الدعلومات عن منتجاتهم . 

% وىذا راجع كوف 70ابع بنسبة ػ معظم الدبحوثتُ لا يستطعوف تتبع تسلسل أحداث البرنامج الحواري الدت
 الإشهارات تعمل على تشويش البرنامج الدتابع . 
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 أوجو التشابو و الاختلاف > 

لدعرفو مدى تأثتَ الفواصل الإشهارية   إف ىذه الدراسة تتشابو مع دراستنا من حيث الذدؼ أي كلنا يسعى      
عنا يدرس البرامج التلفزيونية الإخبارية بينما ىذه وتختلف من ناحية أف موضو ، على مشاىدي البرامج التلفزيونية

الدراسة تدرس البرامج التلفزيونية الحوارية و تختلف أيضا من ناحية الدنهج الدتبع فهذه الدراسة تتبع الدنهج الوصفي 
طلبة ونرى أنها تتشابو مع دراستنا من حيث الفئة الدستهدفة وىي ترهور ال ، الدسحي ولضن نتابع الدنهج الوصفي

الجامعيتُ . ومن حيث أداة الدراسة الدستخدمة وىي أداة الإستبياف كما تختلف  ىذه الدراسة مع دراستنا في 
 تأطتَ الإعلامي .                                           لم توظف نظرية أما لضن وظفنا نظرية  أنها

لفزيوني على سلوؾ الأطفاؿ دراسة مسحية على عينة من لختَ الله شهرزاد تأثتَ الإشهار الت  الدراسة الثالثة >
 أولياء الأمور 
  ما مدى تأثتَ الإشهار التلفزيوني على سلوؾ الطفل ؟الإشكالية > 
 التساؤلات >

 ػ ىل يؤثر الإشهار على السلوؾ الشرائي للأطفاؿ ؟ 1
 ػ ما ىو دور الإشهار في تغتَ سلوكيات الأطفاؿ ؟ 2
 لدختلفة التي يتحصل عليها الطفل من متابعة الفواصل الإشهارية  التلفزيونية ؟ ػ ما ىي الإشباعات ا 3

اعتمدت ىذه الدراسة على منهج الدسح الاجتماعي فهو الطريقة الدتبعة من قبل الباحث منهج الدراسة > 
ع والحصوؿ للوصوؿ إلى نتائج وحقائق حوؿ موضوع بحثو ومعالجة الإشكالية و التساؤلات الدطروحة حوؿ الدوضو 

 على إجابات على كيف يؤثر الإشهار على السلوؾ الشرائي للطفل ودورة في تغيتَ سلوكو . 
  عينة من أولياء الأمور .  عينة البحث >

 النتائج المتوصل إليها في ىذه الدراسة >         
سلوؾ الطفل قمنا بدراسة  منخلاؿ البحث فالنتيجة الدتوصل إليها ىي  انطلاقا من أهمية دراسة اثر الإشهار على

ىذا الدوضوع ,  حيث اعتمدنا على منهج الدسح الاجتماعي أما العينة فهي عينة قصدية موجهة للأباء لسهولة 
   الإجابة على الاستمارة . 

لذلك فإف الطفل يشاىدىا  ،توصلت الدراسة إلى أف الأطفاؿ ينجذبوف للإشهارات لدا تقدمو من صور وموسيقى 
 الاشهارات دائما تكوف لردية بالنسبة للطفل .   ،تو لتلبية رغب

 دائما ما يشتًي الطفل السلع الدعلن عنها لغرض التجربة خاصة إذا تأثر بها عند رؤيتها عند أصدقائو
 خاصة وأف الأطفاؿ لذم القدرة في إقناع أوليائهم  ،الأباء يتأثروف بما يطلبو ويرغبو منو أبنائهم 

 بسهولة .
  سي الذي يدفع الطفل لدشاىدة الإشهارات ىو جاذبية الدادة الإشهاريةالسب  الرئي
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دوما الانطباع الذي يتًكو الإشهار في الطفل ىو تدنيو نيل سلعة كالدعروضة في الإشهار . سلوؾ الطفل قمنا 
باء حيث اعتمدنا على منهج الدسح الاجتماعي أما العينة فهي عينة قصدية موجهة للأ ،بدراسة ىذا الدوضوع 

   لسهولة الإجابة على الاستمارة . 
لذلك فإف الطفل يشاىدىا  ،توصلت الدراسة إلى أف الأطفاؿ ينجذبوف للإشهارات لدا تقدمو من صور وموسيقى 

 الاشهارات دائما تكوف لردية بالنسبة للطفل .   ،لتلبية رغبتو 
 تأثر بها عند رؤيتها عند أصدقائو دائما ما يشتًي الطفل السلع الدعلن عنها لغرض التجربة خاصة إذا

 خاصة وأف الأطفاؿ لذم القدرة في إقناع أوليائهم  ،الأباء يتأثروف بما يطلبو ويرغبو منو أبنائهم 
 بسهولة .

  . السب  الرئيسي الذي يدفع الطفل لدشاىدة الإشهارات ىو جاذبية الدادة الإشهارية
 و تدنيو نيل سلعة كالدعروضة في الإشهار .دوما الانطباع الذي يتًكو الإشهار في الطفل ى

 أوجو التشابو و الاختلاف > 
إف ىذه الدراسة تتشابو مع دراستنا من حيث الذدؼ بحيث تهدؼ لدعرفة تأثتَات الإشهار وتختلف معنا من ناحية 

طفل من منظور أنها تهدؼ لدعرفة ما مدى تأثتَ الفواصل الإشهارية التلفزيونية على سلوؾ الاستهلاكي بالنسبة ل
كما تختلف أيضا من حيث الدنهج بحيث أنها تستخدـ منهج الدسح الاجتماعي أما لضن ،  نظرية الغرس الثقافي

نستخدـ الدنهج الوصفي وتختلف أيضا من ناحية الفئة الدستهدفة فهي تستهدؼ عينو من أولياء الأمور أما لضن 
حية النظرية فنحن نتبع نظرية تحليل الإطار الإعلامي أما وتختلف أيضا من نا، نستهدؼ ترهور الطلبة الجامعيتُ

  .وتتشابو مع دراستنا من حيث أداة الدراسة وىي أداة الاستبياف ، ىذه الدراسة فتتبع نظرية الغرس الثقافي
 المقاربات النظرية لدراسة > 

علمية و يصيغها في نسق علمي تعرؼ النظرية عموما بأنها الإطار الفكري الذي يفسر الفروض و التساؤلات ال    
" البرامج الإخبارية "  ير الفواصل الإشهارية على مشاىديتأثحيث يتمثل موضوع دراستنا في " ، متًابط

و اعتمدنا في دراستنا ىذه على ، دقيقة أخبار لقناة النهار " 2;برنامج  دراسة ميدانية لعينة من مشاىدي
 نظرية تحليل الإطار الإعلامي .

 ليل الإطار الإعلامي >نظرية تح
يعد مفهوـ الأطر الإعلامية أحد الدفاىيم الجوىرية الذي يتفاعل في تكوينو العديد من الدداخل النظرية التي    

و ىي من أبرز الدفاىيم الحديثة التي توضح دور وسائل الإعلاـ في ، تسعى لتناوؿ دور وسائل الإعلاـ و تأثتَاتها
 ىاتو حوؿ القضايا الدختلفة . تشكيل معارؼ الجمهور و اتجا

الإطار الإعلامي لقضية ما بأنو : " انتقاء معتمد لبعض جوان  الحدث أو القضية و و يعرف مكاوي و السيد 
و استخداـ أسلوب لزدد في توصيف الدشكلة و تحديد أسبابها و تقدنً ، جعلها أكثر بروزا في النص الإعلامي
 .أبعادىا و طرح حلوؿ مقتًحة بشأنها 
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بأنو : " الحديث عن موضوع أو قضية ما من خلاؿ طرؽ و أسالي  و يعرف الإطار من المنظور الإعلامي 
 تحدد أو تبرز لرالا معينا أو أفكارا بعينها في ىذا الدوضوع و في وقت ذاتو تتجاىل لرالات و أفكار أخرى . 

أطراؼ ومكونات علمية الاتصاؿ الجماىتَي  الإطار بأنو : " عبارة عن عملية تفاعلية بتُو عرف أحمد زكريا    
تبدأ بانتقاء القائم بالاتصاؿ و الوسيلة الإعلامية لبعض جوان  الواقع و التًكيز عليها ، يحكمها سياؽ ثقافي معتُ

ببروزىا في نصوصها الدختلفة باستخداـ آليات و أدوات أخرى في ضوء معايتَ و متغتَات مهنية و أيديولوجية 
ستجابات الجمهور تجاه لزتوى ىذه النصوص إما بتبنيو لذذه الجوان  بدرجات و مستويات لستلفة أو للتأثتَ في ا

 .لدعايتَ و عوامل خاصة بأفراده" العمل على إعادة تأطتَىا وفقا
حيث يقوـ ، بأنها : " زاوية التناوؿ الإعلامي في إطار يعود إلى ذىن القائم بالاتصاؿو عرفها محمد بسيوني 

و ذلك بالتًكيز على جوان  دوف جوان  أخرى داخل ، طاب بتأطتَه بما يتناس  مع أفكاره و اتجاىاتومنتج الخ
و إبراز عناصر و تهميش لأخرى لتحقيق أىداؼ أيدويولوجية أو فكرية خاصة بالقائم ، الخطاب الإعلامي

 1أو بالوسيلة الإعلامية التي أنتج الخطاب من خلالذا " . ، بالاتصاؿ
 ية تحليل الإطار الإعلامي > نشأة نظر 

تجد فكره تشكيل الأطر الإعلامية وأصولذا في كل من علم النفس وعلم الاجتماع الذي ترى أف التعديلات التي 
ويربط علم الاجتماع تشكيل الأطر في وسائل الإعلاـ ، تدخل على تعريفات الأحكاـ تؤدي إلى تغيتَ فيها

ومن ىنا كانت الفكرة الرئيسية لتشكيل الإطار الإعلامي على انو تنظيم  ومنها، بالثوبات من القيم والدعتقدات
 . للأحداث وربطو بسياقات معينو ليكوف للنص أو للمحتوى معتٌ معينا

الذي طور مفهوـ  1974عاـ Erving Goffmanوتبلورت نظريو الأطر الإعلامية على يد عالم الاجتماع
ؿ مناقشتو لقدره الأفراد على تكوين لسزوف من الخبرات يحرؾ مدركاتهم البناء الاجتماعي والتفاعل الرمزي من خلا

ويحثهم على حسن استخداـ خبراتهم الشخصية وذلك عن طريق عطر إعلامية مناسبة تضفي على الدضموف معتٌ 
 " طروذلك في كتابو " تحليل الأ، ومغزى . وحدد بدقو مصطلح الأطر والإجراءات الدتبعة في ىذا النوع من تحليل

Framing Analysis ،و أشارgoffman في ىذا الكتاب إلى أف الإطار ىو العمليات التي يقوـ بها
  . الإنساف في تصنيف وتنظيم وتفستَ الواقع والتي تسهل عمليو فهم الدعلومات ووضع الأحداث في سياقها

الددخل النظري الجديد الذي لو  ومثلت فتًه الثمانينيات من القرف العشرين بداية التشكل الحقيقي لدلامح ىذا
باحثي الأطر Entmanفقط أفادت دراسات وإسهامات، علاقة قويو بمفاىيم التفاعل الرمزي والواقع الاجتماعي

والتي أظهرت دور الإيديولوجيات وأثارىا في عملية التأطتَ وذلك  1993الإعلامية تحديدا دراستتُ أولذما عاـ 
حيث تناوؿ فيها اثر  2003طائرتي ركاب كوريا الجنوبية وإيراف وثانيهما عاـ  عندما قارف بتُ اطر ىاتفي سقوط

كما تعد ،  في النظرة للحرب على الإرىاب وقدـ نموذجو الدعروؼ باسم الشلاؿ 2001سبتمبر  11أحداث 

                                                           
 . 23، 22، 21ص. ، (2015، نسرين لزمد عبده حسونة، نظريات الإعلاـ و الاتصاؿ )شبكة الألوكة1
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التي أبرزت جوان  عمليو  1999وإضافة لتطور نظريو الأطر الإعلامية خاصة دراستو عاـ seheufeleجهود
 1 . تأطتَ كعمليو موازية لعمليو وضع الأجندة خاصة جانبي ووضع الإطار وبنائوال

 فروض نظرية تحليل الإطار الإعلامي > 
تفتًض البحوث الخاصة بالأطر الإعلامية فرضا علميا وىو أف تركيز وسائل الأعلاـ في رسائلها على         
يؤدي ذلك بدوره إلى وجود ، ديد لأطر خبريو بعينهابعينها في القضية دوف غتَىا من الجوان  أي تح، جوان 

وفي ىذا الإطار ، معايتَ لستلفة يستخدمها أفراد الجمهور عندما يفكروف في ىذه القضية ويشكلوف أرائهم بشأنها
 فاف تأثتَ الأطر الإعلامية على الاتجاىات السياسية للجمهور من خلاؿ مستويتُ: 

ويعتبر ىذا ، أو ما يعرؼ بالمحتوى الضمتٍ، توى غتَ الظاىر لوسائل الإعلاـيهتم بقياس المح المستوى الأول >
الأسلوب أف التأطتَ يقدـ وصفا للعملية التي يدرؾ من خلالذا الفرض الدعلومات الدقدمة وينظمها وفقا لإطاره 

 الدرجعي ورؤيتو للعالم المحيط.
توى الدؤثر في تشكيل اتجاىات الجمهور لضو القضية ويهتم بقياس أطر وسائل الإعلاـ وىو الدسالمستوى الثاني > 
حيث أف وسائل الإعلاـ من خلاؿ تركيزىا على جوان  معينو تحدد لنفسها أوطرا إعلامية ، موضع الدراسة

الأمر الذي ينعكس على تحديد أراء ، تستطيع في النهاية أف تؤثر على تشكيل معايتَ الجمهور بشاف القضايا
 2 . و القضاياواتجاىات الجماىتَ لض

 إسقاط النظرية >
يدكننا من خلاؿ نظرية الأطر الإعلامية معرفة مدى إدراؾ الفرد للمعلومات الدقدمة في البرنامج الإخباري        

بحيث ينظمها وفقا لإطاره الدرجعي ورؤيتو للعالم المحيط .كما تحدد ىذه النظرية لنفسها أطر إعلاميو تستطيع في 
علىتشكيل معايتَ الجمهور بشأف القضايا فمن خلاؿ التأطتَ يدكننا معرفة معايتَ الجمهور الدتابع النهاية أف تؤثر 

  للبرنامج الإخباري .
 

                                                           
 . 24ص.، لزمد عبده حسونة، نظريات الإعلاـ و الاتصاؿ1
 . 25ص.، مد عبده حسونة، نظريات الإعلاـ و الاتصاؿلز2
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 تمهيد > 

كما تعتبر الإجراءات الدنهجية أساسا ،  إف الجان  الديداني في الدراسة يعد جان  مهم بالنسبة للدراسة          
وذلك بتقييده ، اعديا لأي دراسة أكاديدية لأف ىذه الخطوات ضرورية لتنوير طريق الباحث في بناء دراستوق

اع خطوات دقيقة إذا أحسن و تساعد ىذه الإجراءات الدنهجية الباحث في إتب، بالأدوات البحثية العلمية
 . توظيفها

و العينة التي تم اختيارىا وفقا لأسلوب العينة القصدية  كما اعتمدنا في إجراء الدراسة الديدانية على الدنهج الوصفي
ـ على طلبة الداستً قسم علوـ الإعلاـ و 2023ماي  02حيث تم توزيع الاستمارات يوـ ، مفردة 60و قوامها 

 دقيقة أخبار لقناة النهار ( .  90الدتابعتُ لبرنامج )، الاتصاؿ تخصص سمعي بصري

الذي يعد  spssستًجاعها بغرض تحليلها و معالجتها عن طريق البرنامج الإحصائي وقد قمنا بتفريغ البيانات بعد ا
إذ يتمتع ىذا البرنامج بالعديد من ، أحد أىم و أشهر حزـ البرامج الجاىزة في لراؿ الدعالجة الإحصائية للبيانات

الاستخداـ و سهولة الفهم  و أىم ىذه الخصائص : بساطة، الخصائص الفريدة التي تديزه عن باقي البرامج الدماثلة
للوصوؿ إلى نتائج موضوعية و دقيقة مع ،  wordبعدىا قمنا بتفريغها في جداوؿ بسيطة و مركبة في برنامج  44.

 الأخذ بعتُ الاعتبار العوامل الديدغرافية ذات الصلة بمفردات العينة مثل السن و الجنس و الدستوى التعليمي . 

 لنسبة الدئوية الذي استخدمناه في بحثنا لتحليل النتائج بعد حساب التكرارات : ذلك اعتمادا على حساب قانوف ا

 / العدد الكلي للعينة ( .  x 100النسبة الدئوية = ) عدد التكرارات 

  

                                                           
 . 4)القاىرة : الدكتبة الأكاديدية(، ص. spssالتحليل الإحصائي بإستخداـ برنامج ، أسامة ربيع أمتُ سليماف44
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 عرض و تحليل النتائج 

 

 
 (> يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير الجنس 23الشكل رقم )

( أعلاه و بالنظر إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة و البالغ 01( و الشكل )01نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
حيث نلاحظ عدد الإناث و نسبتهم ىو أعلى من عدد ونسبة الذكور حيث قدر بػ ، فردا 60م إترالا حجمه
و يرجع ارتفاع عدد ، %28,33ذكر و نسبة  17و عدد و نسبة الذكور قدر بػ ، %71,66أنثى و بنسبة  43

تصادفنا مع فئة وذلك راجع إلى ، ونسبة الإناث ىنا إلى وجود عدد كبتَ من الإناث في تخصص سمعي بصري
 الإناث عند توزيع الاستمارة أكثر من فئة الذكور.

28% 

72% 

 ذكر

 أنثى

 البيانات الشخصية  
 النوع >

 
 النسبة المئوية التكرارات الجنس

 %55,:4 17 ذكر
 %93,88 43 أنثى

 100% 60 لإجماليا
 

 (> يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير الجنس 23الجدول رقم )
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 (> يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير العمر 24الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ إلى تكرارات أفراد عينة الدراسة و 02( و الشكل رقم )02نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم ) 
عاـ ىو  25إلى  22عمرىم من حيث نلاحظ أف عدد الأفراد الذين يتًاوح ، فردا 60البالغ حجمهم إترالا 

 25إلى  22ففي الدرتبة الأولى الفئة العمرية من  عاـ 21إلى  18من عدد ونسبة من الفئة العمرية الدتًاوحة أعلى 
فردا  20عاـ الذي قدر عددىا بػ  21إلى  18أما الدرتبة الثانية الفئة العمرية من ، %40فردا و نسبة  24عاـ بػ 
 16عاـ حيث قدر عددىا بػ  29إلى  26بة الثالثة و الأختَة ىي الفئة العمرية من و الدرت، %33,33ونسبة 

عاـ و راجع أيضا إلى أف  25إلى  22و ىذا راجع إلى تصادفنا مع الفئة العمرية من ، %26,66فردا ونسبة 
 ىذه الفئة العمرية الدتواجدة أكثر في تخصص سمعي بصري.

33% 

40% 

27% 

 عام 21إلى  18من 

 عام 25إلى  22من 

 عام 29إلى  26من 

 الفئة العمرية > 
 

 النسبة المئوية  التكرارات  العمر
 33,33% 20 عام  43إلى  :3من 
 40% 24 عام  47إلى  44من

 26,66% 16 عام  ;4إلى  48من 
 100% 60 الإجمالي 

 الدراسة حسب متغير العمر(> يوضح توزيع أفراد عينة 24الجدول رقم )
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 المستوى التعليمي > 
 

 النسبة المئوية التكرارات ليميالمستوى التع
 45% 27 أولى ماستر سمعي بصري

 55% 33 الثانية ماستر سمعي بصري 
 100% 60 الإجمالي 

 
 (> يوضح توزيع أفراد عينة الدراسة حسب متغير المستوى التعليمي  25الجدول رقم )

 

 
 ستوى التعليمي (> يوضح توزيع نسب أفراد عينة الدراسة حسب متغير الم25الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف تكرارات أفراد عينة الدراسة و 03( و الشكل رقم )03نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم ) 
فردا ،حيث نلاحظ أيضا أف عدد الأفراد ذوي الدستوى التعليمي الثانية ماستً سمعي  60البالغ حجمهم إترالا 

سمعي بصري ففي الدرتبة الأولى مستوى الثانية ماستً  بصري أعلى عدد ونسبة من الدستوى التعليمي أولى ماستً
في حتُ نلاحظ أف عدد الأفراد ذوي الدستوى التعليمي أولى ماستً ، %55فردا و بنسبة  33سمعي بصري قدر بػ 

وىذا راجع لتصادفنا أثناء توزيع ، %45فردا و نسبة  27سمعي بصري في الدرتبة الثانية حيث  قدر عددىم بػ 
 مع الدستوى التعليمي الثانية ماستً سمعي بصري.الاستمارة 

 المحور الأول > كيفية تعامل المشاىد مع الفواصل الإشهارية في البرامج الإخبارية 

45% 

 أولى ماستر سمعً بصري  55%

 الثانٌة ماستر سمعً بصري
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دقيقة أخبار لقناة  90( : ىل الفواصل الإشهارية تقلل اىتمامك بالبرنامج الإخباري ) برنامج  01السؤاؿ رقم )
 النهار( ؟  

 النسبة المئوية  التكرارات  البدائل
 48,33% 29 نعم 

 51,66% 31 لا
 100% 60 الإجمالي

 
 ( 23(> يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )26الجدول رقم )

 
 

 

 ( 3(> يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )26الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و 04لشكل رقم )( و ا04نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )      
نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم ، (01( فردا على السؤاؿ رقم )06البالغ عددىم إترالا )

و أقل نسبة ىي ، %51,66فردا و نسبة  31( كانت أعلى نسبة ىي الإجابة بػ لا حيث قدر عدد بػ 01)
و منو نرى أف الفواصل الإشهارية في البرنامج ، %48,33فردا ونسبة  29ػ نعم حيث قدر عددىم بػ الإجابة ب
دقيقة أخبار لقناة النهار لا تقلل من اىتماـ الدشاىدين بالبرنامج الإخباري نوعا ما لأف الس   90الإخباري 

48% 

52% 
 نعم

 لا
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الفاصل ليعطيهم دقائق راحة متقاربة وىذا راجع إلى أف البعض بفضل البرنامج دوف فاصل و الأخر يفصل 
 لاستيعاب الأخبار جيدا.

 متغير النوع
 المجموع            إناث               ذكور              
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات 

 44,18% 29 46,51% 19 58,82% 10 نعم 
 51,66% 31 8 53,4% 24 41,17% 7 لا

 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع
 ( حسب متغير النوع 23( >يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )27الجدول رقم )

 
( حس  01( أف إجابة أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )05نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )          
( بنعم لدى الذكور تدثل أعلى نسبة حيث قدر 01سؤاؿ رقم )حيث نلاحظ أف الإجابة على ال، متغتَ النوع
أفراد و  07بينما الإجابة بػ لا تدثل أقل نسبة حيث قدر عددىم بػ ، %58,82أفراد و نسبة  10عددىم بػ 
 90و ىذا راجع إلى أف الفواصل الإشهارية تقلل من اىتماـ الذكور بالبرنامج الإخباري ، % 41,17نسبة 

كما نلاحظ أيضا أف نسبة إجابة ،  ناة النهار نسبيا لأف النس  متقاربة جدا بتُ الإجابتتُ بنعم ولادقيقة أخبار لق
( بالإجابة لا أعلى نسبة من الإجابة بنعم حيث قدر عدد الإناث الذين أجابوا بػ 01الإناث على السؤاؿ رقم )

أنثى  19قل نسبة حيث قدر عددىم بػ % بينما الإناث الذين أجابوا بالإجابة نعم أ55,48أنثى ونسبة  24لا 
دقيقة أخبار لقناة النهار  90و ىذا يعود إلى أف الفواصل الإشهارية في البرنامج الإخباري ، % 46,51و نسبة 

 لا تقلل من اىتماـ الإناث بالبرنامج الإخباري نسبيا لأف نس  الإجابات بنعم و لا متقاربة جدا.    
دقيقة  90تفضل مشاىدة الفواصل الإشهارية أثناء بث البرنامج الإخباري ) ( : ىل 02السؤاؿ رقم )      

 أخبار لقناة النهار ( ؟  

 ( 24( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )28الجدول رقم )
 النسبة المئوية التكرارات البدائل 

 48,33% 29 نعم
 51,66% 31 لا

 100% 60 الإجمالي
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 ( 24( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )27قم )الشكل ر 
 

إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ ( أعلاه نلاحظ أف 05( و الشكل )06نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
حيث نلاحظ أف أفراد عينة الدراسة الذين كانت إجابتهم ، (02( فردا على السؤاؿ رقم )60عددىم إترالا )

( 02( بالإجابة لا ىي أعلى نسبة من الأفراد الذين كانت إجابتهم على السؤاؿ رقم )02لى السؤاؿ رقم )ع
أما أفراد العينة الذين كانت إجابتهم على ، %51,66فردا و نسبة  31بالإجابة نعم حيث قدر عددىم بػ 

, ومنو نرى أف نس  % 48,33فردا و نسبة  29( بنعم أقل نسبة حيث قدر عددىم بػ 02السؤاؿ رقم )
الإجابات متقاربة و ىذا يعود إلى أف ىناؾ من يفضل مشاىدة البرنامج الإخباري دوف فواصل إشهارية لكي يرو 

 الأخبار متواصلة و البعض الأخر العكس.   

 ( : ما ىي ردت الفعل التي تبديها أثناء الفاصل الإشهاري ؟ 03السؤاؿ رقم )

 (25ت أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )( > يوضح إجابا29الجدول رقم )
 النسبة المئوية التكرارات  البدائل 

 36,66% 22 أشاىد الفاصل الإشهاري 
 13,33% 8 أغادر غرفة التلفزيون 

 26,66% 16 أغير القناة
 23,33% 14 استعمل الهاتف

 100% 60 الإجمالي 

48% 

52% 

 نعم

 لا
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 ( 25نة الدراسة على السؤال رقم )( > يوضح نسب إجابات أفراد عي28الشكل رقم )

إجابات أفراد عينة الدراسة و أعلاه نلاحظ أف (  06( و الشكل رقم )07نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
كما نلاحظ في الدرتبة الأولى كانت الإجابة بػ  " ،  (03( فردا على السؤاؿ رقم )60البالغ عددىم إترالا )

و ، %36,66فردا ونسبة  22( حيث قدر عددىم بػ 03رقم )أشاىد الفاصل الإشهاري " على السؤاؿ 
فردا و نسبة  16( حيث قدر عددىم بػ 03الدرتبة الثانية كانت بالإجابة بػ " أغتَ القناة " على السؤاؿ رقم )

فردا و نسبة  14أما الدرتبة الثالثة كانت بالإجابة بػ " أستعمل الذاتف " حيث قدر عددىم بػ ، 26,66%
( حيث 03الدرتبة الرابعة و الأختَة كانت بالإجابة بػ " أغادر غرفة التلفزيوف " على السؤاؿ رقم )و ، 23,33%

دقيقة أخبار لقناة  90ومنو نرى أف أغلبية مشاىدين برنامج ، %13,33أفراد و نسبة  08قدر عددىم بػ 
و ، ي خبر عند عودة البرنامجالنهار يشاىدوف الفاصل الإشهاري و ىذا يعود إلى أنهم لا يريدوف أف يفوتهم أ

قليل جدا من الدشاىدين الذين يغادروف غرفة التلفزيوف و ىذا راجع إلى قيامهم بعمل ما وقت الفاصل الإشهاري 
 فهو يتيح لذم الفرصة للقياـ بأي شيء.

 

 

 ( حسب متغير النوع25( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ):2الجدول رقم )

35% 

14% 
27% 

24% 

 أشاهد الفاصل الإشهاري 

 أغادر غرفة التلفزٌون 

 أغٌر القناة 

 استعمل الهاتف 
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 النوع  متغير

 المجموع            إناث                ذكور             
تكرارا
 النسبة الدئوية  ت 

التكرارا
 النسبة الدئوية ت

التكرارا
 النسبة الدئوية ت

 36,66% 22 39,53% 17 29,41% 5 الفاصل الإشهاريأشاىد
 13,33% 8 16,27% 7 5,88% 1 أغادر غرفة التلفزيوف

 26,66% 16 27,90% 12 23,52% 4 أغتَ القناة

7 ,16 7 41,17% 7 استعمل الذاتف % %21,66 14 

 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع 

( 03( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )08نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )          
أنثى و قدر عدد  43قدر عدد الإناث ب حس  متغتَ الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد الذكور حيث

( عند الذكور ىي " استعماؿ 03كما نلاحظ في الدرتبة الأولى بالإجابة على السؤاؿ رقم )،  ذكر 17الذكور بػ 
( 03و الدرتبة الثانية في الإجابة على السؤاؿ رقم )، %41,17ذكر و نسبة  07الذاتف " حيث قدر عددىم بػ 
و الدرتبة ، %29,41أفراد و نسبة  05اصل الإشهاري " حيث قدر عددىم بػعند الذكور ىي " أشاىد الف

أفراد و نسبة  04( عند الذكور ىي " تغيتَ القناة " حيث قدر عددىم بػ 03الثالثة بالإجابة على السؤاؿ رقم )
ة التلفزيوف ( عند الذكور ىي " أغادر غرف03و الدرتبة الرابعة و الأختَة بالإجابة على السؤاؿ رقم )، 23,52%

أما الإناث كانت في الدرتبة الأولى لديهم بالإجابة على ، %5,88" حيث قدر عددىم بػ فرد واحد ونسبة 
أما ، %39,53أنثى و نسبة  17( ىي " أشاىد الفاصل الإشهاري " حيث قدر عددىم بػ 03السؤاؿ رقم )

أنثى و  12أغتَ القناة " حيث قدر عددىم بػ ( عند الإناث ىي " 03الدرتبة الثانية بالإجابة على السؤاؿ رقم )
( عند الإناث ىي " استعمل الذاتف 03و الدرتبة الثالثة و الأختَة بالإجابة على السؤاؿ رقم )، %27,90نسبة 

إناث و  07" و "أغادر غرفة التلفزيوف " في الإجابتتُ ىاتتُ النس  كانت متساوية حيث قدر عدد الإناث بػ 
ومنو نستنتج أف الذكور يديلوف إلى استعماؿ الذاتف أكثر يدكن لغرض مكالدة أو تصفح على ، %16,27نسبة 

الانتًنت و لا ينتبهوف للإعلانات أثناء الفاصل الإشهاري أما الإناث الإناث فهم يشاىدوف الإعلانات و يبدوف 
ناث ىي " مغادرة الغرفة " وىذا إىتماـ أكثر لذا من الذكور كما نرى أف الإجابات الأقل نسبة عند الذكور و الإ

 راجع إلى أف الدشاىدوف لا يديلوف إلى مغادرة الغرفة إلا أقلية منهم.

دقيقة أخبار لقناة  90( : ىل يزعجك الفاصل الإشهاري أثناء بث البرنامج الإخباري ) 04السؤاؿ رقم ) 
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 النهار ( ؟ 

 النسبة المئوية  التكرارات البدائل 
 45% 27 نعم
 55% 33 لا

 100% 60 الإجمالي
 (26( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم );2الجدول رقم )

 

 ( 26( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )29الشكل رقم )

عددىم إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ ( أعلاه نلاحظ أف 07( و الشكل )09من خلاؿ الجدوؿ رقم )
كما نلاحظ أف أعلى نسبة في إجابات أفراد عينة الدراسة على ،  (04( فردا على السؤاؿ رقم )06إترالا )

و الإجابة الأقل نسبة على ، %55فردا ونسبة  33( ىي الإجابة بػ لا حيث قدر عددىم بػ 04السؤاؿ رقم )
ومنو نرى أف النس  متقاربة ، %45بة فردا ونس 27( ىي الإجابة بػ نعم حيث قدر عددىم بػ 04السؤاؿ رقم )

 دقيقة أخبار لقناة النهار لا يزعج الدشاىد.   90نوعا ما ونستنتج أف الفاصل الإشهاري لبرنامج 

المحور الثاني > مدى تأثير الفواصل الإشهارية في وقت الأخبار على ثقة المشاىدين في البرنامج 
 الإخباري 

دقيقة أخبار لقناة النهار يجعلك تنفر من  90اري الذي يتخلل برنامج ( : ىل الفاصل الإشه05السؤاؿ رقم )
 مشاىدة البرنامج كاملا ؟  

45% 

 نعم 55%

 لا
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 النسبة المئوية  التكرارات  البدائل 
 38,33% 23 نعم 

 61,66% 37 لا
 100% 60 الإجمالي

( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم 32الجدول رقم)
(27) 
 

 

 ( 27( > يوضح توزيع نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ):2) الشكل رقم

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ 08( و الشكل رقم )10من خلاؿ الجدوؿ رقم )
ة كما نلاحظ أف أعلى نسبة في إجابات أفراد عينة الدراس  ، (05( فردا على السؤاؿ رقم )60عددىم إترالا )
و الإجابة الأقل ، %61,66فردا ونسبة  37( ىي الإجابة بػ لا حيث قدر عددىم بػ 05على السؤاؿ رقم )

ومنو ، %38,33فردا ونسبة  23( ىي الإجابة بػ نعم حيث قدر عددىم بػ 05نسبة على السؤاؿ رقم )
 90الإشهاري لبرنامج نستنتج أف أغل  الدشاىدين لا ينفروف من مشاىدة البرنامج كاملا عند قطع الفاصل 

 دقيقة أخبار لقناة النهار.

دقيقة أخبار لقناة النهار يجعلك تفقد ثقتك  90( : ىل الفاصل الإشهاري الطويل في برنامج 06السؤاؿ رقم )
 في البرنامج ؟  

38% 

62% 
 نعم 

 لا
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 النسبة المئوية التكرارات البدائل 
 36,66% 22 نعم
 63,33% 38 لا

 100% 60 الإجمالي
 ( 28( > يوضح  إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )33الجدول رقم )

 
 

 

 ( 28(> يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم );2الشكل )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ 09( و الشكل رقم )11نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
كما نلاحظ أف أعلى نسبة في إجابات أفراد عينة الدراسة ،  (06لسؤاؿ رقم )( فردا على ا60عددىم إترالا )
و الإجابة الأقل ، % 63,33فردا ونسبة  38( ىي الإجابة بػ لا حيث قدر عددىم بػ 06على السؤاؿ رقم )

ومن خلاؿ ، % 36,66فردا ونسبة  22( ىي الإجابة بػ نعم حيث قدر عددىم بػ 06نسبة على السؤاؿ رقم )
( نستنتج أف الفاصل الإشهاري الطويل لا يجعل 06بة الأغلبية من أفراد عينة الدراسة بػ لا على السؤاؿ رقم )إجا

 دقيقة أخبار لقناة النهار. 90الدشاىد يفقد ثقتو في البرنامج الإخباري 

لبيا على البرنامج ( : ىل ترى أف الفواصل الإشهارية في البرامج الإخبارية قد يكوف لذا تأثتَا س07السؤاؿ رقم )
 الإخباري ؟ 

 

37% 

63% 
 نعم 

 لا
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 النسبة المئوية التكرارات البدائل 
 63,33% 38 دائما
 10% 6 أحيانا
 26,66% 16 نادرا

 100% 60 الإجمالي
 ( 29(> يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )34الجدول رقم )

 

 ( 29على السؤال رقم )( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة 32الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم 10( و الشكل رقم )12من خلاؿ الجدوؿ رقم )
(  07حيث نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، (07( فردا على السؤاؿ رقم )60إترالا )

وفي الدرتبة الثانية  ، %63,33فردا و نسبة  38يث قدر عددىم بػ كانت الإجابة بػ دائما في الدرتبة الأولى ح
فردا و نسبة  16( بػ  نادرا حيث قدر عددىم بػ 07كانت إجابة أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )

( ىي الإجابة بػ أحيانا 07و في الدرتبة الأختَة كانت إجابة أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، 26,66%
ومنو نرى أف أغلبية إجابات أفراد عينة الدراسة يرو أف الفواصل ، %10أفراد و نسبة  06در عددىم بػ حيث ق

الإشهارية تأثر سلبا على البرنامج الإخباري و قليل منهم فقط من يروا أف الفواصل الإشهارية أحيانا فقط ما 
 يكوف لذا تأثتَا سلبيا على البرنامج الإخباري.

 ؟ رية دوف أي فواصل إشهارية تقطعهاىل تفضل أف تكوف الأخبار متواصلة في البرامج الإخبا ( :08السؤاؿ رقم )

63% 10% 

27% 

 دائما 

 أحٌانا 

 نادرا
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 النسبة المئوية  التكرارات البدائل 
 53,33% 32 نعم
 46,66% 28 لا

 100% 60 الإجمالي 
 ( :2( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )35الجدول رقم )

 

 
 (:2> يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ) (33الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ 11( و الشكل رقم )13نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )
( 08كانت إجابة أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )،  (08( فردا على السؤاؿ رقم )60عددىم إترالا )

فردا ونسبة  32ة  بنعم ىي أعلى نسبة من الإجابة بػ لا حيث قدر عدد الأفراد الذين أجابوا بنعم بالإجاب
 28( حيث قدر عدد الأفراد الذين أجابوا بػ لا 08و أقل نسبة ىي الإجابة بػ لا على السؤاؿ رقم )، 53,33%

ة يفضلوف أف تكوف الأخبار منو نرى أف النس  متقاربة نوعا ما حيث نرى أف أغلبي، %46,66فردا ونسبة 
 متواصلة في البرامج الإخبارية بدوف أف تقطعها أي فواصل وىذا يعود إلى أف الفاصل يشتت انتباىهم عن الأخبار.

 المحور الثالث > كيفية تأثير الفواصل الإشهارية على مشاىدي البرامج الإخبارية 

 دقيقة أخبار لقناة النهار على سلوكك الشرائي ؟    90( : ىل يؤثر الفاصل الإشهاري لبرنامج 09السؤاؿ رقم )

 

53% 

47% 

 نعم

 لا
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 ( ;2( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )36الجدول رقم )
 

 النسبة المئوية  التكرارات البدائل 
 18,33% 11 دائما 
 33,33% 20 أحيانا 

 48,33% 29 نادرا
 100% 60 الإجمالي 

 
 

 
 

 ( ;2)راد عينة الدراسة على السؤال رقمنسب إجابات أف ( > يوضح34الشكل رقم )
( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم 12( و الشكل رقم )14من خلاؿ الجدوؿ رقم ) 

في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم ، (09( فردا على السؤاؿ رقم )60إترالا )
وفي الدرتبة الثانية من إجابات أفراد ، %48,33فراد و نسبة  29ي الإجابة بػ نادرا حيث قدر عددىم بػ ( ى09)

و ، %33,33فردا ونسبة  20( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ 09عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )
( ىي الإجابة بػ دائما حيث قدر 09اؿ رقم )في الدرتبة الثالثة و الأختَة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤ 

( 09ومنو نرى أف أغلبية إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، %18,33فردا ونسبة  11عددىم بػ 

18% 

33% 

49% 

 دائما 

 أحٌانا 

 نادرا 
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دقيقة أخبار لقناة النهار لا يؤثر على سلوكهم الشرائي بينما نرى أف أقلية  90بأف الفاصل الإشهاري لبرنامج 
 دقيقة أخبار لقناة النهار على سلوكهم الشرائي. 90الإشهاري لبرنامج  فقط من يؤثر الفاصل

 متغير النوع
 المجموع             الإناث              الذكور              
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات

 18,33% 11 16,27% 7 23,52% 4 دائما 
 33,33% 20 34,88% 15 29,41% 5 أحيانا
 48,33% 29 25,58% 11 47,05% 8 نادرا
 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع

 ( حسب متغير النوع ;2> يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )37الجدول رقم 
 

( 09سة على السؤاؿ رقم )( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدرا15نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )          
أنثى و قدر عدد  43حس  متغتَ الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد الذكور حيث قدر عدد الإناث بػ 

( عند الذكور ىي " نادرا " 09كما نلاحظ في الدرتبة الأولى بالإجابة على السؤاؿ رقم )،  ذكر 17الذكور بػ 
 الدرتبة الثانية عند الذكور بالإجابة على السؤاؿ رقم أما في، %47,05ذكور ونسبة  08حيث قدر عدد ىم بػ 

و في الدرتبة الثالثة و الأختَة بالإجابة ، %29,41ذكور و نسبة  05( ىي " أحيانا " حيث قدر عددىم بػ 09)
أما بالنسبة للإناث ، %23,52ذكور ونسبة  04( ىي " دائما " حيث قدر عددىم بػ 09على السؤاؿ رقم )
 15( ىي " أحيانا " حيث قدر عددىم بػ 09تبة الأولى من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )نلاحظ في الدر 
( "نادرا " حيث قدر عددىم 09و الدرتبة الثانية من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )، %34,88أنثى و نسبة 

( ىي " 09لسؤاؿ رقم )و الدرتبة الثالثة و الأختَة من إجابات الإناث على ا، %25,58أنثى و نسبة  11بػ 
 90ومنو نستنتج أف الفاصل الإشهاري لبرنامج ، %16,27إناث و نسبة  07دائما " حيث قدر عددىم بػ 

                                       دقيقة أخبار لقناة النهار يؤثر على السلوؾ الشرائي لإناث أحيانا على عكس الذكور الذي ناذرا ما يؤثر فيهم.                        

دقيقة أخبار لقناة النهار يقوي رغبتك في شراء  90( : ىل تكرار الفاصل الإشهاري في برنامج 10السؤاؿ رقم )
 الدنتجات الدعلن عنها ؟ 
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 ( 32( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )38الجدول رقم )

 النسبة المئوية  التكرارات  البدائل 
 21,66% 13  دائما

 43,33% 26 أحيانا 
 35% 21 نادرا 

 100% 60 الإجمالي 

  

 

 ( 32( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )35الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم 13( و الشكل رقم )16من خلاؿ الجدوؿ رقم )
( 10في الدرتبةالأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، (10ا على السؤاؿ رقم )( فرد60إترالا )

و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد ، %43,33فردا ونسبة  26ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عدد ىم بػ 
وفي ، %35فردا و نسبة  21 ( ىي الإجابة بػ نادرا حيث قدر عددىم بػ10عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )

( ىي الإجابة بػ  دائما حيث قدر 10الدرتبة الثالثة و الأختَة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )
دقيقة أخبار لقناة  90ومنو نرى أف تكرار الفاصل الإشهاري في برنامج ، %21,66فردا ونسبة  13عددىم بػ 

 اقتناء الدنتجات الدعلن عنها دائما بل أحيانا فقط. النهار لا يقوي رغبة الدشاىد في 

22% 

43% 

35% 

 دائما 

 أحٌانا 

 نادرا 
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 متغير العمر
 المجموع             ;4إلى  48من       47إلى  44من        43إلى  :3من      

 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات
 21,66% 13 41,17% 7 13,63% 3 14,28% 3 دائما 
 43,33% 26 52,94% 9 40,90% 9 38,09% 8 أحيانا 
 35% 21 5,88% 1 45,45% 10 47,61% 10 نادرا 
 100% 60 100% 17 100% 22 100% 21 المجموع 

 ( حسب متغير العمر 32( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )39الجدول رقم )              
( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم 17نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )             
سنة ىي الإجابة بػ  21إلى  18حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من الفئة العمرية من ، ( حس  متغتَ العمر10)

ة من إجابات أفراد عينة الدراسة على و في الدرتبة الثاني، % 47,61أفرد ونسبة  10نادرا حيث قدر عددىم بػ 
أفراد و  08سنة ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ  21إلى  18( من الفئة العمرية من 10السؤاؿ رقم )

( ىي الإجابة بػ دائما 10و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، % 38,09نسبة 
كما نلاحظ أيضا أف في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة ،  %14,28أفراد ونسبة  03حيث قدر عددىم بػ 

( ىي الإجابة بػ نادرا حيث قدر عددىم 10سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22الدراسة من الفئة العمرية من 
إلى  22لفئة العمرية من و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة من ا، %45,45أفراد و نسبة  10بػ 
و في ، %40,90أفراد ونسبة  09( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ 10سنة على السؤاؿ رقم ) 25

( ىي 10سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 
و نلاحظ أيضا في الدرتبة الأولى من إجابات ، %13,63فراد و نسبة أ 03الإجابة بػ دائما حيث قدر عددىم بػ 
( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر 10سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

لعمرية من و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة ا، %52,94أفراد و نسبة  09عددىم بػ 
أفراد و نسبة  07( ىي الإجابة بػ  دائما حيث قدر عددىم بػ 10سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26

سنة على  29إلى  26و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من ، 41,17%
إلى  18نستنتج أف الفئة العمرية من و منو ، %5,88( حيث قدر عددىم بػ فرد واحد و نسبة 10السؤاؿ رقم )

دقيقة أخبار لقناة  90سنة أف تكرار الفاصل الإشهاري في برنامج  26إلى  22سنة و الفئة العمرية من  21
النهار لا يقوي رغبتهم في شراء الدنتجات الدعلن عنها إلا بصفة نادرة و ىذا يعود إلى قلة اىتمامهم و مشاىدتهم 

سنة نرى أف أغلبيتهم تكرار الفاصل الإشهاري في برنامج  29إلى  26الفئة العمرية من  للفاصل الإشهاري بينما
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دقيقة أخبار لقناة النهار يقوي رغبتهم في شراء الدنتجات الدعلن عنها أحيانا و ىذا يعود إلى أف ىذه الفئة  90
 العمرية تتابع الفاصل الإشهاري وتبدي لو اىتماـ عكس الفئتتُ الأخرتتُ. 

 ير النوعمتغ
 المجموع            الإناث              الذكور             
 النسبة الدئوية  تكرارات  النسبة الدئوية  تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات

 21,66% 13 18,60% 8 29,41% 5 دائما 
 44,33% 26 53,48% 23 17,64% 3 أحيانا 
 35% 21 27,90% 12 52,94% 9 نادرا
 100% 60 100% 43 100% 17 وعالمجم

 ( حسب متغير النوع 32( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ):3الجدول رقم )
( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم 18نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )            

أنثى و قدر  43لذكور حيث قدر عدد الإناث بػ ( حس  متغتَ الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد ا10)
( عند الذكور ىي " نادرا " 10كما نلاحظ في الدرتبة الأولى بالإجابة على السؤاؿ رقم )،  ذكر 17عدد الذكور بػ 

أما في الدرتبة الثانية عند الذكور بالإجابة على السؤاؿ رقم ، %52,94ذكور ونسبة  09حيث قدر عدد ىم بػ 
و في الدرتبة الثالثة و الأختَة بالإجابة ، %29,41ذكور و نسبة  05ما " حيث قدر عددىم بػ ( ىي " دائ10)

أما بالنسبة للإناث ، %17,64ذكور ونسبة  03( ىي " أحيانا " حيث قدر عددىم بػ 10على السؤاؿ رقم )
 23قدر عددىم بػ ( ىي " أحيانا " حيث 10نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )

( "نادرا " حيث قدر عددىم 10و الدرتبة الثانية من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )، %53,48أنثى و نسبة 
( ىي " 10و الدرتبة الثالثة و الأختَة من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )، %27,90أنثى و نسبة  12بػ 

و منو نستنتج أف تكرار الفاصل الإشهاري في ، %18,60إناث و نسبة  08دائما " حيث قدر عددىم بػ 
دقيقة أخبار لقناة النهار لا يقوي رغبة الذكور في شراء الدنتجات الدعلن عنها لأف أعلى نسبة من  90برنامج 

إجاباتهم كانت بػ نادرا على عكس الإناث الذين كانت أعلى نسبة من إجاباتهم بػ أحيانا أي أف الإعلانات تؤثر 
 أكثر من ذكور و ىذا راجع إلى أف أغل  إعلانات القناة ىي عبارة عن منتجات تخص الأنثى.  في الإناث 

مدى متابعتك و دقيقة أخبار لقناة النهار على  90( : ىل تؤثر الفواصل الإشهارية في برنامج 11السؤاؿ رقم )
 فهمك للأخبار ؟ 
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 النسبة المئوية  التكرارات  البدائل 
 5% 3 دائما 
 13,33% 8 ا أحيان
 81,66% 49 نادرا 

 100% 60 الإجمالي 
 (33( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم );3الجدول رقم )

 

 
 ( 33( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )36الشكل رقم )

ات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم ( أعلاه نلاحظ أف إجاب14( و الشكل رقم )19من خلاؿ الجدوؿ رقم )
حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة على ، (11( فردا على السؤاؿ رقم )60إترالا )

و في الدرتبة الثانية من ، %81,66فراد و نسبة  49( ىي الإجابة بػ نادرا حيث بلغ عددىم 11السؤاؿ رقم )
أفراد و نسبة  08( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ 11سة على السؤاؿ رقم )إجابات أفراد عينة الدرا

( ىي الإجابة بػ دائما حيث 11و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، 13,33%
دقيقة أخبار لقناة  90ومنو نستنتج أف الفواصل الإشهارية في برنامج ، %5أفراد و نسبة  03قدر عددىم بػ 

النهار لا تؤثر على مدى متابعة وفهم الدشاىد للأخبار لأف نسبة كبتَة جدا من الأشخاص الذين أجابوا بػ نادرا 
 أي أف الفاصل الإشهاري لا يؤثر على فهم  و متابعة الدشاىد للبرنامج الإخباري.

5% 
13% 

82% 

 دائما 

 أحٌانا 

 نادرا 
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دقيقة أخبار لقناة النهار  90ل برنامج ( : ىل عند مشاىدتك للفاصل الإشهاري الذي يتخل12السؤاؿ رقم )
 يجعلك تود إقتناء أشياء لا تحتاجها ؟  

 النسبة المئوية التكرارات البدائل 
 21,66% 13 دائما 
 58,33% 35 أحيانا
 20% 12 نادرا 

 100% 60 الإجمالي
 

 (34( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )42الجدول رقم )

 

 ( 34( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )37ل رقم )الشك

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم 15( و الشكل رقم )20من خلاؿ الجدوؿ رقم )
راسة على حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الد، (12( فردا على السؤاؿ رقم )60إترالا )

و في الدرتبة الثانية ، %58,33فردا ونسبة  35( ىي الإجابة بػ  أحيانا حيث قدر عددىم بػ 12السؤاؿ رقم )
فردا و  13( ىي الإجابة بػ دائما حيث قدر عددىم بػ 12من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )

( ىي الإجابة بػ نادرا 12ة الدراسة على السؤاؿ رقم )و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عين، %21,66نسبة 
ومنو نستنتج أف عند مشاىدة الدشاىد للفاصل الإشهاري الذي ، %20فردا و نسبة  12حيث قدر عددىم بػ 

22% 

58% 

20% 

 دائما 

 أحٌانا 

 نادرا 
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دقيقة أخبار لقناة النهار يجعل الدشاىد يود في اقتناء أشياء لا يحتاجها أحيانا وىذا راجع إلى  90يتخلل برنامج 
 لدعلن عنها أحيانا و ليس دائما. نات تؤثر في الدشاىد فتجعلو يرغ  في تجربة الدنتجات اأف الإعلا

 متغير النوع
 المجموع            الإناث              الذكور            
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات

 21,66% 13 18,60% 8 29,41% 5 دائما
 58,33% 35 62,79% 27 47,05% 8 أحيانا
 20% 12 20,93% 9 17,64% 3 نادرا
 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع

 ( حسب متغير النوع34( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )43الجدول رقم )
اد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم ( الذي يوضح إجابات أفر 21نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )             

أنثى و قدر  43( حس  متغتَ الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد الذكور حيث قدر عدد الإناث بػ 12)
( عند الذكور ىي " أحيانا 12كما نلاحظ في الدرتبة الأولى بالإجابة على السؤاؿ رقم )،  ذكر 17عدد الذكور بػ 

أما في الدرتبة الثانية عند الذكور بالإجابة على السؤاؿ رقم ، %45,05 ذكور ونسبة 08" حيث قدر عدد ىم بػ 
و في الدرتبة الثالثة و الأختَة بالإجابة ، %29,41ذكور و نسبة  05( ىي " دائما " حيث قدر عددىم بػ 12)

أما بالنسبة للإناث ، %17,64ذكور ونسبة  03( ىي " نادرا" حيث قدر عددىم بػ 12على السؤاؿ رقم )
 27( ىي " أحيانا " حيث قدر عددىم بػ 12لاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )ن

( "نادرا " حيث قدر عددىم 12و الدرتبة الثانية من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )، %62,79أنثى و نسبة 
( ىي " 12الإناث على السؤاؿ رقم )و الدرتبة الثالثة و الأختَة من إجابات ، %20,93أنثى و نسبة  09بػ 

ومنو نستنتج أف الذكور و الإناث عند مشاىدتهم ، %18,60إناث و نسبة  08دائما " حيث قدر عددىم بػ 
دقيقة أخبار لقناة النهار يجعلهم يودوا اقتناء الأشياء الدعلن عنها حتى  90للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 

لا يحتاجونها أحيانا فقط و ليس دائما و ىذا راجع إلى أف بعض الإشهارات التي إذا كانت لا تفيدىم بشيء و 
دقيقة أخبار لقناة النهار لذا تأثتَ على الدشاىد فتجعلو يود اقتناء الأشياء الدعلن  90تتخلل البرنامج الإخباري 

 عنها حتى إذا كاف لا يحتاجها.
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 ( حسب متغير العمر 34لدراسة على السؤال رقم )( > يوضح إجابات أفراد عينة ا44لجدول رقم )ا

متغير 
 العمر 

 المجموع              ;4إلى  48من          47إلى  44من         43إلى  :3من        

 تكرارات النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية  تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات
النسبة 
 الدئوية

 21,66% 13 35,29% 6 18,18% 4 14,28% 3 دائما
 58,33% 35 5 47,0% 8 72,72% 16 57,14% 12 أحيانا
 20% 12 17,64% 3 9,09% 2 28,57% 6 نادرا
 100% 60 100% 17 100% 22 100% 21 المجموع
( حس  متغتَ 12( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم  )22نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )    
سنة ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ  21إلى  18حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من الفئة العمرية من ، عمرال
( من الفئة العمرية من 12و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، %57,14فرد ونسبة  12
و في الدرتبة الثالثة من إجابات ، %28,57أفراد و نسبة  06ر عددىم بػ سنة ىي الإجابة بػ نادرا حيث قد 21إلى  18

كما ،  %14,28أفراد ونسبة  03( ىي الإجابة بػ دائما حيث قدر عددىم بػ 12أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )
سنة على السؤاؿ رقم  25 إلى 22نلاحظ أيضا أف في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة ، %72,72أفراد و نسبة 16( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر عددىم بػ 12)
أفراد  04( ىي الإجابة بػ دائما حيث قدر عددىم بػ 12سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22الدراسة من الفئة العمرية من 

سنة على السؤاؿ  25إلى  22 الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من و في، %18,18ونسبة 
و نلاحظ أيضا في الدرتبة الأولى من ، %9,09أفراد و نسبة  03( ىي الإجابة بػ نادرا حيث قدر عددىم بػ 12رقم )

( ىي الإجابة بػ أحيانا حيث قدر 12لى السؤاؿ رقم )سنة ع 29إلى  26إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 
إلى  26و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من ، %47,05أفراد و نسبة  08عددىم بػ 

تبة و في الدر ، %35,29أفراد و نسبة  06( ىي الإجابة بػ  دائما حيث قدر عددىم بػ 12سنة على السؤاؿ رقم ) 29
( حيث قدر عددىم بػ 12سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

و منو نستنتج أف أعلى نسبة من إجابات كل الفئات ىي الإجابة بػ أحيانا أي أف عند ، %17,64أفراد و نسبة  03
دقيقة أخبار لقناة النهار يجعل ىذا الدشاىد يود اقتناء الأشياء الدعلن  90مشاىدة الفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 

عنها أحيانا أي أف الإشهار يؤثر في تريع الفئات و يستقطبهم وىذا ما يجعل الدشاىد يود اقتناء أشياء لا يحتاجها فقط 
 لأنها جذبتو.
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دقيقة  90لإشهارية التي تتخلل برنامج ( : ما ىو الوقت الدناس  في رأيك لعرض الفواصل ا13السؤاؿ رقم )
 أخبار لقناة النهار ؟

 (35( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )45الجدول رقم )

 النسبة المئوية  التكرارات  البدائل 
 21,66% 13 أول البرنامج

 45% 27 منتصف البرنامج 
 16,66% 10 قبل إنتهاء البرنامج 

 16,66% 10 برنامج بعد إنتهاء ال
 100% 60 الإجمالي 

 

 
 (  35( يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )38الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ 16( و الشكل رقم )23من خلاؿ الجدوؿ رقم )     
نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة  حيث، (13( فردا على السؤاؿ رقم )60عددىم إترالا )

و في ، %45فردا ونسبة  27( ىي الإجابة بػ منتصف البرنامج حيث قدر عددىم بػ 13على السؤاؿ رقم )
( ىي الإجابة بػ أوؿ البرنامج حيث قدر 13الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )

22% 

45% 

16% 

17% 

 أول البرنامج

 منتصف البرنامج 

 قبل إنتهاء البرنامج 

 بعد إنتهاء البرنامج
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و في الدرتبة الثالثة ىي الإجابتتُ بػ قبل انتهاء البرنامج و بعد انتهاء ، %21,66أفراد و نسبة  13عددىم بػ 
أفراد ونسبة  10البرنامج حيث كانت الإجابتتُ متساويتتُ من حيث الس  حيث قدر عدد الأفراد بػ  

لأخبار و ىذا و منو نستنتج أف أغل  الدشاىدين يفضلوف عرض الفاصل الإشهاري في منتصف ا، 16,66%
خبر بينما الأقلية  يعود إلى أف وقت الفاصل الإشهاري يعطي فرصة للمتابع للقياـ بأي شيء دوف أف يفوت أي

 يرو غتَ ذلك.

 (حسب متغير النوع35( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )46الجدول رقم )

 متغير النوع
 المجموع            ناثالإ              الذكور              
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات

 21,66% 13 25,58% 11 11,76% 2 أوؿ البرنامج
 45% 27 37,20% 16 64,70% 11 منتصف البرنامج
 16,66% 10 16,27% 7 17,64% 3 قبل انتهاء البرنامج
 16,66% 10 20,93% 9 5,88% 1 بعد انتهاء البرنامج

 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع
( 13( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )24نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )        

أنثى و قدر عدد  43حس  متغتَ الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد الذكور حيث قدر عدد الإناث بػ 
( عند الذكور ىي الإجابة بػ " 13نلاحظ في الدرتبة الأولى من الإجابات على السؤاؿ رقم )، ذكر 17الذكور بػ 

و في الدرتبة الثانية من الإجابات على ، %64,70ذكر و نسبة  11منتصف البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 
ذكور و نسبة  03بػ (عند الذكور ىي الإجابة بػ " قبل إنتهاء البرنامج " حيث قدر عددىم 13السؤاؿ رقم )
( عند الذكور ىي الإجابة بػ " أوؿ البرنامج 13و في الدرتبة الثالثة من الإجابات على السؤاؿ رقم )، 17,64%

( 13و في الدرتبة الرابعة من الإجابات على السؤاؿ رقم )، %11,76" حيث قدر عددىم بػ ذكراف و نسبة 
بينما ، %5,88مج " حيث قدر عددىم بػ ذكر واحد ونسبة عند الذكور ىي الإجابة بػ " بعد إنتهاء البرنا

( عند الإناث ىي الإجابة بػ " منتصف البرنامج " 13نلاحظ في الدرتبة الأولى من الإجابات على السؤاؿ رقم )
( 13و في الدرتبة الثانية من الإجابات على السؤاؿ رقم )، %37,20أنثى و نسبة  16حيث قدر عددىم بػ 

و في الدرتبة الثالثة من ، %25,58أنثى و نسبة  11" أوؿ البرنامج " حيث قدر عددىم بػ  ىي الإجابة بػ
إناث و نسبة  09( ىي الإجابة بػ " بعد إنتهاء البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 13الإجابات على السؤاؿ رقم )

إناث و  07الإجابة بػ ( عند الإناث ىي 13و في الدرتبة الرابعة من الإجابات على السؤاؿ رقم )، 20,93%
و منو نستنتج أف الوقت الدناس  في رأي الذكور و الإناث لعرض الفواصل الإشهارية التى ، %16,27نسبة 

دقيقة أخبار لقناة النهار ىو منتصف البرنامج و ىذا راجع إلى أف البرنامج طويل نوعا ما و  90تتخلل برنامج 
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 كي لا يدلوا من الأخبار الدتواصلة.  الإشهار يعطيهم فرصة لللقياـ بأي شيء أخر  
 

 ( حسب متغير العمر35( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )47الجدول رقم )
 

 متغير العمر
 المجموع            ;4إلى  48من        47إلى  44من         43إلى  :3من       
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات ئويةالنسبة الد تكرارات النسبة الدئوية تكرارات

 21,66% 13 17,64% 3 31,81% 7 14,28% 3 أوؿ البرنامج
 45% 27 47,05% 8 45,45% 10 42,85% 9 منتصف البرنامج
 16,66% 10 23,52% 4 9,09% 2 19,04% 4 قبل انتهاء البرنامج
 16,66% 10 11,76% 2 13,63% 3 23,80% 5 بعد انتهاء البرنامج

 100% 60 100% 17 100% 22 100% 21 المجموع

( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم 25نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )              
سنة ىي الإجابة بػ "  21إلى  18حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من الفئة العمرية من ، ( حس  متغتَ العمر13)

و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد عينة ، % 42,85أفرد ونسبة  09البرنامج "حيث قدر عددىم بػ  منتصف
سنة ىي الإجابة بػ " بعد انتهاء البرنامج  21إلى  18( من الفئة العمرية من 13الدراسة على السؤاؿ رقم )
ن إجابات أفراد عينة الدراسة على و في الدرتبة الثالثة م، % 23,80أفراد و نسبة  05"حيث قدر عددىم بػ 

و ، %19,04أفراد ونسبة  04( ىي الإجابة بػ " قبل انتهاء البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 13السؤاؿ رقم )
إلى  18( من الفئة العمرية من 13في الدرتبة الرابعة و الأختَة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )

كما نلاحظ أيضا ،  %14,28أفراد و نسبة  03أوؿ البرنامج " حيث قدر عددىم بػ سنة ىي الإجابة بػ "  21
( 13سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22أف في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

رتبة الثانية من و في الد، %45,45أفراد و نسبة 10ىي الإجابة بػ " منتصف البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 
( ىي الإجابة بػ " أوؿ 13سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة ، %31,81أفراد ونسبة  07البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 
( ىي الإجابة بػ " بعد انتهاء البرنامج " حيث قدر 13لسؤاؿ رقم )سنة على ا 25إلى  22من الفئة العمرية من 

و في الدرتبة الرابعة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم ، %13,63أفراد و نسبة  03عددىم بػ 
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و نلاحظ أيضا في ، %9,09( ىي الإجابة بػ " قبل انتهاء البرنامج " حيث قدر عددىم بػ فرداف و نسبة 13)
( ىي 13سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26لدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من ا

و في الدرتبة الثانية من ، %47,05أفراد و نسبة  08الإجابة بػ " منصف البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 
( ىي الإجابة بػ  " قبل 13ى السؤاؿ رقم )سنة عل 29إلى  26إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 

و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة ، %23,52أفراد و نسبة  04انتهاء البرنامج " حيث قدر عددىم بػ 
أفراد و نسبة  03( حيث قدر عددىم بػ 13سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26الدراسة من الفئة العمرية من 

( ىي الإجابة بػ " بعد انتهاء 13الرابعة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ )و في الدرتبة ، 17,64%
و منو نستنتج أف تريع الفئات العمرية يرو أف الوقت ، %11,76البرنامج " حيث قدر عددىم بػ فرداف ونسبة 

النهار ىو منتصف البرنامج دقيقة أخبار لقناة  90الدناس  في رأيهم لعرض الفواصل الإشهارية التي تتخلل برنامج 
و ىذا راجع إلى أف الفواصل الإشهارية تعطي الدشاىد فتًة من الاستًاحة و التوقف لبضع دقائق من الضغط و 

 الاستيعاب السريع للمعلومات.

دقيقة أخبار لقناة النهار  90( : ىل تفضل مشاىدة الفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 14السؤاؿ رقم )
 لبرنامج ؟  حتى عودة ا

 
 (36( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )48الجدول رقم )

 النسبة المئوية التكرارات البدائل 
 66,66% 40 نعم
 33,33% 20 لا

 100% 60 الإجمالي
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 ( 36( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )39الشكل رقم )

( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و البالغ عددىم 17( و الشكل رقم )26دوؿ رقم )من خلاؿ الج
( بالإجابة  14كانت إجابة أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )،  (14( فردا على السؤاؿ رقم )60إترالا )

و ، %66,66فردا ونسبة  40 بنعم ىي أعلى نسبة من الإجابة بػ لا حيث قدر عدد الأفراد الذين أجابوا بنعم
فردا ونسبة  20( حيث قدر عدد الأفراد الذين أجابوا بػ لا 14أقل نسبة ىي الإجابة بػ لا على السؤاؿ رقم )

 90ومنو نستنتج أف أغل  الدشاىدين يفضلوف مشاىدة الفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج ، 33,33%
ل تقدـ للمشاىدين فتًة استًاحة قصتَة بعد المحتوى الإخباري دقيقة أخبار لقناة النهار لأف يدكن أف الفواص

 الكثيف و الدهم .

 ( : في حالة الإجابة بنعم ما ىو شعورؾ أثناء قطع الأخبار و بث الفاصل الإشهاري ؟  15السؤاؿ رقم )

 (37( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )49الجدول رقم )
 النسبة المئوية التكرارات  البدائل 

 10% 4 الإنزعاج 
 40% 16 الملل

 50% 20 لا شيء
 100% 40 الإجمالي 

 

67% 

33% 

 نعم

 لا
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 ( 37( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ):3الشكل رقم )

الغ ( أعلاه نلاحظ أف إجابات أفراد عينة الدراسة و الب18( و الشكل رقم )27من خلاؿ الجدوؿ رقم )         
حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة ، (15( فردا على السؤاؿ رقم )40عددىم إترالا )
و في الدرتبة ، %50فردا ونسبة  20( ىي الإجابة بػ " لا شيء " حيث قدر عددىم بػ 15على السؤاؿ رقم )

 16ىي الإجابة بػ " الدلل " حيث قدر عددىم بػ ( 15الثانية من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )
( ىي الإجابة بػ " 15و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )، %40فردا و نسبة 

و منو نستنتج أف الفواصل الإشهارية ليست مزعجة أو ، %10فردا و نسبة  04الإنزعاج " حيث قدر عددىم بػ 
 لأغلبية الدشاىدين و أقلية فقط من تشعرىم بالدلل و الإنزعاج.لشلة بالنسبة 

دقيقة أخبار لقناة  90( : في رأيك ما ىي الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 16السؤاؿ رقم )
 النهار ؟  

 

 

 

 

10% 

40% 

50% 
 الإنزعاج

 الملل

 لا شًء 
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 ( 38( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم ):4الجدول رقم )

 النسبة المئوية  لتكرارات ا البدائل 
 36,66% 22 دقائق  :2مدة 
 56,66% 34 دقائق  27مدة 
 6,66% 4 دقيقة 36مدة 

 100% 60 الإجمالي 

 

 

 (38( > يوضح نسب إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم );3الشكل رقم )

بات أفراد عينة الدراسة و ( أعلاه نلاحظ أف إجا19( و الشكل رقم )28من خلاؿ الجدوؿ رقم )   
حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة ، (16( فردا على السؤاؿ رقم )60البالغ عددىم إترالا )

فردا ونسبة  34دقائق " حيث قدر عددىم بػ  05( ىي الإجابة بػ  " مدة 16الدراسة على السؤاؿ رقم )
 08( ىي الإجابة بػ " مدة 16فراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )و في الدرتبة الثانية من إجابات أ، 56,66%

و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة ، %36,66فردا و نسبة  22دقائق " حيث قدر عددىم بػ 
و ، %6,66فردا و نسبة  04دقيقة " حيث قدر عددىم بػ  14( ىي الإجابة بػ " مدة 12على السؤاؿ رقم )

دقيقة أخبار لقناة النهار  90ستنتج أف الأغلبية يرو أف الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج منو ن
 دقائق لأف ىذه الددة تكفيهم لأخذ القليل من الراحة و العودة لدتابعة الأخبار دوف ملل.   05ىي مدة 

 

37% 

57% 

6% 

 دقائق 08مدة 

 دقائق  05مدة 

 دقٌقة 14مدة 
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 ( حسب متغير النوع  38ال رقم )( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤ ;4الجدول رقم ) 

 متغير النوع 
 المجموع             الإناث              الذكور             
 النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات  النسبة الدئوية تكرارات

 36,66% 22 39,53% 17 29,41% 5 دقائق 08مدة 
 56,66% 34 55,81% 24 58,82% 10 دقائق 05مدة 
 6,66% 4 4,65% 2 11,76% 2 دقيقة 14مدة 
 100% 60 100% 43 100% 17 المجموع
( حس  متغتَ 16( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ  رقم )29نلاحظ من خلاؿ الجدوؿ رقم )        

كما نلاحظ ،  ذكر 17در عدد الذكور بػ أنثى و ق 43الجنس أف عددا لإناث أكبر من عدد الذكور حيث قدر عدد الإناث بػ 
ذكور ونسبة  10دقائق" حيث قدر عدد ىم بػ  05( عند الذكور ىي " مدة 16في الدرتبة الأولى بالإجابة على السؤاؿ رقم )

دقائق " حيث قدر عددىم بػ  08( ىي " مدة 16أما في الدرتبة الثانية عند الذكور بالإجابة على السؤاؿ رقم )، 58,82%
دقيقة " حيث  14( ىي " مدة 16و في الدرتبة الثالثة و الأختَة بالإجابة على السؤاؿ رقم )، %29,41كور و نسبة ذ  05

أما بالنسبة للإناث نلاحظ في الدرتبة الأولى من إجابات الإناث على السؤاؿ رقم ، %11,76ذكور ونسبة  02قدر عددىم بػ 
و الدرتبة الثانية من إجابات الإناث على ، %55,81أنثى و نسبة  24دقائق " حيث قدر عددىم بػ  05( ىي " مدة 16)

و الدرتبة الثالثة و الأختَة من ، %39,53أنثى و نسبة  17دقائق " حيث قدر عددىم بػ  08( " مدة 16السؤاؿ رقم )
و منو  ،%4,65إناث و نسبة  02دقيقة" حيث قدر عددىم بػ  14( ىي " مدة 16إجابات الإناث على السؤاؿ رقم )

دقيقة أخبار لقناة النهار ىي  90نستنتج أف الذكور و الإناث في رأيهم الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 
دقائق و ىذا يعود إلى أف ىذه الددة كافية لكي لا يدل الدشاىد من إنتظار عودة البرنامج و في نفس الوقت ىذه الددة   05مدة 

 الأخبار وراء بعضها.كافية للإستًاحة من 
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 ( حسب متغير العمر 38( > يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤال رقم )52الجدول رقم )
 

 

 المجموع          ;4إلى  48من         47إلى  44من         43إلى  :3من         متغير العمر
النسبة  تكرارات النسبة الدئوية اراتتكر  النسبة الدئوية تكرارات النسبة الدئوية تكرارات

 الدئوية
 08مدة 
 دقائق

10 %47,61 9 %40,90 3 %17,54 22 %36,66 

 05مدة 
 دقائق

7 %33,33 13 %59,09 14 %82,35 34 %56,66 

 14مدة 
 دقيقة

4 %19,04 0 0 0 0 4 %6,66 

 100% 60 100% 17  100% 22 100% 21 المجموع

  

( 16( الذي يوضح إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم )30الجدوؿ رقم )نلاحظ من خلاؿ        
سنة ىي الإجابة بػ " مدة  21إلى  18حس  متغتَ العمر، حيث نلاحظ في الدرتبة الأولى من الفئة العمرية من 

عينة الدراسة  %، و في الدرتبة الثانية من إجابات أفراد47,61فرد ونسبة  10دقائق " حيث قدر عددىم بػ  08
دقائق " حيث قدر  05سنة ىي الإجابة بػ  " مدة  21إلى  18( من الفئة العمرية من 16على السؤاؿ رقم )

%، و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة على السؤاؿ رقم 33,33أفراد و نسبة  07عددىم بػ 
%، كما نلاحظ أيضا 19,04أفراد ونسبة  04بػ دقيقة " حيث قدر عددىم  14( ىي الإجابة بػ " مدة 16)

( 16سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22أف في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 
%، و في الدرتبة الثانية من  59,09أفراد و نسبة 13دقائق " حيث قدر عددىم بػ  05ىي الإجابة بػ " مدة 

( ىي الإجابة بػ " مدة 16سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22نة الدراسة من الفئة العمرية من إجابات أفراد عي
%، و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة 40,90أفراد ونسبة  09دقائق " حيث قدر عددىم بػ  08
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دقيقة "حيث   14مدة ( ىي الإجابة بػ " 16سنة على السؤاؿ رقم ) 25إلى  22الدراسة من الفئة العمرية من 
كانت نسبة إجابات الأفراد منعدمة، و نلاحظ أيضا في الدرتبة الأولى من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة 

دقائق " حيث قدر عددىم بػ  05( ىي الإجابة بػ " مدة 16سنة على السؤاؿ رقم ) 29إلى  26العمرية من 
إلى  26ة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من %، و في الدرتبة الثاني82,35أفراد و نسبة  14
أفراد و نسبة  03دقائق " حيث قدر عددىم بػ  08( ىي الإجابة بػ " مدة 16سنة على السؤاؿ رقم ) 29

سنة على  29إلى  26%، و في الدرتبة الثالثة من إجابات أفراد عينة الدراسة من الفئة العمرية من 17,54
 18( حيث كانت الإجابات فيها من أفراد العينة منعدمة، و منو نستنتج أف الفئة العمرية من 16)السؤاؿ رقم 

دقيقة أخبار لقناة النهار ىي مدة  90سنة في رأيهم الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج  21إلى 
ل الإشهاري لأخذ راحة من الأخبار دقائق في الفاص 05دقائق و ىذا يعود إلى أىم يفضلوف مدة أطوؿ من  08

 29إلى  26و الفئة العمرية من  25إلى 22الدتواصلة أو للقياـ بعمل ما في ىذه الددة، بينما الفئة العمرية من 
دقيقة أخبار لقناة النهار و ىذا يعود  90سنة في رأيهم أف الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج 

دقائق كافية لكسر الدلل من الأخبار الدتواصلة و عودة البرنامج لإكمالو بينما  05اف يروا أف ىذاف الفئتإلى أف 
 دقائق كانت ىناؾ أقلية فقط من يروا أنها مدة مناسبة. 08دقيقة كانت منعدمة في الفئتتُ و مدة  14مدة 
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 نتائج الدراسة > 

 لرموعة من النتائج و ىي كالتالي : توصلنا عند إجرائنا إلى الدراسة الديدانية إلى  

 دقيقة أخبار لقناة النهار من جنس الإناث أكثر من جنس الذكور.  90أغل  مشاىدي برنامج  ـ 

 سنة . 25إلى  22أغل  الدبحوثتُ تتًاوح أعمارىم ما بتُ   

و الثانية % 45الدستوى التعليمي للمبحوثتُ متقارب النس  حيث أف مستوى أولى ماستً سمعي بصري  ـ  
 % .55ماستً سمعي بصري 

دقيقة أخبار لقناة النهار تقلل من إىتماـ الذكور بالبرنامج بينما  90نرى أف الفواصل الإشهارية في برنامج  ـ 
دقيقة أخبار لقناة النهار لا  90و ىذا يعود إلى أف الفاصل الإشهاري في برنامج ، الإناث لا تقلل من إىتمامهم

 شاىدين الإناث و ىذا عكس الذكور . يؤثر سلبيا على الد

نرى أف النس  متقاربة بتُ الدبحوثتُ الذين لا يفضلوف مشاىدة الفاصل الإشهاري أثناء بث البرنامج الإخباري  ـ 
 و بتُ الذين يفضلوف مشاىدتو .

ث ىي " بينت الدراسة أف أغل  ردات فعل الذكور كانت " إستعماؿ الذاتف " ىي أكبر نسبة بينما الإناـ  
مشاىدة الفاصل الإشهاري " و ىذا يعود إلى أف الفاصل الإشهاري يتلقى إىتماـ أكبر من الإناث و ىذا عكس 

 الذكور .

دقيقة أخبار لقناة  90نرى أف أغل  الدبحوثتُ لا يزعجهم الفاصل الإشهاري أثناء بث البرنامج الإخباري )  ـ 
 النهار . 

دقيقة  90أغل  الدبحوثتُ لا يجعلهم الفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج  بينت لنا الدراسة الديدانية أف ـ 
 أخبار لقناة النهار ينفروف من مشاىدة البرنامج كاملا . 

دقيقة أخبار لقناة النهار لا يجعل أغل  الدبحوثتُ يفقدوف  90نرى أف الفاصل الإشهاري الطويل في برنامج  ـ
 ثقتهم في البرنامج . 
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ات الدبحوثتُ كانت " دائما " على أف الفواصل الإشهارية في البرامج الإخبارية قد يكوف لذا تأثتَا أغل  إجاب ـ 
 سلبيا على البرنامج الإخباري .

كانت أغل  إجابات الدبحوثتُ بأنهم " نعم " يفضلوف أف تكوف الأخبار متواصلة في البرامج الإخبارية دوف أي ـ 
 عها . فواصل إشهارية تقط

دقيقة أخبار لقناة النهار على  90ف أغل  الدبحوثتُ نادرا ما يؤثر فيهم الفاصل الإشهاري لبرنامج نرى أـ 
كما نرى أف فئة الإناث أحيانا ما يؤثر فيهم الفاصل الإشهاري على سلوكهم الشرائي و اغل  ،  سلوكهم الشرائي

 . وكهم الشرائيالذكور نادرا ما يؤثر فيهم الفاصل الإشهاري على سل

دقيقة أخبار لقناة النهار  رغبتهم  90أغل  الدبحوثتُ ككل أحيانا ما يقوي تكرار الفاصل الإشهاري في برنامج  ـ
سنة نادرا ما  25إلى  22سنة و من  21إلى  18كما نرى أ الفئة العمرية من ،  في شراء الدنتجات الدعلن عنها

سنة  29إلى  26علن عنها بينما الفئة العمرية من يقوي تكرار الفاصل الإشهاري رغبتهم في شراء الدنتجات الد
و فئة الذكور نادرا مايقوي ، أحيانا ما يقوي تكرار الفاصل الإشهاري رغبتهم في شراء الدنتجات الدعلن عنها

رغبتهم في شراء الدنتجات الدعلن عنها أما الإناث أحيانا ما يقوي تكرار الفاصل الإشهاري رغبتهم في شراء 
 علن عنها و ىذا راجع إلى أف الفاصل الإشهاري يستقط  و يؤثر في الإناث أكثر من الذكور . الدنتجات الد

مدى دقيقة أخبار لقناة النهار على  90نستنتج أف أغل  الدبحوثتُ نادرا ما تؤثر الفواصل الإشهارية في برنامج  ـ
 متابعتهم و فهمهم للأخبار . ػ

دقيقة أخبار لقناة النهار أحيانا ما  90الإشهاري الذي يتخلل برنامج  نرى أف عند مشاىدة الدبحوثتُ للفاصلـ 
يجعلهم يودوف إقتناء أشياء لا يحتاجونها أي أف بعض الفواصل الإشهارية تؤثر في الدشاىد لشا تجعلو يود تجربة 

 الأشياء الدعلن عنها .

دقيقة أخبار لقناة النهار  90تتخلل برنامج أغل  الدبحوثتُ يروا الوقت الدناس  لعرض الفواصل الإشهارية التي  ـ 
 ىو منتصف البرنامج . 

دقيقة أخبار  90أغل  الدبحوثتُ أجابوا بنعم أنهم يفضلوف مشاىدة الفاصل الإشهاري الذي يتخلل برنامج ـ 
 لقناة النهار حتى عودة البرنامج .
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لإشهاري بػ لا شيء أي أف الفاصل أجاب أغل  الدبحوثتُ بأف شعورىم أثناء قطع الأخبار و بث الفاصل اـ 
 الإشهاري لا يشعرىم بالدلل و الإنزعاج إلا أقلية منهم فقط .

من خلاؿ الدراسة الديدانية نرى أف أغل  الدبحوثتُ أجابوا بأف الددة الدناسبة للفاصل الإشهاري الذي يتخلل  ـ
الددة مناسبة لكي لا يدل الدشاىد من  دقائق و ىذا لأف ىذه 05دقيقة أخبار لقناة النهار ىي مدة  90برنامج 

 إنتظار عودة البرنامج .  

كما نستنتج أف التأثتَات التي تحدثها الفواصل الإشهارية على ترهور مشاىدين البرامج الإخبارية من ناحية   ـ 
لإناث أحيانا و تكرار الفاصل الإشهاري يؤثر أيضا في ا، السلوؾ الشرائي تؤثر أحيانا في الإناث أما الذكور نادرا

و ىذا يعود إلى أف الإعلانات لا تؤثر على الدشاىدين الذكور إلا نادرا بل تجذب الدشاىدين ، أما الذكور نادرا
 الإناث و ىذا لأف أغل  الدنتجات الدعلن عنها في الفاصل الإشهاري تكوف تعتٍ الإناث أكثر .

ة نادرا ما تؤثر على مدى متابعة الدشاىد و فهمو للبرنامج كما نستنتج أف الفواصل الإشهارية في البرامج الإخباري   ـ
 الإخباري .
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 خاتمة >

يعتبر موضوع تأثتَ الفواصل الإشهارية على مشاىدي البرامج الإخبارية من الدواضيع الدثتَة للاىتماـ 
مصدر دخل ىاـ للقنوات الإخبارية  والجدؿ في عالم الإعلاـ، فعلى الرغم من أف ىذه الفواصل الإشهارية تشكل

 ،إلا أنها يدكن أف تؤثر بشكل سلبي على تجربة الدشاىدة و تقليل جودة البرامج الإخبارية الدعروضة.

 90لقد حاولنا من خلاؿ ىذه الدراسة التطرؽ إلى معرفة تأثتَ الفواصل الإشهارية على متابعي برنامج  
لى لرموعة من الأسئلة التي تضمنتها ىذه الدراسة، والتي خلصت إلى دقيقة لقناة النهار، من خلاؿ الإجابة ع

دقيقة لقناة النهار قد طغت على الفواصل  90ترلة من النتائج أبرزىا، أف أهمية الأخبار التي يقدمها برنامج 
وبالتالي لا  الاشهارية، بمعتٌ أف الفاصل الاشهاري نادرا ما يؤثر على متابعة الدشاىد وفهمو للبرنامج الاخباري،

 يشكل أي إزعاج لذم.

ولكن من جهة أخرى قد يكوف للفواصل الاشهارية تأثتَ سلبي على البرنامج الاخباري حس  إجابات  
دقيقة لقناة النهار دوف أي فواصل  90أغل  الدبحوثتُ، حيث يفضلوف أف تكوف الأخبار متواصلة في برنامج 

 هارية منتصف البرنامج، لددة لا تقل عن الخمس دقائق.إشهارية تقطعها، أو يكوف عرض الفواصل الاش

بشكل عاـ ، يدكن القوؿ إف الفواصل الإشهارية تعد جزءًا أساسيًا من برامج الأخبار التليفزيونية ، ولكن 
يج  أف يتم التعامل معها بحكمة وتوازف، لتلبية احتياجات الدشاىدين و الدعلنتُ على حد سواء. فعلى الرغم من 

فيدة لعمليات التمويل ، إلا أنها يدكن أف تؤثر على تجربة الدشاىد ينفي المحتوى الإعلامي الدعروض ، خاصة أنها م
في البرامج الإخبارية . لذذا السب  ، يج  النظر في زيادة توزيع الفواصل الإشهارية طواؿ اليوـ ،بحيث لا تسفر 

ض. كما يج  دراستها باىتماـ، مع استخداـ مقاييس عن خلل في تجربة الدشاىد ينفي المحتوى الإعلامي الدعرو 
 الجودة اللازمة لتحستُ الخبرة الإعلامية للمشاىد.
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لزمد سرحاف علي المحمودي ، مناىج البحث العلمي ، دار الكت  ، صنعاء ، الطبعة الثالثة ، ـ  (20

2019.  
 .2015لزمد عبده حسونة نسرين:نظريات الإعلاـ و الاتصاؿ ، شبكة الألوكة ، ـ  (21
لدين ، قراءة في الإعلاـ الدعاصر و الإسلامي ، دار بتَوت المحروسة ، لبناف ، طبعة لزمد منتَ سعد اـ  (22

  .1998الثانية ، 

 .2004منتَ لزمد حجاب :الاتصاؿ الفعاؿ للعلاقات العامة ، دار الفجر للنشر و التوزيع ، مصر ـ  (23
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 المذكرات >
الإشهار التلفزيوني على متابعة  سلامي خولة ، سباؽ لصمة بلقيس ، بن تزدي صلاح الدين ، أثرـ  (1

، الجزائر ،  1945ماي  08 البرامج الحوارية في القنوات الفضائية العربية ، مذكرة ماستً ، جامعة
2017 /2016 . 

شعباف حناف ، اثر الفواصل الاشهارية التلفزيونية على عملية التلقي ، دراسة استطلاعية لجمهور الطلبة ـ  (2
شهادة الداجستتَ في علوـ الاعلاـ و الاتصاؿ ، كلية العلوـ السياسية و الاعلاـ ، الجامعيتُ ، مذكرة لنيل 

 . 2009جامعة الجزائر بن يوسف بن خدة ، 
منتَ ، دور البرامج الرياضية بالتلفزيوف في نشر الثقافة الرياضية لدى الشباب الجزائري ، ماجستتَ طبي ـ  (3

 .2011قسنطينة ،  في علوـ الإعلاـ و الاتصاؿ ، جامعة منتوري ،
 >  محاضراتال

،  15:04معة تكريت ،عيسى عياؿ لريد :الدفهوـ العربي للخبر ، لزاضرة لطلبة قسم الإعلاـ ، جاـ  (1
 .2023مارس  06

 >  مطبوعاتال
 . 2017كماؿ ، منهجية البحث العلمي ، مديرية الكت  و الدطبوعات الجامعية ، دشلي  ـ  (1
في إطار التحضتَ لنيل شهادة التأىيل الجامعي في مقياس : الدقاربات  علوي أمتَة، مطبوعة البداغوجيةـ  (2

 .2019/2020قالدة ،  1945ماي  8النظرية لدراسات الجمهور ، جامعة 
 

 >مقالاتال

ليلى ، وسائل الإعلاـ و أثارىا على تقييم تنشئة الطفل الاجتماعية في المجتمع العربي في وسائل داودة ـ  (1
 .لمجتمع العربيالإعلاـ و أثرىا في ا

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

الملاحق 



 

 

 

 

 كلٌة العلوم الإنسانٌة و الاجتماعٌة 

 جامعة قاصدي مرباح ورقلة 

 قسم : علوم الإعلام و الاتصال 

 تخصص : اتصال جماهٌري و الوسائط الجدٌدة 

 استمارة استبٌان بعنوان 

 

 

 

 

 

الاتصال تخصص اتصال جماهٌري مذكرة مكملة لنٌل متطلبات شهادة الماستر فً علوم الإعلام و   

 من إعداد طلبة :                                                           إشراف الأستاذ : 

 غربً إسراء                                                               صانع رابح 

 قاق إكرام 

 

 ملاحظة : 

رة سرٌة ولا تستخدم إلا لغرض البحث العلمً و الإجابة عن أسئلة البٌانات الواردة فً هذه الاستما

× ( الاستمارة تكون بوضع علامة )   

 

 

 

 

 

  2623/ 2622الموسم الجامعً : 

 البرامج الإخبارٌة  يتأثٌر الفواصل الإشهارٌة على مشاهد

 دقٌقة أخبار لقناة النهار نموذجا 90برنامج 



 

 

 البٌانات الشخصٌة :

/ النوع : 1  

 ذكر              أنثى 

/ الفئة العمرٌة : 2  

  29ـ  26                25ـ  22               21ـ  18

/ المستوى التعلٌمً :  3  

 أولى ماستر سمعً بصري                       الثانٌة ماستر سمعً بصري                       

 المحور الأول :

 كٌفٌة تعامل المشاهد مع الفواصل الإشهارٌة فً البرامج الإخبارٌة 

دقٌقة أخبار لقناة النهار ( ؟  96) برنامج  / هل الفواصل الإشهارٌة تقلل إهتمامك بالبرنامج الإخباري 1  

 نعم               لا                          

دقٌقة أخبار لقناة النهار (  96/ هل تفضل مشاهدة الفواصل الإشهارٌة أثناء بث البرنامج الإخباري )  2

 ؟ 

 نعم              لا               

دٌها أثناء مرور فاصل إشهاري ؟ / ما هً ردة الفعل التً تب 3  

 أشاهد الفاصل الإشهاري            أغادر غرفة التلفزٌون            أغٌر القناة            

 استعمل الهاتف          

دقٌقة أخبار لقناة النهار ( ؟  96/ هل ٌزعجك الفاصل الإشهاري أثناء بث البرنامج الإخباري )  4  

لا   نعم                 

 المحور الثانً : 

مدى تأثٌر الفواصل الإشهارٌة فً وقت الأخبار على ثقة المشاهدٌن فً 

 البرنامج الإخباري

دقٌقة أخبار لقناة النهار ٌجعلك تنفر من مشاهدة  96/ هل الفاصل الإشهاري الذي ٌتخلل برنامج  5

 البرنامج كاملا ؟ 

 نعم                لا             



 

 

النهار ٌجعلك تفقد ثقتك فً البرنامج ؟دقٌقة أخبار لقناة  96هل الفاصل الإشهاري الطوٌل فً برنامج  /  6  

 نعم              لا              

/ هل ترى أن الفواصل الإشهارٌة  فً البرامج الإخبارٌة قد ٌكون لها تأثٌرا سلبٌا على البرنامج  7

 الإخباري ؟ 

ٌانا              نادرا دائما            أح  

/ هل تفضل أن تكون الأخبار متواصلة فً البرامج الإخبارٌة دون أي فواصل إشهارٌة تقطعها ؟  8  

 نعم               لا            

 المحور الثالث :

 كٌفٌة تأثٌر الفواصل الإشهارٌة على مشاهدي البرامج الإخبارٌة :

دقٌقة أخبار لقناة النهار على سلوكك الشرائً ؟ 96لبرنامج / هل ٌؤثر الفاصل الإشهاري  9  

 دائما                أحٌانا               نادرا

دقٌقة أخبار لقناة النهار ٌقوي رغبتك فً شراء  96/ هل تكرار الفاصل الإشهاري فً برنامج  16

 المنتجات المعلن عنها ؟ 

درا                دائما            أحٌانا             نا  

دقٌقة أخبار لقناة النهار على مدى متابعتك و فهمك  96/ هل تؤثر الفواصل الإشهارٌة فً برنامج  11

 للأخبار ؟ 

 دائما               أحٌانا               نادرا                   

ة أخبار لقناة النهار ٌجعلك تود دقٌق 96/ هل عند مشاهدتك للفاصل الإشهاري الذي ٌتخلل برنامج  12

 اقتناء أشٌاء لا تحتاجها ؟ 

 دائما              أحٌانا                نادرا  

دقٌقة أخبار  96/  ما هو الوقت المناسب فً رأٌك لعرض الفواصل الإشهارٌة التً تتخلل برنامج  13

 لقناة النهار ؟ 

ج               قبل انتهاء البرنامج               أول البرنامج              منتصف البرنام  

 بعد انتهاء البرنامج              

دقٌقة أخبار لقناة النهار حتى عودة  96/ هل تفضل مشاهدة الفاصل الإشهاري الذي ٌتخلل برنامج  14

 البرنامج ؟ 

 نعم                لا            



 

 

هو شعورك أثناء قطع الأخبار و بث الفاصل الإشهاري ؟ / فً حالة الإجابة بنعم ما  15  

 الانزعاج               الملل              لا شًء             

دقٌقة أخبار لقناة النهار ؟  96/ فً رأٌك ما هً المدة المناسبة للفاصل الإشهاري الذي ٌتخلل برنامج  16  

 دقٌقة 14مدة            دقائق     65دقائق             مدة  68مدة 

 


