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الحمد لله دائما وأبدا فبعد رحلة من البحث والجهد والاجتهاد تكللت 

بإنجاز هذا البحث فنحمد الله عز و جل على توفيقه لنا ،قال رسول الله 

الله عليه وسلم من لا يشكر الناس لا يشكر الله ، إلى كل من صلى 

علمني : مشايخنا في المساجد  وأساتذتنا في طيلة مشوار مسارنا 

 التعليمي فرحم الله من مات منهم وبارك في عمر من بقي .

من ربوع زهرائنا الغالية نرسل أشعة من النور ، لتخترق جدار التميز 

رسلها لصاحب التميز والعطاء الذي لا تكف هذه والإبداع ، أشعة لامعة ن

الكلمات لإيفائه حقه أستاذنا العزيز قانة مسعود  فإن كان هناك أحد 

يستحق الشكر والعرفان بعد الله ورسوله فهو أنت يا أستاذنا العزيز،  

ونقول لك أنك  صبرت  معنا وأفدتنا بالتوجيه والتأطير والنصائح وآرائك 

هذا البحث المتواضع فلك منا كل الحب والتقدير السديدة في إنجاز 

 والاحترام أستاذنا العزيز .

كما لا يفوتنا أن نتقدم بوافر التقدير والاحترام لأستاذنا الكريم الزاوي 

محمد الطيب على حسن التوجيه وصدق المعاملة ولجنة المناقشة كل 

من بعيد  باسمه و مقامه  و أصدقائنا الأعزاء وكل من ساهم من قريب أو

في إنجاز هذا البحث .

الشكر و العرفان 
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الإهداء 
إلى كل من أضاء بعلمه  عقل غيره أو هدى 

 بالجواب الصحيح حيرة سائليه

وأظهر بسماحته تواضع العلماء وبرحابته سماحة 

 العارفين

نهدي هذا العمل المتواضع إلى والدينا الأكارم الذين 

لم يبخلوا علينا يوما بشيء وكانوا دائما مصدر 

ز وتشجيع لنا والدعاء لنا بالخير والسداد تحفي

والنجاح ونقول لهم أنتم وهبتمونا الحياة والأمل 

والنشأة على شغف الاطلاع والمعرفة وإلى إخوتنا 

 وأسرتنا جميعا.

إلى كل زملاء الدرب في المشوار الجامعي كل 

عبد  -باسمه ومقامه ونخص بالذكر السعيد مداني 

قط سهوا من قلم ولم الحفيظ عون الله وإلى من س

 يسقط من قلبنا .

ثم إلى كل من علمنا حرفا أصبح سنا برقه يضيء 

الطريق أمامنا
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Nous avons mené notre étude sur un échantillon d'étudiants en sciences des 

médias et de la communication utilisant YouTube pour apprendre la langue 

française  .  

Cette étude visait à révéler l'utilisation des étudiants en sciences des médias et de 

la communication de l'Université de Ouargla dans l'apprentissage de la langue 

française en essayant de répondre aux sous-questions suivantes: 

- Quelles sont les habitudes et les habitudes d'utilisation des exemples de membres 

du site YouTube dans l'apprentissage de la langue française. 

- Quelles sont les motivations des répondants à utiliser YouTube pour apprendre 

la langue française. 

- Quelles sont les gratifications obtenues de l'utilisation de YouTube par les 

répondants dans l'apprentissage de la langue française. 

Dans cette étude, nous avons utilisé la méthode descriptive et l'outil questionnaire, 

où nous l'avons distribué à un échantillon d'étudiants en sciences des médias et de 

la communication de l'Université d'Ouargla, qui sont des étudiants qui utilisent 

YouTube pour apprendre la langue française, et après l'étude sur le terrain et 

l'obtention des données des chercheurs et leur analyse:  , 

- Que le site YouTube a été très bien accueilli par les étudiants en sciences des 

médias et de la communication de l'Université qasidi murbah  

- Grâce à notre distribution du formulaire de questionnaire, nous avons constaté 

que les répondants utilisent YouTube pour apprendre la langue française en 

compensation du coût élevé des cours particuliers   .  

- YouTube a obtenu les gratifications nécessaires parmi les membres de 

l'échantillon, à savoir l'augmentation de l'équilibre scientifique et des 

connaissances et le développement de leurs capacités  .  

Mots clés:: 

- Sites de réseaux sociaux, YouTube, apprentissage, langue, langue française, 

étudiants en sciences des médias et de la communication, Université de warkala
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