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 الحمد الله الذي بفضله تتم الصالحات والصلاة والسلام على رسوله الكريم

ومعلومات  نتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى للأستاذ " قانة مسعود" على كل ما قدمه لنا من توجيهات

 للإتمام هذا العمل المتواضع

 كما لا ننسى تقدم بالشكر لكل للأساتذة الأفاضل الذين قدموا لنا التوجيهات ونصائح

 ولكل من ساعدنا من قريب أو بعيد
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هداء  الإ 

 الحمد الله الذي وفقني في مسيرتي الدراسية ولم نكن لنصل إليها لو لا فضل الله.

 لا طريقا سهلا لكني فعلتها بشغف.لم يكن الحلم قريبا و

 أهدى ثمرة نجاحي هذه إلى:

 أبي الغالي()إلى من تشققت يداه من أجل رعايتي 

 والى من أضاءت إلى طريق في كل مرحلة من مراحل حياتي بدعائها )أمي الحنونة(

 أطال الله في عمرهما 

 إلى كل أخوتي لكل باسمه وفقهم الله في حياتهم 

  في العمل هدى والى أختي وزميلتي

 ،فاطمة، إيمان لطيفة،، سمرة، نوسة، طيموشة، والى كل من صديقاتي: سعاد

 شهندة، بثينة، عبلة
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هداء  الإ 

 اللهم لك الحمد كما ينبغي لجلال وجهك وعظيم سلطانك

 والصلاة والسلام على أشرف خلق الله سيدنا محمد المختار

 لىنهدي ثمرة جهدنا وعملنا المتواضع إ

 والدي الكريمين، أطال الله في عمرها

 وأخوتي وأخواتي )صديق، حليمة، محمد، مروي، بسملة(

 والى كل العائلة والأقارب

 والى من عشت معها أجمل أيام حياتي زميلتي وصديقتي برقوق نعيمة

والى كل من له الفضل بعد الله عز وجل في تعليمنا ولو حرف واحد خلال مسيرتي الدراسية 

 .كلها
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 Synopsis of the study: 

 The purpose of this study was to ascertain how technology science students felt 

about the university’s advocacy of the concept of emerging institutions. The initial 

aim for this study was to find out how university students felt about the university’s 

advocacy of the concept of emergent institutions. In order to address this issue, 

the following subـquestions were posed: 

1/ How does the administrations and student’s communication impact how quickly 

the business idea spreads? 

2/ How do students share the startup idea with one another? 

3/ Does the administration of the university have a significant influence on the 

process of advancing the concept of emerging institutions? 

4/ How does the university promote the idea of rising institutions in the eyes of the 

sample members?  

    Since the descriptive method is most suited for our investigation, we used it. In 

addition, we used the interview as a support tool and the questionnaire form to 

gather data. We used a quota sample, with equal distribution of the questionnaire 

among the major categories (telecommunications, electronics ,Hardwar, and 

mechanism) 

  We have arrived at a series of conclusions, the most significant of which are: The 

emerging institution concept has spread quickly on campus due to contact 

between students and the administration, which is made possible by the 

university’s support of and activities for students . Along with the fact that most 

students agree, social connection and project participation also help students 

understand the concept and become aware of it. 

Nonetheless, the management of the university plays a significant part in the ideas 

promotion. 

Keywords: emerging institution, trends, and university students. 
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 اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو ترويج الجامعة لفكرة المؤسسات الناشئة:
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