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Résume : 

L’étude vise à identifier le rôle de la chaîne YouTube intitulée "Nour-Eddine Support 

for Mathematics" dans le soutien à la réussite scolaire des étudiants du baccalauréat. 

Le programme a été utilisé pour atteindre l’objectif de l’étude. L’outil de collecte des 

données était le questionnaire composé de trois axes : habitudes et modes d’utilisation. 

Deuxième thème : Motivation à utiliser les élèves en mathématiques dans la réussite 

scolaire des élèves du baccalauréat. 

Le troisième thème : L’influence de la chaîne YouTube Professeur Noraldine en 

mathématiques. Il a été distribué à un échantillon de 60 élèves du baccalauréat dans 

diverses divisions littéraires et scientifiques au lycée Ibn Rashiq al-Kairouani al-Tayat. 

Les résultats du rôle de YouTube dans le soutien à la réussite scolaire des étudiants du 

baccalauréat ont également émergé. Nous voyons que les individus d’échantillon 

interagissant avec des leçons éducatives sont plus féministes que les hommes parce 

qu’ils ont le temps de rechercher le contenu scientifique dont ils ont besoin. Ceux qui 

suivent le Nour-Eddine Mathematics Educationnel Channel, parce que la Division des 

sciences expérimentales considère les mathématiques comme une matière de base. 

Mots-clés : YouTube/Professeur Noureddine Mathematics Channel/Pupils/Academic 

achievement. 
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