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         Abstract: 

This study aims to recognize the role of advertising banners and their contribution 

to persuading the customers of Mobilis Foundation, where dropping the applied 

side on a sample of customers exposed to Mobilis Foundation advertising banners. 

The problem of the study centred on the following key question: How does the 

citizen of Wirgle and city deal with advertising banners? In this study, we relied 

on the descriptive approach and questionnaire to collect data and data related to 

the phenomenon in question. The questionnaire form was distributed to a sample 

of 80 inhabitants of the city and Urgha. In analysing the questionnaire data, we 

relied on the statistical package and testing hypotheses. 

This study has yielded results, the most important of which are: 

Advertising banners are a means to remind the consumer audience of the 

enterprise's services and all new about its service. 

Advertising banners as a widespread means of advertising and expose themselves 

to the moving audience. 

Keywords: advertising, advertising signs, persuasion, customers. 
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 . 130, ص 2000,عالم الكتب , القاهرة , 1عبد الحميد و محمد: البحث العلمي في الدراسات الإعلامية, ط1



 الفصل الأول                                                                 الإطار المنهجي للدراسة
 

6 
 

1

grawiz

2

2040

 

 

 ب

3 

 

4

 80 

 

 

                                                           
 .298, ص2014,دار القصبة للنشر, الجزائر, 2صحراوي وآخرون ,ط , ترجمة بوجيد:منهجية البحث العلمي في العلوم الإنسانيةموريس أنجرس 1
 .298مرجع سبق ذكره :,ص :موريس أنجرس 2
 .66, ص2021-2020, تخصص مالية وتجارة دولية, جامعة جيلالي ليابس, سيدي بلعباس,الجزائر,: مطبوعة بيداغوجية بعنوان منهجية إعداد مذكرة تخرجويراد زواوي 3
 . 70مرجع سبق ذكره, ص ويراد زواوي:  4
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 . 17مرجع سبق ذكره , ص: جرمان مريم2
 .60مرجع سبق ذكره ,ص:ويراد زواوي 3
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 .06ص  2000، المكتبة الجامعية ، الإسكندرية مصر ،  : محاضرات في علم الإحصاء النفسي الاجتماعيهالة منصور 1

 
 .21،العلم للملايين للنشر،بيروت،لبنان،د.س،ص2ط، معجم الرائد: جبران مسعود2
-8,ص2009-2008(,كلية الحقوق والعلوم السياسية,جامعة محمد خيضر بسكرة,الجزائر,عمل الجمعيات في التشريع الجزائري)مذكرة ماجيستير غير منشورةنظام :فاضلي سيد علي3

9. 
 .112مصدر سبق ذكره , ص :جبران مسعود4
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 .20ر المعرفة الجامعية, مصر, ص, د.ط,دااستراتيجيات الدعاية والإعلان )الأطر النظرية للدعاية والإعلان(:أشرف فهمي خوخة1
 .75,ص2013,دار النفائس للنشر والتوزيع,الأردن,1,طالدعاية والإعلان والعلاقات العامة في المدونة الإلكترونية:جاسم رمضان الهلالي2

3Bernard brachand,Jacques lendrevie:publicitor ,5eme edition;paris,dalloz,2001,p03 . 
 .301سبق ذكره,ص مرجع:جبران مسعود4
 .122,ص2005,الدار المصرية اللبنانية,القاهرة 1,طالإعلان)أسسه,وسائله,فنونه( :منى سعيد الحديدي,سلوى الإمام علي5
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 .864,ص 2ه,ج1393, 2,دار الباز,مكة المكرمة,السعودية,طالمعجم الوسيط, مادة)قنع(:إبراهيم أنيس وأخرون1
 .26ه ,ص 1413, 1,دار العاصمة بالرياض,السعودية,طالأخرينكيف تقنع :عبد الله بن محمد العوشن2
 .179,مجدلاوي للنشر والتوزيع,عمان,الأردن,ص الاتصال الجمعي ودوره في التفاعل الاجتماعي:إبراهيم أبو عرقوب3
 .96ه ,ص1413,دار النشر والتوزيع والطباعة, الدعاية والنظريات والتوجهات الحديثة:أدونيلوكيل4
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 .88,ص 2011,دار أسامة , الأردن,1,ط: نطريات الإعلامبسام عبد الرحمان المشاقبة1
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 .182,ص2012,دار المسيرة للنشر والتوزيع, الأردن, 1,ط: نظريات الاتصالمنال هلال مزاهرة1
 .9,دار الفكر المعاصر,بيروت,د.س,ص1,طميةنظريات التأثير الإعلا: عبد الحفيظ علواجي صلوي2
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 .146,ص2011,دار المسيرة,عمان,1,ط: الاتصال الجماهيري والإعلام)التطور,خصائص,نظريات(كامل خورشيد مراد1
,تخصص اتصال وعلاقات عامة, جامعة العربي بن  , مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر في علوم الإعلام والاتصال: دور اللافتات الإعلانية في التسويق لمنتجات كوندورجرمان مريم2

 .2017-2016مهيدي, أم البواقي,
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