
 

 

 

20132014 

 



 

 



 

 

 

 



 

 



 

 

 



 فٖشط اىغذاٗه 

 

 

 



 فٖشط اىغذاٗه 

 

 



 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

1 
 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

2 
 

- 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

3 
 

- 

- 

- 

                                                           
1
  



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

4 
 

                                                           
2

ميٞخ اىعيً٘ : ،سعبىخ دمز٘ساءٍْش٘سح إىنزشّٗٞب ،عبٍعخ،اىغضائشتطبيقاث تقنياث الاتصال العوىهي الوطبقت في الحولاث العوىهيت  ّجٞيخ ث٘خجضح ،.

  .2007/عبٍعخ اىغضائش/اىغٞبعٞخ ٗالإعلاً 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

5 
 

3

                                                           



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

6 
 

                                                           
4
 

 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

7 
 

                                                           
5
 .25ص,ٕـ1433،نظرياث التأثير الإعلاهيتعجذ اىحبفظ ع٘اعٜ صي٘ٛ ، 



 اىغبّت  اىَْٖغٜ :                                                                                          اىفصو الأٗه 

 
 

8 
 

                                                           
6
 .199،ص2012اىذاس اىعشثٞخ ىيْشش ٗاىز٘صٝع،:،اىقبٕشح2،طنظرياث الإعلامحغِ عَبد ٍنبٗٛ ، 



 

 

 

 

  

 



 

9 
 



 

10 
 



 

11 
 

 8.ٕٜ عشض ثشاٍظ فٜ ثش إراعٜ ص٘رٜ:الإراعخ

 

 

 

                                                           
7
  

8   Francis Blle  . Lexique d’information communication .Achevé d’imprimer sur les presse de

 La tipografica vareses società per azioni italie,dépôt legal:septembre.2006p361. 

10
  

11

  
12

  

 
LTV 



 

12 
 

 

                                                           
13

  



 

13 
 

1920AKDAK

BBC



 

14 
 

LATIGDEUGOLANA

                                                           
14

  
15

  



 

15 
 

                                                           
16

  
17

 . 



 

16 
 



 

17 
 

                                                           
18

  



 

18 
 

                                                           
19

،ر٘ارٜ ّ٘س اىذِٝ 

 



 

19 
 

                                                           
20

 ّ٘ساىذِٝ ر٘ارٜ، 



 

20 
 

%

                                                           
 

21
  

22
 Francis Blle  . Lexique d’information communicatio p363. 

 
 
 
 

 



 

21 
 

                                                           
23

  
24

  
25

 



 

22 
 

                                                           

26
 

27
 

 



 

23 
 

                                                           
28

 

 
29colaud –jean bertrand,médias introduction à la presse,la radio et la télévision, imprimé en 

france,Novembre1999 .p38. 

 



 

24 
 

                                                           
30

  
31

  

32
 



 

25 
 

                                                           
33

 

 
34

  
35

  



 

26 
 

 

 

                                                           
36

  



 

27 
 

                                                           
37

.  



 

28 
 

                                                           
38

ٍشٝخ  

39
  



 

29 
 

                                                           
40

  



 

30 
 

                                                                                                                                                                                     
41

  



 

31 
 

                                                           
42 

 



 

32 
 



 

33 
 



 

34 
 

                                                           
43 

.عجذ اىشحٌٞ ثِ ث٘صٝبُ، ٍشعع،عجق رمشٓ.37  



 

35 
 



 

 

 



 

 

36 
 



 

 

37 
 



 

 

38 
 

                                                           
44

  
45

 
46

47

  
48

  
49 



 

 

39 
 

                                                                                                                                                                                     
 

50 

 
51

  

 
52

  



 

 

40 
 

 

 

 

                                                           
53

  
54

  
55

  



 

 

41 
 

                                                           
56

  
57

  
58

59

  



 

 

42 
 

                                                           
60 

 



 

 

43 
 

                                                           
61 

 



 

 

44 
 

                                                           
62

 

 

  



 

 

45 
 

 

  



 

 

 

  

 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

46 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

47 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

48 
 

                                                           
64

.84،ص1999داس ٗائو ىيْشش ٗاىز٘صٝع،:،عَب2ُط ،هنهجيت البحث العلويٍحَذ عجٞذاد ٗآخشُٗ،   
65

.384،ص2004ٍحَذ ٍْٞش حغبة ،ٍشعع عجق رمشٓ ،   
66

.384ّفغٔ،ص   



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

49 
 

                                                           
67

 .542ٍحَذ ٍْٞش حغبة ،ٍشعع عجق رمشٓ،ص 
68

 .204:،ص2006-2004:،اىغضائش2 ،طهنهجيت البحث في العلىم الإنسانيتٍ٘سٝظ أّغشط ،ث٘صٝذ صحشاٗٛ ٗآخشُٗ ، 
69

 .36،ٍشعع عجق رمشٓ،صهنهجيت البحث العلويٍحَذ عجٞذاد ٗآخشُٗ،، 
70

 .51،ص2008دٝ٘اُ اىَطج٘عبد اىغبٍعٞخ،: ،اىغضائش هنهجيت البحث العلوي في العلىم السياسيت والإعلامعبٍش ٍصجبػ ، 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

50 
 

                                                           
:الأعبرزح اىَحنَِٞ  

- ٗسقيخ-اثزغبً م٘شٜ ،أعزبرح ثنيٞخ اىعيً٘ الإّغبّٞخ ٗالاعزَبعٞخ،عبٍعخ قبصذٛ ٍشثبػ  
-ٗسقيخ-ثذس اىذِٝ ثيَ٘لاٛ ،أعزبر ثنيٞخ اىعيً٘ الإّغبّٞخ ٗالاعزَبعٞخ، عبٍعخ قبصذٛ ٍشثبػ  

-ٗسقيخ-عجذ اىشحَبُ صبىحٜ،أعزبر ثنيٞخ اىعيً٘ الإّغبّٞخ ٗالاعزَبعٞخ،عبٍعخ قبصذٛ ٍشثبػ  
-ٗسقيخ-َْٝٞٔ خلادٛ ،أعزبرح ثنيٞخ اىعيً٘ الاعزَبعٞخ ٗالإّغبّٞخ ،عبٍعخ قبصذٛ ٍشثبػ.د  
 

 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

51 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

52 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

53 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

54 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

55 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

56 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

57 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

58 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

59 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

60 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

61 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

62 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

63 
 

                                                           
72

.40/41:ٓ، ص1429،رٗ اىحغخ (ٗاقع اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ )،عذد خبص (319) ،اىعذدهجلت الأهن والحياةعيٜ ضجٞبُ اىششٞذٛ ،   



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

64 
 

%



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

65 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

66 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

67 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

68 
 



 اىغبّت اىزطجٞقٜ :                                                                                                                  اىفصو اىشاثع 

 

69 
 

 

 



 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 خبرَخ



 خبرَخ 

 

 

 

  



 

 

 ٗصاسح اىزعيٌ اىعبىٜ ٗاىجحش اىعيَٜ 

 -ٗسقيخ- عبٍعخ قبصذٛ ٍشثبػ 

 ميٞخ اىعيً٘ الإّغبّٞخ ٗالاعزَبعٞخ 

 قغٌ عيً٘ الإعلاً ٗالارصبه

 

 

 اعزجٞبُ حـــ٘ه

  

 

 

 

 

 

 

 خٜ اىَجح٘س إُ اىَعيٍ٘بد اىزٜ ع٘ف رقذٍٖب ٍِ خلاه الإعبثخ عِ أعئيخ ٕزا الاعزجٞبُ رزعيقأ:هلاحظت

 . ثئّغبص ثحش عيَٜ ىزا ّعذمٌ ثغشٝخ اىَعيٍ٘بد ّٗشنش ىنٌ رعبّٗنٌ فٜ اّغبص ٕزا اىَششٗع اىجحضٜ

 

 

 

 

 

 

 

 2013/2014:اىغْخ اىغبٍعٞخ

 الحولاث الإعلاهيت الإراعيت ودورها في التىعيت الوروريت

 -بىرقلت-دراست هيذانيت على سائقي الحافلاث الجاهعيت

-- 

 



 

 

.فٜ اىَنبُ اىَْبعت( X )ضع علاٍخ   

 :البياناث الشخصيت :الوحىر الأول 

 :اىغِ .1

              

 أٍٜ                 ٝقشاء ٗٝنزت                                       اثزذائٜ    : اىَغز٘ٙ اىزعيَٜٞ .2

 

                        ٍز٘عظ                    صبّ٘ٛ                                        عبٍعٜ                    

 

 أعضة           ٍزضٗط                   ٍطيق                        أسٍو: اىحبىخ الاعزَبعٞخ.3

 

 عْ٘اد 10عْ٘اد                 امضشٍِ 10اى5ٚعْ٘اد            5ٍِاقو ٍِ: عْ٘اد اىخجشح ثبىَْٖخ.4

 

 اهتوام السائقين بالحولاث الإعلاهيت الإراعيت :الوحىر الثاني 

 ٕو رغزَع ىلإراعخ؟.5

 دائَب                          أحٞبّب                                  ّبدسا

 ٍب ٕٜ الإراعخ اىَفضيخ ىذٝل؟.6

 اىقْبح الأٗىٚ                  إراعخ اى٘احبد                       الإراعخ اىضقبفٞخ                          

 ...........................................................................................أخشٙ ارمشٕب

 ٍبٕٜ أٗقبد الاعزَبع اىَفضيخ ىذٝل؟.7

 صجبحب                         ظٖشا                              ٍغبءا

 ٍب ٕٜ اىَذح اىزٜ رقضٖٞب فٜ الاعزَبع؟.8

 عبعخ                         عبعزِٞ                                   أمضش

 فٜ سأٝل ٍب ٕ٘ اىذٗس اىزٛ رؤدٝٔ اىجشاٍظ الإراعٞخ ؟.9

 اعزَبعٜ                     رشفٖٜٞ                               ر٘ع٘ٛ                       إخجبسٛ



 

 

 ٕو رغزَع ىلإعلاّبد اىزٜ رجضٖب الإراعخ ؟.10

 دائَب                               أحٞبّب                                     ّبدسا

 فٜ سأٝل ٕو رٖزٌ الإراعخ ثبىقٞبً ثحَلاد ح٘ه اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ ؟.11

 ّعٌ                                               لا

 إرا قبٍذ الإراعخ ثحَلاد ر٘عٞخ ح٘ه اىَشٗس فٖو ٕزا ٝضٞش إزَبٍل ؟.12 

 ّعٌ                                              لا

 إرا مبّذ الإعبثخ ة ّعٌ فنٞف رىل اٗىَبرا؟

....................................................................................................................

 ............................................................... 

 استفادة السائقين هن الحولاث الإراعيت الوروريت:الوحىر الثالث  

 ٕو رزبثع اىحَلاد اىزٜ رجضٖب الإراعخ ح٘ه اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ؟.13

 دائَب                        أحٞبّب                              ّبدسا

 ٕو ْٕبك حَيخ أٗ إعلاُ ٍشٗسٛ رأصشد ثٔ؟.14

 ّعٌ                                          لا

 إرا مبّذ الإعبثخ ّعٌ فَب ٕ٘ا ىشٜء اىزٛ اصش فٞل؟

 أص٘اد اىشخصٞبد  

 

 اىَؤصشاد اىفْٞخ 

 

 أعبىٞت الإقْبع 

 ٕو رشٙ  أُ اىحَلاد الإراعٞخ اىخبصخ ثبىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ صادد ٍِ صقبفزل اىَشٗسٝخ؟.15

 ّعٌ                                       لا

 ٕو غٞشد حَلاد اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ ٍِ عي٘مل أصْبء اىغٞبقخ؟.16

 ّعٌ                                       لا          



 

 

 :فٜ حبىخ الإعبثخ ثْعٌ ٕو غٞشرل ثْغجخ

  مجٞشح                           ٍز٘عطخ                                 ضعٞفخ

 تقيين الحولاث الإراعيت الخاصت بالتىعيت الوروريت :الوحىر الرابع

 ٕو رشٙ أُ الإراعخ ٕٜ اى٘عٞيخ اىَْبعجخ ىيقٞبً ثحَلاد اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ؟.17 

 ّعٌ                                           لا

 إرا مبُ اىغ٘اة ّعٌ ، فٖو رىل لأّٖب-

 (غٞش ٍنيفخ)ٗعٞيخ ٍز٘فشح عْذ الأغيجٞخ- أ

                           

 (أٍِٞٞ ،ٍضقفِٞ،مجبس ،صغبس)ٗعٞيخ ٍْبعجخ ىنو اىفئبد - ة

 

  (....اىجٞذ ،اىغٞبسح ،ٍنبُ اىعَو)َٝنِ اعزخذاٍٖب فٜ أٍبمِ ٍخزيفخ-ط

 فٜ سأٝل ٍبٕ٘ اىذٗس اىزٛ ريعجٔ الإراعخ فٜ حَلاد اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ؟.18

 إضبفخ ٍعبسف ٍشٗسٝخ عذٝذح-اىنشف عِ أعجبة ح٘ادس اىَشٗس                  ة-أ

 صٝبدح الاحزشاً ىق٘اعذ اىَشٗس -  د

 ٕو أّذ ساضٜ عِ حَلاد اىز٘عٞخ اىَشٗسٝخ اىزٜ رقً٘ ثٖب الإراعخ؟.19

 ّعٌ                                                        لا                                   

 :ٕو رشٙ أُ اىحَلاد اىَشٗسٝخ الإراعٞخ ّبعحخ ثْغجخ .20

 مجٞشح                             ٍز٘عطخ                                       ضعٞفخ

 إرا مبّذ إعبثزل ضعٞفخ  فَبرا رقزشػ ىزنُ٘ ٕزٓ اىحَلاد ّبعحخ ثْغجخ مجٞشح؟ _  

 رغٞٞش ٗعٞيخ عشضٖب                   رغٞٞش ىغخ عشضٖب- رنضٞف عشضٖب                          ة-  أ
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résumé : 

Cette étude vise à mettre en évidence le rôle de la conscience de trafic radio de campagnes médiatiques , et de déterminer l'ampleur des moteurs de la 

demande pour ce type de campagnes et de l'impact sur eux en recherchant l'importance de ces campagnes , et leur impact sur le changement de 

comportement et d'augmenter la culture du trafic , et nous avons choisi les chauffeurs d'autobus université Port manque pour trouver ce rôle . 

Notre étude a porté sur deux aspects de la théorie et une autre application a été reconstruit sur la base de la question l'année prochaine: 

Quel est le rôle des campagnes de sensibilisation dans les médias de trafic radio ? 

 Cette question est tombé dans un groupe de sous-questions que nous avons produit un ensemble d'hypothèses à leur tour représentés dans : 

 Les hypothèses de l'étude : 

1 . Attache une grande importance aux campagnes de sensibilisation de la circulation des pilotes menées par radio. 

2 . Profitez pilotes de campagnes radiophoniques pour la prise de conscience de la circulation. 

3 . Campagnes radiophoniques circulation sont d'une grande valeur lorsque les pilotes . 

Dans notre étude, nous avons adopté un ensemble de procédures méthodologiques représentés dans notre utilisation de l'approche descriptive comme 

un moyen de Riisie adéquation avec ce genre d'études , et le formulaire de demande , nous avons utilisé le questionnaire pour recueillir des données 

auprès des membres de l'échantillon aléatoire et qu'un total de 40 de ses membres en tant que pilote . 

Après avoir suivi toutes ces étapes ont semblé avoir les résultats définitifs de l'étude , qui était de : 

Campagnes de trafic radio qui ont joué un rôle majeur dans la sensibilisation de la circulation lorsque les pilotes qui paient une grande attention à ce qui 

les rend 

Bénéficiera grandement eux , et l'autre est donnée à une valeur plus grande de la stature et quand ils sont . 

 


