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   زموري ليندة :ةالدشرؼ ةيتقدـ أعضاء البحث بجزيل الشكر كالعرفاف للأستاذ

مبذكلة لأجلنا حتى ػاؿ اقػرة كلرهوداتػالتٍ االسديدة كنصائحو على توجيهاتػها

لنا  تكاف اقػأف أعناقناتبقى على  التيكالشهادة  ،مرغوبػىدؼ اؿػاؿ إلذنصل 

 .الدراسةجاز ػطيلة مدة إف ،ةكصديقا ـكأ ةأستاذ

كلكل  الدراسة،كزملاء ، أساتذةالعوف من  يدمكما لا ننسى كل من أمد لنا 

حرؼ كلذم جميعا أسمى معاني  أكشخص ساىم في ىذا البحث كلو بكلمة 

 .والتقديرالاحترام 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

دي  ػػػػػػػػػػػػػػػػػهػػػػػػػػػػػػػن        

لك في هذه الدنيا اموالدين امكريمين ػمػن لى ماػز وأ غػى أ عػا ل عملػالذا ػه      

ميع ػولج ,دنيا والآخرةػامنا في الػمػونسأ ل الله أ ن نكون ذخرا لهم من صالح أ ع

. قريب أ و من بعيد ى منا الخير وامنجاح من ػنػمػتػي حبنا وػمن ي

 

 



 :صــــــخـــــلــــــم

ىذه  فيحيث سنحاكؿ  ،يسبوؾاتهدؼ ىذه الدراسة للتعرؼ على صناعة الخبر كمدل استخداـ الصحفيتُ للف

 : الإجابة على التساؤلات التالية الدراسة

؟ الأخبارىل يستخدـ الفايسبوؾ لجمع _1

باختلاؼ الجنس كالدنصب؟  الأخبارللفايسبوؾ لأجل جمع ىل لؼتلف استخداـ الصحفيتُ _2

الفايسبوؾ لتطوير أساليب التحرير؟  الصحفي ىل يستخدـ_3

؟ الأخباريسبوؾ لأجل نشر اىل يستخدـ الف_4

باختلاؼ السن كالخبرة؟  الأخبارىل لؼتلف استخداـ الصحفيتُ للفايسبوؾ لأجل نشر _5

 عن فرضيات الدراسة فهي كالتالر  أما

 الأخبارستخدـ الصحفيتُ الفايسبوؾ في جمع م_1

 .الخبرة باختلاؼ السن ك لا يوجد اختلاؼ في استخداـ الصحفيتُ لأجل جمع الأخبار_2

يعتمد الصحفي على الفيسبوؾ لتطوير أساليب كتابة الخبر _3

 الأخباريستخدـ الصحفي الفيسبوؾ لأجل نشر -4

 .باختلاؼ الجنس كالخبرة الأخبار يسبوؾ لأجل نشرالؼتلف استخداـ الصحفيتُ للف-5

على عينة من الصحفيتُ في كل من كلايتي  التحليليكلاختبار فرضيات الدراسة استخدمنا الدنهج الوصفي 

كتوصلنا الذ النتائج  ك القابلة فيما لؼص أدكات جمع البيانات استخدمنا استمارة الاستبياف أما ،كرقلة كالوادم

: التالية

 . %60بنسبة كصلت إلذ  الأخبارالفايسبوؾ في جمع يستخدـ الصحفيوف _1

 الاستخداـ أفباختلاؼ السن لشا يدؿ على الأخبار لأجل جمع  يسبوؾايوجد اختلاؼ في استخداـ الف لا_2

 .ليس حكرا على فئة عمرية معينة الفايسبوؾ 



  فراد العينة من لرموع إ% 30بنسبة  يسبوؾ لتطوير أساليب كتابة الخبرايعتمد الصحفي على الف_ 3

 ػ% 46بنسبة تقدر بػػػػػ الأخبارنشر  لأجل يسبوؾايستخدـ الصحفي الف_ 4

 باختلاؼ الوظيفة الأخباريسبوؾ في جمع ايوجد اختلاؼ في استخداـ الصحفيتُ للف لا_ 5

 الصحفي الجزائرم   ،الخبر  ،الفايسبوؾ  ،صناعة الخبر :  الكلمات الدلالية

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Résumé de l’étude  
 vise à identifier les nouvelles de l’industrie et comment les journalistes utilisent Facebook par 
default dans cette industrie et nous allons essayer dans cette étude pour répondre aux 
questions suivantes:  
1- Utilisez -vous Facebook pour recueillir des informations  ?  
2- Utilisez Facebook par défaut pour les journalistes pour recueillir des informations en 
position de sexe différent  ?  
3- .Appuyez sur utilise Facebook pour développer des méthodes de montage  ?  
4- utilisent Facebook pour diffuser les nouvelles  ?  
5-  Utilisez journalistes de Facebook par défaut pour publier des nouvelles dans l’âge et 
l’expérience  ?  

  deux hypothèses de l’étude sont les suivantes  
1 _ journalistes utilisé Facebook dans Actualités  
2 _ il n’y a aucune différence dans l’utilisation des journalistes de recueillir des informations 
pour différent âge et l’expérience. 
3- .Appuyez sur dépend de Facebook pour développer des méthodes d’écriture, que la presse 
4- nouvelles utilise Facebook pour publier des nouvelles 
 5-journalistes utilisent Facebook par défaut pour publier des nouvelles de sexe différent et de 
l’expérience. 
Pour tester les hypothèses de l’étude, nous avons utilisé une enquête descriptive des 
journalistes dans l’ensemble de Ouargla et vallée en ce qui concerne les outils de collecte de 
données utilisé le questionnaire et la sage-femme et est venu pour les résultats suivants: 
 1 _ reporters utilisent Facebook dans la retransmission d’informations jusqu'à 60  .%  
 2-  il n’existe aucune différence dans l’utilisation de Facebook pour l’âge de collecte de 
l’information qui montre que l’utilisation de Facebook n’est pas limitée à un certain groupe 
d’âge. 
3-  Appuyez sur dépend de Facebook pour les nouvelles méthodes d’écriture de 30 % des 
répondants totales presse  
4- paroissiale utilise Facebook pour répandre la nouvelle d’environ 46 % 
5-de ne monter aucune différence dans l’utilisation des journalistes de Facebook par défaut 
dans Actualités  

 Tags emploi différent : nouvelles nouvelles, Facebook, de l’industrie, la presse 
algérienne   

 



Summary of the study 
This study aims to identify the industry news and how journalists use Facebook default in this 
industry and we will try in this study to answer the following questions: 
1- do you use Facebook to gather news? 
2- use Facebook default for journalists to gather news in different sex position? 
3- Press uses Facebook to develop methods of editing? 
4- are using Facebook to spread the news? 
5- use Facebook default journalists to publish news in different age and experience? 

  either study hypotheses are as follows  
1 _ journalists used Facebook in news gathering  
2 - there is no difference in the use of journalists to gather news for different age and 
experience. 
3-Press depends on Facebook to develop methods of writing the news 
4-press uses Facebook to publish news 
5-journalists use Facebook default to publish news in different sex and experience. 

 To test the study hypotheses we used descriptive survey of journalists in all of 
Ouargla and Valley as far as data collection tools used the questionnaire and the midwife and 
came to the following results:  
1 _ reporters use Facebook in news gathering by up to 60% ._  
2-  there is no difference in using Facebook for news gathering age which shows that 
Facebook usage is not limited to a particular age group. 
3-  press depends on Facebook for news writing methods by 30% of the total respondents 
parish press  
4-uses Facebook to spread the news by an estimated 46% 
5- to mount no difference in using Facebook default journalists in news gathering in 
different job  

 tags: industry news, Facebook, news, Algerian press   
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لراؿ الإعلاـ كخاصة على الأنتًنت، ظهرت مواقع  مع انتشار تقنيات الحديثة للاتصاؿ، كتزايد تطبيقاتها في

إلكتًكنية لا تحصى كلا تعد التي تديزت بتنوعها كتعددىا، كمن ضمن ىذه الدواقع مواقع التواصل الاجتماعي التي 

فتحت أفاقا لا حدكدا لذا للتواصل الإنساني بجميع أنواعو كأىدافو كمن خلالذا لغرم تحقيق التواصل لتلبية حاجات 

 .فية كاجتماعية كثقافية كترفيهية علاكة على الوظيفة الاتصالية السهلة ة المجانية التي كفرتهامعر

، حيث في كافة ألضاء العالد انتشاراك من بتُ ىذه الدواقع موقع الفايسبوؾ الذم يعد من أشهرىا ك أكثرىا        

حقق ىذا الدوقع لصاحا ك انتشارا  ،كقد 2012مليوف مستخدـ في سنة  950يصل عدد مستخدمو إلذ أكثر من 

ألف  150كاسعا قل نظتَه على مواقع التواصل الاجتماعي الأخرل ،حيث بلغ معدؿ الاشتًاكات الجديدة 

مشتًؾ جديد يوميا ،يعود ذلك إلذ سهولة أستخدمو كالتعامل معو لا يتطلب سول مهارة استعماؿ الحاسوب 

 رات أصبحاكىي مو أك في لراؿ العمل أك الدراسة،الحاسوب الشخصي  استعماؿحيث يستطيع الشخص 

إملاكها سهلا في ظل الثورة التكنولوجية ك الانفجار الدعرفي كىو ما عم في كافة المجتمعات حيث أصبح امتلاؾ 

 .ىذه الدهارات ضركرة من ضركرات الحياة، بل إف امتلاؾ جهاز الحاسوب من ضركريات في العمل ك الدراسة

كىي خدمة أصبحت موفرة كمنتشرة في خدمة الأنتًنت  الاشتًاؾكمن بتُ متطلبات التعامل مع الفايسبوؾ       

كفي متناكؿ في معظم الناس سواء عن طريق الاشتًاؾ السنوم أك البطاقات، كتشتًؾ في ىذه الخدمة جميع 

 .الدؤسسات العامة كالخاصة

حيث لد يعد متلقيا  دـ يلعب دكرا لزوريا في العمل الإعلامي،كفي ىذا السياؽ الجديد بداء الجمهور الدستخ     

كما بدأت كسائل الإعلاـ في التجاكب التدرلغي مع ىذه التحولات سواء من حيث  كمشارؾ،فقط بل منتجا 

المجاؿ للجمهور  أفسحاالبحث عن طرؽ جديدة لتوصيل لزتواىا الإعلامي تتلاءـ مع طبيعة مستخدميها، أك 

بو  بالاحتفاظأف تدكتُ الجمهور إعلاميا يسعدىا  باعتبارفي صناعة لزتواىا الإعلامي  للمسالعة كذلكالدستخدـ 
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 ب 

مع طبيعة التطورات الحديثة في  يتلاءـكما  كيثرم مضامينها، ،كإمكانياتها الاقتصاديةالدعنوية  كيدعم مكانتها

 صناعة 

 

 لذا، حيثمن استيعاب الأنواع الصحفية الجديدة في إطارىا دكف أف تشكل منافسا جديدا  الإعلاـ، كلؽكنها

للإستفادة من ىذه الدواقع في تحقيق أضحت مواقع التواصل الاجتماعي ساحة إعلامية لشا أدل بالصحفيتُ 

قت ىذا كقد ألغت أغراضهم الدختلفة فقد أصبح قناة صحفية مكتوبة كإذاعة مسموعة كتلفزيوف مرئي في نفس الو

 ىذه الدواقع حدكد الزماف كالدكاف كأتاحت سلطة إرساؿ كاستقباؿ الدعلومات لجميع الأفراد

ميزة لذا ػلحدث معتُ بل أصبح صناعة ـ اعتيادملد يعد الخبر الصحفي لررد كصف ففي ظل ىذه التحولات 

ت في تطور أساليبها ككسائلها سمتها الخاصة ىذه الصناعة الصحفية دخلت كتفاعلات فيها عوامل عدة ساىم

 ىذه تزاكج كمعفصناعة الأخبار نعتٍ بها جمع الأخبار ككتبتها كتحريرىا كنشرىا ،   ،1 كطرؽ إيصالذا للجمهور

 على التعليق للقارئ أتيح حيث الإخبارية الصناعة في التفاعلية لنا ألصبت الاجتماعي التواصل مواقع مع الصناعة

 مع الجمهور التفاعل رأم للصحفي أيضا حاكأت أخرل أطراؼ إلذ إرسالو كإعادة مشاركتو إلذ تعدل بل الخبر

 من لضاكؿ الدنطلق ىذا كمن ،الجمهور طلبات تلبي إعلامية رسالة بناء كبالتالر الاعتبار بعتُ كأخذىا منشوراتو

 قمنا بالدوضوع كللإحاطة الأخبار صناعة في للفيسبوؾ الصحفيتُ استخداـ مدل معرفة الدراسة ىذه خلاؿ

.  إطارين إلذ الدراسة بتقسيم

الدراسة  كفرضيات تساؤلات تحتها يندرج التي الإشكالية بصياغة الإطار ىذا في استهللنا حيث الدنهجي الإطار  

 الدراسة مرتكز ىي التي كالاشباعات الاستخدامات نظرية على الضوء سلطنا كالفيسبوؾ، كما ،الخبر كتعريف

 .كالدقابلة الاستبياف في كتدثلت البيانات جمع الدستخدـ، كأدكات الدنهجك

                                                           
1

 .112، ص2002، 1، دار الشروق، مصر، طالصحافة الإخباريةمرعي مذكور،  - 



 

 

 مقدمة

 ج 

 فرضيات مناقشة ثم كمن كتحليلها، عليها الدتحصل النتائج عرض فيو تم الذم الجزء فهو: التطبيقي الإطار ماأ

   .الدراسة

         . كأختَا قمنا بعرض نتائج الدراسة كتحليلها

       



 

 

 

الإطار 

 الــمـــنــهـجـــــي
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

   :الإشــكـالـيـة (1 

قد  ،إف التنافس بتُ الدؤسسات الإعلامية لتقديم الأخبار التي تهم جمهورىا أك ما يسمي السبق الصحفي      

فالخبر لد يعد لررد  ،جعلها تتسابق في إتباع الأساليب الػحديثة لكي تجذب اىتماـ الجمهور بػمادتػها الإخبارية 

لكنو أصبح عرضة للمشاركة في عملية جمع  ،كصف اعتيادم لحدث معتُ ك الاىتماـ بالأحداث الجارية 

الأخبار ك إعدادىا ك توزيعها حيث دخلت مرحلة مهمة من التطور الذم رافق ثػػورة الاتصاؿ ك الدعلوماتية ك 

دخوؿ الجمهور كصانع ك مسوؽ للخبر ىذه الصناعة الصحفية تفاعلت فيها عوامل مستحدثة أسهمت في 

من حيث مصادر  ،لشا أدل تغيتَ في صناعة الأخبار  ،إيصالذا إلذ الجمهور تطور أساليبها ك كسائلها ك طرائق 

جمع الأخبار التي بات الدستقبل للخبر جزء مهم فيها ك تحرير الأخبار التي طػورت ىي الأخرل مػن أسػالػيبهػا 

ػطػورت كفػق لتصبح الأقرب أك الأكثر شمولا لتطورات الحادثة إلذ نشر الأخبار التي تعددت ك تػنػوعػت ك ت

.   لعػصػر التػطورات الدتػعدد ك الدتقدمة  ك سلسة ك سػهلػة من حيث الاستعماؿ 

ينشر جل  أصبحالأحداث ذلك لأف الفايسبوؾ  كالبحث عنحيث كفر الفايسبوؾ على الصحفي عناء التنقل 

لعديد من الأشخاص من ا انتباهالدوقع لفت  كالدتعددة كالدتخصصة كالعامة ىذاالاخبار على صغحاتو الدتنوعة 

من حياة المجتمعات العصرية  يتجزألا  كالثقافية كالعلمية كأصبح جزاء كالدستويات الاجتماعيةلستلف الاعمار 

 في تغيتَ أكجو الحياة الدختلفة  أسهملشا  الحياة،كل مرفق من مرافق  كأخذ يغزك

نقل الاحداث التي تجرم حوؿ العالد فأصبحت الدسافة بتُ  كسرعة فيلقد أحدث الفايسبوؾ طوفا معلوماتيا 

إليها لا يتعدل عدة  كزمن الوصلمن الدسافة التي تفصل الشخص عن جهاز حاسوبو  كالانساف تقتًبالدعلومة 

تتمثل في تناكلو للأحداث  كلعل ألعيتوإلصازات ىذا العصر  أضخمأف شبكات التواصل الاجتماعي من  ثواف،

 أم كسيلة إعلامية أخرل لنقل الحدث سواء كاف حدث إخباريا أك تعليميا أك تثقيفيا من  أكثرفائقة بسرعة 

إف الفايسبوؾ عالد افتًاضي بات كسيلة من كسائل الاتصاؿ الرئيسة فقد تفوؽ على العديد من الفضائيات في 

مشتًكة في نفس الاىتمامات النقل الدباشر للأحدث كالوقائع، كاسهم في تفعيل الدشاركة لتحقيق رغبة كل فئة 
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حيث يتفاعل الدرسل كالدستقبل في  أكثربتُ طرفتُ اك  كاستقباؿ الدعلوماتساعد في عملية نقل  كالأنشطة كقد 

                                                               إطار رسالة معينة عبر قناة تجمع الطرفتُ  

صناعة الخبر  ؟  في الفايسبـوك الجزائري الصحفي ىل يستخدم :تػالػيػةاؿ الإشكاليةك مػن ىػنا تطػرح 

 :راسةالــد تــســاولات (2

 نظمت التساؤلات الفرعية التالية ىذا الإشكػػػاؿ  كللإجابة على

 ؟الأخبـارلجمـع ىػل يسػتػخػدـ الصحفي الفػايػسبػوؾ  -1

 كالدنصب؟الأخبار باختلاؼ الجنس  لجمعىل لؼتلف استخداـ الصحفيتُ الفايسبوؾ  -2

 ؟الخبر تحريرىل يستخدـ الصحفي الفايسبوؾ لتطوير أساليب  -3

 ؟الأخبار لنشرىل يستخدـ الصحفي الفايسبوؾ  -4

 كالخبرة؟باختلاؼ السن  نشر الأخبارىل لؼتلف استخداـ الصحفيتُ الفايسبوؾ لأجل  -5

 :الـــفـــرضــيـــات (3

 .لأجل جمع الأخبار يستخدـ الصحفي الفايسبوؾ -1

 .كالوظيفةلا يوجد اختلاؼ استخداـ الصحفيتُ الفايسبوؾ لآجل جمع الأخبار باختلاؼ السن  -2

 .الخبريعتمد الصحفي على الفايسبوؾ لتطوير اساليب كتابة  -3

 .يستخدـ الصحفي الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار -4

  .كالخبرةؼ الجنس يػػختلف استخداـ الصحفيتُ للفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار باختلا  -5

 :الــدراســـــةأىـمـــيـة  (4

  :التاليةتتلخص أىػمية الدراسة في النقػػاط  -

ىذا يوفرىا  التي ك الدزيا الصحفي،في العمل  موقع الفايسبوؾالتعرؼ على الألعية القصول التي أصبح يكتسبها 

 علىمع الكشف  ،على الدعلوماتكتجاكز لعامل الدكاف في حصوؿ الصحفي  من تقليص لحيز الزمتٍ، الدوقع
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 الاطلاعمن الدشتًكتُ لتمكتُ  الأخبار،الدكر الإعلامي الػمهم الذم يقوـ بو الفايسبوؾ في جمع كتحرير كنشر  

بو تسليط الضوء على الدكر الفعاؿ الذم يقوـ إلذ  بالإضافة( كالعالديةكالوطنية  المحلية)على كافة الأخبار 

 . في صناعة الأخبار الفايسبوؾ

               :الــدراســـة أىــداف (5

  :منهالضاكؿ من خلاؿ ىذه الدراسة تحقيق لرموعة من الأىداؼ نذكر  -

 . التعرؼ على ما إذ كاف الصحفي الجزائرم يتعامل مع موقع الفايسبوؾ عند صناعتو للخبر  -1

   .للمعلومةكيفية تعامل الصحفي الجزائرم مع موقع الفايسبوؾ كمدم اعتباره كمصدر  -2

 (.الخبر صناعة)تحديد مدل لجوء الصحفي الجزائرم إلذ الفايسبوؾ في جمع كتحرير كنشر الأخبار  -3

 .معرفة الأسس كالدعايتَ الدستخدمة في اختيار الأخبار كتحريرىا كنشرىا  -4

 . موقع الفايسبوؾالدعركضة على  الجزائرم للأخبارمعرفة كجهات نظر كتقييم الصحفي  -5

 .العة الفايسبوؾ في صناعة الخبرمعرفة مدل مس -6

 :أسـبـاب اخـتـيـار الـمـوضــوع  (6

تختلف الأسباب كالدكافع التي تدفع بالباحػثيػػػن إلذ اختيار الػمواضيع البحػػثػػيػػة التي يقوموف بدراستها لكن كلها 

لا تخرج عن الأسباب كالدوضوعية كالػػػػذاتية 

 :الموضوعيةالاسباب  1 .6

   .في نشر الأخبار موقع الفايسبوؾلدكانة التي أصبح لػتلها ا - أ

كسػرعة استيعابػها من قبل الجمهور كتػػزايد الػخدمات التي يوفرىا ىذا الوقع  ،استخداـ الفايسبوؾسهولة  - ب

 .للفرد

 .بالإعػػلاـ كما قدمو ىذا الدوقع لصناعة للخبػػػر علاقة الفايسبوؾ  - ت

  .الخبرداـ الفايسبوؾ في صناعة التي تناكلت استخ قلة الدراسات - ث
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 :الاسباب الذاتية .  2.6 - أ 

  صحفيتُإىتمامتنا الشخصية بقطاع الإعلاـ كالاتصاؿ ، إضافة إلذ رغبتنا في أف يكوف مػجتمع بػحثنا  - ب

 .  طموحنا الذاتي في تعميػػق دراستنا في لراؿ الصحػػػافة كالصحفييػػػػن - ت

 : مفاىيم الدراسة (7

 :الاستخدام.1.7

في  " منطق الاسـتـخــدام" قفػػي كػتاب Jacques perrontبريوت  جاؾ طرحػو الاستخداـ مفهوـ إف        

كلمة استخداـ توظف كمػػرادؼ للاستعماؿ أك  كمػخػػتلػػفة،بدايػػة الثمانينات يػعػرؼ في الواقع معانػي متعددة 

     1 .كفي بػعػض الأحياف أخرل كمػرادؼ للتملك الأحياف،الدمارسػة في بػعض 

 كعليو التقنية ؟، الأشياء أك بالأدكات حػػػػػقػػيقػػػػػة الناس يػػػػػػػػفػػػعل ماذا : مػعػػػػنػػػػػى إلذ يػػػػؤدم الاستخداـ كمفهوـ   

  تقنية -كالسػػوسيػػو الػػػديػػػمغػػػرافػػػيػػػة بالػخػػػلػػفيات يػػػتػػحػػػدد ما إعػػػػلامي مػػػضموف إعلامػػػػػيػػػة أك كسيلة فاستخداـ

 صػػيػػػػركرة الاسػػػتػػػخػداـ مػػػصػػدر ىي كالتكنولػػػػوجػػػية الاقػػتػػصاديػػػػػة فالػػػعػوامػػػػل ، لػػلأفػػػػراد كالػػثػػػقافية كالاقتصادية

  :    الـــوىاب بـــوخـــنـــوفـــة عبد الباحث يػشيػر حيث ، الاستخػػػداـ كراء يػػػقػػػػف الػػػذم ىو الػػػعػػػػرض أف ذلك

 تػػػكػػػػوف مػػػتػػػػوفػػػػرة أف بػػمػػػعػػػنػػػػػى ، الوسػػػيلػػػػة أك الػػػتػػػػقػػػنية إلذ الػػػػوصػػػوؿ أكلا يقتضي الاستخداـ مفهوـ أف على }

 2 .{مػػػػاديػػػػػػػا 

 تػػعمل أك تشجيع الاستخداـ على تعمل التػػي كالفردية الاجػػػتمػػػاعػػيػػػػػة العػػػوامػػػػل ذلك بػػػعػػػػد تػػػأتػػػػػي ثػػم        

 ، الاعتبار في يػػنبغي أخذىا التػػي الأكلػػى الػػمؤثػػػرات تشكل الكفػػػاءات كالػػػػتجػػػهػػػيػػػػػز مػػستػول إف ،إعاقػػػػتػػو على

                                                           
1  - Philippe Breton ,Serge Prouloux ,L’explosion De La Communication ,Introduction Aux 
Théories Et Aux Pratiques De La Communication , France : Éditions La Découverte  ,2006,P 256  

 ، تونس ، ص 2007 الثاني العدد العربية، الدكؿ الإذاعات اتحاد لرلة ،والاستخدامات التمثل المعلوماتية، والثورة الأطفال بوخنوفة ، الوىاب عبد  -2
73 .
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 الػػػمػنػػتػػج  انػػػغػػػػرس في عوامػػػل مػحػػددة بعد فيما تػػػصبح ـتػػػوكعػػػادا تػهمكرغبا حاجات الػػمستػػخدميػػػن أف غيػػػػر 

مػػمارسات كعادات الفرد يػػمكن حينئذ  في تندمج ك متكػػررة الاستعمالات تػػصبح كحػػيػػنػػمػػا الػمػػمارسات في

 1.الحديث عن الاستخداـ 

يػػتػػػحػػػػوؿ إلػػػى  اجػػتػػمػػػاعػػػػي نشاط الاستخداـ ىو أف فػيػػرل le robert de sociologieػػجم عأمػػػا ـ

 2.كالقدـ التكرار بفضل معينة ثقافة لدل عادم نشاط

الػػػػجػػػػمػػػهػػػػور  إلذ يػػػرمػػػػز كالػػذم الػػػػمػػػسػػػتػػخػػػدمػػيػػػن مػفػهػػوـ تػػعػػػػزز الػػحػػػػديػػػثػػػػة الاتػػػصػػػػاليػػػة كبػػػظػهورالػػػوسػػائػػػل

 يػػتػػػػعػػػػرض الػػػتػػػػي كالػػػوسػػػػػػائػػػل لػػػػػػػػو التػػػػػػعػػػػرض في يػػػرغػػب الذم الػػػمػػوضػػػوع نػػػوع يػػػحػػػدد الإيػػػػػجػػػػابػػػػي الػػػنػػػشػػػػط

 3.عػػػليػػػهػػػػػػػػػػػػا الػػحػػػصػػػػػوؿ في يػػػرغب الػػتػػػي للمعػػػػػلومػػػػاتكفػػقػػػا 

 ىو استغلاؿ شيء ما لأجل تحقيق غرض معتُ :التـعــريـــف الإجـــرائــــي . 

 : الاســــــتــــــــعــــــــــمــــــــال.  2 .7

 علم قاموس عػػػرفها كالػػػػػػتػػػػػػػػػي  (Usage )بالػفػػػػػػػػرنػػػػػػػػسػػػيػػػػػػػػػة يػػػػقػػػػابػػػػػػلػهػػػػػػا الاسػػػػػتػػػػعػػػػػمػػػػػػاؿ كػػػػػػػػلػػػػمػػػػػػة إف   

  ) .4ػػػػتمعلمجا يقبلو سلوكي بنمط )الاجتماع 

 قػػػػػانػػػػػػػوف يػػػػػنػػػػػػػػػػػػػػػص حػػػػػيػػػػػػث كالػػػػػتػػكػػػػػػػػػرار الػػػػػػمػػػمارسة ىػػػػػو:  لاســـتـــعـــــمـــالاأف  فيػػػػركف السلــــوكــــــيــــــون أما   

 تػػػػػزيػػػػػػػػػد كالػػممارسة التكرار فإف ةكاستجاب مػػػػػػثػػيػػػػػػػر بػػػػػػػيػػػػػػن ربػػػػػػاط تػػػػػكػػػػوّف إذا أنػّػػػػو عػػػػلػػػػى الاسػتعماؿ لػػػديػػػهػػػػم

  5.كبػػػػػالػػػػػػػػعػػػػػػػػػكػػػػػػػػػػػس  كتػػػػدعّػػػػػػػػمػػػػػػػػػو الارتػػػػػػبػػػػاط ىػػػػػذا

                                                           
 العلوـ .كلية ), دكتوراه  أطركحة,  الاستخدامات و التمثل:والاتصال الإعلام وتكنولوجيا والمعلم التلميذ المدرسة و , بوخنوفة الوىاب عبد  -1

.  51ص  ،2007( الجزائر جامعة الإعلاـ ك السياسية
2 -   Philippe breton ,serge prouloux , op.CIT, p257 

 .72، ص  2009 ، 1العربي، مصر ، ط العالد ، دار الاجتماعي التفاعل آليات في دراسة: الشباب و الانترنيت, الفتاح عبد سامي علياء  -3
.   499، ص 1979،  1مصر ، ط ،للكتاب  العامة الػػمصرية الػػهيئػػػػػة ، الاجتماع علم قاموس ،غيث عاطف مػػحمد - 4
  360ت ، ص  د ، 1ط،النشر  ، بيػػركت ك للطباعة العربية النهضة دار ، النفسي والتحليل النفس علم معجم ، كآخركف القادر طو عبد فرج - 5
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

 بػحث كىو مػجػػػاؿ كالإشباع الاستعماؿ :عنػػػػواف تػحت جاء فلقد الإعلاـ في الاستعماؿ مفػػهػػػوـ أمّػػػػا       

 حيث الإعلاـ؟ الجمهور بوسائل يفعل ماذا :على التعرّؼ أرادكا الذين الباحثيػػػػن من الكثيػػػر اىتماـ جلب

 طلبات بتُ الارتباط معاملات مػحاكلتُ كضع الجمهور رضا دراسة حوؿ ػمهػػػتمػجهودا من الباحػػػثػػوف كّػػػػػثػػػػف

 1.الاتصاؿ كسائػػػػػػػل تأثيػػػػرات كبػيػػػن الجمهور كدكافع

  لتحقيق الاستعماؿ ىو ذلك السلوؾ الذم نقوـ بو باستغلاؿ شيء ما  :الـــتـــعـــريـــف الإجـــرائـــــي

 .معتُ غرض

:  الـــــــــــخـــــــــبـــــــــــــــــــر .3. 7

   : الــــــتـــــعريــــــف الـلـغـوي للــــخــــــبــــــر   - أ

كالجمع أخبار             ،النبأ:  والخبر ،كما أتاؾ من نبأ من تػػسػػػػتػخبػػػػػػر  ،كاحد الأخبار :  في اللغة العـــربــيـــةالخــبر 

سألو عن الخبر كطلب أف  :إستخبره : فقد ورد في لسان العرب لابن منظور،جمع الػجػمع " أخابتَ " ك

كفي  ،السؤاؿ عن الخبر التخبر الجواب كاستخبرتو ك تخبرتك ،الخبر كاستخبرتو  تخبرت: كيقاؿ  ،لؼبره

إذا : كاستخبر  تخبر : يقاؿ  ،أم يتعرؼ  ،أنو بعث عينا من خزاعة يتخبر لو خبر قريش : حديث الػحديبية 

 خبرؾ لأخبر: كقولذم  ،أم من أين علمت : من أين خبرت ىذا الأمر : يقاؿ  ،سأؿ عن الأخبار ليعرفها 

بـرَررْ ))يقاؿ  ،ؾ أم لأعلمن علم ررَ الخرَ   2((.  صدق الخخُبـرْ

كىو العلم بالأمر  ،" ما ينقل ويحدث بو قولا و كتابة "أف الخبر في اللغة ىو  محمد خضركما يرل  -

 3 .كأخبره بكذا أم أنبأه كخبره بػػمعنػػػػػػػى" يحتمل الصدق والكذب لذاتو "معرفتو على حقيقتو كما أنو قوؿ ك

.  يتكرر أكثر من مرة ،(النبأ)لصد أف كركد لفظ  القران الكريممعجم ألفاظ  و في -

                                                           
  36 .ص ، 1998دط ،  ، الػجامعية ، الػجزائر ديػػػواف الػػػػمطبوعات ، الجماىيرية الاتصال وسائل في مقدمة ، دليو فضيل - 1
 .81ص  ،2000، 1ط ،مصر ،دار قباء للطباعة كالنشر كالتوزيع ، الصحفيالأساليب الفنية في التحرير  ،عبد العزيز شرؼ  -2
ص ،ص  2012، 1ط ،مصر ،القاىرة ،دار الكتاب الحديث ،المدخل في فن الخبر الصحفي و تطبيقاتو العلمية ،لزمد معوض كعبد السلاـ إماـ  -3

21-22  
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

كقد يكوف عن  ،كالجمع أنباء كالنبأ قد يكوف عن الػماضي ،الخػبػػػػػػػػػر ذك الشػػأف كالقػػػػصة ذات الباؿ :الــــــــنـــــــبــــــــــأ 

 .(61)سورة الأنعاـ الآية ((  نبأ مســـتقــــــــر لــــكل: )) الأتػػػػػػي كما في قولو تػػػػػػعػػػػػػالذ

كقت أك مكاف يقر  ،أك لكل حدث جاء فيو نبأ ،أم لكل خبر بأف شيا سيقع كقت أك مكاف يقر فيو ك يقع 

التي ،معرفنا الحديثة  ،فيو كفي الألفاظ القرآنية الكرلؽة تحديدات جامعة مانعة تيسر لنا سبيل الفهم ك تضئ 

 1.النبأ  جزء من طبيعة الحياة طالػػما كجد متحدث يقوؿ كأذف تسمع ،تعتبر الخبر 

التي ترجع في الأصل إلذ أف كل حرؼ منها لؽثل اتجاىا من  Newsىي  :والخبر في للغة الإنجليزية -

.   الاتجاىات الأربعة الأصلية في البوصلة

N  : يعتٍ الحرؼ الأكؿ من كلمة شماؿNorth 

E  : يعتٍ الحرؼ الأكؿ من كلمة شرؽEast 

W  : يعتٍ الحرؼ الأكؿ من كلمة الغربWest 

S : يعتٍ الحرؼ الأكؿ من كلمة الجنوبSouth  

التبليغ عن الأحداث التي  :كىذا التفستَ لو أيضا دلالة كبتَة تتلخص في أف الأخبار لغب أف تعرؼ بأنها      

بل الكوف يتحرؾ  ،أك منطقة بذاتها  ،تقع في كل الجهات بمعتٌ أف الأخبار حاليا لد نعد أخبار مدينة لوحدىا 

إلذ الحد الذم لغعل ما لػدث في أم منطقة من العالد يهم كثتَ من سكاف  ،بسرعة  كالعالد أصبح صغتَان 

 2 .الدعمورة

 : الـخـبــر اصـطلاحــا ـريـفعت ـ- ب

كما أشرنا من قبل ،كالباحثتُ كالدختصتُ في علوـ الصحافة ،كيقصد بو التعريف في اصطلاح العلماء       

حيث اختلفوا حوؿ تعريف الخبر فقاـ كل طرؼ بتعريفو من خلاؿ كجهات نظره كانتمائو كقناعاتو كظركؼ 

                                                           
 . 84 -82 ص  ص ، سابقالمرجع ال ،عبد العزيز شرؼ  -1
 . 30ص ، 1،2010طكالتوزيع،الدار العالدية للنشر  ،الأخبار الصحفية أصول جمعها وكتابتها ،لزمد فريد لزمود عزت  -2
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

حصى لضو مائة تعريف للخبر الصحفي نشرت كلها في كتب لرتمعاتو الدتغتَة كالجدير بالذكر أف البعض قد أ 

كمؤلفات كأبحاث علمية 

  : فقسمت التعاريف إلى   -

   الػػػتػػػػعػػػػػريػػػفػػػات التػػي تعكس الدفهوـ الليبرالػػػػي للخبر الصػػحػػػفػػػػػػي

  الػػتػػػػعػػػػػػريفػػػات التػػػي تعكس أك تعبر عن الدفهوـ الاشتًاكي للخبر

 التعريفػػػات الخبر في الدكؿ النامية. 

 : التعريفات التي تعكس المفهوم الليبرالي للخبر الصحفي  

ـ  1865الذم نشره عاـ ،اللورد نور ثكليفأقدـ تعريف مشهور للخبر الصحفي ىو ذلك التعريف لػ        

فليس ىذا بخبر  فعندما يعض الكلب رجلا،الإثارة والخروج عن المألوف )) حيث قاؿ أف الخبر ىو 

ك لقد تدتع ىذا الدفهوـ للخبر الصحفي بنفوذ قوم في كثتَ ( (ولكن عندما يعض رجلا كلبا فهذا ىو الخبر 

من الدؤلفات التي كضعت في الخبر طواؿ الربع الأختَ من القرف التاسع عشر ك النصف الأكؿ من القرف 

غربية  ك ظل لفتًة طويلة دستورا للصحافة الشعبية العشرين فقد كاف لذذا الدفهوـ سطوة كبرل على الصحافة اؿ

   1.في الولايات الدتحدة الأمريكية ك أكركبا الغربية

:   كمن ىذا العريف أخػػذت التعػػػػػػاريػػػػف الػػػػخػػػػػػػػبػػػػػػػػػر تتوالػػػػػى منها 

 Newyork san ) نيويورك صن ))رئيس تحرير (( Charler A. Dana تشارلز دانا))  -

. أم شيء يػجعل الناس تتكلم حوؿ موضوع الحدث : الذم كانت عينو على القراء ك ىو يقرر أف الخبر ىو

سان فرنسسكو رئيس تحرير صحيفة ((  Arthur Mcewanأرثر مكوين )) ك ىنالك أيضا  -

: ك ىو ،الصحفية ىيرستالتي تصدر عن لرموعة  ( San Francisco Examiner)إكزمينر 

. يرل أف الخبر يعتٍ أم شيء يدفع القراء لطلب الدزيد 
                                                           

.  27 -26ص  ، صالمرجع السابق ،لزمد فريد لزمود عزت -1
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

عمل فتًة طويلة لزررا للشئوف المحلية في أكثر من صحيفة (( Stanly walkerستانلي و وكر )) أما  - 

. لزصلة الدرأة ك الجنس ك الجرلؽة ك الداؿ : أمريكية فقد قدـ تعريفا لستصرا للخبر ذكر فيو أف الخبر ىو

يعرؼ الخبر على ضوء خبرتو الطويلة في ((  Gerald w. Johnsonجيرالد جونسون ) )ك كتب  -

: فذكر أف الخبر ىو((  Evening sun Baltimoreصن  بلتيمور إيفننج))    العمل صحيفة

كصف أك تقرير لحدث مهم بالنسبة للجمهور كما ىو مهم بالنسبة للمخبر الصحفي نفسو فقيمة الحدث 

. تحدد بمدل قابلية ىذا الحدث للنشربالنسبة للمخبر م

الذم عمل مساعد رئيس التحرير للشؤكف الخارجية في  (( Nil Macneilنيل ماكنيل )) كيقر  -

جػمع الحقائق عن الأحداث الجارية : إف الخبر ىو  (( New york Times))صحيفة نيويورؾ تالؽز  

 1((. التي تػهم القراء لكي تطبعها   الصحيفة 

الجديد الذم يتلهف القراء : إذ يرل أف الخبر ىو(( :     wilard bleyeويلارد بلاير  )) كتعريف -

إلذ معرفتو كالوقوؼ عليو بمجرد صدكر الجريدة  ك معتٌ ذلك أف أحسن الأخبار ىي ما أثار اىتماـ اكبر عدد 

. لشكن من الناس 

تعبتَا عن حدث أك فكرة أك   :الذم ينظر إلذ الخبر بوصفو ( ( spence–  Lyle)) ليل سبنسر  -

رأم يقع في مكاف معتُ ك يهم أك يؤثر في أكبر عدد من قطاعات المجتمع على أف يوضع بطريقة مفهومة لذم  

كل ما يتعلق بالنساء : الذم يرل إف الأخبار ىي ((   Stanley walker))ستانلي والكر تعريف  -

 2.كالنفوذ كالأفعاؿ السيئة 

تقرير كقتي عن أم : الذم ينص على أف الخبر ىو(( Freser F. Bond)بوند  فريزر)) تعريف  -

(. كالخبر الجيد ىو الذم يػثيػػػر اىتماـ اكبػر عدد من القراء ،شيء مثتَ بالنسبة للإنساف
                                                           

.  15ص  ، 2000 ، 4ط  ،دب ،عالدة الكتب لنشر كالتوزيع ك طباعة ,  فن الخبر الصحفي, فاركؽ أبوزيد   -1
كدار   .العراؽالنشر كالتوزيع ك مؤسسة دار الصادؽ الثقافية لطبع  ، صناعة الأخبار الصحفية و التلفزيونية ،عظيم كامل الجميلي ك ثناء إسماعيل العاني    -2

  .  109 - 107صص  ،ـ  2012 ، 1ط،الأردف  ،عماف  -صفاء للنشر كالتوزيع 



 

 

13 

 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
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كمن التعاريف التي تركيز على عنصر الإثارة في الخبر لصد أيضا تعريف الذم يقدمو  

ذلك الجزء من الأحداث التي : الذم يقر أف الخبر ىو  (( Frank Huggettفرانك ىيوجت ))  -

. يرل الخبر الصحفي صلاحيتها للنشر بما تثتَه من اىتماـ عند أكبر عدد من القراء 

كإف الصحف كككالات الأنباء  ،لررد سلعة: يؤكد إف الخبر ىو  ((  Pierre Albertبيار ألبير )) -

كىو يعتقد أيضا أف الخبر لابد أف  ،كالراديو كالتليفزيوف ليست سول مؤسسات متخصصة في جمع الخبر كنقلو

يقدـ الطريف  

 1.فضولوفقط أف يشبع  كإلظا عليوالخبر أف يثقف القارئ  كليس علىكالجديد 

 :خبر لتعريفات التي تعكس أو تعبر عن المفهوم الاشتراكي للا 

ك ،للخبر الذم يرل أنو النوع الرئيس الذم ينقل معلومات معينة بأسلوب مكثف  ( فرانس فاير) تعريف  -

كىذا التعرؼ  من التعاريف التي تبرز الدكر .) بأسرع طريقة مػمكنة أك ينبغي أف يكوف كاقعيا ك ملتزما ك مقنعا 

 ( .الاجتماعي للخبر

أف الأخبار ليست لنا التصوير المحايد لذذا : ) الذم مفاده "  فسكي و لفوف بوجلو" تعريف كل من   -

ألظا قضية الاختيار الذادؼ ك الدوجو من بتُ الحقائػػػق كالادراكات التي  ،الذم لػدث في مواقع العمل ك البناء 

الناس من أجل تشييد  تعبئكتدثل عرض الدصالح الاجتماعية ك التي أيضا تركج سياسيا ك اقناعيا لسياسة حزبنا 

  2( .المجتمع الشيوعي 

 : تعريف الخبر في الدول النامية   

كفي الدفهوـ الاشتًاكي  ،إذا كاف تعريفات الخبر في الدفهوـ الليبرالر تعطي قيمة الإثارة مرتبة عليا في أكلوياتها  

بر في الدكؿ النامية يضيف إلذ فإف مفهوـ الخ لذا،تعد مهمة التعبتَ عن الفلسفة الاشتًاكية ك دعمها أساسا 

                                                           
 .  16ص  ، سابقالمرجع ال ،فاركؽ أبوزيد    -1
 .117 -113ص  ص ، سابقالمرجع ال ،ثناء إسماعيل العاني  ، عظيم كامل الجميلي   -2
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كخلق حالة من الوعي كالاىتماـ  ،الدسالعة في ترقية المجتمع كتنميتو )الدفهومتُ السابقتُ للخبر مهمة  

الدوضوعية كلتصافو بالصدؽ كالدقة  ،بالأحداث الدختلفة كيعد الخبر كحدا من الدصادر الوطنية في عملية التنمية

( . جذب الانتباه ) كليس بمعتٍ ( الألعية )إليها بمعتٌ  مع عدـ رفضو للإثارة ك النظر

كبعضهم جاءت القائم على نظرية الدسؤكلية الاجتماعية  ،جاءت بعض تعاريف متأثرة بالدفهوـ الليبرالر للخبر

كلابد من الإشارة إلذ أف اختلاؼ مفاىيم الخبر في الدكؿ النامية ليس مرجعو اختلاؼ كجهات النظر كإلظا ىو 

:  ك من ابرز تعريفات الدكؿ النامية ىي ،ؼ ناتج عن تعدد الددارس الفكرية الغربية التي تأثركا بهااختلا

(. إعلاـ عن حدث ىاـ كمتميز: ) الذم يرل أف الخبر ىو محمود عزميتعريف الدكتور  -

لذا الكاتب حادثة من الحوادث اليومية ينق: ) الذم يصف الخبر  بأنو  عبد اللطيف حمزةتعريف الدكتور  -

إلذ القراء كلؼتار لذا قالبا فنيا للصياغة كىو أيضا حادثة مشاىدة تتوخى الصحف أف تنقلها إلذ القراء كما ىي 

( .  كأف اختلفت ىذه الصحف بعد ىذه الصحف بعد ذلك في طريق العرض من حيث ىي 

يرل رئيس التحرير أك  ىو كل خبر))  الذم مفاده أف الخبر   الدكتور جلال الدين الحمامصيتعريف  -

ك تضم مادتو أما فائدة  ،رئيس قسم الأخبار في جريدة ما أنو جدير بأف لغمع ك يطبع ك ينشر على الناس 

أك تكليفا لواجب معتُ إلذ أخر ما يراه الناس كاجبا يتحتم على  ،ذاتية أك توجيها ىاما لأداء عمل أساسي 

((  . ىم  ك الإخبار الصحيفة التي تتداكلذا كل الألسنة الصحافة كأداة من أدكات الإعلاـ أف تؤدم لضو

طريقة عملية من طريق الإعلاـ تسمح بأف : )الذم ينظر إلذ الخبر بوصفو  الدكتور خليل صاباتتعريف  -

 1( .تزكد القارئ بشكل مقتضب في أغلب الأحياف بأىم ما لغرل من أحداث 

 تـعـريف الإجـرائي للــخـبـر :  

لدعرفة  ،تػهم لرموعة من الأشخاص  ،كىو تلك الػحقائق ك الػمستجدات ك الأحداث الػجارية على الواقع 

.  الػحاضر ك ما يدكر فيو لتنبئ بالدستقبل ك ما سيحدث فيو 
                                                           

 118ص  ، سابقالمرجع ال ،عظيم كامل الجميلي كثناء إسماعيل العاني    -1
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 :ـخـبــر لتـعـريـف صــنـاعة ا .4. 7 

:  وي لصناعة الخبرلـغـتعريف ال - أ

.  (صنع ) ككلمة مستقلة من أصلها  لغويا للصناعةينظر 

كقد يتجرد كينحو  ،فقد يرتبط الذىن بمظهرىا الدادم  ،ككلمة قد تأخذ أبعادا شتى في مدلولاتها  الصناعةك

كقد يتسرب إلذ الذىن كثتَا من سياقات دلالاتها ارتباطا بالنواحي الدتعددة  ،لضو معناىا النظرم العلمي المجرد 

ىنالك الجانب ألدهاراتي الفتٍ ك كذلك الجانب الاجتماعي  ،ؾ الدنحى التجريبي التطبيقي فهناؿ ،لاستعمالاتها 

الخ  ...كالاقتصادم ك التارلؼي  ،كالجانب القانوني 

صنع لله " ك قولو تعالذ ،  ( عملو : فهو مصنوع ك صنع  ،صنعو يصنعو صنعا : صنع : )  وفي للغة العربية

. معتٌ صنع ىو تكوين أك عمل شيء ما  كبذلك فاف" الذم أتقن كل شيء  

 (.أمرما تستصنع من  :كالصناعة كعلمو الصنعةالصانع  حرفة) :تعتٍلذلك فإف الصناعة لغة  

 لذا لشيزة صناعة بل أصبح بالاىتماـ، لػظى معتُ لحدث اعتيادم كصف فهو عبارة عن الصحافي الخبرأما 

 أساليبها تطور في أسهمت عدة فيها عوامل كتفاعلت دخلت الصحافية الصناعة ىذه أف ،الدختصة اتوسما

 .الجمهور إلذ إيصالذا كطرائق ككسائلها

  :الخبرالتعريف الاصطلاحي لصناعة  - ب

 كالذ الذائل التغطية الإخبارية حجم إلذ " News Industry الأخبار صناعة "مصطلح كيشتَ   

 يبرقها التي الأخبار إخضاع بعد كالدرئية كالدسموعةالدقركءة  الإخبارية الوسائل عبر كتوزيعها الأحداث تصنيع

 الوسيلة تلك بصمات تحمل مصنعة خبرية مادة شكل على منها لؼرج الخبر تكرير عملية إلذ الدراسلوف

 .الإخبارية
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 سلع ابو تدر كالتي ضخمة لعملية إنتاج الحصيلة أك النهاية ىي إذ ،(مصنع إنتاج) ذلك بموجب الأخبار كتعد 

  .1الدصانع

لزاكلة يقوـ بها لزتًفوف ماىركف  اعلى أنو: كتعرؼ صناعة الخبر من طرؼ أصحاب اتجاه النموذج الحرفي 

يقوموف بتوليف الأخبار التي يتم اختيارىا حسب ألعيتها كاجتذابها لجمهور كسائل الإعلاـ  كلأسباب اقتصادية 

 2فإف التوجو لضو الأكؿ 

زاكية توظيف  ،زاكية التغطية الإخبارية،زاكية مراحل صناعة الخبر: نهاكما يعرؼ صناعة الخبر من عدة زكايا ـ

:  نعرض منها ،(الذدؼ الإستًاتيجي للصحفي ) الأخبار 

 الأخبارجمع ( 1 :كىيعمليات أساسية ثلاثة )إذ ترل أف صناعة الأخبار تقوـ على  :قلنجيتعريف أمل  -

 3.الأخبارتوزيع ( 3 ،تصنيع الأخبار( 2

الأخبار  جمع) :ىييرل أف صناعة الخبر  السابق، إذالذم يتفق مع التعريف  :وكريمكسيتعريف ىاملتون  -

 4(.كنشرىا ككتابتها كتحريرىا

:  الذم يعرفها من مدخل توظيف الأخبار إذا يرل أف صناعة الخبر ىي خـــضيــر ألــبــيـاتـي كيعرفها ياس -

كإلظا  الدتلقي،فن كعلم في أدبيات الإعلاـ كلد تعد ىذه الصناعة لررد نقل الدعلومات من مصدرىا إلذ )

كمنها علم الفسلجة كالتحليل النفسي  الدختلفة،أصبحت في عصر تكنولوجيا الإعلاـ تعتمد على مناىج العلم 

ػخبر لدختبرات علمية لقياس تأثتَه حيث أخضع اؿ الػمواطن،بقصد تحقيق أكبر قدر من التأثيػر النفسي على 

                                                           
الجامعية للطباعة ك النشر ك التًجمة دار   ، الإعلام الجديد التطور الأداة والوسيلة والوظيفة انتصار إبراىيم الزراؽ ،صفد حساـ الساموؾ، - 1

.  86ص  ، 2011 ،1،بغداد ،ط
 . 66ص  2011، 2فن كتابة الأخبار، دار مجدلاوي لنشر والتوزيع ،الأردن، ط ،عبد الستار جواد   -2
.  130ص, سابقالمرجع ال ,عظيم كامل الجميلي ك ثناء إسماعيل العاني   -3
     1ط،مصر،دار الشركؽ ،ترجمة أحمد لزمود ، صناعة الخبر في كواليس الصحف الأمريكية ،كرلؽسكي جورج ، جوف ماكسويل ىامتلوف   -4

  . 8ص،2000
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أضحى بػمفهومو الشامل عمليات نفسية كاجتماعية  ،بعد أف أخضع ىو الأخر لعمليات تػحػػػػريػػػريػػػة مػػختلفة  

(   كفسيولوجية لتحقيق ىدؼ لزدد 

التطوير في نزعة التجدد ك) الذم يعرفها من الددخل تطور التغطية الإخبارية  عبد الستار جوادكما يعرفها  -

حجم التغطية الإخبارية الدقركءة ك الدسموعة كالدرئية بعد )  :إذ يعرؼ صناعة الخبر على أنو ( التغطية الإخبارية

شكل مادة خبرية مصنعة تحمل  لإخضاع الأخبار التي يبرقها الدراسلوف إلذ عملية تكرار لؼرج الخبر منها عل

بصمات ىذه الصحيفة أك تلك الوسيلة الإخبارية لذلك أخد العاملوف في الصحافة العالدية يطلقوف على 

أك صناعة الفرنسية (  AP)الأخبار التي تبثها ككالات الأنباء الدكلية مثل عبارة صناعة ركيتًز أك صناعة 

  1.ىكذاك

: يف الإجرائي لصناعة الخبر تعر -

قابل لنشر ك التوزيع على قراء أك  ح بكيصإف صناعة الخبر ىي تلك الدراحل التي لؽر بها الخبر حتى يتشكل  

حيث تعمل ىذه الصناعة على إرضاء الجمهور بصفة  ،(معينةكسيلة إعلامية  متتبعي)الدستمعتُ أك الدتفرجتُ 

كما تعمل ىذه الصناعة على الأخذ بعتُ الاعتبار التطورات ك  عامة،كمنو تحقيق ربح مادم بصفة  خاصة،

. يغطي اىتمامات الجمهور (خبر)مواكبتها لتكوين رسالة إعلامية 

تـعـريــف الــفــايــــسبـوك . 5. 7

التي كانت تطبع ك توزع على " الوجوه  كتب"يسمى الفايسبوؾ بهذا الاسم على غرار ما كاف يسمى بػػػػ

خاصة بعد الانتهاء من الدارسة ك  ،الطلاب بهدؼ إتاحة الفرصة لذم للتعارؼ ك التواصل مع بعضهم البعض 

 2.حيث يتفرؽ الطلاب في شتى الألضاء  ،التخرج 

                                                           
.  130-132 ، ص صسابق المرجع ال ،عظيم كامل الجميلي ك ثناء إسماعيل العاني   -1
  1ط،الأردف  ،النبلاء ناشركف ك الدوزعوف , دار أسامة لنشر ك التوزيع ، (شبكات التواصل الاجتماعي )الاعلام الجديد  ،علي خليل شقرة   -2

.  64ص ،2014
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أك  كرقي لػمل صورا  دفتً إلذ أكركبا في معركؼ ىو كما    "facebook"فيسبوك   كيشتَ مصطلح 

 شائعة الطريقة ىذه ك تعتبر،تسمية الدوقع  جاءت ىنا كمن ،لرموعة أك معينة جامعة في لأفراد معلومات

 الدفاتر ىذه الجامعة في الدنتسبوف يتصفح حتى الأجنبية ببعضهم الجامعات في خصوصا الأشخاص لتعارؼ

 1.الكلية نفس في الطلبة الدوجودين عن الدزيد لدعرفة

 dictionary of media and communications " والاتصال   الإعلام قاموس كيعرؼ  

 نشر كيتيح 2004 عاـ أسس الاجتماعي بالتواصل خاص موقع " أنو على(  ( facebook فيسبوؾ"

 لكنو كالدوظفتُ التدريس كىيئة الجامعة طلاب لخدمة البداية في كضع ك قد(  (profiles الخاصة الصفحات

 2. "اصكل الأشخ ليشمل اتسع

 ىيوز الذين ككريس ,موسكوفيتز داستتُ ,من كل مع بالاشتًاؾ ,الفايسبوؾ بتأسيس زككربتَج حيث قاـ مارؾ

في جامعة  ،طالبا كاف عندما الجامعة سكن في زككربتَج رفيقي حيث كانا  الحاسب في دراسة علوـ تخصصا

 ذلك بعد امتدت كلكنها ىارفارد، جامعة طلبة على الأمر بداية في مقتصرة عضوية الدوقع فكانت ،ىارفارد

 الدوقع دائرة اتسعت ثم. ستانفورد  كجامعة ليج آيفي كجامعة بوسطن في مدينة الكليات الأخرل لتشمل

. 3فأكثر  عاـ 13 العمر من يبلغ شخص كأختَا أم الثانوية ، ثم طلبة الددارس جامعي ، طالب أم لتشمل

 الـتـعـريــف الإجــرائــــي  :

يعتٌ بالعلاقات الاجتماعية ك التعارؼ بتُ الأشخاص  ،الفايسبوؾ ىو موقع متواجد على شبكة الانتًنت 

على نطاؽ العالد  فبسبب ىذا الدوقع أصبح من سهل على أم شخص تكوين صداقات ك تبادؿ الدعلومات ك 

                                                           
مذكرة مقدمة لنيل  ، -الفيسبوك أنموذج–للغة التواصل في مواقع التواصل الاجتماعي و أثرىا في الجذب السياحي  ،إلؽاف حنتُ شتُ  - 1

 .  23ص  ، 2015 ،بسكرة ،جامعة لزمد خيضر  ،شهادة الداستً في الأدب كاللغة العربية 
 سبوكايالف موقع مستخدمي من نةيع ة دراسةيالاجتماع العلاقات في هتاثيرو ةيالاجتماع الشبكات مواقع استخدام ،نومار  افيمنر يممر  -2

 لخضر الحاج جامعة ، الحديثة الاتصاؿ امكتكنولوج الإعلاـ تخصص ،كالاتصاؿ الإعلاـ علوـ في يرالداجست شهادة ؿملن مكملة مذكرة ،الجزائر في
 55ص  ، 2012 باتنة 

 .  212 -211ص  ، 2011 ،1ط،العربي للنشر كالتوزيع  ،الحديثة من الجريدة إلى الفايسبوك الاتصالوسائل  ،فتحي جستُ عامر   -3
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كما سهل ىذا الدوقع على ،ينةلشا أصبح ىذا الدوقع ليس حكرا على فئة عمرية مع ،إلخ ....الآراء ك الثقافات  

الناس تبادؿ الآراء ك الدعلومات ك مناقشة الأحداث ك الدستجدات التي تحدث على الساحة الاجتماعية أك 

لشا أدل إلذ سهولة ، ك مشاركتها مع الدشاركتُ  في ىذا الدوقع  ،السياسية أك الثقافية مهما كانت ىذه الساحة 

 .معرفة الدستجدات ك الأحداث 

: نـظــريــة الــدراســة ( 8

:  و الإشباعات   الإستخدماتنظرية  . 1. 8

ىي عبارة عن  إف نظرية الاستخدامات كالاشباعات من كجهة نظر الدكتورة مي العبد الله  كآخركف        

التي تضم لرموعة من ( ـ 1959) لظوذج ضمن نظرية كبتَة بعنواف نظرية التأثتَ الدعتدؿ لوسائل الاتصاؿ 

ترل أف ، فنظرية الاستخدامات كالاشباعات  ،النماذج أك الدداخل لفهم تأثتَ كسائل الإعلاـ كالاتصاؿ

كألعها الحصوؿ على الدعلومات أك التًفيو أك الجمهور يستخدـ الدنتج الإعلامي لإشباع رغبات معينة لديو 

. كأف دكر كسائل الإعلاـ ىو تلبية ىذه الاحتياجات ،  1التفاعل الاجتماعي أك تحديد الذوية 

الاستخدامات ) فإف ىذا النموذج  ،كمقارنة بالدراسات التقليدية لتأثتَ كسائل الإعلاـ كالاتصاؿ         

كنقطة بدء بدلا من أف تكوف ( الدتلقي ) بوف كسيلة الإعلاـ كالاتصاؿ يأخذ في الاعتبار ز( الاشباعاتك

الرسالة الإعلامية ك الاتصالية ىي نقطة البدء  ثم لؼبرنا عن سلوكو الاتصالر فيما يتعلق بتجربة الفرد الدباشر 

  2. مع كسائل الاتصاؿ 

مدل ما لػققو ىذا  ،ىا االإعلاـ كلزتوفا في ىذا الإطار الذم يدرس العلاقة بتُ تعرض الفرد لوسائل        

 3.أطلق على ىذه الدراسة الاستخدامات كالإشباعات  ،التعرض من إشباع الحاجات الدتعددة كتلبيتها 

                                                           
 . 90ص  ،2011 ،1ط،الأردف ،دار أسامة للنشر ك التوزيع ، نظريات الإعلام, بساـ عبد الرحمن الدشاقبة  - 1
 . 279ص  ،دت، 1ط ، 2006 ،لبناف  ،دار النهضة العربية،  نظريات الاتصال ،مي العبد الله  - 2
.   169ص  ، 2012 ، 1ط  ،الأردف  ،دار الدستَة للنشر ك التوزيع كالطباعة ، نظريات الاتصال ،مناؿ ىلاؿ الزاىرة   -3
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كبذلك تم تحويل اىتماـ الباحثتُ الإعلاميتُ من الاىتماـ بما تفعلو الرسالة بالجمهور إلذ ما يفعلو الجمهور  

كىو التعرؼ على اتجاىات كأذكاؽ  مضاعف،جهد  بذؿ كبهذا أصبح على القائمتُ بمهمة الإعلاـ بالرسالة،

 1.رغباتهمالدتلقتُ ك 

التي تبحث على ما إذ كاف الصحفي يبتٍ  –استخداـ الفايسبوؾ في صناعة الخبر –كىنا انطلقت دراستنا 

ؾ من خلاؿ مدل استخدامو للفايسبوؾ في رسالتو الإعلامية بناء على رغبات الجمهور ك أذكاقهم ، يتضح ذؿ

 " . الجمع ، تحرير ، نشر الأخبار"صناعتو للخبر 

 : نشأة النظرية الإستخدمات و الإشباعات  . 2. 8

في الدقاؿ الذم كتبتو عالدة  1944إف الظهور الفعلي لدنظور الاستخدامات كالإشباعات فقد كاف سنة       

فتوصلت من  ،اف دكافع الاستماع للمسلسل اليومي كإشباعاتو بعنو  HAZOGالاجتماع الأمريكية  

إلذ أنها تهتم  ،مع مائة من الدستمعات للمسلسل النهارم الذم يقدمو الراديو  أجرتهاخلاؿ الدقابلات التي 

.  بإشباع الحاجات العاطفية 

أك الددخل  ،نشأة النظرية التي اعتبرت البداية الحقيقة ؿ ، 1959التي أجرىا في سنة  الياىو كاتزفا دراسة 

 .الاستخدامات كالإشباعات 

:  جوىر النظرية . 3. 8

تعتٌ في الأساس بجمهور الوسيلة الإعلامية التي تشبع رغباتو ك تلبي  نظرية الاستخداـ ك الاشباعات      

حاجتو الكامنة في داخلو حيث أف النظريات السابقة كانت تعتقد أف الجمهور سلبيا يقبل كل ما تعرضو عليو 

فنظرية الاستخدامات كالإشباعات جاءت لتبتُ عكس ذلك حيث أف الجمهور لؽلك غاية  ،كسائل الإعلاـ 

ككلما كاف مضموف معتُ  لذم،فأعضاء الجمهور الذم يبدك أكثر إشباعا  ،ة من تعرضو يسعى إلذ تحقيقهالزدد

. قادرا على تلبية احتياجات الأفراد كلما زادت نسبة اختيارىم لو 

                                                           
 .173 - 174:  صالدرجع نفسو ص   -1
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كبصفة خاصة تلك الحاجات  ،فتًل ىذه النظرية أف الحاجات كالدكافع من العوامل المحركة للاتصاؿ       

 .التي يتوقع الفرد أف يشبعها أك يلبيها لو الآخركف  كالدكافع

: فروض النظرية . 3. 8

تتعلق بكيفية استخداـ الأفراد لوسائل   خمسة فركض رئيسةELihu  Katz  كضع كاتز إيهو كزملائو 

: الاتصاؿ كالاشباعات التي يسعوف إلذ تحقيقها من كراء ىذا الاستخداـ كىي 

فهم مشاركوف  توقعاتهم،إف أعضاء الجمهور يستخدموف كسائل الاتصاؿ لتحقيق أىداؼ مقصودة تلبي   (1

 .الجماىتَمفعالوف في عملية الاتصاؿ 

يعبر استخداـ كسائل الاتصاؿ عن الحاجات التي يدركها أعضاء الجمهور كيتحكم في ذلك عوامل    (2

 .الفركؽ الفردية 

كاف كسائل الإعلاـ  ،ركف الرسائل كالدضموف الذم يشبع حاجاتهم إف أعضاء الجمهور ىم الذين لؼتا  (3

 .تتنافس مع مصادر الإشباع الأخرل في تلبية ىذه الحاجات 

لذا فهم  ،إف الأفراد الجمهور لديهم القدرة على تحديد دكافع تعرضهم كحاجاتهم التي يسعوف إلذ تلبيتها  (4

 .لؼتاركف الوسائل الدناسبة لإشباع ىذه الحاجات 

لؽكن الاستدلاؿ على الدعايتَ الثقافية السائدة في المجتمع من خلاؿ استخداـ الجمهور لوسائل الاتصاؿ  (5

 .فقطكليس من خلاؿ لزتواىا 

حيث يرل كاتز كزملائو أف الدواقف الاجتماعية التي لغد الأفراد أنفسهم فيها ىي التي تعمل على إقامة 

. ت ك الدواقف الاجتماعية العلاقات بتُ كسائل الإعلاـ كإشباع الحاجا
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كمن ثم   ،استنادا لذذه الفركض فإف الجمهور الدتلقي يقوـ باختيار الدادة الإعلامية التي يرل أنها تشبع احتياجاتو  

الدعايتَ كيتم اختيار الوسائل الاتصاؿ أك الرسائل الإعلامية التي تشبع تلك الاحتياجات كلؽكن الاستدلاؿ على 

 1.المجتمع  ما من خلاؿ مضموف الرسالة الإعلامية التي تؤديها ىذه الوسائل  الثقافية السائدة في

:  الأىداف التي تسعى النظرية إلى تحقيقها4.8.  

: تسعى نظرية الاستخدامات ك الاشباعات من خلاؿ الفركض السابقة إلذ تحقيق الأىداؼ التالية      

الكشف عن كيفية استخداـ الأفراد لوسائل الإعلاـ كذلك بالنظر إلذ الجمهور النشط الذم ستخدـ  (1

 .كسائل التي تشبع حاجاتو ك توقعات 

 .كالتفاعل الذم لػدث نتيجة ىذا التعرض  ،الكشف عن دكافع الاستخداـ لوسيلة معينة   (2

 .توصل إليها الفهم العميق لعملية الاتصاؿ من خلاؿ النتائج التي يتم اؿ  (3

الكشف عن الاشباعات الدطلوبة  التي يسعى الفرد إلذ تلبيتها من خلاؿ استخدامو لوسائل الاتصاؿ ك   (4

 .الاشباعات الدختلفة من كراء ىذا الاستخداـ 

الكشف عن العلاقات الدتبادلة بتُ دكافع الاستخداـ كألظاط التعرض لوسائل الاتصاؿ ك الاشباعات   (5

 .الناتجة عن ذلك 

 2.معرفة دكر الدتغتَات الوسيطة من حيث مدل تأثتَىا في كل من استخدامات الوسائل ك إشباعاتها   (6

: عناصر نظرية الاستخدامات الاشباعات   5.8

:   الجمهور النشط (1

كانت النظريات القدلؽة تعتبر الجمهور الدتلقي سلبيا بشكل كبتَ أماـ الرسائل التي تبثها الوسائل الإعلامية 

كىو  ،لكن مع ظهور مدخل الاستخدامات كالإشباعات ظهر مفهوـ الجمهور النشط  ،الرصاصة كنظرية 

                                                           
 181: ص  ،  السابقالمرجع  ،مناؿ ىلاؿ الزاىرة   -1
 188: ص  ، السابقالمرجع  ،مناؿ ىلاؿ الزاىرة   -2
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حيث بات ىذا الجمهور  ،ذلك الجمهور الذم يبحث عن الدضموف الإعلامي الدناسب لو الدلبي لحاجاتو  

ك بتوقع الدكافأة  كيعرؼ ذلك بالانتقاء النسبي أ ،يتحكم في اختيار الوسيلة التي تقدـ ىذا الدضموف أك المحتول

 :الأصول النفسية والاجتماعية لاستخدامات وسائل الاتصال  (2

كالتي تعد  ،من خلاؿ الدراسات التي أجرىا الباحثتُ في نهاية عقد الخمسينيات من القرف الديلادم الداضي 

كتعد أيضا البداية الحقيقية لتحوؿ أنظار الباحثتُ   مرحلة من مراحل تطور بحوث الاستخدامات كالإشباعات

فتوصل إلذ أف العوامل النفسية كالفركقات الفردية تؤدم دكرا  ،كتوجههم لدراسة العوامل الاجتماعية كالنفسية 

الأمر الذم أدل إلذ مفهوـ الإدراؾ الانتقائي لدل  ،مهما في اختلاؼ الأفراد في اختيار الرسائل الإعلامية 

.  حثتُ البا

 : الدوافع والحاجات من وسائل الإعلام (3

. ىي كل ما لػتاج إليو الفرد سواء كاف عضويا أك ماديا:الحاجاتأف  ،إف الفرؽ بيت الدكافع الحاجات  

ىي حالة مؤقتة من التوتر النفسي أك الجسمي تنشأ إثر استشارة الحاجة معينة كتوجو لتحقيق  :الدوافعأما 

.  ىدؼ معتُ

: الجمهور من وسائل الاتصال توقعات ( 4

(  Baker بيكتَ) ك(  Mcllouidماكلود  )عرؼ مفهوـ التوقع من عدد من الباحثتُ كمنها تعريف    

إليهو ) بينما عرفها  ،القائل بأف التوقع ىو احتمالات الرضا التي ينسبها الجمهور لسلوكيات متنوعة : 

ككذلك أف التوقع ىو الإشباع  ،أف التوقع ىو مطالب الجمهور من كسائل الإعلاـ ( : Elihu Katzكاتز

. الذم يبحث عنو الجمهور 

تخلق حالة الفرد الداخلية ك ميولو النفسية توقعات لإشباع حاجاتو من خلاؿ التعرض إلذ كسائل الاتصاؿ    

كبهذا تحسب عمليتي التوقع كالتقييم في  ،كتعد التوقعات خطوة ىامة في عملية التعرض لوسائل الاتصاؿ 
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استخداـ الوسائل الاتصالية كمدخل ىاـ للكشف عن طبيعة الدضموف الاتصالر الذم يبحث عنو الفرد  

 1.لإشباع حاجاتو 

 :إشباعات وسائل الإعلام  (5

ق كمن  يتم كفق مدخل الاستخدامات كالاشباعات أف لؼتار الجمهور من بتُ الوسائل الإعلامية الدتاحة أماـ

 بغية الحصوؿ على نتائج خاصة يطلق عليها الاشباعات  ،الدضامينها  ما لؽكن يشبع حاجاتو كيلبي رغباتو 

فبرامج الدراما كالتًفيو كالدنوعات لؽكن أف تحقق  ،كىنالك إمكانيات ربط لزتول الرسالة بالإشباعات  المحققة 

  2.إشباعات لستلفة

 :الســابـــقــةالـدراســـات  (09

 تطبيقات)صناعة الخبر بين الإعلام التقليدي و الجديد : عباس مصطفى صادؽ بعنوافؿدارسة  . 1. 09

 ،ظبي الاتصاؿ أبوكلية الإعلاـ ك  ،جامعة الإماـ لزمد بن سعود الإسلامية، (الاجتماعيوسائل التواصل 

 .منشورةىذه الدراسة غتَ  ،الإمارات

عند الفوارؽ الدختلفة لصناعة الخبر كتقنياتو بتُ الإعلاـ التقليدم ك الإعلاـ الجديد خاصة  ،تقف ىذه الدراسة

اعتمد الباحث في الدراسة على منهج الدقارنة بتُ الصحافة التقليدية  ،في منصات الإعلاـ الاجتماعي 

ق الشبو بينهما من جهة كالدستحدثة في صناعتها للخبر لتبتُ الفوارؽ الخبر التقليدم ك الخبر الجديد كأكج

حيث تدت ،التعرؼ على جوانب الاختلاؼ كالتباين من جهة أخرل كما أنها مقارنة ذات بعد تارلؼي ك

لستلفتُ ك ذلك من خلاؿ تحليل الظاىرة في  مانيتتُزكلكن في فتًتتُ ( صناعة الخبر )الدراسة الظاىرة نفسها 

كع إليها للمقارنة بها  كلتا الدرحلتتُ ثم اعتماد أحدلعا كنقطة يتم الرج

. كالثوابتبل على الحقائق  الأرقاـ،حيث قاـ بدراسة الظاىرة دكف الاعتماد على 

                                                           
 199 -198 ص ص  ، السابقالمرجع  ،مناؿ ىلاؿ الزاىرة   -1
  200ص   ،الدرجع نفسو  - 2
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 كالدستحدث بداءفاعتمد ىنا على لرموعة من المحكمات الدعيارية للمقارنة للتمايز في صناعة الخبر التقليدم  

أليا الأخبار  الأخبار كتدقيق كالإضافة، كاستًجاع ،كالتعديل الرأم،كميزة إتاحة  المحتول،ميزة مشاركة  من،

كنظم سحب الأخبار  ،كنظم متابعة المحتول ،التحقيق من المحتول الإخبارية، نظمتحرير النصوص  كإعادة

 .المحتولتضمتُ ك

فقد توصل الباحث من  كالدستحدث،ليقدـ جدكؿ حوؿ عناصر الدقارنة للتمايز في صناعة الخبر التقليدم 

 :منها الخالصاتستو إلذ لرموعة من الدلاحظات كخلاؿ درا

 كالإضافة كالتعديل إتاحة الرأم كميزة المحتول مشاركة ميزة على الاجتماعي التواصل كسائل في الخبر يعتمد - أ

 متابعة كنظم المحتول من التحقق نظم الإخبارية تحرير النصوص كإعادة آليا الأخبار كتدقيق الأخبار كاستًجاع

 .المحتول كتضمتُ الأخبار سحب كنظم دفع الأخبار كنظم المحتول

 في الإنتاج لذم حرية لػقق بما المحتول كتبادؿ بإنشاء للمستخدمتُ الاجتماعي الإعلاـ منظومة تسمح - ب

 .ىم لػددكنها التي كبالكيفية فيو يرغبوف الذم الوقت

في صناعة الخبر  (بترا)الأردنية دور وكالة الأنباء  :بعنواف موسى إبراىيم الفليحدراسة لػػ   .2. 09

مقدمة لاستكمال متطلبات درجة  رسالة)في الصحف اليومية  المحلي من وجهة نظر الصحفيين

ـ ىذه الدراسة غتَ  2012ديسمبر  17 الأكسط فيالشرؽ  الإعلاـ جامعةكلية  ،(الماجستير في الإعلام

 .منشورة

حيث بلغ  ،حيث للجأ إلذ اختيار عينة البحث إلذ عينة القصدية  ،فقد اعتمد الباحث على الدنهج الوصفي  

حيث تهدؼ ىذه الدراسة إلذ رصد ك تحليل تغطية ككالة الأنباء الأردنية بتًا  ،صحفيا  174حجم العينة 

كما تهدؼ إلذ البحث في  ،كأحد مصادر الأخبار ك الدعلومات الرئيسية لصحافة الأردنية  ،للأخبار المحلية 

بإضافة إلذ معرفة تقييم الصحفيتُ  ،الأسس ك الدعايتَ الدستخدمة في جمع ك إختيار الأخبار ك تحريرىا ك بثها 
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الأردنية بتًا على مستول صناعة الخبر المحلي ك دكرىا في خدمة المجتمع المحلي من كجهة نظر الإعلاميتُ العالدتُ  

( . ك الغد ، ك العرب اليوـ  ،كر ك الدست ،الرأم) في الصحف 

:  إشكالية الدراسة طرح الباحث فرضيتين أساسيتين ىما وللإجابة على

 .إخباريةأخبار ككالة الأنباء الأردنية بتًا على معايتَ مهنية دالة على قيمة  تحوملا   -

 على عمل ككالة الأنباء الأردنية بتًا  كنوع الأخبارلا تؤثر حجم تغطية   -

  منهاتوصل الباحث من خلال ىذه الدراسة إلى جملة من النتائج:  

كىذا من خلاؿ ىذه الدراسة كاف مرتفعا ( بتًا)إف مستول ألعية القيمة الخبرية في ككالة الأنباء الأردنية . 1

 .كاضح على اىتماـ عينة الدراسة بقيمة الخبر الدطركح من ككالة الأنباء بتًا دليل

من كجهة نظر العينة التي تدت ( بتًا)ككالة الأنباء الأردنية  كنوعها فيلعية حجم التغطية تبتُ أف مستول أ. 2

 .عليها الدراسة كانت متفاكت من لزافظة لأخرل

كانت ألعية متوسطة من كجهة نظر ( بتًا )تبتُ أف مستول ألعية الدهنية الإخبارية في ككالة الأنباء الأردنية . 3

. عينة الدراسة

ك في أم مرحلة  الخبر،دراستنا ىو معرفة ما إذا كاف الصحفي يستخدـ الفايسبوؾ في صناعة  الغاية من 

كما تعمل على الكشف على الإضافات التي ظهرت  الفاسبوؾ،من مراحل صناعة الخبر يعتمد الصحفي على 

 .الفاسبوؾعند استخداـ 

  :الــدراسـةــهج نمــ (10

ارتأينا استخدام المنهج الوصف التحليلي للإلمام بكل جوانب موضوع الدراسة   لدراسة،لطبيعة انظرا 
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أك ىو الطريق التي يتبعها  ،لكسب الدعرفة كىو طريقعلم التفكتَ  :يعرف المنهج عموما على أنو      

أك ىو الخطوات الدنظمة التي يتبعها الباحث في معالجة  ،الباحث في دراسة الدشكلة لاكتشاؼ الحقيقة

 1.الدوضوعات التي يقوـ بدراستها

 

لغب إتباعها من قبل الباحث في إطار الالتزاـ بتطبيق  الدنظمة التيعبارة عن جملة من الخطوات : الدنهج ػؼ

أم أف الدنهج ىو عبارة عن إخضاع الباحث نشاطو  الدسيطرة،قواعد معينة تدكنو من الوصوؿ إلذ النتيجة 

 2 .دقيقالبحثي إلذ تنظيم 

كفقا لذذا الشرط فإف  ،كالمجاؿ الذم تنتمي إليو ،فاختيار الدنهج الدناسب للدارسة يرتبط بطبيعة الدشكلة الدبحوثة

   .التحليلي ىو منهج الوصفيالدنهج الدناسب لدراستنا 

 الوصفيـهــج منال: 

يعرؼ الدنهج الوصفي بأنو أسلوب من أساليب التحليل الدرتكز على معلومات كافية كدقيقة عن ظاىرة أك 

موضوع لزدد من خلاؿ فتًة أك فتًات زمنية معلومة ك ذلك من أجل الحصوؿ على نتائج علمية يتم تفستَىا 

على دراسة الواقع أك الظاىرة حيث يعتمد  ، 3.كبما ينسجم مع الدعطيات الفعلية للظاىرة موضوعية،بطريقة 

الدوجودة في الواقع كتهتم بوصفها كصفا دقيقا  يعبر عنها تعبتَا كيفيا عن طريق كصف لظاىرة مع بياف 

 4 .تعبتَا كميا فيعطينا كصفا رقميا  أك ،خصائصها 

 :البــيـانـاتدوات جـمـع أ (11

                                                           
 .  33ص  ، 1997 ، 2ط ،الأردف  ،عماف  ،مكتبة الرسالة  ، أساليب البحث العلمي و مصادر الدراسات الإسلامية, لزمد راكاف الدغيمي   -1
 282ص،ص  2005 ، 3ط،بن عكنوف الجزائر  ،ديواف الدطبوعات الجامعية  ، مناىج البحث العلمي في علوم الإعلام والاتصال ،أحمد بن مرسلي   -2
- 283. 
.  46ص  ، 1999 ،2ط ،دار كائل للطباعة ك النشر  ،  منهجية البحث العلمي ،لزمد عبيدات ك آخركف    -3
.   76ص ،2010 ، 1ط ،الأردف  ،درا الصفاء للنشر ك التوزيع  ، مناىج و طرق البحث العلمي ،إبراىيم بن عبد العزيز الدلؽليج   -4
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ك ىي لرموعة الوسائل ك الطرؽ ك الأساليب الدختلفة التي يعتمد  :أنهاتعرف أدوات البحث العلمي على  

كمتنوعة كإذا كانت أدكات البحث متعدد  البحث،عليها في الحصوؿ على الدعلومات كالبيانات اللازمة لإلصاز 

ىي التي تحدد حجم كنوعية كطبيعة الأدكات البحث التي لغب أف  ،طبيعة الدوضوع أك الدشكلة  فإف

  1 .يستخدمها الباحث في الصاز عملو

 .المقابلةفالأداة المستعملة في دراستنا ىي الاستبيان و  -

 : الاســــتـبـــيـــان1.11

حيث يطلب  ،إلذ جمع البيانات من أفراد الدراسة كالأسئلة تهدؼلزدد من الفقرات  صيغة): يعرؼ على أنو

حيث  المحددة،البيانات من أفراد العينة  كأسرع لػمػجمعأداة أسهل  فالاستمارة ،(منهم الإجابة عنها بكل حرية

 .الدراسةفوزعت على عينة من الصحفيتُ الدين كانوا لزل  ،اعتمدنا عليها في دراستنا لأجل جمع البيانات

  ((الاستمارة))المستخدمة في الدراسة وصف الأداة:  

 ،سؤلا موجها لعينة البحث كقد تنوعت ىذه الأسئلة بتُ الأسئلة الدغلقة البسيطة 25الاستمارة تضم ىذه 

 ،جمع)كحرصنا على ترتيب ىذه الأسئلة كفق مراحل صناعة الخبر  ،كأسئلة مفتوحة ،كالدغلقة متعددة الخيارات

 .كالتشويشحتى لا يؤدم بالباحث الخلط  للأسئلة،كإعطاء صياغة مباشرة ( كنشر الأخبار ،تحرير

 والــــثــــــبـــــــــاتالصدق  معـــــامل  

  :الصدق -

توفيتها الغرض الدطلوب قمنا بتقديم الاستمارة لعدد من المحكمتُ  كالتأكد منلتأكد من صحة الاستمارة 

أساتذة من كلية علوـ ( 3)ثلاثة  ،أساتذة 5 ـفبلغ عدده ،كالإنسانيةأستاذة من كلية العلوـ الاجتماعية 

 : كىمكالاتصاؿ الإعلاـ 

 ( "ب "أستاذ مساعد )عبد القادر بدربالة : الأستاذ
                                                           

 .إلكتًكنية  ةنسخ ،ترجمة مليكة ابيض  ، منهجية البحث, ماثيو جيدير  -1
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 ( "ب "مساعد أستاذ )صانع رابح : كالأستاذ 

 ("ب "أستاذ مساعد )طربلسي أمينة : الأستاذة

 :كلعا من كلية علم الاجتماع( 2)كاثناف 

 "(أ"أستاذ لزاضر )رابح رياب : الدكتور 

 ."(أ"أستاذ لزاضر )نادية بن زعموش بوضياؼ  :الدكتورة

 

 : الثبات -

  الدكتوبةاستمارات على الصحفيتُ العاملتُ في قطاع الصحافة  06قمنا بتوزيع  ،من صحة الاستمارة لتأكد

قمنا بالتعامل مع الدكاتب الجهوية الدتواجدة في مدينة  الشركؽ، حيثجريدة  من 1ك المحور،من جريدة  5

 .كرقلة

 : ـــقـــابـــلـــةمالـ.1.11

كالكلمتاف تشتَاف إلذ كسيلة كاحدة لجمع  ،إستبارفيطلق عليو أحيانا  interviewترجمة لكلمة ىي 

    1."لزادثة موجهة بتُ القائم بالدقابلة كبتُ شخص أخر أك عدة أشخاص: "كالدقابلة ىي،البيانات

كالالتقاء بعدد من الناس كسؤالذم شفويا عن بعض الأمور  الشفوم،الاستبياف  :أنهاكتعرؼ الدقابلة أيضا على 

تحليلها في تفسر الدشكلة كاختيار  كبيانات يفيدابات تتضمن معلومات التي تهم الباحث بهدؼ جمع إج

. الفركض

الدقابلة بمفهومها العاـ تعتٍ لرموعة أعماؿ الاتصاؿ  باف) :Robert lkahmفيوضح ركبرت كاىن 

(. التي يكوف فيو شخص في مركز الطالب لدعلومات من شخص كأكجو نشاطالشخصي 

                                                           
 . 121ص  ، 2002 1،ط مصر، ،مكتبة ك مطبعة الإشعاع الفنية ،العلميو مبادئ البحث  خفاجة، أسسمتَفت علي  صابر،فاطمة عوض   -1



 

 

30 

 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

نظر كاىن كالتي تعتٍ النمط أك الأسلوب الدتخصص للاتصاؿ الشخصي  أما في مفهومها الخاص فإنها في 

  1.كالتفاعل اللفظي الذم لغرم لتحقيق عرض خاص

يبدأ ىذا من  (الدستجوب)يتم مقابلتو  كالشخص الذم (الدقابل)فالدقابلة عبارة عن حوار يدكر بتُ الباحث 

عل استعداد  لدستجوباأف يشعر الباحث بأف  كبعد ،ثم يشرح الباحث الغرض من الدقابلة ،الدستجوبتعاكف 

يلاحظ أف  الدستجيب ىكذاثم يسجل الإجابة بكلمات  مسبقا،بطرح الأسئلة التي لػددىا  يبدا للتعاكف،

شفوية   استبانةالدقابلة عبارة عن 

الذم يقوـ الباحث أك الدقابل بتسجيل الإجابات  (عنوالباحث أك من ينوب )بتُ الشخص الدقابل  كلقاء يتم

في الإطار التطبيقي فقد  كبصفة خاصة الدراسة،حيث تشكل الدقابلة عنصرا أساسيا في  الاستمارات،على 

 .نتائجقمنا على ضوء الدعلومات الدتحصل عليها من الدقابلة بتفستَ 

  :الـــــــــــــدراســـــــــــــةمـــــجـــــتـــــمــــع  (12

يقصد بو كامل أفراد أك أحداث أك مشاىدات موضوع  ،كىناؾ من يطلق عليو لرتمع الدراسة الأصلي

  2.الدراسة

 3.الأفراد أك الأحداث أك الأشياء الدين يكونوف موضوع الدشكلة البحث جميع: فهو

لرتمع  لؽثلحيث  فحصو،تحديد لرتمع البحث الذم نريد لابد من  كقابلة للإلصاز،لكي تكوف الدراسة مقبولة 

  .في كل من كلايتي كرقلة كالوادم كالإعلاـلرموعة عناصر الصحفيتُ العاملتُ في قطاع الصحافة  في دراستنا

  :الـــــــــدراســــــــــــــــــة عـــــــــيـــــــــنـــــــــــــة ( 13

                                                           
ص  ، 2000 ، 1ط ،الأردف  ،مؤسسة الوراؽ للنشر ك التوزيع،أسس البحث العلمي  لإعداد الرسائل الجامعية،مركاف عبد الحميد إبراىيم   -1

 . 172 - 171ص 
 1999 ،2ط ،الأردف ،دار كائل للطباعة ك النشرة ، منهجية البحث العلمي القواعد و المراحل و التطبيقات ،آخركف لزمد عبيادت ك   -2

 .84ص 
ص  ، 2002 ،1ط ،الأردف ،دار كائل للطباعة ك النشر ، البحث العلمي الدليل التطبيقي للباحثين،لزمد عبد الفتاح حافظ الصتَفي   -3

185  
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

أم جمع مفردات  ،أك جمهور البحث  ،" "populatiom researchالعينة ىي فئة تدثل لرتمع البحث  

  1. موضوع مشكلة البحث   ،الظاىرة التي يدرسها الباحث أك جميع الأفراد أك الأشخاص أك الأشياء 

ىي طريقة من طرؽ البحث كجمع الدعلومات فتؤخذ عينة من لرموعة ما للانتقاؿ من الجزء إلذ الكل } :العينةك

أك للتوصل إلذ الحكم على المجتمع في ضوء بعض أفراده فهي ضرب من الاستقراء، كليست العينة إلا مثالا أك 

ذا الدنهج في البحوث لرموعة أمثلة يستخلص منها أحكاـ في قدر من الاحتماؿ ككثتَا ما يستعمل ق

 2 .{الإحصائية

لطبيعة الدراسة  نظرا العرضيةكللعينة أنواع عديدة كالعينة الطبقية كالعينة الطبقية التناسبية كالعينة الدنتظمة كالعينة 

            .  ارتأينا إلذ استخداـ العينة العرضية التي توفي بأغراض البحث البيانات،كطريقة جمع 

ىي العينة التي في متناكؿ اليد كتعتمد على اختيار الباحث للعينة التي يسهل : " العينة العرضيةفتعريف   

 3"الحصوؿ عليها

.  حيث يعتبر ىذا نوع من العينة من أنواع العينات أللاحتمالية

 4(.(بالعناصرىي تلك العينة غتَ الاحتمالية التي تواجو صعوبات أقل أثناء التقاء : العرضية العينة))

نظرا لطبيعة العينة فقد كزعنا الاستمارات على عينة من الصحفيتُ العاملتُ في قطاع الصحافة الدكتوبة 

 :البصريةكالسمعية  ،السمعيةك

  إستمارات3 ليهمالشركؽ كزعنا ع كرقلة لجريدةالدكتب الجهوم بمدينة 

   دةإستمارة كاح1الدكتب الجهوم لددينة كرقلة لجريدة المحور كزعنا عليهم 

   استمارات 3الدكتب الجهوم لددينة كرقلة لجريدة الخبر كزعنا عليهم  

                                                           
 . 117ص ،2008 ،1ط،مصر ،دار الكتاب الحديثة ،منهجية البحث العلمي و تنظيمها ،فوقية حسن رضواف - 1
. 381ص  ،المرجع السابق، لزمد منتَ حجاب   -2
 . 194ص  ،المرجع السابق، فاطمة عوض صابر   -3
 311ص ،دت ، 2ط ،الجزائر  ،دار القصبة للنشر ، آخركفترجمة بوزيد صحراكم ك  ،منهجية البحث في العلوم الإنسانية،موريس الصرس   -4
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

 
   استمارات 5عليهم  الجزائرية كزعنا الأنباء كرقلة لوكالةالدكتب الجهوم بمدينة  

  استمارات 12الوطتٍ   كزعنا عليهم  التلفزيوفك كرقلة للإذاعةبمدينة  المحطة الجهوم  

  استمارات 1كزعنا عليهم  ،نيوزالجنوب  لجريدةكرقلة الدكتب الجهوم بمدينة. 

  استمارات 9كزعنا عليهم  مالواد الدقر الرئيسي لجريدة الجديد الكائن بمدينة. 

  استمارات 4عليهم  الوادم كزعنابمدينة الكائن  تحريراؿالدقر الرئيسي لجريدة. 

  استمارة 12كزعنا عليهم    كالتلفزيوف الوطتٍبمدينة الوادم للإذاعة  المحطة الجهوم 

 .مفردة، كعينة لدراسة 50فبهذا تحصلنا على 

  :الــدراســةمــجــال  (14

 : مجال المكانيال .1. 14

كرقلة  :منبكل  الدتواجدكفلؽثل لرتمع البحث الديداني في لرموعة من الصحافيتُ لعالدتُ في لراؿ الصحافة 

-لإذاعة الوطنية  كالمحطة الجهوية كالجديد، التحرير،ففي كلاية الوادم الدقر الرئيسي لكل من جريدتي  كالوادم،

  -إذاعة سوؼ

 كرقلة،مقرىم في دار الصحافة  كالمحور الكائنالدكاتب الجهوية لكل جريدتي الخبر  كرقلة،أما في كلاية  -

لإذاعة  كالمحطة الجهوية كرقلة،الانباء الجزائرية  الةكمكتب كؾ اليومي،بورقلة لجريدة الشركؽ  كالدكتب الجهوم

 –إذاعة الوحات –كالتلفزيوف الوطتٍ

 : الــمــجــال ألـــــزمــانــي. 2. 14

كىي الفتًة التي تتخللها  2016مام  15إلذ غاية  2016 جانفيلقد شرعنا العمل الديداني ابتداء من شهر 

إلذ  كاستًجاعها بالإضافةعلى الصحفيتُ  كتوزيع الاستمارةالبحث عن الدعلومات توفي بالغرض البحث 

. مع موضوع الدراسة كالإجراءات الدنهجيةتكييف الأدكات 

  :الدراسةصعوبات  (15
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 الـــــمـــــنـــــهــــــجــــــــي ـار ــــــالإطــ        
 اسػػػػػتخػػػػػداـ الػػػػفػػػػايػػػػسػػػبػػػػػوؾ فػػػػي  صػػػػػناعػػة الػػخػػػبػػػػػػػػػر 

كجهنا خلاؿ ىذه الدراسة جملة من الصعوبات منها   

 .الأخباركتحرير كنشر جمع  من: الثلاثتناكلت صناعة الخبر كمراحل  كالدصادر التيقلة الدراجع  .1

 .الجديدة كعلاقتو بتكنولوجياقلة الدراسات التي تناكلت صناعة الخبر  .2

حيث كضعنا في بداية الدراسة عينة قصدية خصصنا لرتمع بحثنا على  الدطلوبة،صعوبة الوصوؿ إلذ العينة  .3

التي توفي بغرض الوصوؿ إلذ ىذه العينة ارتأينا تغيتَ العينة إلذ عينة غرضية  كبسبب صعوبة الدكتوبة،الصحافة 

. البحث العلمي



 

 

 الإطار التطبيقي      

33 

 

 

 

 

 

   

 :                               تطبيقيالإطار ال

دراســة مـــيــدانــيــة لـــعــيــنــة 

مــن الـــصــحــفيــيــن 

 .الــجــزائــريــيــــن
 



 

 

 الإطار التطبيقي      

33 

 البطاقات الفنية للمؤسسات الإعلامية التي كانت محل الدراسة :المبحث الأول .  

نقدـ في ىذا الدبحث لرموعة من البطاقات الفنية للمؤسسات الإعلامية التي كاف يعمل بها الصحفيتُ الذين 

كانوا لزل الدراسة ك الدتمثلة في الدؤسسات الإعلامية للصحافة الدكتوبة لكل من جريدتي الجديد كالتحرير 

الخبر  المحور ، كككالة كجنوب نيوز ، الشركؽ : ئد الدتواجدة في كلاية الوادم، ك الدكاتب الجهوية لكل من الجرا

الأنباء الجزائرية كالكائن مقرىم في مدينة كرقلة ، كما اتسعت دراستنا لصحافة السمعية  كالسمعية البصرية ،ك 

. الوطتٍ ، الكائن مقرىا في كل من كلايتي كرقلة كالوادم الدتمثلة في المحطة الجهوية لإذاعة كالتلفزيوف 

  البطاقة الفنية لجريد الجديد  :الأولالمطلب 

يومية كطنية شاملة تعتبر أكؿ جريدة كطنية تصدر من عمق الجنوب الجزائرم انطلقت كجريدة أسبوعية في 

بتوزيع شمل كلايات الجنوب مطبعة كرقلة كالشرؽ مطبعة قسنطينة كالوسط بمطبعة  2007 الفاتح من أفريل

ألف نسخة أسبوعية كبتاريخ الفاتح من  100الجزائر العاصمة أين بلغ عدد النسخ الدطبوعة أف ذاؾ حوالر 

كلاية ك  28تحولت من أسبوعية إلذ كطنية تصدر من الصحراء الجزائرية ك توزع عبر قرابة  2011نوفمبر 

صحفي بالإدارة الدركزية بالإضافة  25ألف نسخة يومية كما يقدر عدد الصحفيتُ العاملتُ بها بػػػػػػػػػ 18بحوالر 

مراسل عبر لستلف كلايات الوطن، كما تدلك الجريدة جريدة أسبوعية ك مؤسسة خاصة  40إلذ  ما يقارب 

. اربتوزيع الجرائد الوطنية تنشط بجنوب الغربي بمطبعة بش

  البطاقة الفنية لجريد التحرير   :الثانيالمطلب

لضن مع الحق كحيثما " كالإشهار شعارىاتصدر عن شركة العربي للنشر كالتوزيع  شاملة،يومية جزائرية كطنية 

 ".ماؿ الحق ملنا معو
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  البطاقة الفنية لجريد الجنوب نيوز  : المطلب الثالث

ملحق إعلامي شهرم يصدر عن جريدة الزيباف نيوز الصادر عن شركة الزبياف للنشر " جنوب نيوز"جريدة 

تهدؼ ىذه الجريدة على تحقيق لرموعة من  بسكرة،مقرىا بولاية "  جهوية شاملة"  :شعار كالإشهار تحث

  :كىيالأىداؼ 

 .كالتشويشالإثارة ، بعيدا عن كمهنيةالحرص على نقل الأخبار كالدعلومات بموضوعية  -

 . في أكساط الدواطنتُ كثقافة الحوارالحرص على نشر ثقافة السلم كنبذ العنف كترقية ركح الدواطنة  -

 .كمعاناتهمتسليط الضوء على مشاكل الدواطنتُ  -

 .إبراز الجهود الدبذكلة من قبل السلطات الػمحلية في سبيل تحقيق التنمية الػمػحلية الػمػستدامة -

حوارات مع كتتناكؿ فيها أىم الأحداث الوطنية كالجهوية  صفحة، 24حيث تتضمن ىذه الػجريدة على 

الاجتماعية كتغطية أىم الأنشطة الثقافية  الدستجدات،مسؤكلر الجمعيات قصد تنوير الرأم العاـ بكل 

 .الجنوبالتي تشهدىا مناطق  كالرياضية

 البطاقة الفنية لجريد الشروق الــــيـــومــــي : المطلب الرابع 

فيفرم  11أكؿ عدد لذا في  كالنشر صدرتجريدة يومية كطنية شاملة تصدر عن مؤسسة الشركؽ للإعلاـ 

تجاكز عدد نسخها آنذاؾ مليوف نسخة يومية  كمغربيا،احتلت الدرتبة الأكلذ كطنيا  2007عاـ  في 2000

 1 .سبوؽ على الدستول الوطتٍكىو رقم غتَ ـ

 البطاقة الفنية لجريد الخبر : المطلب الخامس 

فهي صحيفة  ،1990صدر أكؿ عدد لذا في سنة  العاصمة،يومية جزائرية شاملة مستقلة مقرىا حيدرة الجزائر 

  1.تناقش الأخبار بكل موضوعية كاحتًافية كالأحداث الجزائرية،إخبارية تتناكؿ أىم الأخبار 
                                                           

1
-   www.9alam.com/communitytheads/btaq-fni-ny-9rid-alshruq-18938,16/05/2016  11:33،  

  

 

http://www.9alam.com/communitytheads/btaq-fni-ny-9rid-alshruq-18938
http://www.9alam.com/communitytheads/btaq-fni-ny-9rid-alshruq-18938
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  الفنية لجريدة المحور  البطاقة: السادسالمطلب 

شاملة متخصصة في الاستقاء الديداني لاسيما  ،2010جريدة جزائرية أسسها الصحافي إيدير حماني في 

  2.كالريبورتاجات كما تغطي ساحة مهمة في تغطية الوضع الاقتصادم بصفة عامة كالحوارات،التحقيقات 

  لوكالة الأنباء الجزئرية  البطاقة الفنية :السابعالمطلب 

كاشنطن  من،لديها مكاتب كمراسلتُ في كل  ، يوجد(APS) 1961ديسمبر  1تأسست في 

 3 .موسكو،باريس،لندف،برككسل، ركما ، مدريد ، القاىرة ، الرباط ، تونس ، عماف ، داكار 

  التلفزيونالبطاقة الفنية المحطة الجهوية للإذاعة و :الثامنالمطلب 

  :ورقلة والتلفزيون لولايةالمحطة الجهوية لإذاعة  -

تم تدشتُ أكؿ بث تجريبي  1991مايو  9في  كرقلة،بدار الثقافة مفدم زكريا بمدينة  1982سنة  تأسست

ذلك بإدخاؿ كتم بإعطاء إشارة تعميم نظاـ الرقمنة باستوديوىات البث كالإنتاج  ،2005مايو  9لزلي في 

اجتماعية  برامج إخبارية كالتسجيل، تقدـعمليتي التًكيب  البث الدباشر كاستقلالو فيتقنية الإعلاـ الآلر في 

  4 ( .الورقلية ) ثقافية ترفيهية فنية ، كبرامج باللغة الأمزيغية 

:  المحطة الجهوية لإذاعة لولاية الوادي  -

دينامكية ك كىي لزطة جزء من الإذاعة الجزائرية ك تتكوف لزطة الوادم من لرموعة شابة كجادة  FMراديو  

 5. 94,7/ 99,8،تردد الإذاعة 1996نوفمبر  11ذكم الخبرة ،أنشأت في 

 

  

                                                                                                                                                                                
1

 - www.info-algerie.com/AV/1-html الخبر-جريذة  ,19/05/2016,13:19 

الجسائر)-المحور-الجريذة,51: 19/05/2016,11
2
-  www.ar.wikipedia.org/wiki/  

وكالت الأنباء الجسائريت ,12:06,19/05/2016
3
-  www.wikipedia.org/wiki/ 

4
- : www.ovargla30.com/t17554-topic,19/5/2016,12:26  

5
   www.algerie-radio.com/radio-el-ouedemdirect .19/5/2016.  12:44  

http://www.info-algerie.com/AV/1-
http://www.info-algerie.com/AV/1-
http://www.ovargla30.com/t17554-topic,19/5/2016
http://www.ovargla30.com/t17554-topic,19/5/2016
http://www.algerie-radio.com/radio-el-ouedemdirect%20.19/5/2016
http://www.algerie-radio.com/radio-el-ouedemdirect%20.19/5/2016
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  نتائج الدراسة : المبحث الثاني 

 نـــــــــــــــتـــــــائـــــــــج الــــــــــدراســــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة   عــــرض و تــــــحــــــــــلـــــيــــــــل: المطلب الأول
:  تـحـلـيـل الـبـيـانـات الشـخـصـيـة الـمـتـعـلـقـة بـعـيـنـة الـدراسـة  (1
   تـوزيـع أفـراد الـعـيـنـة حـسـب متـغـير الـجـنـس: 01الجـدول رقـم.  

 

 

 

 

، بينما بلغت نسبة % 66بػ ػ كتقدر نسبتهمنلاحظ أف أغلبية أفراد العينة ذكور،  01من خلاؿ الجدكؿ رقم 

. راجع إلذ كثرة عدد الذكور في الدؤسسات الإعلامية التي كانت لزل دراستنا كىذا الاختلاؼ، %34الإناث 

  تـوزيـع أفـراد الـعـيـنـة حـسـب مـتـغـيـر الـسـن: 02الجـدول رقـم. 

 

 

 

 

 أف معظم أفرد العينة ىم من الفئات العمرية الشابة التي تتًاكح أعمارىا ما ،02يتبتُ من خلاؿ الجدكؿ رقم   

 (45 -35)ثم تليها نسبة الفئة العمرية  مسجلة،كىي أعلى نسبة % 60تصل نسبتها إلذ  (35 -25)بتُ 

 %. 16فقد كانت نسبتها  (فوؽفما  45 من)العمرية أما فيما لؼص الفئة %  24التي سجلت 

 ةرغب ، تعود إلذ الوسط الإعلامي في الشابة الفئات نسبة ارتفاع إلذ نفسر ذلك أف من بتُ العوامل التي أدت

 مسايرة في سرعة من الإعلامية الدهنة بو لدا تتسم نظرا البشرم  إطارىا تشبيب في الإعلامية الدؤسسات

الــــــنـــسبـــــــــــة التكـــرار الجـــنـــس 
%  66 33ذكــــــر 
%  34 17أنـــــثـــــــى 

%  100 50الــــــــمـــجـــــمـــــــوع 

الـــــــنــــــــسبـــــــــــــــة الـــــــــتــــــــــــــكـــــــــــــرار الـــــــفـــــــــئــــــــــة 
25–  35 30 60  %
35–  45 12 24  %

%  16 8فـــــمــــــــــا فـــــــوق  45
%  100 50الـــــــــــــمــــــــجـــــــمـــــــــــوع 
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 ، بالطابع الإخبارم تتميز التي  الجزائرية الإعلاـ كسائل طبيعة الاعتبار بعتُ ما أخذنا إذا كمواكبتها الأحداث

 التي العالر الدستول ذات الرأم صحافة مستول إلذ بعد لد يرؽ عامة بصفة الجزائرم الإعلاـ مستول أف أم

الصحػفيتُ  نسبة تػراجع يػفػسػر مػا كىو الديداف ، في الطويلة كالتجربة الخبرة من ذكم على الصحفيتُ تعتمد

 كأف لذا سبق الفئات ىذه أف حيث ، سنة الأربعػيػن أعػمارىم تػفػوؽ الذين الوطتٍ الإعلامي الفضاء في العاملتُ

 الخيارات إلذ العمرية الفئة ىذه تراجع أيضا يعود كما كبداية التسعينات الثمانينات خلاؿ ميدانيا برزت

 بالسرعة يتسم الشاب الذم الإطار على الاعتماد في كالدتمثلة الإعلامية الدؤسسات معظم من طرؼ الدنتهجة

 1.الأحداث كتغطية الدعلومات استقاء في

  أفـراد الـعـيـنـة حـسـب مـتـغـير الـوظـيـفـةتـوزيـع : 03الجــدول رقـم. 

 
 

 

 

 

، حيث تصل نسبة توزيػع أفراد العينة حسب الدنصب الذم يشغلو الدبحوثيػن ،03يبتُ لنا الجدكؿ رقم   

ك ىي أعلى نسبة مسجلة بيػن أفراد العينة ، ذلك لأىػمية الصحفي في الدؤسسة %  66الصحفيتُ إلذ 

،أما فيما يػخص رؤساء الأقساـ  فكانت نسبتهم %  16تليها نسبة الػمراسليػن التي تصل إلذ  الإعلامية ثم

جع ذلك إلذ أف الػمؤسػسة إعلامية تػػكػتػفػػػي فقط ، را%  6، بينما قدرت نسبة  رؤساء التحرير إلذ  %  12

 .بوجد  رئػيػػس تػحريػر ك احد

                                                           
الاستخدامات و الاشباعات دراسة تطبيقية حول استخدام مصادر المعلومات الالكترونية في نور الدين هادف، 1

،مذكرة مكملة لنيل شهادة الماجيستر في علوم الإعلام والاتصال جامعة الجزائر يوسف بن وسائل الإعلام الجزائرية

 107، ص  2008خدة ،

النسبة التكرار الوظيفة 
%  66 33صحفي 
%  16 8مراسل 

%  12 6رئيس قسم 
%  6 3رئيس تحرير 
%  100 50المجموع 
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  تـوزيـع أفـراد الــعــيـنـة حـسـب مـتـغـيـر الـخـبـرة :  04الجـدول رقـم. 

 

 

 

 

 

قدرت  (سنوات 5تتجاكز خبرتػهم  لد)الصحفييػن الدين  أف ،04تبيػن النتائج الػمبينة في الػجدكؿ رقم 

قدرت نسبتهم  (سنوات 10إلى  5)بينما الصحفيتُ الدين تتػراكح خبػرتػهم ما بتُ  ،%32نسبتهم بػػػػػ

 15إلى  10) بتُ خبػرتػهم مابينما تقدر نسبة أفراد العينة التي تتػػراكح  مسجلة،ك ىي أعلى نسبة % 42بػػػػػػػػػ

عود ذلك إلذ ارتفاع م %.12 إلذ (سنة 15فوق )كما كصلة نسبة الذين تتجاكز خبرتػهم  %14بػػػػػػػ (سنة

(. 02الجدكؿ رقم )نسبة الفئة العمرية الشابة كما ىو مبيػن في 

 لأخــــــبـــــــــــــــــار ا جـــــمـــــــــع :الأول الــمــحـــــور بـــــيــــانــــــات تــــــــحـــلـــــيــــل (2

  مـــــــدى اســــــــتــــخـــــدام الــــــــــصحـــــفـــــي للــــــــفايــــــســـبـــــــــوك :05جـــــــدول رقـــــــــــم  

 الــــــنسبــــــــــة الـــــــــتـــــكــــــــــرارالبـــدائــــــــــل 
 90 % 45نعم 
 10% 05لا 

 100 % 50المجموع 
من أفراد العينة يستخدموف الفايسبوؾ ، كىذا يرجع %90أف ،05رقم من خلاؿ النتائج الػمبينة في الػػجدكؿ  

يعد من أىم الدواقع التواصل الاجتماعي في العالػم ، حيث يتح للمشتػركتُ سهولة التواصل  إلذ أف الفايسبوؾ

كما لو ميزة سهولة الاستخداـ  كسهولة الحصوؿ على الدعػلومة كمشاركػتها مع الأصدقاء كالػمشتػركيػػن في الػػموقع

النسبة التكــــــــرار الـــخــــبــرة بالسنـــــوات 
%  32 16سنـــــــــوات  5أقـــــل من 

%  42 21ســـنـــوات  10إلى  5من 
%  14 7سنـــــــــة  15إلى  10من 

%  12 6فـــــــما فـــــــوق  15
%  100 50المــــــجــــــمـــــــوع 
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الػميزة جعلت لو شعػبية ىذه كحيث بإمكاف أم شخص لو جهاز كمبيوتر أف يدخل إلذ صفحة الفايسبوؾ 

الثالثة عربيا بعد مصر ك الدغرب  الػػمػرتبة الػجزائػػر تػحتػػػل   DZbook موقع إحصائيات ، كحسب 1كبيػػػرة

، فإف ىذا العدد بدا يتضاعف حيث كصل في سنة  2010مستخدـ في سنة  200,594 يقارب بما

ايسبوؾ فإف عدد صفحات الفايسبوؾ ألف مستخدـ كل شهر كحسب تقرير إدارة الف 25حوالر  2011

كارتفع مستخدمي الفايسبوؾ في الوسط الإعلامي يعود إلذ سهولة استخدامو  2 .صفحة 165789بلغت 

.    كمركنة التعامل معو 

ككما ىو موضح في  من أفراد العينة الدين عبػػػركا عن عدـ استخدامهم للفايسبوؾ ،%  10كفي الدقابل 

.  06، كسنقوـ بتحليل النتائج في الجدكؿ رقم  02الاستبياف فقد قمنا بإحالة ىذه الأفراد إلذ السؤاؿ رقم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
،  تجربة مجلس شبابي علار نموذج, أثر مواقع التواصل الاجتماعي في تنمية المسؤولية المجتمعية لدى الشباب حستٍ عوض ،   -1

 10جامعة الدقدس ، ص 
2 -  www.DZbook.com. , 03/05/2016 ,18 :24 
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  ــــــسبــــــــــوك أســـبــــــــــــاب عــــــــــدم اســـــــتــــــــخــــــــدام الـــصــــحـــــفـــــــي للــــفـــــــــــايـ:  06الجـدول رقـم 

 

 

 

 

 

 

عملو الآن الفايسبوك لا يفيده في مجال )أعلى نسبة كانت لسبب  أف ،06تبتُ نتائج الجدكؿ رقم  

ك  (استخدام مواقع أخرى  تفضيل)كما قدرت نسبة الأفراد الدين اختاركا السبب  ،%60نسبتو بػػػػػ فقدرت

% . 20بػػػػػ (ليس لديهم حساب على الفايسبوك ) 

يــــن يـــســــتـــخـــــدمـــــون الـــــفــــــــايـــــسـبـــوك لأجــــــل الــــحـــــصــــول ذالــــصـــحـــــفـــيــــيـــن الـــ : 07جــــــدول رقــــم   

 عــــلـــى الأخــبــــــــار

 الــــــنسبــــــــــة التـــــــــكــــــرارالبـــــــدائــــل 
 60 % 30نــــعـــــــم 

 40% 20لا 
 100 % 50المـــــجـــــــمـــــــــوع 

 إلذنسبة الدين يستخدموف الفاسبوؾ لآجل الحصوؿ على الأخبار يصل  أف ،07جدكؿ رقمتبتُ نتائج الػ 

ىو مصطلح صحفي يعتٍ البحث ك التحرم عن ( news gatherimg) ، فجمع الأخبار%  60

تعتبر عملية جمع الأخبار الدرحلة الأكلذ من صناعة الخبر فهي عبارة عن عملية الدعلومات ك الحقائق  حيث 

الــــــــــــنسـبـــــة التــــكــــــــرار الــــــعــــــبـارة 
%  0 0لأني لا أجيد استعمالو 

%  60 03لأنو لا يفيدني في مجال عملي 
%  20 01أفضل استعمال مواقع أخرى 
لا يوجد لدي حساب على 

الفايسبوك 
01 20 %

%  100 05المجموع 
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، فا في أكائل التسعينيات من القرف العشرين، بدأت تكنولوجيا الإلكتًكنية 1جمع الدعلومات كالحقائق كالتفاصيل

لامي ك الصحفي الحديثة تدخل إلذ الدؤسسات الإعلامية لتحل مػحل الأساليب التقليدية في الإنتاج الإع

بػمراحلو ، كمن بتُ ىذه الدراحل  مرحلة جػمع الدعلومات ،ك الدادة الصحفية من مصادر مػختلفة من بينها 

:  الأسباب عديدة منها  الفايسبوؾ ، كقد زادت الحاجة إلذ ىذه التكنولوجية

   عنصر أك عامل الوقت الذم يفرض على الصحفي التحرؾ السريع الفعاؿ كالحركة الدائبة الدائمة أم

. تحقيق السبق الصحفي أك سباؽ للحظة بػحثا عن الأخبار كمنافسة الدؤسسات الإعلامية أخرل

  ؼ الأمر الذم أف تكاليف إرساؿ الدراسليػن ك الدندكبيػن إلذ شتى أنػحاء العالد قد فاؽ طاقة معظم الصح

(  الفايسبوؾ ) أطر العديد منها إلذ ألػجوء إلذ شبكات الدعلومات ك الانتػرنت 

   نظرا لػحاجة الصحف اليومية إلذ كميات ضخمة من الأخبار ك الدعلومات، لتلبية رغبات القراء الدتزايدة

 2 .كلدتابعة الأحداث

ستخدامهم للفايسبوؾ ، كما ىو موضح في من أفراد العينة الدين عبركا عن عدـ ا%  40كفي الدقابل 

  08، كسنقوـ بتحليل النتائج في الجدكؿ رقم  04الاستبياف فقد قمنا بإحالتهم إلذ السؤاؿ رقم 

  ين لا يستخدمون الفايسبوك ذالالصحفيين    08جـدول رقـم 

الــــــــــــنسـبـــــة التــــكــــــــرار الــــــعــــــبـارة 
%  45 09مصادر غير موثوق لأنها من 

%  40 08لأنها غير دقيقة 
%  15 03لأنها غير موجودة على أرض الواقع 

%  100 20المجموع 
من أفراد العينة الدين لا ستخدموف الفايسبوؾ في جمع الأخبار  %  45أف  ،08تبتُ النتائج الجدكؿ رقم   

كىذا برغم الكم الذائل الذم يوفره الفايسبوؾ من الأخبار  إلا أف الصحفي  (لأنها من مصدر غير موثوق)
                                                           

  19، ص المرجع السابقعبد الستار جواد ،    -1
 198، ص 2007، دار الدعرفة الجامعية لطبع ك النشر ك التوزيع، مصر، دط، الأخبار الصحافيون و مصادرأشرؼ فهمي خوخة،   -2
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يبقى حريص على مصدر ىذه الأخبار كالتأكد من مصداقيتها ، فبفضل تكنولوجيا الجديدة أصبح بإمكاف 

لأم شخص لؽلك ىذه التكنولوجيا أف ينشر الدعلومات على نطاؽ كاسع إلا أنو لا يشكل بالضركرة مصدرا 

قا للأخبار ك الحقيقة ىي أف دكر الصحفي أصبح الآف مهما أكثر من أم كقت مضى بعد أف أصبحنا موثو

  1.نعيش في عالد معقد لد تعد الدعلومة فيو سلعة ناذرة

لأنها ) من أفراد العينة كاف سبب عدـ استخدامهم للفايسبوؾ في جمع الأخبار %  40كما لصد بنسبة      

موجودة على ) ،ك قدرة نسبة الأفراد العينة الدين يرك أف الأخبار الدعركضة على الفايسبوؾ غتَ  (غير دقيقة 

دقيقة كصحيحة تعكس ك، فالصحفيوف لػرصوف على تقديم قصة إخبارية متكاملة % 15بػػػػػػ (أرض الواقع 

. الحقيقة ك ليست تصورىم لذا أك تصور شخص أخر 

  الأخبار  الحصول علىأخرى لأجل  استخدم مواقع:  09الجـدول رقـم. 

 النسبة التكرارالبدائل 
 70 % 35نعم 
 30% 15لا 

 100 % 50المجموع 
أف الصحفيتُ الدين يستخدموف مواقع أخرل في الانتًنت الأجل الحصوؿ  ،09تبتُ نتائج الجدكؿ رقم     

، كانت نسبة  الصحفيتُ الذين  يستخدموف  مواقع أخرل بالإضافة %70على الأخبار قدرت نسبهم  بػػػػػػػػ

، بينما الذين يعتمدكف على مواقع أخرل ك لا يعتمدكف على الفايسبوؾ كانت %  54إلذ الفايسبوؾ تقدر بػػػػػػ

16  . %

فإف الصحفيتُ الذين لا يعتمدكف على  ،ك%  30فكانت نسبتهم تقدر بػػػػػ( لا)أما الذين أجابوا بػػػػػػػػػػ  

، كالنسبة للذين لا يعتمدكف على مواقع %  24الفايسبوؾ كلا أم مواقع أخرل للحصوؿ على الأخبار قدرة بػػ

                                                           
 http//usinfo.gov 2006ديبرا بوتر ، دليل الصحافة الدستقلة ، مكتب برامج الإعلاـ الخارجي ، كزارة الخارجية الأمريكية ،   -1

 17ص ،13:23، 27/3/2016
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، لشا نفسر أف الفايسبوؾ لا يعتبر % 6أخرل على الانتًنت ، بينما يعتمدكف على الفايسبوؾ فكانت النسبة 

لدعرفة ىذه الدواقع كما ىو كع الأخبار، توجد مواقع أخرل تستخدـ في ذلك الدوقع الوحيد الدستخدـ في جم

  .10، الدوضحة نتائجو في الجدكؿ رقم  06موضح في الاستبياف فقد قمنا بإحالتهم إلذ السؤاؿ رقم 

.  ىا الصحفي في جمع الأخبارالمواقع التي يستخدم:  10جـدول رقـم 

النسبة التكرار العبارة 
%  09 03تويتر 

%  06 02يوتيوب 
%  30 11منتديات 

%  9 03منتديات + تويتر 
%  29 10مواقع أخرى 

%  17 06منتديات + اليوتيوب + تويتر 
%  100 35المجموع 

، أف أعلى نسبة كانت الدنتديات التي قدرت نسبتها بتُ أفراد العينة بنسبة 10دكؿ رقم تبتُ نتائج الج   

معظمها مواقع ككالة الأنباء الجزائرية كموقع الجيش الوطتٍ  كالتي كانت أخرل، ثم تليها الدواقع % 30 

نسبة استخداـ التويتً بالإضافة إلذ الدنتديات ك اليوتيوب   تك قدر ،% 29بـــــــــفوصلت نسبتهم 

كالتي كانت لدوقع  % 6حيث تأتي أضعف نسبة ىي % 9بــــــــــبينما قدرت نسبة موقع تويتً  ،% 17بـ ــــــ

  .اليوتيوب
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  جمعها الصحفي من الفايسبوك يطبيعة الأخبار التي :  11جـدول رقـم. 

النسبة التكرار البدائل 
%  43 13المحلية 
%  37 11الدولية 
%  20 06الوطنية 

%  100 30المجموع 
، ثم تليها % 43، أف أعلى نسبة كانت للأخبار المحلية التي قدرت بػػػػػػػػػػ11تبتُ النتائج في الػجدكؿ رقم 

%. 20، أما أقل نسبة فكانت للأخبار الوطنية التي قدرت بػػػػػػػػػػػ%ػ37الأخبار الدكلية التي قدرت بػػػػػػػػػػ

الصحفيتُ )العينة الددركسة انطلاقا من ىذه النتائج ، نفسر ارتفاع نسبة الأخبار  المحلية، إلذ أف أغلب أفرد   

كانت ينتمي إلذ الفركع الجهػوية للمؤسسات الإعلامية الذم ىو منتمي إليها ، فبطبيعة الحاؿ تكوف اىتماـ ( 

لأف متداكلر الفايسبوؾ ىم  كالصحفيتُ بالأخبار المحلية  أكثر من إم نوع من أنواع طبيعة الأخبار الأخرل 

التي يعيشونػها في كاقعهم اليومي لدشاركتها على الفايسبوؾ مػما يؤدم أشخاص عاديتُ يكتبوف عن الأحداث 

ارتفاع نسبة الأخبار الػمحلية على الفايسبوؾ من أم طبيعة الأخبار أخرل ، حيث تقر إحصاءات عالػمية أنو 

حالات ، ك تحميل  293،000مليوف تعليقات ، كتحديث  510ثانية على الفايسبوؾ ، نشر  60يتم كل 

،  كمن جهة أخرل يعود تضاؤؿ نسبة الأخبار الوطنية إلذ اعتماد الصحفي 1.صورة 139،000من أكثر 

على مصادر الدعلومات التقليدية فهي تعد أكثر كثوقا من أم مصدر أخر ك الدتمثلة في الوكالات الأنباء 

. إلخ ...الجزائرية، تصرلػات الوزارية، الدؤتدرات الصحفية
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  من الفايسبوك  الصحفيجمعها ينوعية  الأخبار التي  : 12جـدول رقـم. 

النسبة التكرار نوعية الأخبار 
%  26 08اجتماعية 
%  20 06سياسية 
%  20 06رياضية 
%  17 05ثقافية 
%  17 05فنية 

%  100 30المجموع 
جمعها من ( الصحفيتُ ) ، أف أكثر نوعية الأخبار التي يفضلوف أفراد العينة 12تبتُ نتائج الجدكؿ رقم 

، كقدرت نسبة الأفراد الدين لغمعوف كل من % 26الفايسبوؾ ىي الأخبار الاجتماعية التي سجلت بػنسبة 

بينما سجلت نوعية الأخبار الثقافية كالفنية  قيم متساكية قدرت % 20الأخبار السياسية ، ك الرياضية بػػػػػػػػ

                                       % .                        17بػػػػػػػػػػ

يتضح ذلك أف الأخبار الاجتماعية الدتعلقة بالشؤكف كالأحداث الاجتماعية  ىي الأكثر تفضيل، حيث يعد  

الفايسبوؾ من أشهر الدواقع التواصل الاجتماعي ، كىو لا لؽثل منتدل اجتماعيا فقط كألظا أصبح قاعدة 

 الدػركنة خاصية إلذ الػصدد ىػذا في أف يفعل بواسطتها ما يشاء كنػشػيػر تكنولوجية سهلة بإمكاف أم شخص

 بسهػولػة الػوصوؿ الإجػرائػيػة ك الدشكلات من العػديد تجاكز من الصحفي يػتمػيػز بها الفايسبوؾ فهي تدكػن التي

. الدعػلػومػات  مػصادر من عػدد كبػيػر إلذ

فحسب بارؾ كآخركف فإف مستخدموف  %20السياسية التي تصل إلذأما فيما لؼص ارتفاع نسبة الأخبار 

الفايسبوؾ يلتمسوف الحصوؿ على الدعلومات التي تخص القضايا السياسية،كحسب دراسة التي قاـ بها كل من 

Ancu ك Comza توصلوا إلذ أنو يتم سعي الدستخدمتُ لشبكات الاجتماعية إلذ 2009في سنة،

) من مستخدمي مام سبيس  اختاركا الشبكات الاجتماعية %  67سية،فإف الحصوؿ على الدعلومات السيا
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لأنها تدكنهم من التفاعل الاجتماعي مع مرشحيهم الدختارين الرئاسة مع أنصار الدرشحتُ ك ( الفايسبوؾ 

 1 .السياسات الأخرل

كىي اقل نسبة مسجلة في % 17كما سجلت نسب متساكية لكل من الأخبار الفنية كالثقافية، بنسبة   

 لشبكات الدتعدد الاستخدامات فإلذ جانبنوعية الأخبار التي لغمعها الصحفيتُ من الفايسبوؾ ،  

ستخدامات الإعلامية يتبن كجود استخدامات معرفية مثلا النقاش، التعاكف كغتَىا، كأيضا الا أيضا الاجتماعية

. مثل أخر الأخبار كالدستجدات الفنية كالثقافة الجارية على الساحتتُ  الفنية أك الثقافية

  للفايسبوك من أي نوع من أنواع المصادر المعلومات تصنيف الصحفي :  13جـدول رقـم. 

الــــــــنــــسبـــــــة الــــــتـــــكــــــــرار الــــــبــــــدائـــــــــل 
%  64 19كنقطة بداء لجمع الأخبار 

%  33 10مصدر ثانوي 
%  3 01مصدر رئيسي 

%  100 30المجموع 
، حيث قدرت نسبة صحافيوف الذين يعتبركف الفايسبوؾ 13من خلاؿ النتائج الدبينة في الجدكؿ رقم     

يفسر ذلك أف الفايسبوؾ يعتبره الصحافيتُ كمصدر أكلر لػرسم معالد  لشا%  64كنقطة بداء لجمع الأخبار بػػػػػػ

توجهو لجمع الأخبار حيث يساعده على معرفة أخر الدستجدات التي تحصل على الساحة الاجتماعية أك 

السياسية ، أك الدكلية ، أك الوطنية ، بحسب الدواضيع التي يهتم بها  الصحفي ، ك حسب الدستجدات التي 

. تداكلر الفايسبوؾ ينشرىا ـ

ك  قد تكوف الدصادر  الثانوية ىي عبارة عن تقرير مكتوب، أك بياف، ك الدصادر الثانوية غالبا ما تكوف    

، غالبا ما يتم نشر على  1كسيلة لتأكد من صحة الدعلومات التي يتم الحصوؿ عليها من الدصادر الأكلية
                                                           

 الفايسبوك موقع مستخدمي من عينة الاجتماعية دراسة العلاقات في وتأثيره الاجتماعية الشبكات مواقع استخدام ،نومار  نرلؽاف مريم  -1
 ،لخضر الحاج جامعة الحديثة  الاتصاؿ كتكنولوجيا الإعلاـ تخصص كالاتصاؿ، الإعلاـ علوـ في الداجستتَ شهادة لنيل مكملة مذكرة ،الجزائر في

 41، ص  2012، الجزائر ،باتنة 
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ة لا لراؿ لتشكيك فيها كما يتم نشر معلومات من قبل الفايسبوؾ بيانات ك تقرير أخذه من مصادر موثوؽ

شخصيات معركفة على الساحة الإعلامية على صفحاتهم الخاصة على الفايسبوؾ ، فا في ىذه الحالة ك لػػهذا 

% . 33السبب أدم إلذ ارتفاع نسبة أفراد العينة الدين يصنفوف الفايسبوؾ من الدصادر الثانوية إلذ 

معتٍ ذلك , % 3كما سجلت أقل نسبة لأفراد الدين يعتبركف الفايسبوؾ من الدصادر الرئيسية التي تقدر بػػ  

أننا لا لؽكن أف نعتبر  الفايسبوؾ من الدصادر الرئيسية للخبر، يرجع ذلك إلذ الطفاض مصداقية الأخبار 

تبارىم مصادر موثوقة ك الاعتماد عليها الدعركضة على الفايسبوؾ، كونها أخبار من أشخاص عاديتُ لا لؽكن اع

. حتى نتأكد من مصحة الخبر الذم تم عرضو

  في الأخبار المعروضة على الفايسبوك  الصحفي رائي :  14الجـدول رقـم. 

 النسبة التكرارالبدائل 
 64% 32متوسطة 
 28% 14رديئة 
%  8 4جيدة 

 100% 50المجموع 
، رأم أفراد العينة في الأخبار الدعركضة على الفايسبوؾ حيث ، كانت النتائج 14تبيػن نتائج الػجدكؿ رقم 

، % 28، بينما الدين يرك أنها رديئة بنسبة % 64الأفراد الدين يرك أنها متوسطة تصل إلذ نسبة : كالأتػي 

لؽيزكف ( يوف الصحاؼ(، يرجع ذلك إلذ أف أفراد العينة  %8أما الأفراد الدين يركف أنػها جيدة قدرت بنسبة 

مػجموعة الدعايتَ التي يعتمدكنػها الصحفيوف في : الأخبار حسب القيم الإخبارية الدتوفرة فيها ك التي ىي

اختيارىم للخبر،  كىذه الدعايتَ ليست فردية تنسب إلذ صحفي دكف سواه بل أنها لرموعة قيم متعارؼ عليها 

. لدل أمة من الأمم 

                                                                                                                                                                                
 16،ص  سابقالمرجع الديبرا بوتر ،   -1
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 Marie)ت القيم الإخبارية ، جدلا ىو ما ذىب إليو كالتونك كمارم ركج ك من أكثر الدراسات التي تناكؿ

Rugl galtumg  )حيث يرم ىذاف الباحثاف النركلغياف أف ىناؾ ( صناعة الأخبار) في كتابهما

:  احتمالات أكبر لنشر الأحداث فمن الدعاييػر ىي 

  ك ىي تتعلق بالوقت الذم يستغرقو كقوع الحدث بشكل يتناسب مع كقت الوسيلة  :نسبة الحدكث

 .الإخبارية 

  تحقيقو لدا ككلما كاف الحدث أكبر كاف أفضل ،كلما كاف درماتيكيا كلما زادت قوة تأثتَه : الضخامة

 .يسمى اندفاع الجمهور 

  ملاحظتها كسهل على  كلما كانت الأحداث كاضحة كلزددة،كلما سهل على الجمهور :الوضوح

  .الدراسلتُ التعامل معها

 كىذه القيمة الإخبارية تتعلق بالجماعة كبالقرب الثقافي كبما يتناغم مع الجمهور الدتلقي فالأشياء  :الألفة

 .القريبة منا تعنينا أكثر من سواىا

 لابد أف يكوف الحدث مفاجئا كغتَ متوقع أك ناذرا ليكوف خبرا جيدا :المفاجأة. 

 نشرات ككىذه القيمة الإخبارية تفتًض أف يكوف الخبر جديدا ليقع في عناكين الصحف  :تمراريةالاس

الأنباء كأف يكوف الخبر جديدا ليقع في عناكين الصحف كالنشرات الأنباء ،كأف تستمر جدارتو الصحفية حتى 

 . عندما تتضاءؿ ضخامتو 

  نشر الأخبار تجعل المحرر أك الناشر يطرح بعض كإف الحاجة في تحقيق التوازف في  :التركيب / التشكيل

 .العناصر الدتناقضة 
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ككما ذكرنا في تعريفات القيم الإخبارية ىي الدعايتَ التي تختلف من بلد إلذ أخر من عالد لأخر، أم أف القيم   

تلف في العالد الدعتمدة في اختيار الخبر في بلد تختلف في بلد أخر، كأف القيم الدعتمدة في العالد الدتقدـ تخ

.  1الدتخلف

كما يأخذ الصحفي بعتُ الاعتبار لرموعة من العناصر تحدد مدل جودة الخبر الدعركض عليو حيث نقصد   

تلك الأركاف التي تحدد جودتو ك صلاحيتو للنشر ، فإذا فقد الخبر أحد ىذه العناصر أك الأركاف بعناصر الخبر 

الطرفة، /الفورية الجدة /الحالية : كمن بتُ ىذه العناصر ىي ،قلت ألعيتو كأصبح نشره لزل نظر كمناقشة 

 2 .الأحداث غير العادية، الصراع /الشخصيات البارزة، الغرابة / القرب و المكان، الأىمية 

  استخدم الفايسبوك  لأجل تحديد المواضيع التي تهم الجمهور:  15الجـدول رقـم . 

 الــــــنســــــبة الـــتــكـــــرارالبــــدائـــــــل 
 56 % 28نـــعـــم 
%   44 22لا 

 100 % 50الــــمجمـــوع 
من أفراد العينة يستخدموف الفايسبوؾ لأجل تحديد الدواضيع % 56، أف نسبة 15يتبن النتائج  الجدكؿ رقم 

لتحديد الدواضيع التي تهم  من أفراد العينة لا يستخدموف الفايسبوؾ% 44التي تهم الجمهور ، أما بنسبة 

  .الجمهور

نفسر ذلك أف الصحفي يستخدـ الفايسبوؾ لتحديد الدواضيع التي تهم الجمهور لبناء رسالة إعلامية كفق   

الفايسبوؾ عبارة عن حلقة كصل بتُ الدرسل  كبهذا أصبحاىتمامات كتطلعت الجمهور الدتلقي لذذه الرسالة 

  .الإعلامية، كذلك لجمع أكبر قدر لشكن من الدتتبعتُ مضامتُ (بالجمهور)كالدستقبل  ،(الصحفي)

   

                                                           
  55،56،ص  المرجع السابقعبد الستار جواد ،   -1
 14، ص  1998،  1للنشر ك التوزيع ، مصر ، ط، دار الفجر ، فن التحرير الصحفي بين النظرية و التطبيق إسماعيل إبراىيم   -2
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 .الأخــــــبـــــــــــــار تـــــــحـــــــــــريـــــــــــر :الـــــــثــــانـــــــــي الـــــــــــــمـحـــــــــــور بـــــــــيـــــــــــــــــانـــــــــــــــات تـحـــــلـيـــــــــل (3

   تــحريـــر الأخــــبـــــار لفايســـبوك أثـــناءلالصحفي استـخدم  :16الــــــجـــــــدول رقـــــــــم . 

 النـــســـــبـــــــــة التكــرارالبــــــــــدائــــــــل 
 24 % 12نــــــــعــــــــم 

 76% 38لا 
 100 % 50الـــــــمجــــمـــــــوع 

التحرير الأخبار سجلت  اثناتوزيع أفراد العينة حسب استخدامهم للفايسبوؾ  ،16توضح نتائج الػجدكؿ رقم  

بينما قدرت نسبة الصحفيتُ لدين  الأخبار،للأفراد الذم لا يستخدموف الفايسبوؾ أثناء التحرير % 76نسبة 

 %.24ػبػػػػػيستخدموف الفايسبوؾ أثناء التحرير 

العملية التي يقوـ فيها المحرر بالصياغة الفنية، أك الكتابة الصحفية،  يعود ذلك إلذ أف التحرير الصحفي ىو   

أك الدعالجة لدضموف الدادة الصحفية ، ك الدعلومات التي جمعها من الدصادر الدختلفة،ك كضعها في أشكاؿ، أك 

عملية التحرير الصحفي فور عملية الكتابة القوالب الصحفية الدناسبة ك الدتعارؼ عليها، حيث تبدأ 

، لذلك لا يتم ألجوء إلذ أم كسيلة أخرل 1الصحفية،فالمحرر يكتب الدادة ، في الشكل  الذم اختاره بنفسو

كما أف ىذا لا لؽنع .أثناء التحرير، فالعملية التحرير لذا قواعد صارمة التي لغب على المحرر إتباعها أثناء التحرير

اكؿ من الحتُ إلذ أخر مواكبة التكنولوجية ك البحث على أساليب إخبارية  تناسب الجمهور أف الصحفي يح

الدتلقي ، ك ذلك من خلاؿ إطلاعو على أساليب الناس العامة الػمهتمة بالػمستجدات الإخبارية حتى يبنػي 

تصل نسبتهم إلذ أسلوب إخبارم يناسب عامة أفراد الجمهور،  ىذا ما لصده عند بعض أفراد العينة التي 

24 . %
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   لفايسبوك  لأجل تحديد الطريقة التحرير الأقرب للجمهور لصحفي لاستخدم ا:  17الجـدول رقـم 

 الــــــــنــسبــــــــــة الــــــــتــــكـــــــــرارالــــبـــــدائــــــــل 
 24 % 12نـــعــــــــم 

 76% 38لا 
 100 % 50الــــــــمجـــموع 

، أف نسبة أفراد العينة الدين يستخدموف الفايسبوؾ لتحديد الطريقة التحرير 17تبيػن نتائج الػجدكؿ رقم 

كما تقدر نسبة أفراد العينة الدين لا يستخدموف الفايسبوؾ لتحديد % 24الأقرب ك الأنػجع للجمهور 

% . 76الطريقة التحرير الأقرب كالألصع للجمهور بػػ

فإذا كانت صياغة الخبر مهمة بالنسبة للقارئ ، إلا أف لأكثر ألعية ىو مضموف الخبر نفسو أك لزتواه  

فالدعلومات أك الأفكار أك الوقائع أك الآراء أك التصرلػات التي يتضمنها،  ك مدل ألعيتها للقارئ ىي التي تحدد 

فالصحفي يعتتٍ بالمحتول أكثر من الطريقة   1.موارتباط القارئ  بالخبر ك استمرار قرائو لو حتى نهايتو من عد

العرض لذذه الدضامتُ،أم يهمو جمع أكبر قدر من الدعلومات أكثر ما يهمو الطريقة التي يعرض بها ىذه 

الدعلومات  لأف ما يهم الجمهور ىو الدعلومة ك ليست الطريقة عرض ىذه الدعلومة  ىذا ما أدم إلذ الطفاض 

%. 24تخدموف الفايسبوؾ لتحديد الطريقة الأقرب للجمهور إلذ نسبة الأفراد الدين يس

  لأخــــــبـــــار عـــــــلى الــــــفــــــايـــــسـبــــــــوك ل  الصحفي تحرير:  18الـجــــدول رقـــم . 

 النسبة التكرارالبدائل 
 40 % 20نعم 
 60% 30لا 

 100 % 50المجموع 
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من أفراد العينة الدين  لا لػرركف على الفايسبوؾ ، بينما %  60أف نسبة  ،18تبيػن نتائج الجدكؿ رقم   

كذلك نظرا لدواكبتهم تكنولوجيا الحديثة ك حرصهم  الدين تحرر على الفايسبوؾ% 40تصل نسبة أفراد  العينة 

على عصرنة أسلوبهم الإخبارم في التحرير ، بإتباع أساليب معاصرة ليكونوا أقرب للجمهور ك تلبية رغباتهم  

.    1بإعطاء للجمهور ما يريد

  لفايسبوك لتطوير أساليب الكتابة الخبر  لصحفي لاستخدم ا:  19الجـدول رقـم . 

 النسبة التكرارالبدائل 
 30% 15نعم 
 70 % 35لا 

 100 % 50المجموع 
أف نسبة أفراد العينة الدين لا يستخدموف الفايسبوؾ لتطوير أساليب الكتابة   ،19تبتُ نتائج الجدكؿ رقم   

لتطوير أساليب كتابة  ، حيث يعود ارتفاع نسبة أفراد العينة الدين لا يستخدموف الفايسبوؾ% 70الصحفية 

:    الخبر لوجود معايتَ لزددة يتوجب على الصحفي إتباعها تتمثل في 

المحسوس ك كأف تكوف الدادة حقيقية ك ليست خيالية أم أنها مادة تعتمد على الواقع الدلموس  :حقيقة  .1

إذا كقع في خطأ كظر البعيد عن التناقضات لإشارة إلذ أنها شائعة، ك إنها متوقعة، أك أف ىنالك ك جهتي ف

يتجنب أيضا تكذيب كل كفعليو تصحيحو في العدد الثاني ك الإشارة إلذ الدصدر ، يتجنب تصديق كل ما يرد 

 .ما كرد أك الشك فيو

مهمة في التحرير الصحفي بحيث يتجنب التهويل كالتهوين في الأشخاص أك الأحداث،الدقة في  :الدقة .2

با مصارحة القراء أف المحرر في انتظار معلومات دقيقة أفضل من نشر الكوارث مطلوبة بل كاجبة ، كليس عي

معلومات كاذبة باسم السبق الصحفي  كمصارحة القراء بكل الاحتمالات كالتوقعات ، كلابد من الدقة في 

                                                           
 12،رئيس تحرير جريدة جنوب نيوز، استخداـ الصفيتُ للفايسبوؾ في صناعة الخبر ف عبد المجيدمع الأستاذ كالصحفي رمضاشخصية مقابلة   -1

 ، بمكتبو في قسم العلوـ السياسية بجامعة قاصدم مرباح كرقلة2016،14:00أفريل 
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القضايا الدنظورة أماـ المحاكم لأف الصحافة قد تشكل رأم عاـ ضاغط على الذيئات القضائية ك ىنا لابد من 

 .د الوقائع في المحاكم دكف رأم رص

التحقيقات كلأف الصحافة تتعامل مع الحقائق كليس مع الآراء كخصوصا مع الأخبار كالتقارير :  الحياد .3

كسائر الفنوف الصحفية عدا الدقاؿ كالتصرلػات لابد أف توضع كما ىي كيتحمل مسؤكليتها من صرح بها كما 

 .أم تصرؼ أف عنواف التصريح لغب أف يكوف منو دكف 

 ."لابد للمحرر من أف يكوف راقيا كمهذبا في أسلوبو "  :الرقي .4

إثارة اىتماـ القارئ كجذبو إلذ ما ينشر إذ أف ذلك يؤثر على التوزيع ، لابد أف يتميز أسلوب  :الاىتمام .5

من القراءة الرشاقة كالجاذبية كالإلغاز ، كلابد للمحرر الناجح حتى يكوف متفوقا كالتحرير الصحفي بالسلاسة  

   .ثم القراءة كبعد ذلك تأتي مرحلة التحرير أك الكتابة

لو سمات التحرم الصحفي ، حيث ينبع ىذا  ،أسلوبا صحفيا أك أسلوب معتُ : ىو  فأسلوب التحرير -

، كىي حجم الصحيفة  كالدساحة ( كوسيلة اتصاؿ ) الأسلوب من عدة لزددات تتعلق بطبيعة الصحافة 

الذم يقتضي السرعة كالاختصار )ىا التقتٍ ، كطبيعة دكرية الصحفية  كتوقيت إصدارىا المحدكدة ، كجانب

 1 ( .كوظيفة الإخبارية ) ، كبوظيفتها العامة ( كالتًكيز

  كما يوجد نسبة لأبأس بها من أفراد العينة تستخدـ الفايسبوؾ لأجل تحديد الطريقة الأقرب للجمهور تقدر

، يعود ذلك إلذ أف مستخدمتُ الفايسبوؾ من الصحفيتُ تواكب تطورات التكنولوجية الحديثة ك %  30 بػػػػػػػ

. تستغلها في أدائها الإعلامي ، من تطوير أساليب التحرير ليكوف الأقرب للجمهور

 

                                                           
 73-70 ص، ص  2012، 1ط ، دار أسامة للنشر كالتوزيع ، الأردف ،أيديولوجيا الكتابة الصحفيةمشعل سلطاف عبد الجبار،   -1



 

 

 الإطار التطبيقي      

33 

  بالتعليقات و التصريحات الشخصيات المهمة المعروضة على  الصحفي  ستعانةا:  20الجـدول رقـم

 يسبوك  لفاا

 النسبة التكرارالبدائل 
 28 % 14نعم 
 72% 36لا 

 100 % 50المجموع 
 بنعم، بينما نسبة الدين أجابوا % 72 لاأف نسبة أفراد العينة الدين أجابوا بػػ  ،20تبتُ نتائج الجدكؿ رقم 

لا يعتبر ذلك الدصدر الدوثوؽ الذم يعتمد عليو في اقتباس التصرلػات  يعود ذلك أف الفايسبوؾ،% 28

أخذ منها كالدعلومات أثناء التحرير حيث يعتمد الصحفي على مصادره الخاصة ، أك مقابلة ىذه الشخصيات ك

 .التصريح 

 .لفايسبوك  لأجل اختيار الهرم المناسب للخبرصحفي لاستخدم ا:  21الجـدول رقـم   

 النسبة لتكراراالبدائل 
 16 % 08نعم 
 84% 42لا 

 100 % 50المجموع 
أف نسبة أفراد العينة الدين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل اختيار الذرـ الدناسب  ،21تبتُ نتائج الجدكؿ رقم 

%.  84( لا )، بينما تقدر نسبة الأشخاص الدين أجابوا بػػ % 16قدرت بػػػػػػ

أك الطرؽ التي تحتدم عند كتابة الأخبار ، أك ىي " لظاذج "أنها أشكاؿ أك  :الدقصود بالقوالب الفنية  

الأشكاؿ ك القوالب التي توضع فيها الدعلومات التي يتضمنها الخبر ، فعملية اختيار الذرـ الدناسب للخبر 

لذ ارتفاع الصحفي تكوف كفق نوعية الخبر كألعيتو بالنسبة للصحيفة ، أك الدؤسسة الإعلامية كىذا ما أدل إ

. أفراد العينة الدين لا يستخدموف الفايسبوؾ لأجل اختيار الذرـ الدناسب للخبر 
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لكن توجد نسبة من أفراد العينة الدين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل اختيار الذرـ الدناسب للخبر كالتي تقدر  

كقابلية للابتكار لاسيما في  حيث يعود ذلك أف تحرير الأخبار الصحفية ىي أكثر أنواع التحرير مركنة% 16بػػ

ظل التدفق الإخبارم الذائل الذم كفرتو شبكة الانتًنت، كتنوع القائمتُ بالاتصاؿ في المجاؿ الإخبارم ك تنوع 

 1.خلفيتهم ك طرقهم في التحرير، لشا يودم بهم الاستعانة بالفايسبوؾ لتحديد الذرـ الدناسب للخبػػر 

  نـــــــــــــشر الأخــــــــــبــــــــــار: ــــــــــيانــــــــــــات الـــــــــمــــــحــــــــور الــــــثالــــــــثتــــــحـــــــــــليــــــل الب (3

  لفايسبوك  لأجل نشر الأخبارلصحفي لاستخدم ا:  22الجـدول رقـم. 

النسبة التكرار البدائل 
%  46 23نعم 
%  54 27لا 

%  100 50المجموع 
عدد أفراد العينة الدين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار كتصل نسبتهم  ،22يوضح الجدكؿ رقم 

%  54، بينما الصحفيوف الدين لا يستخدموف تصل نسبتهم إؿ 46%

ك ىي عملية يتم بموجبها إتاحة التعرض للمادة الخبرية الدسموعة أك الدرئية أك الدقركءة :  إن نشر الأخبار      

 نشرىا أك بثها في الوسائل الاتصالية ، ك بما يكسبها سمة الانتشار ك إمكانية التلقي من قبل الجماىتَ  من عبر

يعتمدكف على الوسيلة الإعلامية الدنتموف إليها أكثر ( الصحفيوف )خلاؿ ىذا التعريف يتضح أف أفراد العينة 

بينما .يستخدموف الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار من أم كسيلة أخرل  ىذا ما أدم إلذ ارتفاع نسبة الدين لا 

فالنشر على الفايسبوؾ يتيح العديد  %46تصل نسبة الذين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار إلذ 

:  من الدزايا للخبر ك للصحفي من بينها 

                                                           
1

، دار صفاء للنشر ة التوزيع  ،الأردف، مؤسسة دار  صناعة الأخبار الصحفية و التلفزيونيةعظيم كامل الجميلي ، ثناء إسماعيل العاني ،  - 
 184-183 ص  ، ص 2012، 1الصادؽ الثقافية،العراؽ،ط
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  الخبر على الانتًنت ، فبمجرد كتابة أم شيء على حسابك بإمكاف الدلايتُ الدشتًكتُ  (نشر )سرعة نقل

 .في الفايسبوؾ ك الانتًنت قراءة ما كتب ك الاستفادة منو

 إمكانية التواصل مع القراء ك معرفة أرائهم اتجاه الخبر الدنشور. 

 يرىا من الدزايا التي يوفرىا كغ....إمكانية تحديث الخبر بسرعة أف كانت ىناؾ مستجدات حوؿ الخبر

 . الفايسبوؾ

كفي الدقابل كما ىو موضح في الاستبياف فقد قمنا بإحالة الأفراد الذين لا يستعملوف الفايسبوؾ لأجل نشر   

 .23الدوضحة  نتائجو  في الجدكؿ رقم  19الأخبار  إلذ السؤاؿ رقم 

 .للفايسبوك لأجل نشر الأخبار  الصحفيأسباب عدم استخدام :  23الجـدول رقـم    

النسبة التكرار  العبارات
% 18 5 لآن لا فائدة من نشر الأخبار على الفايسبوك

 % 52 14لان الخبر يفقد قيمتو عند نشرة على الفايسبوك 
%  30 8أسباب أخرى 

%  100 27 المجموع
لأجل نشر الأخبار ، حيث سجلت أكبر  أسباب عدـ استخداـ الفايسبوؾ ،23تبتُ نتائج الجدكؿ رقم 

كذلك من %  48قدرت بػػػػػػػػػػػ " الخبر يفقد قيمتو عند نشره على الفايسبوك ": نسبة للأفراد الدين يرك أف 

لا فائدة من  ": اجل أف تحضي الدؤسسة الإعلامية بالسبق الصحفي ، بينما قدرت نسبة الدين أجابوا بأف 

كىي أقل نسبة مسجلة ، بينما تصل نسبة الأفراد العينة الدين %  15بػػػػػػػػػ"  نشر الأخبار على الفايسبوك

أف الدؤسسة :  ، حيث كانت معظم ىذه الأسباب ىي% 30أعطوا أسباب أخرل غتَ السببتُ الدقتًحتُ إلذ 

الخبر،  الإعلامية الدنتمي إليها ىي الأكلذ بالنشر ، لأف الخبر ينشر على الجػريدة، لأجل ضماف مصداقية 

.    فالفايسبوؾ ناقص الدصداقية
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  مواقع أخرى لأجل نشر الأخبارل الصحفي  استخدام : 24الجـدول رقـم  .

النسبة التكرار البدائل 
%  44 22نعم 
%  56 28لا 

%  100 50المجموع 
من أفراد العينة  يستخدموف مواقع أخرل لأجل نشر الأخبار  حيث % 44 أف،24تبيػن نتائج الجدكؿ رقم 

قسمة ىذه النسبة مابتُ الأفراد الدين ينشركف على مواقع أخرل بإضافة إلذ الفايسبوؾ كالتي تقدر نسبتهم 

لفايسبوؾ ، بينما قدرة نسبة الأفراد العينة الدين ينشركف على مواقع  أخرل ، ك لا ينشركف على ا% 18بػػػػػػػػػ

%.  26بػػػػػػػػ

حيث تقسم ىذه %. 56كما تصل نسبة أفراد العينة الدين لا يستخدموف كمواقع أخرل في نشر الأخبار إلذ 

النسبة مابتُ  الأفراد الدين لا يستخدموف الفايسبوؾ كلا مواقع أخرل لأجل نشر الأخبار حيث قدرت نسبهم 

  .%20ينة الدين يستخدموف الفايسبوؾ فقط لأجل نشر الأخبار بػػػػػػػػػػ، بينما تقدر نسبة أفراد الع% 36بػػػػػػػػػػ

ستقوـ بتحليل , كما مبتُ في الاستمارة 21أفراد العينة الدين أجابوا بػنعم فقد قمنا بػإحالتهم لسؤاؿ رقم  أما 

. 25الجدكؿ رقم 
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  في نشر الأخبار    الصحفي  ىاالمواقع التي يستخدم:  25الجـدول رقـم

النسبة التكرار العبارة 
%  9 02تويتر 

%  13 03اليوتيوب 
%  13 03منتديات 

+ اليوتيوب + تويتر 
منتديات 

04 17  %

%  9 02يوتيوب + تويتر 
%  13 03منتديات + تويتر 

%  9 03منتديات + يوتيوب 
%  13 03مواقع أخرى 
%  100 23المجموع 

، ثم تليها %27يتبتُ أف أعلى نسبة كانت للمنتديات التي قدرت بػػ ،25من خلاؿ النتائج الجدكؿ رقم   

بينما قدرت نسبة كل %  18بػػ( الدنتدات + اليوتيوب + التويتً ) نسبة الدين يستخدموف كل الدواقع الدقتًحة 

، بينما أقل نسبة كانت لكل من تويتً ك %14بػ( يوتيوب +  تويتً) من اليوتيوب  الدنتديات ك مواقع أخرل  

يتبتُ لنا أف أفراد العينة الذين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل نشر ،% 9ك التي قدرت بػػ( منتديات + يوتيوب )

الأخبار ، أغلبهم يستخدموف مواقع تواصل أخرل لأجل نشر الأخبار حيث كانت ىذه الدواقع اليوتيوب ، 

. كيتً بالإضافة إلذ موقع الدؤسسة الإعلامية الذم ىو منتمي إليهامنتديات ، ت
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  الأخبار على الفايسبوك  الصحفي ينشر عليهاالصفحات التي :  26الجـدول رقـم 

النسبة التكرار العبارة  
%  52 13النشر على صفحتك الشخصية 
النشر على صفحة المؤسسة 

الإعلامية المنتمي إليها 
0 0  %

النشر على المجموعات 
الإفتراضية 

0 0  %

+ النشر على الصحفة الشخصية 
على صفحة المؤسسة الإعلامية 

06 26  %

النشر على صفحتك الشخصية 
 +

المجموعات الإفتراضية 
04 22  %

%  100 23المجموع 
أعلى نسبة كانت لأفراد العينة الدين ينشركف على صفحتهم الشخصية   أف،26يتبن من خلاؿ الجدكؿ رقم

ثم تليها لأفراد الدين ينشركف على صفحتهم الشخصية بإضافة إلذ صفحة الدؤسسة الإعلامية بنسبة  

للأفراد الدين ينشركف على صفحتهم الشخصية بالإضافة إلذ  %22، كما سجلت نسبة تقدر بػػ% 26

% 0ة ، أما المجوعات الافتًاضية كصفحة الدؤسسات الإعلامية أخذت نسبة معدكمة المجموعات الافتًاضي

كيعود استخداـ الصحفيتُ للصفحات الشخصية لنشر الأخبار أكثر من أم صفحة أخرل إلذ أف ىدؼ 

.  الصحفي من نشر الأخبار على الفايسبوؾ ىو تحقيق الشهرة  كخلق مكانة في الوسط الإعلامي
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  على الفايسبوك   ةتعليقات الجماىير على الأخبار المنشورالصحفي ل متابعة :  27الجدول رقم 

النسبة التكرار البدائل 
%  91 21نعم 
%  09 02لا 

%  100 23المجموع 
إلذ أف نسبة الصحفيتُ الذين يتابعوف تعليقات الجمهور على الأخبار التي  ،27يتبن من خلاؿ الجدكؿ رقم   

ىذا يعتٍ أف الذدؼ  %9، بينما الذين لا يتابعوف نصل نسبتهم إلذ % 91الفايسبوؾ إلذ نسبة ينشرىا على 

.  من النشر الأخبار على الفايسبوؾ ىو معرفة أراء الجماىتَ في الأخبار التي ينشرىا الصحفي 

  على الأخبار المنشورة على الفايسبوك مع تعليقات الجماىيرالصحفي تفاعل :  28الجدول رقم  

الــنسبــــــــة الـــــتكـــــرار البـــــدائـــــــل 
%  90 19نـــــــعـــــم 

%  10 2لا 
%  100 21الـــــمــــجـــمــــــــوع 

أف نسبة كبتَة من أفراد العينة يتفاعلوف مع الجماىتَ الدين يعلقوف على الأخبار ،28تبتُ النتائج الجدكؿ رقم 

بينما الدين لا يتفاعلوف مع تعليقات الجمهور قدرت نسبتهم %  90الفايسبوؾ تصل إلذ التي ينشركنها على 

 % . 10بػػػػػػ
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 عــــــرض و مــــــنـــــــاقــــــشـــــــة نـــــــــتـــــــائـــــج فــــــــرضــــيــــــــــات الـــــــدراســــــــــة:  ب الثانيلالمط  

 : مـــــــنـــــــاقـــــشـــــــة نــــــتـــــــــائـــــــج الــــــــفــــرضــــــــيـــــــة الأولــــــــيعــــــــــرض و  .1

. يستــــخــــــدم الــــصحــــــفيـــين الفــــــايســــــــبــــــــــــــوك  لأجل جـمــــع الأخـــــبـــــــــــار: نــص الــفـــرضــية  -

يتبتُ لنا أف نسبة  07الدعركض على الاستمارة  الدوضحة نتائجو في الجدكؿ رقم  03خلاؿ السؤاؿ رقم  من

لشا يؤدم بنا القوؿ  من لرموع أفراد العينة% 60استخداـ الصحفيتُ للفايسبوؾ لآجل جمع الأخبار تصل إلذ 

أف الفرضية السابقة لزققة  كىي الفرضية الدتبناة  : 

 :ــاقـــــشـــة نـــــتـــــــائـــــج الــــــــــفـــرضــــــــيــــــــة الــثـــانـــيــــة عــرض ومـــــنــ .2

لا يوجد اختلاؼ استخداـ الصحفييػن الفايسبوؾ لأجل جػمع الأخبار : نــص الـفــرضية الــثــانــيــة  -

.  باختلاؼ السن ك الوظيفة

  للفايسبوؾ لأجل جػمع الأخبار باختلاؼ  الصحفي درجػػػػة اخػػتػػلاؼ استخػػداـ : 29الجــدول رقم

 .السن 

 

اسـتـــخـــدام الــفـــايسبوك لأجل الــحصــــــول 
الأخــــــــــبــــــــــار 

الـــــــمـــجـــمـــوع 
لا نــــعــــــــم 

الـــســن 
25-35 19 11 30 
35-45 7 5 12 

 8 4 4فمــا فـــوق  45
 50 20 30الـــمــجـــمــــوع 

 0,78: مـستوى الدلالة        2:درجـــــة الــحـــرية            0,4: المــــحســـوبة  2كا



 

 

 الإطار التطبيقي      

33 

 

عند مستول  02: ك درجة الػحرية 0،4الػمحسوبة قدرة بػػػػػػػػػ 2أف قيمة كا،29تظهر نتائج الػجدكؿ رقم   

ما يعنػي أف فرضية التي  0،05 دلالة إحصائية عند مستول الدلالةإلا أنو لا توجد فركؽ ذات  0،78الدلالة 

نص على أنو لا يوجد اختلاؼ استخداـ الصحفييػن الفايسبوؾ لأجل جػمع الأخبار باختلاؼ السن  ك عليو 

. فإف ىذه الفرضية مػحققة  ك ىي الفرضية الدتبناة 

  للفايسبوؾ لأجل جمع الأخبار باختلاؼ الوظيفة الصحفي ستخداـدرجة اختلاؼ ا : 30الجدول رقم.  

 
استخدام الفايسبوك لأجل الحصول 

الأخبار 
المجموع 

لا نعم 
الوظيفة 

 03 0 03رئيس تحرير 
 03 15 18صحفي 
 08 04 04مراسل 

 06 01 05رئيس قسم 
 50 20 30المجموع 

 0,25:مستوى الدلالة                 3:درجـــة الحــريـــــة               4,1 :المحسوبة  2كا
 عند مستول الدلالة 03:كدرجة الحرية  4،1الػػمػػحسػػػوبة قدرة بػػػػػػػػػ 2 كاأف قيمة ،30تظهر نتائج الجدكؿ رقم

يعنػي أف فرضية التي نص ما  0,05إلا أنو لا توجد فركؽ ذات دلالة إحصائية عند مستول الدلالة  0،25

كعليو فأف  ،على لا يوجد اختلاؼ استخداـ الصحفييػن الفايسبوؾ لأجل جػمع الأخبار باختلاؼ الوظيفة

. ىذه الفرضية مػحققة ، كىي الفرضية الدتبناة 

 :الـــثـــــالــــــثــــــة  عـــــرض و مـــــنــــاقـــــشـــــة نـــــتـــــــائـــــج الــــــــــفـــرضــــــــيــــــــة  .3
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بشكل متوسطة  لػػػػػػػتػػػػطػػػػػػػويػػػػػر  يعتمد الػػصػػػػحػػػػػػفػػػػػػي على الػػفايػػػػػػػػػػسبػػػػػػوؾ: نـــــص الـــفـــــرضـــيـــة الـــــثـــــالثــــة  -

 .أسػػػػػػالػػػػػػيػػػػػب كػػػػػػػتػػػػابػػػػػػػػػػة الخػػػػػبػػػػر 

يتبتُ لنا أف نسبة ،19الدعركض على الاستمارة الدوضحة نتائجو في الجدكؿ رقم  15من خلاؿ السؤاؿ رقم 

من لرموع أفراد العينة  فالفرضية % 28تصل إلذ  اعتماد على الفايسبوؾ لتطوير أساليب الكتابة الػخبر

لا يعتمد الــصــــحــــــفــــــي على الــفايــــــــــسبــــــوك : السابقة غتَ لزققة كعليو نتبتٌ الفرضية البديلة القائلة أنو 

. ـــر لأجل تــطـــــــويـــــر أســــــالــــــيـــــب كـــــــتــــابــــــــــة الخـــــبـ

 :عــرض و مـــــنــــاقـــــشـــة نـــــتـــــــائـــــج الــــــــــفـــرضــــــــيــــــــة الرابعة  .4

بـــــشـــكــــل كــــبـــيـــــــر لأجـــل  يـــــســـــتخـــــــــدم الـــــصــــــحــــفــــي الـــــفــــــايــــســــبـــوك :نــص الـفــرضية الرابعة * 

 .نـــشـــــــر الأخـــــبـــار

يتبتُ لنا نسبة ،22الػمعركض على الاستمارة ك الدوضحة نتائجو في الجدكؿ رقم  18من خلاؿ السؤاؿ رقم 

بنا القوؿ  من لرموع أفراد العينة لشا يؤدم% 46استخداـ الصحفيتُ للفايسبوؾ لآجل نشر الأخبار تصل إلذ 

  .أف الفرضية السابقة غتَ لزققة: 

  .لا يستــــخــــــدم الــــصحــــــفي الفــــــايســــــــبــــــــــــــوك  لآجل نشر الأخبار: كعليو نتبتٌ الفرضية البديلة القائلة أنو 
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 :عــرض ومـــــنــــاقـــــشـــة نـــــتـــــــائـــــج الــــــــــفـــرضــــــــيــــــــة الــخــامــسة 

يوجد اختلاف استخدام الصحفييـن الفايسبوك لأجل جـمع الأخبار : نص الفرضية الخامسة  -

باختلاف الـجنس والـخـبـــرة 

  للفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار باختلاؼ الػجنس الصحفي درجة اختلاؼ استخداـ : 31الجدول رقم.   

 

استخدام الفايسبوك لأجل الحصول 
الأخبار 

المجموع 
لا نعم 

الجنس 
 33 18 15ذكر 
 17 09 08أنثىى 

 50 27 23المجموع 
  0,9:مستوى الدلالة                   01:درجة الحرية            0,01: المحسوبة  2كا

عند مستول  01: ، ك درجة الحرية  0,01المحسوبة قدرة بػػػػػػ 2كاأف قيمة  ،31تظهر نتائج الجدكؿ رقم 

ما يعنػي أف فرضية التي  0,05، إلا أنو توجد فركؽ ذات دلالة إحصائية عند مستول الدلالة  0,9الدلالة 

لأجل نشر الأخبار باختلاؼ السن  مػحققة كعليو نتبتٌ  نص على اختلاؼ استخداـ الصحفييػن للفايسبوؾ

. ىذه الفرضية 
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  للفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار باختلاؼ الػخبػرة    الصحفي درجة اختلاؼ استخداـ : 32الجدول رقم 

 

استخدام الفايسبوك لأجل الحصول 
الأخبار 

المجموع 
لا نعم 

الوظيفة 
 16 07 09سنوات  5أقل من 

 10إلى  5من 
سنوات 

10 11 21 

 15إلى  10من 
سنة  

02 05 07 

 06 04 02فما فوق  15
 50 27 23المجموع 

 0,5:مستوى الدلالة                 15:درجة الحرية               13,4: المحسوبة  2كا
عند مستول  15: ك درجة الحرية  13,4المحسوبة قدرة بػػػػ 2أف قيمة كا،32تظهر نتائج الجدكؿ رقم       

ما يعنػي أف فرضية التي  0,05إلا أنو لا توجد فركؽ ذات دلالة إحصائية عند مستول الدلالة  0،5الدلالة 

على أنو  يوجد اختلاؼ استخداـ الصحفييػن الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار باختلاؼ الخبرة غتَ : تنص

لا توجد اختلاؼ استخداـ الصحفيتُ للفايسبوؾ لأجل نشر : بتٌ الفرضية البديلة التي تنص مػحققة كعليو نت

 .الأخبار باختلاؼ الخبػػػرة 

  نتائج الدراسة  :الثالثالمطلب 
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تقدـ في ىذا الدطلب لرموعة من الاستنتاجات كالتوصيات التي توصلنا إليها في خلاؿ ىذه الدراسة التي 

 فبعد( جمع تحرير نشر)حفي يستخدـ الفايسبوؾ في صناعة الخبر في مراحلو الثلاثة إذا كاف الص ماف عتكشف 

  :التاليةتحليل الدراسة ميدانيا نقدـ النتائج 

 الاســـــــتـــــــنـــــــــــتـــــــاجــــــــــات  : 

 : مرحلة الجمع الأحبار  (1

من لرموع أفراد العينة، بينما تصل نسبة الدين % 90من قبل الصحفي بػػػػػػػ تقدر نسبة استخداـ الفايسبوؾ - أ

عدـ الاستفادة منو في أدائو الإعلامي  كما : يعود سبب عدـ استخدامو إلذ %  10لا يستخدمونو إلذ 

 .يوجد صحفيوف يفضلوف مواقع أخرل  بدؿ الفايسبوؾ 

من لرموع أفراد العينة % 60جمع الأخبار إلذ  تصل نسبة الصحفيتُ الذين يستخدموف الفايسبوؾ لآجل - ب

يعود ذلك إلذ أف أفراد العينة يركنو مصدر % 40بينما تقدر نسبة الدين لا يستخدمونو في جمع الأخبار بػػػػػػػ

 .غتَ موثوؽ  ك لأنو غتَ دقيق  

د العينة من لرموع أ فرا%  16تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يعتمدكف على مواقع أخرل بدؿ الفايسبوؾ  - ت

الدين يستخدموف مواقع أخرل لآجل جمع الأخبار، حيث تتمثل ىذه الدواقع في موقع ككالة الأنباء الجزائرية ، 

 .كموقع الجيش الوطتٍ ، كالدنتديات ، بإضافة إلذ كل من التويتً ، كاليويوب 

 %.6ػػػتقدر نسبة الصحفيتُ الدين يعتمدكف على مصادر التقليدية لآجل جمع الأخبار بػػػػ - ث

 . لغمع الصحفيتُ من الفايسبوؾ الأخبار الاجتماعية كالمحلية - ج

 يعتبر الصحفي الفايسبوؾ كنقطة بداء لجمع الأخبار ، كليس مصدر من الدصادر الثانوية أك الرئيسية  - ح

 .يرم الصحفيتُ أف الأخبار الدعركضة على الفايسبوؾ ىي أخبار متوسطة - خ
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من % 56الفايسبوؾ لتحديد الدواضيع التي تهم الجمهور إلذ تصل نسبة الصحفيتُ الدين يعتمدكف علة  - د

 .لرموع أفراد العينة

 : تحرير الأخبار  (2

 .من لرموع أفراد العينة %24تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يستخدموف الفايسبوؾ أثنا التحرير بػػػػػػػػػ - أ

                  للجمهور إلذتصل نسبة الصحفيتُ الدين يعتمدكف على الفايسبوؾ لأجل تحديد الطريقة لأقرب  - ب

24   %. 

 %.40تقدر نسبة الصحفيتُ الدين لػرركف على الفايسبوؾ بػػػػػػػػػ - ت

 .من لرموع أفراد العينة% 30تحرير تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يستخدموف الفايسبوؾ لتطوير أساليب اؿ - ث

من لرموع % 16لأجل تحديد الذرـ الدناسب للخبر بػػػػػػػ تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يستخدموف الفايسبوؾ - ج

 .أفراد العينة 

 : نشر الأخبار  (3

 % .46تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يستخدموف الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار بػػػػػػػػ - أ

 % 26تقدر نسبة الصحفيتُ الدين يستخدموف مواقع أخرل لأجل نشر الأخبار بػػػػػػػ - ب

 %. 36الدف يعتمدكف على النشر التقليدم تقدر نسبة الصحفيتُ  - ت

 .يستخدـ الصحفي الدنتديات كاليوتيوب كالدوقع  الخاص بالدؤسسة الإعلامية لأجل نشر لأخبار - ث

من لرموع أفراد العينة الدين ينشركف % 91تصل نسبة الصحفيتُ الذين يتابعوف تعليقات الجمهور إلذ  - ج

 .مقالاتهم على الفايسوؾ 

 %.  90الدين يتفاعلوف مع تعليقات الجمهور إلذ تصل نسبة الصحفيتُ  - ح
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إف التقدـ الذائل الذم لتكنولوجيا الاتصاؿ الحديثة كما أنتج عليها من تقنيات متطورة كعالية الجودة  أدل     

بمجاؿ الإعلامي لدواكبة ىذه التغتَات خاصة في صناعة الخبر لتغيتَ في أساليب جمع كنشر الأخبار  لكسر 

الوصوؿ إلذ أراء الجمهور في الدادة الإعلامية الدعركضة عليهم ، حيث أصبح بإمكاف الصحفي التطلع حاجز 

على أراء ك مقتًحات الجمهور ، فصناعة الخبر ليست تلك الصناعة الخاـ التي تعتمد على الدادة الأكلية للإنتاج  

. اجها بل ىي صناعة مرنة تتغتَ يتغتَ الظركؼ كالتقنيات الدتدخلة في إنت

 الخبر سواءفقد سعينا في ىذه الدراسة على تسليط الضوء على الدكر الدهم الذم يلعبو الفايسبوؾ في إنتاج 

 .النشرأك مرحلة  التحرير،أك مرحلة  الجمع،كاف ذلك في مرحلة 

ير نقوؿ لشا أدل بنا لقوؿ أف الفايسبوؾ يعتبر كنقطة بدء في عملية جمع الأخبار ، أما فيما لؼص مرحلة التحر

أك تحرير الخبر في دكر الصحافة الجزائرية مازلت لد تواكب التطورات التكنولوجية الذائلة  فالتحرير مزاؿ ذلك 

القاعدة الصارمة التي لغب على الصحفي إتباعها لكتابة مقالة صحفية ، أما النشر لؽكننا القوؿ أف الصحافة 

ر لكن بصورة متحفظة ، حيث ذلك لأجل تحقيق غرض الجزائرية بدأت تواكب التكنولوجية في نشر الأخبا

. معتُ من قبل الصحفي أك الدؤسسة الإعلامية 

مدل مواكبة الصحفي لتكنولوجيا  ،كىذا تبقى الدراسة حلقة من حلقات البحث الدتواصلة لاستكشاؼ

أننا نستطيع القوؿ أف كل ما قمنا بو من خلاؿ ىذه الدراسة ىو أننا  الاتصاؿ الحديثة في صناعة الخبر ،إلا

  -الفايسبوؾ–حاكلنا الاطلاع على مراحل صناعة الخبر  كمدل مواكبة كل مرحلة للتطور التكنولوجي 
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 .آخرين التعمق في مراحل صناعة الخبر كمواكبتها لتطور التكنولوجيرؾ لراؿ البحث للباحثتُ كبهذا ف



 

 

 

 قائمة المراجع

 



 

 

 المراجعقائمة 
 

 : قائمة المراجع

 ب تــك : 
الأردف   ،، درا الصفاء للنشر كالتوزيع  مناىج و طرق البحث العلميإبراىيم بن عبد العزيز الدلؽليج ،  (1

 2010،  1ط

، ديواف الدطبوعات الجامعية   مناىج البحث العلمي في علوم الإعلام والاتصالأحمد بن مرسلي ،  (2
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مصر   ،دار الفجر للنشر كالتوزيع  ،فن التحرير الصحفي بين النظرية والتطبيق  ،إسماعيل إبراىيم  (3

 . 1998 ، 1ط

دار الدعرفة الجامعية لطبع كالنشر كالتوزيع  ،الأخبارالصحافيون ومصادر  ،أشرؼ فهمي خوخة (4

 .2007 ،دط،مصر

انتصار إبراىيم الرازؽ، صفد حسوـ السموؾ، الإلاـ الجديد التطور كالأداء كالوسيلة،دار الجامعية  (5
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 .  2011 ، 2ط،الأردف  ،دار لرد لاكم للنشر كالتوزيع  ، فن كتابة الأخبار ،عبد الستار جواد  (9
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دار قباء للطباعة كالنشر كالتوزيع، مصر،  ، الأساليب الفنية في التحرير الصحفيعبد العزيز شرؼ،  (10

 2000، 1ط

مؤسسة دار  ، صناعة الأخبار الصحفية و التلفزيونيةعظيم كامل الجميلي كثناء إسماعيل العاني  ،   (11

  .2012،  1عماف ، الأردف ،ط -الصادؽ الثقافية لطبع  كالنشر كالتوزيع العراؽ، كدار صفاء للنشر كالتوزيع 

النبلاء  ، دار أسامة لنشر كالتوزيع (شبكات التواصل الاجتماعي )الإعلام الجديد علي خليل شقرة ،  (12

 .2014،  1ناشركف كالدوزعوف ، الأردف ،ط

 . 2000،  4، عالدة الكتب لنشر كالتوزيع ك طباعة ، دب،ط  فن الخبر الصحفيفاركؽ أبوزيد ،  (13

، مكتبة كمطبعة الإشعاع  أسس ومبادئ البحث العلميفاطمة عوض صابر ، متَفت علي خفاجة ، (14

 .2002  1الفنية، مصر ، ط

دط   ، ، الػجزائرالػجامعية  ديػػػواف الػػػػمطبوعات ، الجماىيرية الاتصال وسائل في مقدمة ، دليو فضيل (15

1998. 

 . 2008، 1، دار الكتاب الحديثة، مصر،طمنهجية البحث العلمي و تنظيمهافوقية حسن رضواف،  (16

، مكتبة الرسالة   أساليب البحث العلمي و مصادر الدراسات الإسلاميةلزمد راكاف الدغيمي ،  (17

 .2،1997عماف ، الأردف  ط

،دار كائل للطباعة ك  العلمي الدليل التطبيقي للباحثين البحثلزمد عبد الفتاح حافظ الصتَفي ، (18

  2002، 1النشر ، الأردف، ط

 1999، 2،  دار كائل للطباعة ك النشر ، ط منهجية البحث العلميلزمد عبيدات ك آخركف ،  (19
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، الدار العالدية للنشر الأخبار الصحفية أصول جمعها وكتابتهالزمد فريد لزمود عزت،  (20

 .1،2010كالتوزيع،ط

، دار الكتاب المدخل في فن الخبر الصحفي وتطبيقاتو العلميةلزمد معوض كعبد السلاـ إماـ،  (21

 .  2012 1الحديث القاىرة مصر، ط

 .2002 ،1ط ،مصر ،دار الشركؽ ،الصحافة الإخبارية ،مرعي مذكور (22

 .1،2012، دار الدستَة للنشر كالتوزيع كالطباعة، الأردف ، ط  نظريات الاتصالمناؿ ىلاؿ الزاىرة ،  (23

،دار كنوز الدعرفة للنشر كالتوزيع ،الأردف   (الأسس والمبادئ )بـحوث الإعلام  ،مناؿ ىلاؿ مزاىرة  (24

 . 2011، 1ط

موريس الصرس ،منهجية البحث في العلوـ الإنسانية، ترجمة بوزيد صحراكم كأخركف ، دار القصبة   (25

، دت  2الجزائر ، ط للنشر،

 .،دت 1، ط 2006، دار النهضة العربية، لبناف ،  نظريات الاتصالمي العبد الله ،  (26

  الرسائل و الأطروحات : 

الفيسبوك  –للغة التواصل في مواقع التواصل الاجتماعي وأثرىا في الجذب السياحي  ،إلؽاف حنتُ شتُ  (27

 . 2015، بسكرة ،جامعة لزمد خيضر  ،مذكرة مقدمة لنيل شهادة الداستً في الأدب ك اللغة العربية  ، -نموذج

أثر مواقع التواصل الاجتماعي في تنمية المسؤولية المجتمعية لدى الشباب تجربة حستٍ عوض ،   (28
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 التمثل:والاتصال الإعلام وتكنولوجيا والمعلم المدرسة والتلميذ ، بوخنوفة الوىاب عبد (29

 . 2007( الجزائر جامعة لإعلاـكا السياسية العلوـ .كلية )،دكتوراه  أطركحة ، الاستخداماتو

العربي  العالد ، دار الاجتماعي التفاعل آليات في دراسة: والشباب الانترنيت, الفتاح عبد سامي علياء (30

 .2009 ، 1مصر ، ط

 الاجتماعية دراسة العلاقات في وتأثيره الاجتماعية الشبكات مواقع استخدام ،نومار  نرلؽاف مريم (31

 الإعلاـ علوـ في الداجستتَ شهادة لنيل مكملة مذكرة ،الجزائر في الفايسبوك موقع مستخدمي من عينة

 . 2012، باتنة  ،لخضر الحاج جامعة، الحديثة  الاتصاؿ كتكنولوجيا الإعلاـ تخصص كالاتصاؿ،

الاستخدامات والإشباعاب دراسة تطبيقية حول استخدام مصادر المعلومات نور الدين ىادؼ ،  (32

، مذكرة مكملة لنيل شهادة ماجستتَ في علوـ الإعلاـ  الإلكترونية في وسائل الإعلام الجزائرية

 .2008كالاتصاؿ جامعة الجزائر يوسف بن خدة ،

 مقابلات:  

أستخداـ الصحفي ين للقايسبوؾ عبد المجيد رمضاف رئيس تحرير جريدة الجنوب نيوز ،  الأستاذمقابلة   (33

، بمكتبو ، بقسم العلوـ  14:00الساعة "، على ، شخصية  2016أفريل  12، يوـ  في صناعة الخبر

 مقابلة " السياسية  جامعة قاصدم مرباح ،كرقلة 

  مجلات : 

 الثاني العدد العربية، الدكؿ الإذاعات اتحاد لرلة ،والاستخدامات التمثل المعلوماتية، والثورة الأطفال بوخنوفة ، الوىاب عبد (34

 .، تونس 2007
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 .1979،  1مصر ، ط ،للكتاب  العامة الػػمصرية الػػهيئػػػػػة ، الاجتماع علم قاموس ،غيث عاطف مػػحمد (35
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الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية  
وزارة التعليم العالي و البحث العلمي     

  –ورقلة  -جامعة قاصدي مرباح       
 

كلية العلوم الاجتماعية و الإنسانية  
  .قسم العلوم الإعلام و الاتصال    

   تـكـنـولـوجـيـا الاتصال الـحـديـثـة: تـخـصـص 
:  الاسـتـبـيــــــــان اســـتــمـارة  *

  (.ة(الصحفي م)ت(أخ

 ....وبعد طيبة تحية* 

:  تخصص تكنولوجيا الاتصاؿ الحديثة تحت عنواف ,  في إطار إعداد مذكرة التخرج لنيل شهادة الداستً

 
 
 

 كالكتماف كلا علما أف الدعلومات التي ستدلوف بها ستبقى في كنف السرية  فائقة،نرجو منكم ملأ ىذه الاستمارة بعناية 
 .شكراً و ..... .تستخدـ إلا لغرض البحث العلمي 

  ملاحظة: 
. تختارونها أمام الإجابة التي  (X)يرجى وضع علامة  - 

. يرجي الإجابة على جميع الأسئلة دون استثناء   -
ليندة زموري  :  إشـراف  الأستاذة:                                                                إنــجــاز

نػصػتَة قػدكرم  
يػحػي عػلي  

 
 .  2016  -2015: السنة الجامعية 

 اسـتـخـدام الـفـايـسـبوك فـي صـنـاعـة الـخـبـر الـصـحـفـي 

 دراسـة وصـفيـة لـعـيـنـة مـن الـصـحـفـيـيـن   



 

 

 

 
 

 ذكر                      أنثى        :الجنس 

 فما فوؽ  45                  45-35                 35-25       :السن 

  رئس تحرير             صحفي                      مراسل              رئيس قسم    :الوظيفة 

  (الأقدمية ) الخبرة المهنية :                                         .....................................................................................     
 

  

ىػل تػسػتػخػدـ الػفػايػسػبػوؾ ؟    (1

نعم                   لا               

 (لؽكنك اختيار أكثر من احتماؿ كاحد ) لػمػاذا ؟  (لا ) إذا اخػتػرت الإجػابػة  (2

لأني لا أجيد استعمالو   -

لأنو لا يفيدني في لراؿ عملي  -

أفضل استعماؿ مواقع أخرل   -

لا يوجد لدم حساب على الفايسبوؾ    -

الأخػبػار ؟ ىػل تعػتػمػد عػلػى الػفػايػسػبػوؾ لأجػل الحػصػوؿ عػلى  (3

نعم                   لا  

 (لؽكنك اختيار أكثر من احتماؿ كاحد ) لػمػاذا ؟  (لا ) إذا اخػتػرت الإجػابػة  (4

 لأنػهػا مػصدر غػيػر مػوثػوؽ  -

 لأنػهػا غػيػر دقػيقػة  -

 لبيانات الشخصية ا        

 

 جمع الأخبار:  الأول المحور 



 

 

 لأنػهػا غػيػر مػوجػودة عػلػى أرض الػواقػع  -

 ...........................................................................................................أخػرسػبػب  -

ىل تعتمد عل مواقع أخر في الانتًنت لأجل الحصوؿ على الأخبار   (5

نعم                   لا 

 (.اختيار أكثر من احتماؿ كاحد  لؽكنك) فما ىي  ؟  (نعم ) إذا اخػتػرت الإجػابػة  (6

تويتً    -

يوتيوب   -

منتديات   -

.............................................................................................................. مواقع أخرل  -

 ؟ ما ىي طبيعة الأخبار التي تجمعها من الفايسبوؾ  (7

كطنية                   لزلية      دكلية           

 ؟ما ىي نوعية  الأخبار التي تجمعها من الفايسبوؾ  (8

الاجتماعية                 الثقافية              الفنية              الرياضية                السياسية  

 ؟ ىل تعتبر الفايسبوؾ من الدصادر الأخبار  (9

 الرئيسية                          الثانوية                  كنقطة بداء لجمع الأخبار 

    ؟ما رأيك في الأخبار الدعركضة على الفايسبوؾ  (10

جيدة                      متوسطة                      رديئة        

 



 

 

 ؟ ىل تستخدـ الفايسبوؾ لتحديد الدواضيع التي تهم الجمهور  (11

نعم                     لا               

 

 ىل تستعتُ بالفايسبوؾ أثناء تحريرؾ للاخبار ؟   (12

 نعم                        لا         

ىل تعمد على الفايسبوؾ في تحديد الطريقة التحرير الأقرب للجمهور ؟   (13

نعم                         لا               

 ىل تحرر على صفحتك الخاصة في الفايسبوؾ ؟   (14

نعم                           لا              

 ؟ ىل تعتمد على الفايسبوؾ لتطوير أساليب كتابك للأخبار  (15

نعم                          لا                 

 ىل تستعتُ أثناء تحريرؾ بالتعليقات ك التصرلػات الشخصيات الدهمة الدعركضة على الفايسبوؾ ؟  (16

نعم                         لا  

 ىل تستخدـ الفايسبوؾ في اختيار الذرـ الدناسب للخبر ؟  (17

نعم                           لا            

 

 

 تحرير الأخبار: المحور الثالث



 

 

  

 

ىل تعتمد على الفايسبوؾ لأجل نشر الأخبار ؟   (18

نعم                        لا  

( لؽكنك اختيار أكثر من احتماؿ كاحد ) لػمػاذا ؟  (لا ) إذا اخػتػرت الإجػابػة   (19

 لأنها لا فائدة من نشر الأخبار على الفايسبوؾ  -

 لاف الخبر يفقد قيمتو عند نشره على الفايسبوؾ  -

 ....................................................................................................سبب أخر -

 ىل تستخدـ مواقع أخرل لأجل نشر الأخبار ؟   (20

نعم                        لا 

 (.لؽكنك اختيار أكثر من احتماؿ كاحد ) فما ىي؟  (نعم ) إذا اخػتػرت الإجػابػة   (21

تويتً    -

يوتيوب   -

منتديات   -

 :........................................................................................................موقع أخر

 (.لؽكنك اختيار أكثر من احتماؿ كاحد : ) عند نشرؾ للخبر في  الفايسبوؾ تنشرىا  على   (22

 ( الخاصة بسمك  الصفحة) حسابك الشخصي  -

 ( صفحة الدؤسسة الإعلامية التي تعمل فيها ) على حساب الدؤسسة الإعلامية  -

 على المجموعات الافتًاضية الدوجودة على الفايسبوؾ -

  

  الأخبارنشر : المحور الرابع     



 

 

 ىل تتابع تعليقات الجماىتَ على الأخبار الدنشورة على الفايسبوؾ ؟  (23

نعم                         لا      

ىل تتفاعل مع تعليقات الجماىتَ على الأخبار تنشرىا على الفايسبوؾ ؟   (24

نعم                         لا     

في رأيك ماذا أضاؼ الفايسبوؾ إلذ صناعة الخبر الصحفي ؟    (25

.................................................................................................................... 

 


