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أولًا وقبل كل شئ نحمد الله الكريم العزيز الحميد على منه وكرمه وتوفيقه لإتمام هاذا العمل وانجازه على هذا 
والشكر الجزيل إلى الأستاذه الفاضلة المشرفة  الوجه، فله كل الفضل والشكر على ذالك . كما نتقدم بالامتنان

"طرابلسي أمينه " التي تشرفت بالعمل معانا، ضمن هدا العمل العلمي، وحرصها على تكملة هاذا العمل .وعلى 
كل ما بدلته من جهد ولم تبخل به علينا من توجيهات قيمة، وسند معنوي طيلة هدا العمل،جزاها الله كل خير 

 مهما شكرناها فلن نوفيها حقها،راعا كي الله أستاذه وأعانكي دائماً وأبداً.على مجهودا تيها،

كما نتقدم بالشكر والتقدير إلى جميع أساتذه قسم علوم الإعلام والاتصال تخصص اتصال وعلاقات عامة 
 بجامعة ورقلة وخاضتاَ للأستاذ "حمايميمحرز"على ما منحونا إياه من رصيدهم الفكري.

 كر والإمتنان إلى كل من ساعدني على إعداد هاد البحث.كما أتقدم بالش

 خديجة
 عزيزة
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 الإهداء

 إلى من اشتاقت إليه القلوب
 وتاقت لرؤيته العيون

 لى معلم الأمة ورحمة الله للبشريةإ
 آله وصحبه ومن والاه"وسلم"،  وعلى"رسول الله محمد صلى الله عليه 

 الكرام فإني لا أملك إلا أن أتوجه به وسلم،  وصحبهالله عليه  هداء بعد الحبيب المصطفى صلىإوإن كان من 
 مقبلا الرأس واليدين

إلى من جعلهما الله سبب في وجودي،  إلى تلك الشموع التي أذابت من أجل أن تضئ لي درب الحياةشمس حياتي ونور قلبي،  
 ني أحق بصحبتي في هده الدنيالي الكثير "أمي الغالية" ال وحنانها،  وقدمتإلى التي منحتني حياتها،  

 وعلمني الصبر والمثابرة إلى من كان السند والعون لي من آجل تخطي صعاب الحياةافتخار إلى من أحمل اسمه بكل 
 وأعانني على الوجود "أبي العزيز"

 إلى من يعجز اللسان عن شكرهما ويفيض الفؤاد بحبهما وتحلوا الحياة في كنفهما والداي الكريمين 
 الله في عمركما مع تمنياتي لكم دوام الصحة والعافية أطال

 إلى من هم أعز الناس على قلبي،  في هده الدنيا ومهجتي وروحي إخوتي أحبائي
 أخي أحمد زهير وأخواتي،  ليلي،  وفاطمة الزهراء،  خوله،  أية صبرينة

 بي في كلإلى من أحمل لهن كل الحنين،   إلى الدين أضاءوا طريق حياتي ووفقوا بجان
 ةمصدر سعادتي وخاص أعزاءيخطوة تخطيتها أصدقائي 

 فردوس وإيناس،  عائشة ,كوترمختاري, حريفالعطرة ,بوليفةالدين بن  كواش،  جمالسيد أحمد 
 خوله، ولا أنسى زملائي وزميلاتي في الدراسة كل واحد بإسمه.  الخير،  فرحيبن يحي أم 

 لمه أو من غير علمهإلى كال من شاركني أجمل لحظات حياتي بع
 إلى كل أفراد عائلة كواش وبوزيد سواء من قريب أو بعيد

 (5102، 5102إلى كل دفعة ثانية ماستر تكنولوجيا الاتصال الحديثة )
 بجامعة قاصدي مرباح )ورقلة(

 الطالب الفلسطيني. صةوإلى كل طالب علم وخا
 ألف تحية وسلام

 خديجة
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 ملخص الدراسة: 

ا صورة الطفل في الإعلان التلفزيوني ) دراسة تحليلية لعينة من إعلانات قناة تناولنا في دراستن 
طيور الجنة(،   والتي كنا نهدف من خلالها إلى إزالة الغموض حول كيفية توظيف صورة الطفل في 

محاولة معرفة الأدوار التي يقوم بها الطفل في الإعلان والتعرف على الأنماط  الإعلان التلفزيوني،  
 قمنا بطرح الإشكال التالي : علانية الغالبة على قناة طيور الجنة،  و بنا  على ددا الإ

 كيف يتم توظيف الطفل في الإعلان التلفزيوني؟ وكيف يظهر الطفل في الإعلان التلفزيوني؟

بالاعتماد على منهج وصفي تحليلي باستخدام أدوات جمع البيانات كالملاحظة وتحليل المحتوى 
تحليل المضمون مكونة من فئتين فئة الشكل وفئة المضمون وبعد تحليلنا وتفسيرنا للنتائج واستمارة 

 خلصنا إلى ما يلي: 

تعتمد قنوات الأطفال على بث الإعلانات عربية المصدر مع ظهور محدود للإعلانات أجنبية  -1
 المصدر.
ة أساسية تنوعت الشخصيات الموظفة في الإعلان حيث كشفت النتائج عن الاعتماد بصف -2

 على مجموعة الأطفال من الجنسين وبالتركيز على البنات أكثر في تقديم المضمون الإعلاني .

إن إعلانات قنوات الأطفال تتضمن الكثير من القيم لكن القيمة الاستهلاكية بدت مهيمنة   -3
 الصحية .بوضوح لارتباطها بالإعلان السلعي كما أنها تتضمن بعض القيم مثل قيمة التسلية والقيم 

تتنوع الأساليب الإقناعية التي يوظفها المعلنون ما بين الأسلوب العقلي والعاطفي مع أفضلية - -4
 الأسلوب العقلي والاعتماد عليه راجع إلى أنه الأسلوب الأنسب للإعلانات السلعية .

 الكلمات المفتاحية : الصورة،   الطفل،   الإعلان التلفزيوني 
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ABSTRACT 

We had study the kid’s image in the television advertising (an analytical study of a 

sample of Paradise Birds” ToyotorEljanna” Ads), which aimed –the study- to remove the 

ambiguity about how to employ the kid's image in television advertising, trying to figure out 

the roles of the kid in the advertising and identify the majority Ads forms on Birds of Paradise 

channel, based on this we have the following problematic: 

How is the employment of the kid in the television advertising? How the kid appears in 

television advertising? 

On the basis of the descriptive analytical approach by using the collecting information, 

analysis content and a questionnaire content analysis that one which composed of two 

categories, the category of form and content; after that we have the following results: 

1. Kids Channels rely on the Arab broadcast Ads with a limited appearance of the foreign 

ones. 

2. The figures varied employee in the advertising where the results revealed rely mainly on 

the group of kids of both sexes focusing on girls more in providing the content of a Ads 

content. 

3. The Kids Channels Ads include a lot of values, but the dominant consumer value seemed 

clearly linked to announce the commodity as it includes some of the values such as the value 

of the entertainment and health values. 

4. Persuasive techniques employed by advertisers between mental and emotional approach 

with preference mental approach and reliable vary see that the most appropriate method of 

advertising merchandise. 

Keywords: image, kid, TV advertising. 
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 ب

 : مقدمة

ويعد الأطفال ، والأكثر مشاددة لدى الأطفال، يعتبر التلفزيون من أدم وسائل الاتصال الجماديرية 
تاً صالتلفزيون في مجال التأثير خابه لك زاد الدور الذي يلعذل، أكثر الشرائح تأثرا بالمضامين الإعلامية

بوجود البرامج التي ستهوي الأطفال فهم يفضلونها لتحقيق المتعة والتسليةومع ميلاد التلفزيون في 
د حأفأصبح ، العصرالحديث ظهر مجال إعلاني جديد فرض نفسه على الساحةودو الإعلان التلفزيوني

ساحةلإعلامية في العالم العربي توظيف العديد من والملاحظ على ال ,أدم الإعلانات في عصرنا الحالي
حيث تخصص في شبكاتها البرامجية ،القنواتللإعلانات ومن بينها القنوات المتخصصة فيبرامج الأطفال

 مساحة لا يستهان بها للمضامين الإعلانية .

 ، الألوان  ،والحركات ، والإعلانات تعد من بين البرامجالتي تجذب انتباه الأطفال من خلال الصور
وكل الأساليب الإبداعية في الإخراج الفني لها ودو الأمر الذي يجعلعلاقة الطفل بالإعلان  ، إضا ة

، لعديد الحاجات ةفترة مسلية وملبي فالطفل يكون سعيداً بالإعلان فيعتبردا، تتوطد لأن كليهما يخدم الأخر
ة لسهولة التأثير فيها وخلق الرغبات المتجددوالمعلنون يجدون ضالتهم في الأطفال كأدم شريحة مستهدفة 

يات المشهورة في الصور المتحركة والشخص،  كان الإعلان يوظف الأطفال ذاويكون التأثير أقوى إ ,لديها
 فهذه الشخصيات تعد موضع جذب للجمادير المستهدفة بالصورة التي توظف فيها . 

المتخصصة أصبح من المواضيع الهامة ومن دنا فإن دراسة صورة الطفل في القنوات العربية 
ودو الأمر الذي دفعنا بالبحث في دذا الإشكال الذي يتمحور حولصورة الطفل في الإعلان  ،  والحساسة
 .التلفزيوني

ه الإعلانات والتأـثير عليهم من خلال الرغبة ذمن خلال تعلق الشديد للأطفال به تأتي أدمية الموضوع
الدور الذي ، كثرة إستخدام الطفل في الومضات الإعلانية، ن تفكير أو وعيفي اقتنا  جميع المنتوجاتدو 

 يلعبه الإعلان والتي يستمددا من قدرته في التأثير على الجمهور المتلقي وتغيير سلوكا ته وعاداته .

الموضوع إستادا لأسباب ذاتية وأخرى موضوعية فمن أدم الأسباب الذاتية الرغبة  ذوقع اختيارنا لها
الميل الشخصي لدراسة ومعرفة أدمية ، راسة الإشكال المتعلق بصورة الطفل في الإعلان التلفزيونيفيد

وجا ت الأسباب الموضوعية كالتالي تأثير الإعلانات على شرائح واسعة ، الطفل في استمالة الجمهور



 مقدمة  

 

 
 ج

ت المستخدمة في المضامين وكثرة المؤثرا قا انتمنالمجتمع خصوصاً الطفل نضراً لقدرته المحدودة في 
 الإعلان. 

وجا  الهدف الرئيسي من الدراسة محاولة معرفة الأدوار التي يقوم بها الطفل في الإعلان والتعرف على 
 الأنماط الإعلانية الغالبة على قناة طيور الجنة.

 : وقد تضمنت الدراسة فصلين جا  كالتالي

أدمية موضوع ,وتساؤلاتها الأساسية والفرعيةقام الباحثتان فيه بعرض إشكالية الدراسة : الفصل الأول
 اذكما تم في د، وأسباب اختيار الموضوع الذاتية والموضوعية، الدراسة والأدداف المرجوة من البحث

الفصل تحديد المفاديم المستخدمة في تحديد عنوان الدراسة بالإضافة إلى عرض أدم الدراسات السابقة 
نا بتحديد وعرض المنهجية المتبعة في دده الدراسة من مجتمع البحث ثم قم، افي الموضوع والتعقيب عليه

وعينة الدراسة ومنهج الدراسة وأدوات جمع البيانات. وخصص الجز  الأخير من الفصل لشرح منظور 
مفهوم ، منظور الغرس الثقافي قمنا بتطرق إلى نشأة نظرية الغرس الثقافي، الدراسة فقمنا باختيار منظورين

 الانتقادات الموجهة لنظرية.، علاقة النظرية بنظرية الغرس الثقافي،النظريةافتراضات، رس الثقافينظرية الغ

فرضيات ، مفهوم نظرية التفاعلية الرمزية، ومتضور التفاعلية الرمزية قمنا بعرض نشأة التفاعلية الرمزية
 ضو  التفاعلية الرمزية.تحليل الإعلان على ، التفاعلية الرمزية في الدراسات الاتصالية، النظرية

ثم عرض بياناتالدراسة التحليلية لإعلانات قناة  ، وعرض الباحثتان فيه مجالات الدراسة: الفصل الثاني
نختتم دراستنا دذه في جداول إحصائية ومناقشتها وتحليلها وتفسيردا لنصل في الأخير إلى أدم النتائج و 
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 الفصل الاول   تحديد الاطار المفاهيمي واجراءاته المنهجية

 

 

 تمهيد

تخيل يوما يمر  يلعب الإعلان في العصر الحاضر دورا ذا أدمية فعالة ومؤثرة في حياتنا فلا يمكن
وفي ظل التطورات المختلفة سوا  كانت اقتصادية أو اجتماعية ، بدون إعلان عن منتج أو نشاط ما

 االإيقاع والخيال ومن تمفبات يغلب عليه سرعة ، تغيرت معها مفاديم وأنماط الإعلان عما كان قديما
دو و  ال إعلاني جديد ألاالحديث ظهر مجته ومع ميلاد التلفزيون في العصر تنوعت فروعه ومجالا

الإعلان التلفزيوني في بادئ الأمر تعد بشكل ثابتوبعد وقت وجيز بدأت الإعلانات المتحركة فى الظهور 
وقد مرت إعلانات التلفزيون بمراحل عديدة حتى وصلت إلى مانراه اليوم ومع التطور التكنولوجي في 

 أسلوب إنتاج الإعلان التلفزيوني. والإضا ة والاتصالات تطور معه شكل و ، وسائل التصوير

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 الفصل الاول   الإطار المنهجي للدراسة 
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 : تحديد مشكلة الدراسة1

،  را لاقتران الصورة بالصوت فيكتبالمنتجظثر الأنواع تأثيرا على الجمهور نيعد الإعلان التلفزيوني أك
فهو يسادم  المجتمعات المعاصرة، أكبر يكون له الأثر البالغ في حياةواقعية  و  المعلن عنه في مصداقيته

في ترويج السلعوالخدمات ونشر القيم واتجادات جديدة كما يساعد على تغير عاداتالناس ودوافعهم وخلق 
فما يؤكد قدرة الإعلانات الكبيرة في استمالة الجمهور عاطفيا ،  نمط استهلاكيمعين عند لجمهور المتلقي

ا يقدمه من معلومات وحقائق عن الغرض معرفيا أو سلوكياً كماقديجمع بين أكثر من جانبين من خلال م
ته بتركيز على الصورة التي تجعل العرض مثيرا اجالمعلن عنه وخلق رغبة الامتلاكلدى المتلقي وربطه بح

زيد من أدمية الإعلان بأدمية من قد يبادر في عملية الشرا  وما ي ناعتومرغوبا فيصل به الأمر إلى الإق
ار العرض إلى جانب إضافة إلى ان بيه في الإعلام المتلفزوتكر حيزا زمنيا لا يسته يحتلوكل عنصر 

ويعتبر ، على شرائحواسعة من المجتمع هبين الصوت والصورة ودو ما زاده من احتمالات تأثير  هجمع
الأطفال من أكثر الشرائح تأثرا بما يعرضه التلفزيون من برامج فهو يحول الخيالات إلىحقيقة مرئية ويحول 

 .وخصوصا الفقرات الإعلانية،  فيها نشاط وحيوية، إلى صورة متحركة القصص المحكية

ب مختلفة كالإستمالات ذالتلفزيونية لما لها من عوامل ج إن الطفل يقبل على مشاددة الإعلانات
أولممارسة كل وسائل الضغط ، قتنا  السلع أو الخدمات المعلن عنهاا العاطفية واقتناعهمما يدفعه إلى 

والملاحظ أن الطفل يقوم ، عبر ترديده لأغاني والكلماتالمصاحبة لاستهلاك المنتجات على أوليائهم
لإعلان بشكل عفوي وتلقائي وقد اثبت بعض الدراسات المتعلقة بمكنيزمات الإقناع أن الطفل بمشاددة ا

كلمات(وليس للحجج المتعلقة ، حركات,حساس للعناصر الخارجة في الرسالة الإعلانية)شخصيات
الإعلانية تعجبه كل ما أعطى الطفل قيمة للمنتوج حتى  التمثيلةفالمعادلة بسيطة كل ما كانت ،  نتوجبالم

مهمة خلال توظيف الطفل في نعدمت رموز دده الرسالة بأيقوناتا ذاخصوصا إ، موجهه للكبار توالو كان
 الإعلان بشكل أساسي وبحركات وشخصيات مختلفة لتزيد عملية التأثير والإقناع .

حيث تركز العديد من المؤسسات خصوصا تلك التي يشكل الطفل السوق الأساسية على توظيف 
ين يتميزون إما ذدؤلا  الأطفال بمثابة النجوم ال سنة من الجنسين معا ليصبح12-8الفئات العمرية بين 

ه المنتوجات من ذدحوا دم الدافع الأساسي لاقتنا  بالجاذبية أو التميز أو التفوق أو بالمرحوالفكادة ليصب
 باب محاكاتهم وتقليددم.



 الفصل الاول   الإطار المنهجي للدراسة 

 

 
4 

وتعدقناة طيور الجنة نموذجا عن قنوات الأطفال التي تركز بشكل معتبر على الإعلانات خصوصا بأنها 
تقوم بإنتاج العديد منها سوا  ما ارتبط بمؤسستها أو مؤسسات أخرى عن كيفية توظيف الطفل في 

ا ذه الإعلانات وعن خلفية دذبب توظيف الطفل في دنستفسر عن س الإعلان فهادو السبب ومن دنا
 التوظيف .

 ؟  التلفزيونيكيف يتم توظيف الطفل في الإعلان  

 : تساؤلات فرعيةإلى ونضرا لكون الموضوع المدروس متعدد المضامين فقد قسمنا التساؤل الرئيسي 

 مادي السمات الشكلية التي يركز عليها المعلنون في توظيف الأطفال؟ -

 طيور الجنة؟ قناة دل دناك فوارق في توظيف الجنسين في إعلانات -

 ؟إعلاناتهامادي أبرز القوالب الفنية التي اعتمدت عليها قناةطيور الجنة في  -

 مادي القيم التي تضمنها إعلانات قناة طيور الجنة ؟ -

 : فرضيات الدراسة(4

 تالية: للإجابة على تساؤلات الدراسة قمنا باقتراح الفرضيات ال

 تركز إعلانات قناة طيور الجنة على توظيف سمة التراقص للإناث. -1
 تعتمد قناة طيور الجنة على توظيف الإستمالات العقلية بكثرة. -2
 تغلب القيم الاستهلاكية على معظم إعلانات قناة طيور الجنة. -3
 يغلب قالب الإعلان الغنائي على إعلانات قناة طيور الجنة. -4

 

 : أهمية الدراسة-(3

تأتي أدمية الدراسة من أدمية الموضوع المعالج الذي يدور حول الطفل والإعلان التلفزيوني فأدمية 
 : الموضوع تكمن في حساسية الفئة المعالجة التي تتأثر بشكل كبير بالإعلانات

 صناعة الإعلان والمؤثرات تجعل من دراسة الإعلانات موضوعا داما. - أ
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 .ن وكثقاته خصوصا على قنوات الأطفاللإعلاسعةلالانتشار والأدمية الوا - ب
على الجمهور المتلقي وتغيير الدور الذي يلعبه الإعلان والتي يستمددا من قدرته في التأثير  - ت

 ته وعاداته.اسلوك
 كثرة استعمال الطفل في الومضات الإعلانية. - ث
ين بشؤون تفيد البيانات الناتجة من الدراسة المهتمين بالجوانب النفسية والإعلامية والمهتم - ج

لك للتعرف على بعض الأدوار التي يمكن أن تقوم بها إعلانات التليفزيون في مجال ذاو الطفولة
 التنشئة الاجتماعية للأطفال مقبل المدرسة.

 
 : أهداف الدراسة(4

 : تهدف دراستنا المعنونة بصورة الطفل في الإعلان التلفزيوني إلى مايلي

 الطفل في الإعلان. محاولة معرفة الأدوار التي يقوم بها - أ

 الكشف عن خلفيات توظيف الطفل في الإعلان. - ب

 التعرف على آليات توظيف الطفل في الإعلان. - ت

 التعرف على الأنماط الإعلانية الغالبة على قناة طيور الجنة.

الكشف عن أدم الأشكال الفنية والإخراجية المستخدمة في الإعلانات والتي يقضيها الأطفال من  - ث

زوايا ،  الأنواع ,الأشكال, الخطوطفي تحليل عينة الدراسة للعينات التالية خلال التعرض 

 القوالب الفنية....الخ،  الشخصيات، الموسيقى،  الأـصوات، وحركة الكاميرا لتصويرا

 التلفزيون.توضيح الاستخدام الإعلاني المقدم شكلا ومضمونا عبر شاشة  - ج

 ستخدمة في الإعلانات والتي يفضلها الأطفال. الكشف عن أدم الأشكال الفنية والإخراجية الم - ح
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 : أسباب اختيار الموضوع(2

 يأتي اختيارنا للموضوع لعدة أسباب منها.

 : أسباب ذاتية-أ 

 .الرغبة الذاتية في دراسة الإشكال المتعلق بصورة الطفل في الإعلان التلفزيوني-ا (1

 ل في استمالة الجمهور.الميل الشخصي لدراسة الإعلان ومعرفة أدمية توظيف الطف-ب (2

 النوع من الدراسة والتعمق في إشكالاتها الرادنة والمستقبلية. ذامحاولة المضي قدما في د-ج (3

 قابلية الموضوع لدراسة والبحث معرفيا ومنهجيا.-د (4

 : أسباب موضوعية-ب 

في  حداثة الموضوع حيث ما زال يدور الجدل حول صورة الطفل في الإعلان التلفزيوني وتوظيفه-ا (1

 الإعلانات.

 إثرا  المكتبة الجامعية.-ب (2

 إبراز الدور وأدمية توظيفالطفل في الإعلان التلفزيوني.-ج (3

 قلة الأبحاث والدراساتالعلمية الإعلامية المتعلقة بالموضوع على مستوى القسم.-د (4

تقا  الطفل نظرا لقدراته المحدودة في ان لى شرائح واسعة من المجتمع خصوصاتأثير الإعلانات ع-ه (2

 المضامين وكثرة المؤثرات المستخدمة في الإعلانات.

 : الدراسات السابقة(2

تعد عملية استعراض الدراسات السابقة في البحث العلمي ذات أدمية كبيرة فهي تؤدي كثيرا من 
أنها كما ،  إذ أنها تزوده بالمعايير والمقاييس والمنهج الملائم لبحثه، المهام للباحث أثنا  تنفيذدا للبحث

مع تنبيه ،  مشكلة وتبيان موقع البحث المقترح من الجهود السابقة الأخرىالتسادم في توضيح أبعاد 
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،  أو العثور عليها ومعرفة طبيعة المادة العلمية الموجودة،الباحث إلى المصادر التي لم يتمكن من معرفتها
والخلفية التي يناقش في ضوئها  تمكن الباحث من تحديد الإطار النظري الذي يبنى في دراستهيودكذا 

ه ذالباحثون السابقون له فلا يعيد دكما تنبهه إلى النقص والأخطا  التي وقع فيها  (0)نتائج بحثه 
ا حاولنا الاستدلال بأدمالدراسات التيتعرضت لصورة الطفل في الإعلان ذومن خلال د (4)الأخطا  
 التلفزيوني.

 الدراسة الأولى : 
التربوية للدكتور علي السويدي و  علاقتها بالقيم الاجتماعيةو  في الإعلان التلفزيوني بعنوان صورة الطفل

 الإعلام بجامعة الإمام بالرياض.و  كلية الدعوة ،الذي درس بقسم الإعلام

تأثير و  تناولت الدراسة موضوعالإعلانات التلفزيونية وركز في دراسته على استخدام الطفل كوجه إعلاني
 السلوكية للتنشئة الاجتماعية.و  القيمة الك على منظومةذ

 :بدأ الباحث في دراسته منخلال طرح جملة من التساؤلات 

 الإعلان التلفزيوني ؟و  ما دي طبيعة العلاقة بين الطفل -

 التربوية للطفل ؟و  ما دور الصورة الإعلانية في ترسيخ قيم التنشئة الاجتماعية - 

 في الإعلانات التلفزيونية ؟ما أنماطالصور الإعلانية للأطفال  - 

 ا الاستخدام؟ذما دي ضوابط دو  ما أغراض استخدام الطفل في الإعلان - 

لعل أدمها يكمن في خطورة و  ا الموضوع لوجود عدة أسباب دفعته إلى تناولهاذختار الباحث دإوقد 
 ،متابعة الأسريةال مضامين قنوات الأطفال وعلى رأسها المضمون الإعلانيالتي يتابعها الطفل في غياب

ه الأسباب رأى ذعلى ضو  دو  شخصيات أجنبيةلى نسبة كبيرة من الإعلانات على عتماد عالإ أيضاو 
 الباحث أن معالم صورة الطفل في الإعلانات في القنوات المتخصصةتستحق البحث. 

م تحليل مضمون استخدا  هج الدراسات الوصفية التحليلية و أما بخصوص المنهج فقد استخدم من
نة وقد ركزت دراسته على قناة علانات في القنوات المتخصصة في برامج الأطفال في فترة زمنية معيالإ
 : يليمال الدراسة الميدانية توصل إلى ومن خلا ستمارة تحليل المضمونإستعان الباحث بإكما  ، تونسسبي
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 لاحظ أغلب السلع ألعاب أطفال ودي ذات مصدر أجنبي. -

 كية .كثافة السلع الاستهلا -

 الاجتماعي كالقيم الدينيةو  تدني بعض القيم النوعية ذات أبعاد بنائية مرتبطة بتكوين الطفل الفكري -
 .الوطنية.....الخو 

 -التعقيب : 
 علاناتإلا ودو صورة الطفل في أدراسة في ادتمامها بنفس الموضوع ه الذتشترك دراستنا مع د

كما تشترك في دراسة المضمون الإعلاني من حيث   ،امج الأطفالالقنوات العربية المتخصصة في بر 
يس تون في قناة سب القيم والسلوكيات البارزة لكن نختلف عنها في مجتمع البحث بحيث تناول الباحث

 حين أن دراستنا تجسدت في الإعلانات التي تبثها قناة طيور الجنة .

تدعيم الإطار الميداني منهج المناسب و ختيار الإتها المنهجية في اجرا ا  ه الدراسة و ذوقد استفدنا من د
البحث وبنا  ضبط إشكالية و  نطلقنا من نتائج التي توصلت إليها الدراسة وتوصياتها في تعميقا  للدراسة و 

التي قمنا باستخدامها من خلال بعض الفئات التي رأينا ،  ستمارة تحليل المحتوىإمحاور وفئات ووحدات 
 أنها ضرورية لوجوددا في بحثنا.

 رسالة دكتوراه بجامعة ، الإعلانات التلفزيونية وثقافة الطفل إيناس محمد فتحي غزال: لدراسة الثانيةا
 .2111تم نشردا في كتاب,  1999المنوفية بكلية الأدب

كان  نوما إ، ستهدفت الدراسة التعرف على مدى تأثير الإعلانات التليفزيونية على تشكيل ثقافة الطفلإ
يومي من من خلال الكم الهائل من ساعات البث ال ،ديم الكيف المناسب للطفلكان الإعلانات تقإمب

 : وقد انطلقت في دراستها بطرح لتساؤلين التاليين,الإعلانات التليفزيونية 

 ما مدى تأثير الإعلانات التلفزيونية على تشكيل ثقافة الطفل؟ -

خلال الكم الهائل في ساعات الإرسال دل استطاعت تلك الإعلانات أن تقدم لطفل الكيف الهادف من  -
 اليومي؟
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تحليل  ، لك أداتينذافي  واستخدمت،  وقد استعانت الباحثة بالمنهج الوصفي التحليلي في دراستها -
عينة من أطفال كما استعانت بصحيفة المقابلة ل، مضمون إعلانات القانتين الأولى والثانية المصرية

 سنة.12إلى 2ردم بين ين تتراوح أعماذالمجتمع المصري ال

مما ينشئ ، وتوصلت الباحثة إلى جملة من النتائج مؤدادا غلبة الثقافة الاستهلاكية على معظم الإعلانات
 الهادف.غير جيلا معدا للاستهلاك الترفي

على ، من خلال تأكيددا على قيم مادية لا يعتد بها، وتقوم الإعلانات على تشجيع الاتجادات المادية
 ثر أدمية كالمعرفة والوعي والعمل المنتج.حساب قيم أك

كما توصلت الباحثة إلى ندرة الإعلانات الثقافية بوجه عام والتي ينبغي تشجيعها والعمل على تدعيمها بما 
 لها من فوائد عديدة بالنسبة لثقافة الطفل.

 تعقيب : 
ة من الدراسة في تدعيم وكانتالاستفاد، ركزت الدراسة على الإعلانات التليفزيونية وثقافة الطفل 

حيث اعتمدت ، رغما اختلاف المجتمع المدروس، ا في إعداد استمارة تحليل المحتوىذوك، الإطار النظري
أما الدراسة الميدانية فاقتصرت ، الباحثة في موضوعها على إعلانات القناتين المصريتين الأولى والثانية

ونلاحظ أن الباحثة لم تكن صائبة في ، سنة12إلى2ن الباحثة على عينة الفئة العمرية الممتدة م افيه
سنة لأن فترة اكتساب الطفل السلوكيات والتأثر بالمحيط تبدأ 12إلى2اختيارعينة الفئة العمرية الممتدة من 

 تحليل المضمون. ستمارةإ ج فكانت الاستفادة منها في وضعسنوات.أما من حيث النتائ4من 

 -ة طرابلسي ذستاالمتخصصة في برامج الأطفال للأت القنوات العربيةبعنوان إعلانا: الدراسة الثالثة
تون مذكرة مكملة لنيل شهادةالماجستير في علوم فية تحليلية لإعلانات قناة سبيسأمينة ودي دراسة وص

 الاتصالبجامعة متنوري قسنطينة.و  الإعلام
في المضمون لى البحث عالجت الدراسة موضوع الإعلانات القنوات المتخصصةحيث تمحورتدراستها ع

 تون كنموذج بارز للقنوات المتخصصة في برامج الأطفال. الإعلاني لقناة سبيس

 : حيث حاولت الباحثة الإجابة على التساؤلات الآتية

 ما دو النمط الإعلاني السائد في قناة سبيس تون الفضائية؟ - 
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 ما دي الأبعاد التي تركز عليها إعلانات قناة سبيس تون ؟ -

 ه الإعلانات عن النمط الثقافي العربي؟ذدل تعبر د -

 : ستنادا إلى عدة أسباب أدمهاإا الموضوع ذا  اختيار الباحثة لهقد جو  

 ظهور العديد من القنوات التلفزيونية المتخصصة في برامج الأطفال . -

 كثافة الإعلانات على القنوات المتخصصة في برامج الأطفال. -

 يها الأطفال أمام شاشة التلفاز.طول المدة التي يقض -

 ، المختلفة هماتمحاكاة أبطال الإعلان بتقليد سلوكو  ،تأثر الطفل الشديد بما يعرض من إعلانات -
 الإصرار الشديد على اقتنا  السلع المعلن عنها .و  التعلق الشديد بالإعلاناتو 

قدا استعانت بتحليل المحتوى و  أما بخصوص المنهج فقد استخدمت منهج الدراسات التحليلية الوصفية -
فئة المضمون أما و  ستمارة مكونة من فئتين شكل الإعلانإعملت على تصميم  لكاوكذكأداة لجمع البيانات

 فيما يخص العينة كانت عينة عشوائية منتظمة.

 : وقد خلصت الدراسة إلى نتائج أدمها

 معتبر. ور الإعلان في قناة سبيس تون يعدإن الحض -

 ديمنة لنمط الإعلان السلعي على القناة المتخصصة في برامج الأطفال .أن دناك  -

 بينت النتائج كثافة الإعلان عن مواد الأطفال بمالا يترك حضورا ملموسا للمواد الإعلانية ذات العلاقة -
 طراف أخرى .أ اتدتمامإب

 كيات جديدة.اتجهت الإعلانات التلفزيونية في الغالب لنقل رسائلها إلى التحريض على سلو  -

ا التعدد بالخصوص في الإعلانات ذبروز دو  تعددت الميول العاطفية المستخدمة في الإعلانات -
 السلعية.

 تتنوع القوالب الفنية المستخدمة في إعلانات القناة. -
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  التعقيب : 

ه الدراسة في ادتمامنا بموضوع الإعلانات في القنوات العربية المتخصصة ذتشترك دراستنا مع د
ون الإعلاني لكن الاختلاف يكمن في اختيار مجتمع مكما تشترك في دراسة المضو  ي برنامج الأطفالف

نات التي تبثها قناة طيور حيث أن دراستنا تجسدت في الإعلا تونالباحثة قناة سبيس البحث بحيث تناولت
 .الجنة

جرا اتها المنهجيةفي او  ه الدراسةذوقد استفدنا من د الك النتائج ذسب للدراسة وكختيار المنهج المناا 
 حدات التحليل.او , فئات وو  المتوصل إليها كمنطلق لدراستنا كما ساعدنا في تصميم بنا  محاور

 الدراسة الرابعة : 
بعنوان الإعلان والطفل للباحثةلسطو طاح سميرةودي دراسة تحليلية للأنماط الاتصالية داخل الأسرة 

في ،  على السلوك الاستهلاكي للطفل مكملة لنيل شهادة دكتوراه تأثيرداو  من خلال الومضة الإعلانية
 .هي مختار عنابعلوم الإعلام والاتصال جامعة باج

 : فقامت الباحثة بطرح تساؤل رئيسي جا  كالتالي

 مادي أنماط الاتصال الأسري التي تقدمها الرسائل الإشهارية للتأثير في السلوك الاستهلاكي للطفل؟

 : ترجم إلى تساؤلات فرعية شكلت الدراسة التحليلية والتجريبيةا التساؤل يذود

 ستخدام أنماط الاتصال الأسري في الإعلان التلفزيوني. إتساؤلات تتعلق ب-1

 تساؤلات تتعلق بكيفية تقديم أنماط الاتصال الأسري في الإعلان التلفزيوني.-2

 ي.تساؤلات تتعلق بالشخصيات الظادرة في الإعلان التلفزيون-3

 تساؤلات تتعلق بنوعية المنتوجات المعلن عنها من خلال أنماط الاتصال الأسري.-4

 ه التساؤلات تحتوي على مجموعة من الأسئلة الفرعية الأخرى.ذود-

 : أما الدراسة التجريبية فقد حاولت اختيار الفرضيات التالية

 إن الإعلان التلفزيوني يدفع بالأطفال للإقبال على السلع.  -1
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 كرار الرسالة الإعلانية يزيد من إقبال الأطفال على السلع المعلن عنها.إن ت -2
إن تقديم السلع ضمن موقف أسري في الإشهار التلفزيوني بإمكانه أن يزيد من طلب الأطفال على  -3

 السلع. 
 : ه الدراسة دماذبعت الباحثة منهجين أساسيين في دتارا لطبيعة الموضوعظون

مكنتها من تحليل عينة من الإعلانات ، استخدام تحليل المحتوى كتقنية من خلال: المنهج الوصفي-1
-11-13لك في الفترة الممتدة مابين ذاو ، التلفزيونية المأخوذة من القناة الوطنية في دورتها العادية

 .2118-13-12إلى غاية -2118

،  ي سلوك الطفل الاستهلاكيالباحثة لقياس تأثير الإعلان التلفزيوني ف يهاستعانت ب: المنهج التجريبي-4
مما ساعددا في إجرا  التجربة على القسم التحضيري بمدرسة ،ا المنهجذلك خطوات دذامستعملة في 
 .2118-11-13إلى غاية -2118-11-22 "بدائرة بن عزوز في الفترة الممتدة مابين12"قنون عمار

 :أما عينة الدراسة فوزعت كالتالي

 عشرة إعلانات. 11مثلت في العينة القصدية والتي ضمت وت: عينة الدراسة التحليلية-

، "يمثلون تلاميذ الأقسام التحضيرية2مدرسة"قنونعمارمنتلميذا  22 فقد ضمت: عينة الدراسة التجريبية-
 مقسمين إلى ثلاثة مجموعات إحدادما ضابطة والآخرين تجريبيتين.

 : أما أدوات الدراسة تمثلت في -

 . استمارة تحليل المحتوى-

 استمارة الدراسة التجريبية. -

 : وعليه قد تحصلت على مجموعة من النتائج أدمها

 كنمط مستعمل في إعلانات عينة الدراسة.،  ستشاريةظهور نمط الأسرة الإ-

 تصالينمطان مختلفان تماما عن النمط الإونمط الأسرة التعددية ودما ،سرة دعه يفعللأظهور نمطي  -
 ائرية.الموجود في الأسرة الجز 
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اعتماد إعلانات عينة الدراسة على تقديم مجموعة من السلوكيات لحث الأطفال على السلوك  -
 الاستهلاكي.

 التعقيب : 
ه الدراسة من خلال المضمون الإعلاني لكن تختلف في المنهج حيث استعنا ذتشترك دراستنا مع د

نختلف و منهج تجريبيو  ي تحليليستعانت بمنهجين منهج وصفإ ةوصفي تحليلي في حين أن الباحث بمنهج
من حيث مجتمع البحث حيث تناولت الباحثة إعلانات التي تبثها قناة الوطنية في حين تجسدت  لككذا

ه الدراسة من خلال النتائج التي ذستفدنا من دإقد و  دراستنا في الإعلانات التي تبثها قناة طيور الجنة
فئات التحليلبالنسبة إلى استمارة و  اعدنا في بنا  محاورالك سذكو  إليها الباحثهكمنطلق لدراستنا تتوصل

 تحليل المحتوى.

 : مفاهيم الدراسة -(7

 : توجد عدة مفاديم تضمنتها الدراسة والتي يجب توضيحها منها -

 : الصورة -

سان العرب لابن المنظور ودي حقيقة أو خيال وقد جا  في ل دي أحدى الظوادر الطبيعية: لغة - أ
وقد صورة فتصوره وتصورت الشئ تودمت صورته فتصور لي ، ل والجمع صورالصورة في الشك

 (3والتصاور والتماثيل )
العلامات ، المجسمة، التماثيل، الودم، الخيال، الوشم، الكتابةالخطية، الزخرفة، الوجه، كما تعني أيضا

تجسيد لى قدرتها على ا راجع إذلي ودشرع الدلاالالرمزية والغير رمزية كما أن الصورة نجددا كذلك في 
كما أن الله عز وجل أطلق ، كلمة صورة وردت في القرآن الكريم ثمانية مرات، المرئي الواقعي والخيالي

كما وردت مثلا أل ، ه المفردة كأحد أسما  الله الحسنىذه المقدسة اسم المصور فقد جا ت دعلى ذات
وكذلك في صورة الحشر قوله تعالى "دو ، "عمران قوله تعالى "دو الذي يصوركم في الأرحام كيف يشا 

 (.4الخالق البارئ المصور"صدق الله العظيم )

 : اصطلاحا - ب

، إن الصورة في التلفزيون ليست كالصورة الفوتوغرافية أو الصورة السينمائية: حيث يقول )دليوا فضيل(
إلكتروني وكلما  سطة شعاعاشة بو تظهر على الشا، فهي تتكون من مجموعة مرسومة من النقط الضوئية
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لأن الصورة في التلفزيون على خلاف الصورة ، زاد عدد النقاط زادت الصورة وضوحا والعكس صحيح
تفصل بقدر تزايد عدد النقط الراسمة بفضل مشط إلكتروني ناعم ، الفنية الثابتة في تكون وتغير مستمر

 (.2جداً )

رغم أن الصورة تقوم على ،  من الأشيا  تصور فكري مجرد لشئ ما أو فئة: ويعرفها بدوي أحمد زكي
 (.2كما يعاد تفسير مدركات أخرى في تنظيم الصورة )،أساس المدركات الماضية

دراك مدلولاتها: إجرائيا -ج  ودي المصدر الأساسي في نقل ، الصورة وسيلة فعالة لتجسيد القيم وا 
ا الطفل ويدرك معنادا لأنه الهدف وقهذتمثلت دراستنا في الصورة التي يتو ، مضمون الرسائلالإعلانية

 فالطفل يكون استيعابه للصورة أكثر من النص اللغوي.، المراد بلوغه من طرف القناة

 : مفهوم الطفولة

ه المرحلة ذلأن الطفل يتعلم في د، تعتبر مرحلة الطفولة من أدم مراحل النمو الإنساني
وافق مع مواقف الحياة اليومية مع بيئته ويكتسب الخبرات الحياتية التي تساعده على الت،المعارف
 (.2وع موادبه)تنالمرحلة تنموا قدراته وتتضح وت هذكما أنه خلال د، ومجتمعه

 (.8والجمع طفولة أطفال)، الرخص الناعم الرقيق والطفل المولود مادام ناعما رخصا: لغة-أ

ذا: وفي التنزيل العزيز  (}أو 11ثم نخرجكم طفلا". ) "تعالىوقالى(9" )أذنوابلغ الأطفال منكم الحلم فليست "وا 
 (.11الطفل الذي لم يظهر على عورات النسا { )

كلما ،عالم من المجاديل المعقدة كعالم البحار الواسع الذي كلما خاضه الباحثونالطفل دو : اصطلاحا-ب
ود من لك لضعف وضيق إدراكهم المحدذالازالت مخفية عنهم و وجدوا فيه كنوزا وحقائق علمية جديدة 

 (.12ا العالم من جهة أخرى)ذتساع نطاق دا  و ، جهة

 (13دي المرحلة الأولى من مراحل تكوين ونمو الشخصية تبدأ من الميلاد حتى طور البلوغ ) فالطفولة

سنة ودو ينتمي إلى 13سنوات إلى 2نا دو الطفل الذي تتراوح أعماردم من تالطفولة في دراس: إجرائيا
ه الفترة لأن الطفل ذختيار دإوتم ،  ه المرحلة دخول الطفل المرحلة الابتدائيةذل دوتقاب،  المرحلة الأخيرة
 وما يسمعه.، يعي مايشادده
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 : نذكر منها مايليالإعلان تعدد تعريفات 

جهر(ومصدردا من ، أشهر، إعلانا(بمعنى)أظهر، يعلن، حيث يعني لفظ الإعلان)أعلن: لغة-أ
الإشهار الجهر.فالإعلان بالمعنى اللغوي دو الإظهار أو ، شهارالإ، لفظ)العلانية(أي بمعنى )الإظهار

بواحدة من طرق الجهر أو الإظهار المتعارف عليها في مختلف  ,أوأمر ماوالجهر بشي ما
 (.14المجتمعات)

 : صطلاحيا-ب

فقد ، الذي قدمه محمد جمال الفار في الموسوعة الإعلامية شاملا لأدم محددات الإعلان: (4تعريف)
قناعه : الإعلان بأنهعرف  مجموعة الوسائل المستخدمة لتعريف الجمهور بمنشأة تجارية أو صناعية وا 

ودو اتصال غير شخصي للمعلومات يكون ذا ، بامتياز بمنتجاتها والأبعاد إليه بطريقة ما بحاجته إليها
لوسائل الإعلانية طبيعة إقناعية حول المنتجات والخدمات والأفكار بممول معروف يدفع ثمن إعلانه في ا

 (.12المختلفة )

 : الإعلان التلفزيوني

 : اصطلاحا-أ

يعرف على أنه مجموعةمن الرسائل الفنية المتنوعة المستخدمة خلال الوقت المباع من قبل التلفزيون 
إلى الجمهور قصد تعريفه بالسلعة أو الخدمة أو فكرة بالشكل والمضمون الذي يؤثر في معلوماته وميوله 

 (.12وسلوكه الاستهلاكي أو أفعاله وسائر المقومات الثقافية الأخرى )وقيمه 

على ضو  مسبق من تعريفات وما يحمله البحث من خصوصية يمكن أن نعرف الإعلان : جرائياإ-ب 
 : التلفزيوني بمايلي

 تلفزيون كقناةال والمستعملة فيدو جملة الحركات المعتمدة على الصورة والصوت )مجال سمعي بصري(
لك لإثارة شعور المستهلك وبالتالي دفعه ذومميزاته بالصورة و لك لإبراز أدم خصائص المنتوجذعرض و 

 لتكوين سلوك استهلاكي في اتجاه المنتوج.
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        : منهج الدراسة( 8

ولعلأكثر التعريفات  ، تعددت تعريفات المنهج في أدبيات البحثواختلفت وجهات نظر الباحثين نحودا
 :طة دو الذي يرى أن المنهج شمولا وبسا

 (.12إتباع البحث للخطوات العلمية السليمة والالتزام بالحياد والموضوعية ) -
 (.18جل الوصول إلى نتيجة )أناة من ودو مجموعة الإجرا ات والخطوات الدقيقة المتب -
هج الوصفي المنختيار"اإ را لطبيعة الموضوع المتعلق بصورة الطفل في الإعلان التلفزيوني تمظون

 الأنسب لتحليل المادة السمعية البصرية التي تبث عبر قناة طيور الجنة.التحليلي"

ويعرف كل من باكسترون وسيزار المنهج الوصفي التحليلي على أنه أحد الأشكال الخاصة بجمع 
 (.19)الاتجادات و  المشاعرو  الإدراكاتو  المعلومات عن الأفراد عن حالة الأفراد والمفرداتالسلوكيات

 ،ه المعلومات دو البحث عن أكبر قدر من الإنتظمات للظوادر المدروسةذالهدف من جمع ديكون
 تصوير الظادرةو  حيث يعمل على وصف الظادرة المدروسة كميا عن طريق جمع المعلومات مقننة

 (.21تحليلها )و  تصنيف عناصرداو 

ديم المعلومات حول حضور الإعلان ه الدراسة من خلال إسهامه في تقذا المنهج في دذويساعدنا د
 والقيم المتضمنة.،  لك حول أنماط الإعلان السائدة فيهاا الحضور كذذام دظتنا  و  في قناة طيور الجنة

 : أدوات جمع البيانات(9

لبيانات المستهدفة في البحث ضمن دي تلك الوسائل التي يستخدمها الباحث في جمع المعلومات وا
(.حيث أن محمد رياني عمر في كتابه"البحث العلمي ومنادجه 21كثر )ستخدامه لمنهج معين أو أإ

،  وتقنياته "يؤكد على ضرورة أن يتفحص الباحث ماتيسر له من أدوات ليختار أكثردا ملائمة لتحقيق ددفه
ولا يغيب عن الددن أن أي بحث ،  ا قد يحتاج إلى تعديل بعض أداوته أو إعداد أجهزة خاصةذودو في د
 (.22ختيار الأدوات )إتساؤلات ثم فروض تتحكم في طبيعة بالمشكلة و  علمي يبدأ

 : وبنا  على مسبق قمنا باختيار أداتين من أدوات جمع البيانات المناسبة لدراسة ودما
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 :الأداة الأولى -أ

 التي تعتبر إحدى أدوات جمع البياناتالتي تسمح للباحث بمشاددةومراقبة سلوكأو ظادرة معينة: الملاحظة
 (.23)ا بغرض الحصول على أدق المعلوماتتجميع أكبر قدر من المعلومات حولالبيئة التي يعيش فيهو 

 : الأداة الثانية-ب

  : دي أداةالتي وضعت له العديد منالباحثينتعريفات مختلفةومتعددة نذكر منها: تحليل المحتوى

يسعى إلى بلورة الوصف العادي تحليل المضمون المنظم : يعرف أداة تحليل المضمون بأنه  بيرسلونف
المؤثرات المتضمنة في الرسالة الموجهة و  للمضمون أو المحتوى حتى تمكن إظهار طبيعة المنبهات

 (.24وقوتها النسبية على أسس موضوعية)،  للقارئ أو المستمع أو المشادد

ن ينجح أو يفشل حيث أن تحليل المضمو ، تعد مرحلة تحديد فئات التحليل من أصعب المراحل في البحث
 (.22بحسب الفئات )

"عبارة عن أجزا  أصغر تجتمع فيها : ويعرف محمد عبد الحميد فئات تحليل المضمون على أنها
بله من اوتعتبر جيوبا أو أماكن يضع فيها الباحث كل مايق، وحدات الصفات أو الخصائص أو الأوزان

 (.22ه الصفات أو الخصائص أو الأوزان )ذوحدات تجتمع فيها د

 : مكونة من فئتين تحليل المحتوى وقد صممه الباحثين استمارة

 : حيث تناولت العناصر التالية: فئات شكل الإعلان -

 الرسوم المتحركة.، الدراما، غنا  وموسيقى، حديث مباشر: القالب الفني للإعلان-

 مزيج لغوي.، أجنبية، درجة، عربية: لغة الإعلان-

 تخويف.، عقلية، اطفيةع: الإستمالات المستخدمة-

 الأمومة. ، الجمال ، الموضة حب الظهور ، الترفيه: العاطفية -

 .والربحالكسب ، التوفير والاقتصاد، التفوق والبروز، المعرفة: العقلية -

 .يحدد بالثواني: زمن الإعلان -
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ألعاب ، يةشخصيات كرتون، بنات.عائلة، طفل ذكر، مجموعة أطفال: الشخصيات الظاهرةفي الإعلان- 
 ودمى.

 سمات عادية.، الحركة والمرح، التفوق العلمي والمعرفي، الوسامة، الرياضة: سمات الذكر -

 عادية.، الموضة والعصرنة، التراقص، الذكا ، الجمال: سمات البنت - 

 إحساس اجتماعي.، معرفية، حركية: السلوكيات التي يؤديها الطفل - 

 :حتوى أيضا على فئات المضمون حيث تناولت العناصر التالية يعتمد تحليل الم: فئات المضمون -

 توعي.، خدمي، سلعي: نوع الإعلان-

، ألعاب، ملابس.عطور ومستحضرات الزينة، مستلزمات مدرسية، سلع غذائية: مواضيع الإعلان- 
، التطعيم ضد الأمراض، معارض واحتفالات، كتب ومجالات، أفلام كرتون، ،ملادي وسركوسائط حديثة
 الروضات والمؤسسات التربوية.، التوعية البيئية

 أجنبي.، عربي: مصدر الإعلان-

الحاجة إلى الحب ، تطويراللغة، الحاجة إلى الطعام والشراب: الحاجات التي يلبيها الإعلان-
 الحاجة للمشاركة.، الحاجة إلى التميز، والحنانالحاجة إلى الاستقلال

 قيم صحية. ، ختلاطالإ، التسلية ، العمل الجماعي ، ستهلاكلإا: القيم التي يحتويها الإعلان -

 الأوليا . ، الأطفال، العام: الجمهور المستهدف- 

 : كيفية التحليل

 : ه المعاملات فيذلبيانات وتتمثل ده الدراسة تم الاعتماد على معاملين أساسيين لمعالجة وتحليل اذفي د

 الاستمارة.تم تطبيقه على أغلب فئات : معامل التكرار

فئته تكمن في توضيح حجم المواضيع الفرعية )الجزئية(نسبة إلى مجموع : معامل النسبة المئوية
 المواضيع .

 يعتبر ددين المعاملين الأنسب لدراسة الموضوع والأكثر تناسقاً مع منهج البحث وأدوات جمع البيانات.
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 : إجراءات الصدق والثباتفي استمارة التحليل

وتتمثل أدم الخطوات التي ، فة تحليل المضمون وطبق عليها اختيار الصدق والثباتتم إعداد صحي
 : اتبعنادا في مايلي

ودو مفهوم واسع له عدة معايير تختلف وفقاً لاستخدام الاختبار إلا أن الصدق أو : صدق التحليل-1
لاحيته أداة البحث أو بمعنى آخر ص، الصحة يعني صلاحيةالأسلوب أو الأداة لقياس مادو مراد قياسه

وبالتالي ارتفاع مستوى الثقة فيما يتوصل إليه الباحث من نتائج بحيث يمكن ،  في تحقيق أدداف الدراسة
 (.22الانتقال منها إلى التعميم )

 : ولتحقق من صدق التحليل قمنا بإتباع الخطوات التالية

 .تحديد فئات التحليل ووحداته -

واتجادات بعض المتخصصين للتعرف على المفهوم السائد لديهم بشأن ثم دراسة أدم آرا  ومعلومات  -
للتوصل إلى أقرب المفاديم وأدقها وأشملها ، التعريف أو مجموعة التعريفات المزمع استخدامها في التحليل

 وأكثردا تعبيراً 

صحيفة تحليل المضمون وعرضها على مجموعة من الخبرا  والمتخصصين)المحكمين*(للحكم إعداد -
مداددا بالمعلومات ، وملائمتها لأدداف الدراسة وتساؤلاتها، على مدى صلاحيتها في عملية التحليل وا 

، والطفولة، والاجتماع،اللازمة التي تفيد التحليل بشرط أن يكون دؤلا  المتخصصين في مجالات الإعلام
 منادج البحث

وخاصة ، انت لهم بعض الملاحظاتإجرا  بعض التعديلات اللازمة وفقاً لآرا  المحكمين الدين ك -
وفي ضو  الملاحظات المطروحة تم ،  فيما يتعلق ببعض الفئات مثل إعطا  تفسير وتحديد أكثر لها

 2قمنا بتطبيقها على عينة أولية مكونة من  ثم(.28تعديل الصحيفة حتى وردت في صورتها النهائية )
 ع وشموليتها ووضوحها.إعلانات من أجل اختبار ملائمة وتكيفالفئات مع الموضو 
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 : قائمة الأساتذة المحكمين* 

 الزاوي محمد الطيب:الدكتور  -

 بودرباله عبد القادر: الأستاذ  -

 قندوز عبد القادر: الأستاذ -

 بورنده ليليا: لأستاذة -

 : مجتمع البحث وعينة الدراسة  -( 05

تساع مجتمع البحث وتعدد ة ونضراً لإبث عبر قناة طيور الجنيتمثلمجتمع البحث في الإعلانات التي ت
ختيار عينة من الإعلانات التي تبثها إسة قمنا بنجاز دذه الدرافرداته وبحكم قصر الوقت المحدد لإم

 .القناة

، حيث يقوم باختيار جز  صغير من وحدات مجتمع البحث عشوائيا أو منضماً ، لذا يلجأ إلى أسلوب العينة
ا في دراستنا التحليلية "على اختيار عينة تمثل مجتمع البحث تمثيلا أو تحكمياً قصديا ولهدا اعتمدن

 (.29صحيحا على أساس أنه من الصعب إجرا  الدراسة على المجتمع الأصلي بأكمله )

وبعد التشاور مع ،  طبيعة الموضوع،  مجال الدراسة،  وبالنظر إلى عدة عواملمنها منهج البحث
كن اختياردا وتطبيقها على مجال الدراسة دي عينة متعددة الأستاذة المشرفة أن أفضل عينة يم

 ، دي العينة التي يتم اختيار مفرداتها على أكثر من مرحلة واحدة: العينةمتعددة المراحل المراحلوتعرف 
تمهيدا  ،صعوبة حصر مفرداتهو  نظرا لضخامة حجمه ،  بدأ بتقسيم مجتمع البحث إلى مستويات متعددة

حتى أصغر النطاق المكون  ،ثم تضيق مرحليا ,أ من أوسع نطاق المجتمع الأصليتبد ،لإجرا  السحب
وتعرف مفردات العينة المتعددة المراحل تحت أسما  ,للمستوى النهائي الدي يختار منه مفردات العينة

 (.31مثل العينة العنقودية دات المراتب المتعددة أو العينة التسلسلية ) ،متعددة
لأنها ، أن نأخذ فترة عطلة الربيع المدرسية تا يناإفترة عرض الإعلانات وقد ر قصدي ليكون اختيا

تفرغ الأطفال خلالها من و  تتميز دده الفترة بوجود الأطفال في البيت، الفترة الملائمة لعدة اعتبارات منها
نوات الأطفال كل الالتزامات الدراسية وبالتالي فهذه الفترة تمثل ذروة المشاددة دذا بالإضافةالى حرص ق
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دي العينة التي يتم انتقا  : القصديةعلى تكثيف الإعلانات خلال دذه الفترة.وتعرف العينة ،  التلفزيونية
أفارديها بشكل مقصود من قبل الباحث نضراًلتوافر بعض الخصائص في أولائك الأفراد دون غيردم ولكون 

تم اللجو  لهدا النوع من العينات في حالة كما ي،  تلك الخصائصهي من الأمور الهامة بالنسبة لدراسة
 (.31توافر البيانات اللازمة لدراسة لدى فئة محددة من مجتمع الدراسة الأصلي )

حيث يستحيل دراسة ،  وبما أن العينة لا تزالكبيرة الحجم، ونضرا لكون الرسائل الإعلانية تتكرر 
ات سهلة التطبيق مختصرة للوقت والجهد فإنه من ,رغم أن العينكلمفرداتها فإننا سنعتمد على اختيار جزئي

لأيام إختيار نفس اليوم من الأسبوع لعدة مرات وبالتالي لا يعطي  الممكن جدا الوقوع في نفس الخطأ,مثل
ن إستعمال الأسبوع المصطنع أي العدد المرافق لليوم م الأخرى بالظهور لذا تفاديا لهاذا العيب إقترحنا

الموافق لليوم الثاني من الأسبوع الثاني ودكذا حتى يكتمل النصاب ومنه تما  لثاني الأسبوع الأول والعدد ا
والإختيار الثاني تما , 2112-3-12إعلانات في اليوم الأول من العطلة الربيعية الموافق لتاريخ 2إختيارنا
 (. 32)2112-3-24الذي وافق تاريخ  إعلانات في اليوم الموالي للأسبوع الثاني2إختيار

 : المقاربة النظرية للبحث-(00
يبدأ ، تعد النظرية قالب فكري منظمو (33إن المقاربة النظرية دي عبارة عن وسيلة لممارسة الفكر)
حيث تقوم بربط مجموعة من المتغيرات ، بمجموعة من التخيلات العقلية والتي تسمى بالفروض العلمية

(ونظراً لطبيعة الموضوع 34تفسيرا منهجياً ) ه المتغيراتذالباحث على تفسير العلاقة بين د وتساعد
"نظرية الغرس الثقافي : صورة الطفل في الإعلان التلفزيوني فأرتئ المبحوثان تبني نظريتين ودماالمبحوث 

 التفاعلية الرمزيةنظرية و 
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 :نظرية الغرس الثقافي: أولاا 
  

وتشكيل الحقائق ، ليات بنا  المعانيتعتبر نظرية الغرس الثقافي تصوراً تطبيقياً للأفكار الخاصة بعم
حيث ، ه المجالاتذي دوالأدوار التي تقوم بها وسائل الإعلام ف، والتعلم من خلال الملاحظة، الاجتماعية

تؤكد الفكرة العامة التي تجتمع حولها النظريات السابقة ودي قدرة وسائل الإعلام في التأثير على معرفة 
دراكهم للعوامل المح ه الوسائل بكثافة ذين يتعرضون إلى دذخصوصاً بالنسبة للأفراد ال، يطة بهمالأفراد وا 

 (.32كبيرة )
 
 نشأة نظرية (0

ه النظرية إلى المفكر الأمريكي) جربنر( الذي بحث عن تأثير وسائل الاتصال ذترجع أصول د
الأدوار التي تقوم بها ه النظرية تصورا تطبيقيا للأفكار الخاصة بذوتعتبر د، الجماديرية على البيئة الثقافية

ه الوسائل بقدرة كبيرة في التأثير على معرفة الأفراد ذ(حيث تتسم د32في المجال الثقافي)وسائل الإعلام 
دراكهم للعوامل المحيطة بهم  ه الوسائل بكثافة كبيرة.ذين يتعرضون لهذ، خصوصا بالنسبة للأفراد الوا 

تمثلت ، اصة في الولايات المتحدة الأمريكيةه النظرية لمواجهة ظروف اجتماعية خذوقد نشأت د
في انتشار بعض الآفات الاجتماعية خاصة العنف والجرائم والاغتيالات في المجتمع الأمريكي في 

ه الظوادر يرجع إلى التلفزيون وتأثير أفلام ذاعتبر الكثير أن السبب في ظهور د(حيث 32الستينات )
بحيث أنه لا يطيق ما يشاددونه على شاشة التلفزيون ،رادقينوخاصة على الم،العنف والردب على الشباب

مما أدى بمراكز البحث في أمريكا لإجرا  بحوث حول علاقة مشاددة التلفزيون ، في واقعهمالمعاش
حيث توصل )جرنبر( إلى إثبات أن الأشخاص المشاددون ، وارتفاع معدلات الجريمة والسلوك العدواني

ن التلفزيون أ،و في ادراكهم للواقع الاجتماعي من الأفراد الدين يشاددون قليلاللتلفزيون بكثافة يختلفون 
ه الدراسة على دور التلفزيون في نشر الثقافة ذوتؤكد أيضا د،  وسيلة فريدة للغرس لدى الأطفال

 .(38الغربية)
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 : مفهوم نظرية الغرس الثقافي -( 4

الجريمة في المضامين التلفزيونية وتطورت ه النظرية تعلقت بوسيلة التلفزيون لدراسة العنف و ذد
ونتج عنها أن اكتشف ان الفرد الذي يتعرض للتلفزيون تنغرس فيه قيم وتصورات تجعله يتبنادا ويظن أنها 
فعلا ما يحدث بالواقع وبالتالي تنغرس فيه لاشعوريا فإذا سألناه عن ظادرة ما يكون تفسيره ونظرته حسب 

لكونه ،  يبث له على أنه تعبير حقيقي للواقع يرة تماما للواقع .والمتلقي يتقبل مايتلقاه من التلفزيون ومغا ما
لك بقضا  الساعات الطويلة ذو  ،بل إن وعيه لايتعدى الشعور بالتسلية ،بعملية صنع داد الواقع يغيرواع

 (.39أمام شاشة التلفاز )

ذي ددفها دو تحديد المدى الن ا  و ،  يرى مورغان "أن نظرية"الغرس نظرية ثقافية في المقام الأول
بهة لتلك المفاديم التي في إدراك مفاديم الواقع الاجتماعي بطريقة مشا يمكن لرسالة معينة أن تسادم

 (.41ه الرسالة)ذتحملها د

 (.41) ترتكز نظرية الغرس الثقافي على أسس ومبادئ

 : التلفزيون وسيلة متميزة عن وسائل الإعلام الأخرى -(2-1

دو الوسيلة التي تدخل إلى البيوت لمدة تزيد عن سبع ساعات يوميا ويتميز بقدرته على فالتلفزيون 
كما أنه يشكل ،  ودو موزع أساسي للصورة الذدنية،  جدب الكبار والصغار حوله مما يجعله بيئة للتعلم

وحيد الأنماط وما يميز التلفزيون أيضا دو قدرته على ت،الاتجاه السائد لثقافتنا الشعبية من ناحية أخرى
ومن دنا فإن عملية الغرس تتفاعل فقط ،  الثقافية وتبسيطها وجعلها مشتركة بين جميع أعضا  المجتمع

 مع التلفزيون.

 : رسائل التلفزيون تشكل نظاما متجانسا هو التيار السائد في ثقافتنا -(4-4

ع للمفاديم التي تنكشف ويخض،  إن الغرس باعتباره عملية ثقافية يرتبط بالإطار النظري للمعرفة
حيث أن كثيفي ،  ه المفاديم يتم غرسها عن طريق التعرض للتلفزيونذود،  في الإجابة على أسئلة محددة

المشاددة يشاددون خليطا من البرامج والنتيجة دو أن يحدث التلفزيون والنص التلفزيوني نوعا من 
 ي إلى ذوبان الاختلافات الاجتماعية التقليدية.ودو مايؤد،  التجانس بين الجامعات الاجتماعية المختلفة
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 : (مضمون هده الرسائل يقدم مفاتيح الغرس4-3

إن أسئلة المسح المستخدمة يجب أن تعكس المضامين المختلفة الموجودة في الرسائل التلفزيونية التي 
ستطلاعية أو تقدم لمجموعات كبيرة من المشاددين عبر فترة زمنية طويلة حيث لا تصلح الأسئلة الا

 الاستكشافية التقليدية في تحليل الغرس.

إن الأسئلة المستقاة من العالم الواقعي يمد الغرس بأنماط معلوماتية تستطيع تفسير المعلومات المقدمة في 
 عالم التلفزيون ودو مايؤدي إلى نتائج مثمرة.

صياغة أفكار الجمهور  تحليل الغرس يركز على إسهام التلفزيون ووسائل الإعلام المغربي في -
 واتجاداته نحو القضايا المختلفة.

إن المهمة الرئيسية لتحليل الغرس دي تحديد إلى أي مدى يمكن لرسالة معينة أن تسهم في تكوين 
لك الصور الذدنية وكذ،  بطريقة تتفق مع القيموالأعراف المتكررة،معتقدات الواقع الاجتماعي لدى الأفراد

فتحليل الغرس يركز على إسهامات التلفزيون في صياغة تفكير الغالبية ، رسائله الذالتي تتضمنها د
نسجام بين أفراد المجتمع ككل وتعمل وسائل الإعلام على تكوين تصورات الجمهور حقيق الإالعظمي وت

 من خلال عملية التعرض التراكمي عبر فترة زمنية طويلة.

 : رسائل التلفزيونية إلى الجمهورتزيد المستحدثات التكنولوجية من وصول ال-(2-4

قد أعطت للمشاددين قدرا ،  يرى "جنبر " أن نظم التلفزيون السلكي والمحطات المستقلة والفيديو
ه الرسائل قد يحل محل قرا ة الجريدة أو الذداب إلى ذوأن التعرض له،  أكبر في التحكم في تلقي البرامج

 تلفزيون. ولا يمكن أن يحل محل التعرض ال،  السينما

 (24): لقد ارتكزت نظرية الغرس الثقافي على مجموعة من المفاهيم لعل أهمها هي

يقصد به مدى شعور المشاددين أن محتوى التلفزيون يقدم إليهم معلومات في العديد من : التعلم-
 هذحيث يمكنها استخدام د،  وكيفية حل المشكلات، الموضوعات مثل كيفية إقامة علاقات اجتماعية

 المعلومات في حياتهم الحقيقية.
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يركز بصفة أساسية على الطريقة التي يتم من خلالها تكوين المشادد لعلاقته مع الشخصيات : التوحد -
ولا يعني أن يكون الشخص الذي يبنى علاقة متآلفة ومتقاربة مع الشخصيات التلفزيونية غير ،  التلفزيونية

نما دو يخلق إحساسا ب، متوازن عقليا ه الشخصيات التلفزيونية واقعية بل وتشابهها مع بعض ذأن دوا 
 الشخصيات في العالمي الواقعي الحقيقي .

 (43):كما ركز "جربر ". في دراسته للعلاقات لمفهومين رئيسين في عملية الغرس أكد عليهما ودما 

ركة للمجتمع التي في اكتساب الخصائص الثقافية المشت،  دو التجانس بين الأفراد: الاتجاه السائد -
فالاتجاه السائد دو عبارة عن نسيج من المعتقدات والقيم والممارسات ،  يقدمها التلفزيون كقناة ثقافية حديثه

وبالتالي فإن الاتجاه السائد يشير ،  التي يقدمها التلفزيون في صورة مختلفة يتوحدوا مهما كثفوا المشاددة
 .فكار بشكل يجعل الفوارق تقل اوتختفي بين الجامعاتإلى سيطرة التلفزيون في غرس الصورة والأ

التأثيرات المضافة للمشاددة بجانب الخبرات الأصلية الموجودة فعلَا لدى المشاددين : الصدى أو الرنين -
وبدلك فإن يمكن أن تؤكد دده الخبرات من خلال استدعائها بواسطة الأعمال التلفزيونية التي يتعرض لها 

 ه الخبرات بكثافة أعلى.ذب دأصحا،  الأفراد

 : فرضيات النظرية-(3

ين يشاددون كميات ضخمة من البرامج التلفزيونية )كثيفوا ذالتفترض النظرية أن الأشخاص 
ين يشاددون كميات قليلة من البرامج أو لا ذهم للواقع الاجتماعي عن أولئك الالمشاددة(يختلفون في إدراك
ضيعوا النظرية أن وسائل الاتصال الجماديرية تحدث أثار قوية على او ويرى ، يشاددون )قليلو المشاددة(
 ين يتعرضون لتلك الوسائل لفترات طويلة ومنتظمة. ذخاصة دؤلا  ال،  إدراك الناس للعالم الخارجي

ين يشاددون التلفزيون بكثافة فإنهم يعتقدون أن ما يشهدونه من خلال ذوخلصت النظرية إلى أن ال
 (.44قع وأحداث وشخصيات فإنها تكون مطابقة لما يحدث في الحقيقة وفي الحياة)التلفزيون من وا

 : بنظرية الغرس الثقافي دراسةعلاقة ال-(2

ه النظرية يمكن القول أن الإعلانات المتكررة التي تحمل صور أطفال وخصوصا من ذطبقا له
ن بما تم تقديمه من رسائل طرف القنوات العربية المتخصصة في الأطفال يجعل فئة الأطفال يتأثرو 
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وتثبيت وتعزيز المعتقدات التعليمية والسلوكيات فضلا ، عرضه اإعلانية والرغبة في التقليد واقتنا  ماتم
 عن قدرته على تغيردا.

 : نتقادات الموجهة لنظرية الغرس الثقافيالإ -(0 

 :  تتمثل أدم الانتقادات الموجهة لنظرية الغرس الثقافي في النقاط التالية

عل من أدمها العوامل دناك متغيرات أخرى في عملية التأثير التلفزيوني على المشاددين ول
 (.42)الديمغرافية

ويرى كل من "داو كنز "وبنجري"أن العلاقة بين مشاددة التلفزيون والغرس الثقافي عند مشادديه 
خر من البرامج لبعض الآلتلفزيون ولا تنطبق على ايمكن أن ترجع إلى بعض محتوى مواد أو برامج ا

لك فإن تلك العلاقةلا تنطبق على مشاددة محتوى جميع المواد أو برامج التلفزيون في عمومها ولكنها اوكذ
 قد تحدث نتيجة مشاددة برامج محددة. 

حيث ،  نتقادا للعلاقة بين التعرض للتلفزيون والغرس الثقافي والمشاددينإكما وجه البعض أيضا 
كما ،  القلب والنزيف من قبل المشاددينإلى التلفزيوننه من الممكن أن تتعرض المادة المقدمة من خلال أ

بتالي تصبح الأسسالتي تبنى عليها مفاديم أبعاد العلاقة بين المشاددة و  أن استجاباتهم قد تكون متحيزة
 والتأثير طبقا لمنظور الغرس الثقافيمفاديم وأبعاد غير دقيقة .

لا توجد إجابة قاطعة حول أسباب اكتساب المعاني والأفكار والحقائق التلفزيونية رغم تشابه  لكذاك
بالإضافة إلى ، كثافة المشاددة في داخل الفئة أو الجماعة الواحدة مثل الأطفال في مرحلة عمرية معينة

ا المحتوى .حقيقة ذالغرس الناتج عن تراكم التعرض لهعدم كفاية الأدلة الخاصة بالمحتوى ذاته وحدوث 
أننا يمكن أن نلمس انتشار بعض الأفكار والحقائق بين الأطفال في مرحلة عمرية معينة حتى اننا نطلق 

ه الأفكار والحقائق بتطور ذإلا أننا نلمس أيضا تغيرا في د،  عليهم في كثير من المواقف جيل التلفزيون
والعديد من ،  ا المجالذفيها وتأثير التلفزيون في د غييرمما يثير البحث في مصادر الت،  المرحلة العمرية

ه النظرية وتطبيقاتها في الثقافة ذالتساؤلات والقضايا المرتبطة به الآرا  النقدية الأخرى التي تثير العديد من
 (.42المختلفة )
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 نظرية التفاعلية الرمزية: ثانياا 
 نشأة التفاعلية الرمزية -(0

ين ادتموابدراسة ذليديين اللناحية التاريخية إلى علما  النفس التقه النظرية من اذتمتد جذور د
 العلاقات الاجتماعيةو  ، كما جا ت ادتماماتهم بدراسة طبيعة التفاعل الاجتماعي ، المشاكل السيكولوجية

 (.42الجامعات)و  النفسية التي تحدث بين الأفرادو 
 فاعلية الرمزية .عرفت بالتو  ه النظرية في أعمال جورج ميدذظهرت أفكار د

 تركز علىالاتصال بشكل أساسيو  ،تهتم أساسا بعملية التفاعل الاجتماعي القائم على الرموز
 (.48مباشر)و 

المجتمع" ووضع أسسها العلمية التي ارتبطت و  الذاتو  وقد بلور أفكاردا في كتابه المميز عن "العقل
 (.49عالم النفس " دربرتبلومر") بمدرسة" شيكاغو " في مجال علم النفس التي عززت بتحليلات

ومن  ،  الواقعو  المعنىو  وقد سبق أفلاطون علما  النفس حينما قدم تحليلا عن العلاقة بين اللغة
لكنه تصور عن مبدأ عادات اللغة  ،  ا التحليل لا علاقة له بوسائل الاتصال الجماديريةذالواضح أن د

 (.21على سلوك الناس )لها تأثير قوي و ، التي تربط المعاني بالكلمات
( من طرف علما   1931-1921أن البدايات الأولى للتفاعلية الرمزية ظهرت في الفترة الممتدة بين )

 (.21مدرسة شيكاغو )
متأثرا بأفكار  ،يعتبر" جورج دربت ميد" من أوائل من أسسوا ووضعوا أفكار التفاعلية الرمزيةو  

كما تأثر بأفكار ، وعلم النفس الفسيولوجي،في علم النفس الفرديالعالم الألماني " وليام وينت" المتخصص 
 (.22عالم النفس الأمريكي " وليام جيمس")

 : مفهوم نظرية التفاعلية الرمزية -( 4

تجسدت في كتابات "تشارلزكولي"و " جون ديوي"و "بلدوين "  ، إن للتفاعلية الرمزية أصول أمريكية
ألمانيا تمثلت في كتابات "جورج زميل"و " ماكس فيبر" انطلقت  وغيردم كما أن لها جذور مستقلة في

التي نشأت في أمريكا خلال الثلث الأخير من القرن التاسع ، مدرسة التفاعليةالرمزية من الفلسفة البرغماتية
 (.23لمنطق)ال من التأكد على أدمية التفكير و بد ، العملو  التي أكدت على أدمية الفعلو  ،عشر
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وما ينطوي عليه من نظامقيمي أو  ، المجتمعو  مدرسة الربط بين الحياة الداخلية للفرده الذحاولت د
 أخلاقية يمكن إصداردا للفرد الذي يكون مصدر عملية التفاعل مع الآخرين.و  أحكام قيمية

نتها  من عملية فعند الإ ، على حقيقة أن الفرد يقيم ويقيم من الآخرين بعد تفاعله ادتماماتهاتنصب 
 الرموز سوا  كان إيجابيا أو سلبياو  ،  ثم معه التفاعل ، فاعل يكون التقييم بشكل رمز يمنح لكل فردالت

 الك الشخص .ذدو الذي يحدد طبيعة التفاعل مع 

تؤكد غلى فهم و  ، في التركيزو  تركز التفاعلية الرمزية على أدمية اللغة في التفاعل الاجتماعي
الدلالات في تفسير و  يجد نفسه فيها مع تفسيردا إضافة الى دور المعانيالإنسان للحالة الاجتماعية التي 

تقويم الذات و  فضلا عن تجسيددا لكيفية قيام العمليات الرمزية المستندة على دراسة الدور ،السلوك
 (.24التكيف مع بعضهم بعضا) بواسطة أفراد يحاولون

لاتصال بين الناس عن طريق اللغة حيث او  تقدم فكرة التفاعلية الرمزية على وجود عملية التفاعل
الظادرة و  الأنا كأداة عملية لمعرفة تحليل السلوك الإنسانيو  الذاتو  العقلو  تستخدم الرموز

 (.22الاجتماعية)

ه النظرية ذها وأحد مظادردا و الرموز بنظر دالإعلان التلفزيوني كأحد أشكالو  تعتبر الظادرة الاتصاليةو  
 (.22دي.)

 .غير اللفظيةو  المكتوبةو  الرسائل الشفويةو  الاتصال بين الناسو  لتفادمأداة أساسية ل -
ه ذتماثل في مكان ما يدل على وجود دالرمزية دي" شي  ما يحل مكان شي  آخر " فوجود ال -

 الشخصية .
 معنوي . وأ، مادي الرمز عبارة عن إشارةمميزة للدلالة على موضوع معين-

 يشير إلى وظيفة اجتماعية تشبع حاجةالفردو  ،مجتمعيكون لكل رمز معنى يحدد من قبل الو 
فمعاني الرموز ما دي إلانتائج اجتماعية مخلوقة من  ،تساعده على التفاعل مع بقية أفراد المجتمعو 

 دي مكتسبة. و  توضح عملية تفاعليةو  ،المجتمع لتحديد أنماط سلوك الفرد

تماثلهم في نمط سلوكي معين  معاني متفق عليها من قبل الأفراد تعمل على الرموز تتضمن
 يستخدمونها عندما يريدون التعبير عن مضامينها .
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 (22التفاعل الرمزي ب ) عات إتجاهبرز موضو أو يمكن توضيح 

 : الذات (4-0

 ،  التفسيراتو  حيث تحتوي العديد من المعاني، و دي العامل الأساسي في عملية التفاعل الاجتماعي
تفاعل الفرد مع ،  من عدة مصادر أدمها الخبرات الاجتماعية عند الفردتكتسب و  ،تنشأ داخل المجتمع

الثقافة التي يعيش فيها و  فالنفس البشرية عبارة من مرآة ينعكس عليها ما يوجد في المجتمع ,الآخرين 
 .الفرد

 : زالرمو (4-4

في عملية  كذلكو ، الاتصال فيما بينهمو  جتماعية لها دوردا في عملية تفاعل الأفرادإكحقيقة  
يرى و  سلوكيةو  جتماعيةإه الرموز ليجعلها ذات معان ذهن المجتمع دو الذي يصوغأا يعني ذدو ، التكيف

 يتواصلوا بها.و  ا يستطيع أفراد عديدون أن يتفادمو  "ميد" في الرمز الواسطة التي

 : لظواهر الاجتماعية( 3-4ا

ر لها وجود في وعي الأفراد ظوادفال، ن ترتبط بوعي الباحث الذي يقوم بدراستهاأينبغي 
 ستخلاصلإمكنه من الغوص في نفوس الأفراد ن يشق لنفسه من الأدوات ما يأعلى الباحث و ،رادتهما  و 

ه الأساليب الجديدة في جمع ذا كان التركيز على دذمن دو  قوانينه كما يتصورداو  ظوادر المجتمع
 .الظوادر الاجتماعية 

 فرضيات النظرية -(3

الفرضيات التي قامت و  لومون" أفكار "جورج ميد" في علاقتها بوسائل الإعلاملقد لخص "ميشيل س
هي الوسيلة لكذالرموز الثقافية التي تصبح بعد  تعلمو  عليها نظرية التفاعل *التفاعل دو مجال اكتساب

 للتفاعل.

لخاصة بسلوك دي التي تساعددم على رسم التوقعات ا، المعاني المشتركة بين الناس في الثقافة الواحدة -
 الآخرين فينفس الثقافة.

 ا من خلال التفاعل مع البيئة.ذدو  جتماعياإن يتم تعريف الذات أمن الطبيعي 
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 ا التوحد.ذقوة دو  يتأثر سلوك الفرد مع الآخرين بمدى مشاركة لفرد في التوحد الاجتماعي-

 ن طريق أنماط التفاعلالجماعات عو  يتجدد السلوك بواسطة الأفراد لكن يتم تشكيل سلوك الأفراد-
 الإعلامية المختلفة. و  الاتصال الرمزي او الوسائل الاتصاليةو 

"ميد ا ما أكد عليه كل من ذدو  الجماعي عن طريق التأثير بطبيعة الموقفو  يتأثر السلوك الفردي -
بطبيعة  لكنها تتأثر، أنماط التفاعل موجهةلتحقيق أدداف معينةو  ا السلوكذوبلومر" لا سيما أن طبيعة د

 الجماعات.و  الموقفالذي يشكل الكثير من سلوك الأفراد

فهي تقدم  ،من الواضح أن وسائل الاتصال الجماديرية تمارس دورا مهما في المجتمعات الحديثة 
 ،يةتاذتلقون الرسالة الإعلامية صبغة تضفي على من يو  اللونو  الحركةو  الصورةو  تفسيرات للواقع بالكلمة

و ما أو ما يقرؤونه أالاجتماعي من خلال ما يسمعونه و  اني مشتركة للواقع المادييبني الأفراد معو 
 (.28يشاددونه)

 تصالية. لتفاعلية الرمزية في الدراسات الإ ا(2

 عتباردا من أدم النظريات السيكولوجية الرائدة في مجال دراسة الإعلامإن دراساتنا للتفاعلية الرمزية بإ
ها في الأفكار العامةبقدر ما نركز على أدم أفكاردا التي تبحث في عملية لا يمكن أن نخوض، الاتصالو 

السلوك الاجتماعي منظور التفاعلية الرمزية " لكل من و  خصوصا ما جا  في كتاب "الاتصالو  الاتصال
 .(29)1928"دون فالدس" سنةو "دنيس ألكسندر"

عايير وقيم مشتركة بين بدرجات مختلفة لما الكتاب تم تحليل الاتصال باعتباره سلوك رمزيا ينتج ذففي د
وا  ر ا التعريف يمكن تحديد العناصر التي تكشف بوضوح عملية الاتصال كما يرادا ذووفقا لهالمشاركين

 .(21التفاعلية الرمزية )

غيردا من العناصر التي و  المجتمعو  النفسو  وقد ادتم" جورج ميد" بتجديد العلاقة المتبادلة بين العقل
و اعتباردا من الميكانيزمات ،  الشخصي أو بين الأشخاصو  التفاعل الذاتيو  عة أنماط الاتصالتشكل طبي

المعاني التي تحدد أنماط الاتصال و  الإشاراتو  التي تتضمن الرموزو ، الأساسية ضرورة استخدام اللغة
 و تفسير العلاقات الاجتماعية بصورة عامة .،  الجماعاتو  بين الأفرادو  الذاتي
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 انتقال الأفعال الاجتماعية وردود الأفعالو  الاتصالو  لعمليات التفاعلا الفعل دو )المصدر(يعتبر 
 القيم من الحالة الفردية إلى الجمعية .و  الاتجادات،  السلوكو 

 الجماعات عن طريق أنماط التفاعلو  ن يتم تشكيل سلوك الأفراد،لكيتجدد السلوك بواسطة الأفراد
 الإعلامية المختلفة .و  ل الاتصاليةالاتصال الرمزي أو الوسائو 

 ا ما أكد عليه كل من "ميد "و"بلومرذدو  الجماعي عن طريق التأثير بطبيعة الموقفو  يتأثر السلوك الفردي
لكنها تتأثر بطبيعة الموقف و  أنماط التفاعل موجهة لتحقيق أدداف معينةو  ا السلوكذلاسيما أن طبيعة د"

 الجماعات .و  الذي يشكل الكثير من سلوك الأفراد

من الواضح أن وسائل الاتصال الجماديرية تمارس دورا مهما في المجتمعات الحديثة فهي تقدم 
يبني و ،  و تضفي على من يتلقون الرسائل الإعلامية صيغة ذاتيةواللون, الحركةو  الصورةو  للواقع بالكلمة

ه وما يقرؤونه أو ما يشاددونه الاجتماعي من خلال ما يسمعونو  الأفراد معاني مشتركة للواقع المادي
(21.) 

الاجتماعي يمكن أن يتحدد جزئيا من خلال التفسيرات التي و  و من ثم فإن سلوكهم الشخصي
و يعد ،  جد مصادر معلومات بديلة عنهاالقضايا التي لا تو و  تقدمها وسائل الإعلام للأحداث الاجتماعية

بعيدة و  غير المباشرة التأثيراتدو ضروري لفهم و   ،ج المستخدمة في بحوث الاتصالذعقد النماا أحدأذد
 (.22الك على مستوى الأفراد أو المجاعات )ذالمدى لوسائل الإعلام سوا  أكان 

بنا  المعاني علاقته بو  الإنساني بصفة عامة تصالللإ ا كان التركيز في تناول منظور التفاعلذا  و  
حت الوسيلة فإن وسائل الإعلام دي التي أصب،آخرىا البنا  على الاتصال مرة ذتأثير دو  دان الناسذفي أ

يلة الأساسية في تقديم المعاني خصوصا أن الوس ، التفسيراتإلى الناسو  ه المعانيذالأساسية التي تقدم د
فإن وسائل الإعلام دي التي  ، ا البنا  على الاتصال مره أخرىذتأثير دو  دان الناسذه المعاني في أذد

خصوصا أن الناس تبني أفكاردا عن ، التفسيرات للناسو  ه المعانيذقديم دة في تأصبحت الوسيلة الأساسي
 لكنها اعتمدت على وسائل الإعلام في رسم معالم الأفكار عن الحقائق .و  الحقيقة بينما لم تشادددا فعلا

من  بالتالي فإن الناس تبني المعاني أو الصور عن الحقائق الإجتماعية أو المادية التي لم تحسهاو  
التصورات التي و  ه المعانيذتجهاتهم تحدددا دا  و  يبل إن سلوكهم الذات ،  خلال لتعرض لوسائل الإعلام
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حيث تعتبر المصدر الأساسي لكثير من قطاعات الجمادير ، رسمهاو  سادمت وسائل الإعلام في تقويمها
 (.23)المحيطة بهم ين تضمهم البيئةذال الأشخاصو  الأشيا و  المعلومات الخاصة بالحقائقو  للمعرفة

 :الإعلان في ضوء التفاعلية الرمزية  تحليل -(0

 النص يصبح من الضروري أن نضيف مصطلح سياق العرض .و  على ضو  العلاقة بين الصورة

تخصص و  المفاديم تعمو  ملازمةلكلامأو الحديث إنالكلماتو  الحقيقة أن التناقض دي مسألة فطرية
 فكلمة شجرة يمكن أن تعني أشجار بشكل عام ،  دة( في ذات الوقتمميزة )متفر و  فهي جماعية ،  دائما

كلمة إنسان تعني الإنسان عامة كمايمكن أن تعني شخصا معينا )اسم ، شجرة صنوبر بشكل خاصو 
 فلان(.

ه ذ، دخاصةو  محددةو ،  محصورةو ،  دائما منفردة ، الكذهي العكس من أما الصورة على الشاشة ف
 خر.ليست شي  أو  شجرة صنوبر

إن الشاشة ، مرئية بأدق تفاصيلها إلى المتفرجو  كاملةو  قد يبدو أنه من خلال تقديم الصورة الجادزة
، ا الإنسانذحاسيس دأو  بشكل مباشر عواطفو  تحدد المدى الفعلي لإدراك الإنسان من خلال مخاطبتها

علاميةبالغة الواقعية في و  الك فإن الشاشة ستكون وثائقيةذلو كان الأمر كو   ، مصداقيتهاو  أصالتهاا 
لا التمتع و  بالتالي ليس لها القدرةعلى التعميمو اوبمصداقيتهلا التمتع و  بالتالي ليس لها القدرة على التعميمو 

 بخاصية الإعلان .

 الوئائقية فيرتوف " مؤسس المدرسة السينمائية في السينماالأفلام الصامتة أدرك " الدكتور مند أيام 
كما اكتشف القوة التعبيرية الهائلة طبعا كل مشهدخاص دو  ، ألةظادرة فقطأن حدود الشاشة دي المس

 أي مع السياق قديتخذ طابع الرمز الحي، لكن حين تجري مواجهتهمعالمشاددة الأخرى، محددومميزة
أي تحقيق تعميم داخل مشهد ،مفهومة من قبل المشاددو  الكيمكن تحقيق رمزيةمتميزةذالمؤثر أكثر من و 

 واحد .

الوصول و  الحركة الداخلية للمشهد تقودان المشهد إلى المشادد إلى التعميمو  مجموعة من الأشيا إن 
إذن البث التلفزيوني ، الذي يتوصل إليه المشادد بنفسهو  ،  الوحيدو  دو الاستنتاج الصحيحو  إلى الاستنتاج

 (.24)المتحدة به و  المندمجة بالصوتو  عبارة عن سيل من الصورالمرتبطة
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 : خلاصة

في الأخير نخلص أن ما تنولناه سابقا في تحديد مشكلة الدراسة وأسبابها وأددافها إلى غاية المقاربة 
النظرية لمعرفة الأسباب الدافعةلإنجاز الدراسة وديالكشف عن أدم الأشكال الفنية والإخراجية المستخدمة 

،  لال التعرض في تحليل عينة الدراسة للعينات التالية الخطوطفي الإعلانات والتي يقضيها الأطفال من خ
القوالب ،  الموسيقىالشخصيات،  الأـصوات، زوايا التصوير وحركة الكاميرا،  الأنواع، الأشكال

 الفنية....الخ ومحاولة معرفة الأدوار التي يقوم بها الطفل في الإعلان.
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 تمهيد

وستقوم الباحثتان في ددا الفصل بدراسة تحليلية للإعلانات التلفزيونية والبحث في مضمون الإعلاني 
التلفزيونية ومعرفة مدى توظيف صورة الطفل في الإعلان  لك من خلال دراسة تحليل الإعلاناتذو 

 التلفزيوني. 

جدول يتراوح من بين الجداول العامة والجزئية واعتمدنا في قرا تنا للجداول على 12يتضمن ددا الفصل  
 البيانات البارزة وحولنا تفسيردا بنا  على الواقع الدي نعيشه 

 مجالات الدراسة

 المجال المكاني.

 تمامات الدراسة على تحليل إعلانات قناة طيور الجنة ولعدة اعتبارات منها عدم التشفيرتصب اد
لوجود إعلانات تجارية  ملاحظتنامع  ،  شعبيتها لدى شريحة واسعة من الأطفال الإعلانات إضافةإلى

 عديدة لدا قررنا اختيار دده القناة نموذجا للدراسة.

 : التعريف بقناة طيور الجنة 

شراف السيد خالدمقدادطيور ال مقردا في  ، جنة دي قناة فضائية موجهة للأطفال ودي تحت إدارة وا 
تم تأسيسها في يناير  ، الأردن وتبث إرسالها من البحرين. تقدم القناة أناشيد وأغاني للأطفال ، عمان
 م.2118

رة وكان سابقاً فرصة تتيح دذه القناة إرسال رسائل قصي ، ل القنوات العربية الفضائية تقريباً مثل ك
تتيح لك في التصويت على كليبك المفضل كل أسبوع ويُعرض يوم الجمعة الكليب الذي حصل على 

. ويتم عرضها في الشريط السفلي للقناة. في دذا الشريط يمكنك إرسال تحياتك top5أعلى نسبة ودو ال
 (1عمودي) 11312صبح أو أن تحسب عمرك أو تفسير معنى اسمك وقد تم تغيير تردد القناة لي
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 حديث مباشر

غناء و 
 موسيقى

 دراما

الرسوم 
 المتحركة

 : المجال الزماني

ه والتعلق تبالأطفال لدرجة التأثير في سلوكالقد شد انتبادنا التأثر الكبير للأطفال بالقنوات الخاصة  
تلفة والرسائل التي تمرردا عبر ه القنوات من برامج خصوصا الإعلانات المخذالشديد بكل ما تعرضه د

ه ذنا البحث في المضمون الإعلاني لهيقلدونها بأدق التفاصيل قرر ه الإعلانات مما جعل الأطفال ذد
توظيف الأطفال فيها بشكل كبير وقد تم مناقشةالموضوع مع الأستاذة المشرفة من و القنوات 

أجل ضبطه وتحديد جوانب البحث لدراسة محتوى الإعلانات التي تبثها قناة طيور الجنةفيما 
صورةالطفل في الإعلان التلفزيوني في بداية بعد قدمنا مشروع البحث تحت عنوان 

 شهر)فيفري(وبعددا انطلقنا في مرحلة الدراسة الفعلية.

 : عرض بيانات الدراسة الميدانية

 : يوضح القالب الفني المستخدم في الإعلان 0جدول رقم

  

 

 

 

 

 

 القالب الفني المستخدم في الإعلاندائرة نسبية توضح 

 مصدر مجموعة البحث

موسيقى جا  في المرتبة الأولى من القوالب و  (أن )قالب الشكل (غنا 1توضح بيانات الجدول )
احتلاله المرتبة و  ذا%(وسبب استخدام د21ها بنسبة )اتالفنية التي استخدمتها قناة طيور الجنة في إعلان

ناسب مع لإعلانات تيو  الشكل يجدب انتباه الطفلاذدو  ب انتباه الطفلذالغنا  تجو  الأولى لأن الموسيقى
الموسيقى يناسب العديد من و  فالغنا  ،  من طرف القناة إنتاجادي الإعلانات الأكثر و  السلعية

 النسبة المئوية التكرار القالب الفني
 %41 14 حديث مباشر
 %21 12 غنا  وموسيقى

 %1 11 مادرا
 %11 11 الرسوم المتحركة

 %111 11 المجموع
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 عربية

 دارجة

 أجنبية

 مزيج لغوي

الموسيقى فعندا ترديده لكلمات و  الكلمات تجذبهلدى فئة الأطفال فالطفل  الاستيعابالإعلاناتلأنهيسهل 
 إليهتسعى  الذيدو الغرض و  الأغنية فبطريقة غير مباشرة يقوم بإجبار والديه على اقتنا  سلعة معينة

 ناتالإعلا%( ويرجع ارتفاع دده النسبة في 41احتل قالب الحديث المباشرالمرتبة الثانية بنسبة )و  ،  القناة
جا ت الرسوم و  ما يميز السلعة من مميزات أدمو  لك بإعطا  مزيد من الحقائقذو  التلفزيونية للقناة
لأن القناة لا  البرمجية%(و دي نسبة ضعيفة مقارنة بالقوالب الفنية السابقة في الشبكة 11المتحركةبنسبة )

في دده المرحلة العمرية لا يقتنع ا القالب يعتمد على الخيال فالطفل ذدو  تعتمد على الرسوم المتحركة
الإعلان في شكل دراما بأي نسبة فهو  ىظيحلم  ،  تقدمه القناة على ديئة رسوم متحركة الذيبالمضمون 

القناة لا تعتمد على الدراما في في و  الك لعدم سرد الإعلان في شكل قصةذيرجع و  %(1منعدم تماما )
الإعلانات ويعود تركيز القناة على الإعلانات الغنائية  توظف نجودما فيعلانيلأنها نشر مضمونها الإ

للقناة فأغلب البرامج التي تقدمها تتمثل في فيديو  البرمجيةلقبولها لدى الطفلإضافة إلى تناسبها مع الشبكة
 موجهة للطفل. كليبيات

 : في الإعلان المستخدمةيوضح نوع اللغة : (4جدول رقم )
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 دائرة نسبية توضح اللغة المستخدمة في الإعلان
 مجموعة البحث مصدر

ت بين اللغة العربية يوضح الجدول اللغات المستخدمة في الإعلانات حيث تناصف
 استيعابهاسرعة و  %( فاللغة العربية يستعان بها نظر لسهولتها21ة )المزيج اللغوي بنسب%(و 21بنسبة)

الك من ذمن قبل الطفل في العالم العربي بما أن القناة تخاطب الطفلالعربي أما ما يخص المزيج فيبرز 
 الرسالة بالعربية. مضمونو  اسم المنتوج باللغة الأجنبية ذكرخلال 

لغة 
 الإعلان

النسبة  التكرار
 مئويةال

 %21 12 عربية 
 11 11 دارجة
 11 11 أجنبية

 %21 12 مزيج لغوي
 %111 11 المجموع
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 : دمة في الإعلانيوضح الإستمالات المستخ: (53جدول رقم )

 دائرة نسبية توضح الإستمالات المستخدمة في الإعلان 

 مصدر مجموعة البحث 
ت العقلية بشكل المستخدمة في الإعلان فجا ت الإستمالا الإستمالات أنواع(3يوضح الجدول )

برازدا مما يجعلها الأقرب إلى لأسلوب و ,الخصائص المادية ذكرالك من خلال ذ(و %81مكثف بنسبة ) ا 
الك ذو  على مخاطبة العقل الأولىيعتمد بالدرجة  السينمائيالذيالوثائقي أو المنطقي بالمقارنة مع الإنتاج 

 لإستمالاتا مذكرةفي  ماذكر اذدو  المعلن عنهاالخدمة و  عن طريقتوضيح الحقائق المادية الخاصة بالسلعة
بنسبة  فاستخدمت(أما الإستمالات العاطفية 2براداتشة سعيدة( ) الإقناعية في الإعلان المتلفز)للطالبة

سلوب التعبير ا ما يوضح أن الإعلانات لم تحظى بأذدو  علانين فقطا استخدمت في إبدالك فإنهو  (21%)
ن انعكاساتها على المشادد سلبية ( لأ%1التخويفية بأي نسبة )لإستمالات ا يظتحولم  ،  العاطفي

من  يحبذحين يكون المضمون فيه نوع من التخويف لا و  النفور من متابعة الإعلانات إلىفتوظيفهايؤدي 
 يسببه . الذير دالك من خلال التوتو  تى الأوليا لا حو  طرف الأطفال

بين أن يوجه و  ، سالة تدعوه إلى تبني سلوك مافيختار المعلن دنا بين أن يوجه إلى المستهلك ر 
 يعتمد المعلن في الرسالة الأولى على الدوافعو  ،  إليه رسالة أخرى تدعوه إلى الكف عن سلوك آخر

( في حين يعتمد في  الخالرقى ..... ،  الجوانب الإيجابية في الإعلان مثل دوافع منفعته ) كالجودةو 
ن لم يثبت و  الضرر......إلخ(.و حتى ،  لجوانب السلبية مثل ) الخوفاو  الرسالة الثانية على الدوافع ا 

ين النوعين من الدوافع في الإعلان فإن الرسالة الإعلانية غالبا ذأي من د استخدامبالتجربة مدى فاعلية 
 ة .الجوانب الإيجابيو  ما تعتمد على الدوافع

 

 

 عاطفية

 عقلية

 تخويف

الإستمالات 
 المستخدمة

النسبة  التكرار
 المئوية

 %21 12 عاطفية
 %81 18 عقلية

 %11 1 تخويف
 %111 11 المجموع
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 : الإعلان يوضح الإستمالات العاطفية المستخدمة في: (52جدول رقم)

 

 دائرة نسبية توضح الإستمالات العاطفية المستخدمة في الإعلان
 مصدر مجموعة البحث 

تحظى بأي نسبة  لم،  الجمالو  حب الظهورو  نسبة الموضة أنمن خلال ملاحظتناللجدول تبين لنا 
ه الإستمالات ذتعتمد القناة على مثل دو  %(21الأمومة ب)و  %(21%(مقارنة بالترفيه بنسبة )1أي )

تقدمه الرسالة الإعلانية يؤثر بشكل مباشر  الذيمن المجتمع لأن الوعي من شرائح واسعةها لنظرا لتقب
 الخدمة المعلن عنها. استخدامأو  اقتنا المنتوجإلى على المتلقي مما يدفعه 

 : جدول يوضح الإستمالات العقلية المستخدمة في الإعلان: (50جدول رقم )

 

 دائرة نسبية توضح الإستمالات العقلية المستخدمة في الإعلان 
 مصدر مجموعة البحث 

 استمالةجا ت و  في الإعلانات قناة طيور الجنة المستخدمةيوضح الجدول الإستمالات العقلية 
الفترة  ددا ما يبرر أن الإعلانات فيو  تركز عليها القناة استمالة%( ودي أكثر 22الربح بنسبة )و  الكسب

المعرفة بنسبة  استمالةجا ت و  الأخرى أدملت الإستمالاتو  الربحو  المختارة ركزت على الكسب

 الترفيه

الموضه و حب 
 الظهور

 الجمال

 الأمومه

 المعرفة

 التفوق و البروز

 التوفير و الإقتصادية

 الكسب و الربح

 النسبة المئوية التكرار الإستمالات العاطفية
 %21 11 الترفيه

 %11 11 حب الظهورو  الموضة
 %11 11 الجمال
 %21 11 الأمومة
 %111 12 المجموع

 النسبة المئوية التكرار الإستمالات العقلية
 %22 12 المعرفة
 %11 11 البروزو التفوق
 %11 11 الإقتصاديةو  رالتوفي

 %22 12 الربحو  الكسب
 %111 18 المجموع
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الإعلان 
 الأول

الإعلان 
 الثاني

الإعلان 
 الثالت

الإعلان 
 الرابع

الإعلان 
 الخامس

الإعلان 
 السادس

الإعلان 
 السابع

المضمون الإعلاني على  احتوا الك من خلال ذيتضح و  تقديم معلومات من خلال %(ويبرز دالك22)
حسن دو ما تؤكده دراسة الدكتور طادر م ،يسعى إليه النشاط الإعلاني ا ماذدو  معلوماتو  معارف
يسعى النشاط الإعلاني إلى الكسب والربح والمعرفةوجا ت نسبة ، (3والدكتور احمد شاكر العسكري )الغالي
 الربحو  %( وددا يعني أن القناة سعت إلى الكسب1بنسبة ) الاقتصاديةو  التوفير وكذلكالبروز و  التفوق

 أدملت الإستمالات الأخرى.و 
 الذيرا لتقبلها من شرائح واسعة من المجتمع لأن الوعي ه الإستمالات نظذعلى مثل د وتعتمد القناة

الخدمة  استخدامالمنتوج أو  اقتنا تقدمه الرسالة الإعلانية يؤثر بشكل مباشر على المتلقي مما يدفعه إلى 
 المعلن عنها.
 :جدول يوضح زمن الإعلان: (52جدول رقم)

 

 دائرة نسبية توضح زمن الإعلان
 مجموعة البحثالمصدر: 

الذي تستغرقه الإعلانات التلفزيونية للقناة لكن يغلب عليها  (تفاوت الزمن2توضح بيانات الجدول رقم )
 ثانية . 22و 21المدة بين 

 

 

 

 النسبة الزمن العينة
 %2 ثانية31 الإعلان الأول

 %1 ثوني2 الثانيالإعلان 
 %11 ثانية 21 الإعلان التالث
 %14 ثانية 21 الإعلان الرابع

 %13 ثانية 29 الإعلان الخامس
 %12 ثانية 22 الإعلان السادس
 %2 ثانية31 الإعلان السابع
 %4 ثانية 19 الإعلان الثامن
 %12 ثانية 23 الإعلان التاسع
 %11 ثانية 43 الإعلان العاشر

 %111 ثانية 442 المجموع
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 : يوضح الشخصيات البارزة في الإعلان: (57جدول رقم)
 

 
 

 دائرة نسبية توضح الشخصيات الظادرة في
 الإعلان

 مجموعة البحث المصدر
 

%(كشخصيات 24معطيات الجدول أن استخدام فئة الأطفال من الجنسين وفئةبنات بنسبة ) بينت
 حلت الألعابو  %(من إجمالي الشخصيات الظادرة في الإعلان21ب ) الذكورإعلانية بارزة تليها نسبة 

%( ويعكس توظيف القناة لفئة الأطفال إلى طبيعة الجمهور 1الدمى في المرتبة الأخيرة بنسبة )و 
 . أخرىين يتقبلون الرسائل أكثر من أي فئة ذدو فئة الأطفال الو  مستهدف آلاال

التي تعطي دوافع و  الجمالية للأنثىو  فيرجع إلى الخصائص الجسدية الإناثفئات  استخدامأما 
 ا علمنا أن القناة تنتقي الوجوه الإناثية البارزةذالتأثير على المتلقين خصوصا إو  إضافية لتقبل الرسالة

 أكير. جاذبيةلتي لها او 

 

 

 

مجموعة أطفال من  
 الجنسين

 أطفال دكور

 أطفال بنات

 عائلة

 شخصيات كرتونية

 ألعاب و دمى

 صور الإعلان

 النسبة المئوية لتكرارا الشخصيات الظادرة
مجموعة أطفال من 

 الجنسين 
12 24% 

 %21 12 أطفال دكور
 %24 12 أطفال بنات

 %4 11 عائلة
 %12 14 شخصيات كرتونية

 %4 11 دمىو ألعاب
 %8 12 صور الإعلان

 %111 22 المجموع
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 : الظاهرة في الإعلان الذكور(جدول يوضح سمات 58جدول رقم )

 
 الظادرة في الإعلان لذكورادائرة نسبية توضح سمات 

 المصدر مجموعة البحث

%(و 21جا ت كأعلى نسبة ب ) للذكورالمرح بالنسبة و  بينت معطيات الجدول أن سمة الحركة
مهم  اذدو  إنفعلاتهمنظر المتلقين فهي تؤثر فيهم وفي  لإلفاتالذكور ا راجع إلى طبيعة التي يتميز بها ذد

 المتلقين نتباها تجذبه للرسالة أدائهأثنا   الطفل رح التي يؤديهاالمو  في مجال صورة الإعلانات فالحركة
 معقداو  تحمل دائما في طياتها خبر ضخمو  الاتصالتلعب الصورة المتحركة دورا حاسما في عملية و 
ا يقال أن الرسم يساوي ذلهو  التعبير عنها بأقوال أو الكلماتو  معلومات عن المستحيلو  بصفة عامة خبرو 

 الاستمتاعالفنية ليس لها إلا ددف  الإنتاجاتكانت بعض الرسومات أو  اإذتعابير الو  آلاف الأقوال
حيث بإمكانها التعبير عن ثقافةأو عنصر من عناصر الثقافة  ،الكذفالكثير منها تتعدى  ،  بمشاددتها

اث أحدو  أرا و  بإمكانها أيضا التعبير عن وجهات نظرو  الأخبارو  فالصورة تسرد التاريخ ،  لشعب معين
 مميزة.

رة ليشعر أن تلقي من الصو مريب الا تقذ%( الغرض من د41ادية بنسبة )و جا ت السمات الع
رسالة لاتختلف عنه في شي  وددا ما يبرز ددف القناة دو سلعي فلا تركز على الطفل يقوم بإرسال 

يفية إيصال الفكرة كو  فالتركيز يكون على المنتوج جذابةوسامة الطفل أوجادبيته أو أن تكون لديه ملامح 
 للمتلقين.

 

 الرياضة

 الوسامة

التفوق العلمي و 
 المعرفي

 الحركة و المرح

 سمات عادية

 النسبة المئوية التكرار سمات الدكر
 %1 11 الرياضة
 %1 11 الوسامة
التفوق 
 المعرفيو العلمي

11 1% 

 %21 13 المرحو الحركة
 %41 12 سمات عادية

 %111 12 المجموع
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 : جدول يوضح سمات البنات الواضحة في الإعلان: (50جدول رقم )
 

 

 اضحة فيدائرة نسبية توضح سمات البنت الو 
 الإعلان
 مجموعة البحث: مصدر

 
يوضح الجدول سمات البنت حيث ركزت الإعلانات على سمة التراقص التي بلغت نسبتها 

 شخصيات مرحةانتقا  %(من إجمالي الإعلانات التي ظهرت فيها الفتيات فقد حرص المعلنون على81)
 مكبوتا تهلرقص إلى تفريغ كل ؤدي بالطفل من خلال اايا مذدو  ن خلال الرقصمو  خفيفة الحركاتو 
ا على أن ذ%(يدل د21أفعالهالتي بداخله أما السمة الثانية فهي سمات عادية التي بلغت نسبة ظهوردا )و 

 في الإعلان.  المستخدمةو  ليس على الشخصية الظادرةو  القناة تركز على المنتجات

 : يوضح السلوكيات التي يؤديها الطفل: (05جدول رقم )

 
 دائرة نسبية توضح السلوكيات التي يؤديها الطفل

 مصدر مجموعة البحث

 الجمال

 الدكاء

 التراقص

 الموضة و العصرنة

 سمات عادية

 حركية

 معرفية

 إحساس إجتماعي

 المجموع التكرار سمات البنات
 %11 11 الجمال
 %11 11 الدكا 

 %81 14 التراقص
 %11 11 العصرنةو  الموضة

 %21 11 سمات عادية
 %111 12 المجموع

التي السلوكيات 
 يؤديها الطفل

 النسبة المئوية التكرار

 %28 12 حركية 
 %22 12 معرفية
 %11 11 اجتماعيإحساس
 %111 19 المجموع
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بتها دي سلوكات حركية حيث وصلت نسالطفل التي يؤديها  اتالسلوكأن أغلب (11رقم)يوضح الجدول 
 في لمسة على الإعلاناتظدو أن الحركات ت توظيفهخلفية و  السلوك ذاما يفسر بروز دو  %(28إلى )

ضفا  المرح لدى الطفلو  بالتالي سهولة التأثير عليهم ووجود الحركة في الإعلان يزيد لدى الطفل الرغبة و  ا 
معرفية  تليها سلوكات،  لمنتجاتا  مجموع اتنقا  و  تقليد مختلف التصرفاتو  ،التمتع بهو  في متابعة الإعلان

 تطوير رصيددم المعرفيو  العلم لدى الأطفالو  الك ب الرغبةفي غرس المعرفةذيفسر و  %(22بنسبة )
 اللغوي.و 

 : فئات المضمون: اثاني

 : يوضح نوع الإعلان: (00جدول رقم )

 

 دائرة نسبية توضح نوع الإعلان
 مصدر مجموعة البحث

نالت  إعلانات قناة طيور الجنة حيث أنهايتضح من خلال الجدول ديمنة الإعلانات السلعية على 
الأكلات الجادزة (و التي و  الحليبو  المتنوعة )كالعصير الغذائية%(متمثلة في السلع 91الصدارة بنسبة )

الطفل بصفة خاصة في حين جا ت الإعلانات الخدمية ثانيا و  ورية في حياة الفرد وبصفة عامةتعتبر ضر 
رشاد الطفلو  %( بالرغم من أدميتها في توعية1بنسبة ) أخيرا%( وجا ت إعلانات التوعية 11بنسبة )  ا 

توجه دو ما يعكس و  من المخاطر الصحية الحذرو  الأوليا  بضرورة الحفاظ على الصحة من الأمراضو 
من خلال الكلفة البث ا بغية تغطية تكاليف ذدو  في أوساط الأطفالالاستهلاكيةالقناة إلى نحو نشر الثقافة 

 من الدراسات . يددتؤكده الع ، ا الأمرذدو  المؤسسات المعلنةالمالية التي تتحصل عليها من 

 

 سلعي

 خدمي

 توعوي

 النسبة المئوية التكرار نوع الإعلان
 %91 19 سلعي
 %11 11 خدمي
 %11 11 توعوي

 %111 11 المجموع
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 : يوضح مواضيع آخرى في الإعلان: (04جدول رقم )

 

 دائرة نسبية توضح مواضيع آخرى للإعلان

 البحث مصدر مجموعة 

%( 21بنسبة ) غذائيةمعظم إعلانات القناة تتعلق بسلع  إن(12توضح البياناتالواردة في الجدول ) 
 %( ونفس النسبة تشغلها إعلانات العطور11بنسبة ) فالاتالاحتو  تليها إعلانات خدمة المعارض

 ه الشريحة تحديدا ألاذات نظر لتوجه الشركات المعلنة لهه الإعلانذد انتشارويعود  ،  مستلزمات الزينةو 
قناعها خصوصا بالسلع و  دي شريحة الأطفال لسهولة التأثير عليهمو  الجادزة التي تستهويها  الغذائيةا 

لانات العطور ومستلزمات الزينة أصبحت بحسب الدراسات الحديثة من أولويات شرائح أما إع ،الأطفال
ا لرفادية ذكو  التأثر بالثقافات الغربيةو  ددا نتيجة لعمليات العولمةو  واسعة من الأطفال خصوصا الإناث

 ا الرفادية للمجتمعات الحالية مقارنة بالمجتمعات السابقة.ذوك

 سلع غدائية

 مستلزمات آخرى

 ملابس

عطور و 
 مستلزمات الزينة
 ألعاب

 وسائط حديثة

 ملاهي و سيرك

 أفلام كرتون

 كتب و مجلات

معارض و 
 إحتفالات

التطعيم ضد 
 الأمراض

 ترشيد الإستهلاك

 التوعية البيئية

الروضات و 
 المؤسسات التربوية

 نسبة المئويةال التكرار مواضيع آخري
 %21 12 غذائية سلع

 %1 11 أخرى مستلزمات
 %1 11 ملابس
 %11 11 مستلزمات الزينةو  عطور
 %11 11 ألعاب

 %1 11 وسائط حديثة
 %1 11 سيركو  ملادي

 %1 11 أفلام كرتون
 %1 11 مجلاتو  كتب

 %11 11 احتفالاتو  معارض
 %1 11 التطعيم ضد الأمراض

 %1 11 الاستهلاكترشيد ضدا 
 %1 11 التوعية البيئية

المؤسسات و  الروضات
 التربوية

11 1% 

 %111 11 المجموع
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الحاجة إلى الطعام و 
 الشراب

الحاجة إلى تطوير 
 اللغة

الحاجة إلى الحب و 
 الحنان

 الحاجة إلى الإستقلال

 الحاجة للتميز

 الحاجة للمشاركة

 الترفيه و اللعب

 : علانيوضح مصدر الإ: (03جدول رقم)

 
 دائرة نسبية توضح مصدر الإعلان

 مصدر مجموعة البحث

(تفاوت في مصدر الإعلان حيث أن مصدر جميع الإعلانات التي 13يتضح من خلال الجدول )
أجنبية فلم ر دأما عن مصا ،  %( تما بثها عبر القناة111) تناولنادا في بحثنا كان مصدردا عربي بنسبة

توجه القناة نحو ترويج المنتجات العربية خدمة اذيعبر دو  مصدر غير عربي ذاتد إعلانات يلاحظ وجو 
له  الاستهلاكيةالمحلي نحو النمو من خلال توسيع السوق  بالاقتصادالدفع و  لمصالح المؤسسات المعلنة

تفادي تأثير العولمة الأجنبية من خلال السلع التي تنتجها  أخرىمن جهة و  ا من جهةذفي العالم العربي د
 الترويج لها في القنوات العربية.وددفها الرئيسي خدمة المجتمع العربي .و  الشركات العالمية

 : يوضح الحاجات التي يلبيها الإعلان: (02جدول رقم )

  

 

 عربي

 أجنبي

مصدر 
 الإعلان

 النسبة المئوية التكرار

 %1 11 عربي

 %1 11 أجنبي 

 %111 11 المجموع

الحاجات التي يلبيها 
 الإعلان

ة النسب التكرار
 المئوية

 الحاجة إلى الطعام
 الشرابو 

12 21% 

 %1 11 الحاجة إلى تطوير اللغة
 %11 11 الحنانو  الحاجه إلى الحب

 %1 11 الحاجه إلى الإستقلال
 %11 11 الحاجة للتميز

 %1 11 الحاجهللمشاركة
 %11 11 اللعبو الترفيه

 %111 11 المجموع

 مجموعة البحث: مصدر

 بيها الإعلاندائرة نسبية توضح الحاجات التي يل
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إلى نسبة قدرت ب الأساسية حيث وصلتو  ن الحاجات الضروريةالحاجة إلى الطعام والشراب تعتبر م
 غذائيةا طبيعي لكون أغلب الإعلانات دي سلع ذ%( ود21)

الك ذبو  الغذائيةالتي تركز عليها قناة طيور الجنة من خلال ما تقدمه من معلومات حول السلع 
 الحنانو  لى الحبالطفل بصفة خاصة تليها الحاجة إو  الأشخاص بصفة عامه استهلاكتؤثر على 

 للترفيهبالنسبة ،  %(11ه الحاجات حيث بلغت )ذت دوتساؤلااللعب و  ه للترفيهالحاجو  الحاجة للتميزو 
 لكون اللعب ، ه الحالة بدور توعوي دامذيقوم في د الإعلاناللعب تصنف ضمن الحاجات الأولية لأن و 
 ،  الحنان تعتبر أيضا مفيدة للطفلو  للحب حاجةالو  للتميز الحاجةالترفيه يثمن القدرات الفكرية للطفل أما و 

تزيد من نسبة إقباله و  من جهة أخرى سوف تدعمو  ,تنمية شخصيتهو  الفكرية إدراكاتهلكونها توسع 
ك تعمل على مساعدة الطفل على إدماجه في الذكو  لع المعلن عنها عبر القناةالمتزايد للس للإستهلاك

 الخارجي معا .و  محيطه العائلي

 : يوضح القيم التي يحتويها الإعلان: (00م)جدول رق

 دائرة نسبية توضح القيم التي يحتويها الإعلان
 بحثمصدر مجموعة ال

إن إعلانات قناة طيور الجنة تحمل في طياتها مجموعة من القيم المختلفة حيث توضح بيانات 
ه النسبة تعتبر ذد%(21فقيمة الاستهلاك تحتل النسبة الأكبر بنسبة ) ،الجدول أن دناك تفاوت في القيم

اة على قيمة التسلية كما تركز إعلانات القن ،  استهلاكيةمتوقعة بحكم أغلب الإعلانات في غالبها سلع 
 انتباهب ذا الشكل من الإعلانات يجذن تفسير بروز دده القيمة دو أن د%( وكا21حيث وصلت إلى )

مع توافق السن لديه ففترة الطفولة التي لإعلانية التي يستمتع بها الطفليعتبر من أكثر الرسائل او  الطفل

 الإستهلاك

 العمل الجماعي

 التسلية

 الإختلاط

 قيم صحية

القيم التي يحتويها 
 الإعلان

 النسبة المئوية التكرار

 %21 12 الإستهلاك
 %1 11 العمل الجماعي

 %21 12 التسلية
 %1 11 الإختلاط
 %11 11 قيم صحية
 %111 11 المجموع
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كما برزت القيمة  ،  الأنسب للتأثير عليهم القيمة هذتعتبر دو  اللعبو  الترفيهو  يتفرغ فيها الطفل للتسلية
الأطفال بالمخاطر الصحية و  ه القيمةمن أجل توعية الأوليا ذد ووظفت%( 11الصحية بنسبة بلغت )

 تقديم أفضل النصائح لهم .و  المحيطة بهم

 : يوضح الجمهور المستهدف: (02جدول رقم )

 

 دائرة نسبية توضح الجمهور المستهدف

 مصدر مجموعة البحث

النسبة حيث وصلت  ،  توضح بيانات الجدول أن إعلانات القناة ركزت علىمخاطبة الجمهور العام
جا ت فئة الأطفال في المرتبة الأخيرة و  %(31بنسبة ) ثانيا%( في حين حلت فئة الأوليا  21لى )إ

 %( .21بنسبة قدرت ب )

العام يشترك مع فئة  رضعفها لدا الأطفال لكون الجمهو و  نسبة الجمهور العام ارتفاعويرجع 
جا ت فئة و  (الخالمأكولات الجادزة .....و ,الواسع مثل ) العصير ذات الإستهلاكالأطفال في بعض المواد 

الأم بصفة خاصة لكون الأم الأقرب إلى الطفل في مرحلة الطفولة فهي التي تهتم  استهدفتو  الأوليا  ثانيا
لباسه وغيردا من الأمور وكان تركيز أغلب الرسائل التي وجهت تتعلق بالشراب كالحليب و  شربهو  بأكله

 مثل )حليب ديالاك(.

 

 

 

 

 الجمهور العام

 الأطفال

 الأولياء

الجمهور 
 المستهدف

 النسبة المئوية التكرار

 %21 12 مهور العامالج
 %21 12 الأطفال
 %31 13 الأوليا 
 %111 11 المجموع
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 : قائمة مراجع الفصل الثاني

1-http: //www.ahukah.net.(7: 56).(17-04-2016) 

 .تصالوالاماجستيرفي علوم الإعلامرسالة الإستمالات الإقناعية في الإعلان المتلفز  :ابرادشية سعيدة-(2)

 

 (.23ص)، 2112 ، دار وائل للطباعة والنشر، 2.طالإعلان: د.أحمد شاكر العسكري، لغالبيا( د. طادر محسن 3) 
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 : النتائج العامة للدراسة

 : را  الدراسة الميدانية تم التوصل إلى النتائج التالية بعد إج

بدت مهيمنة بوضوح الاستهلاكيةإن إعلانات قنوات الأطفال تتضمن الكثير من القيم لكن القيمة  -1
 القيم الصحية .و  لارتباطها بالإعلان السلعي كما أنها تتضمن بعض القيم مثل قيمة التسلية

العاطفي مع أفضلية و  يوظفها المعلنون ما بين الأسلوبالعقليتتنوع الأساليب الإقناعية التي - -2
 .عليه راجع إلى أنه الأسلوب الأنسبللإعلانات السلعية  الاعتمادو  الأسلوب العقلي

اختيار و  الإعلاناتاللغة حيث تغلب المزيج اللغوي على معظم  استعمالبينت النتائج تنوع في  - -3
 ا من قبل الأطفال. اللغة العربيةراجع إلى سهولة استيعابه

أجنبية  لإعلاناتعلانات عربية المصدر مع ظهور محدود تعتمد قنوات الأطفال على بث إ -4
 المصدر.

 الموسيقى العربية خصوصا لإعلانات عربية المصدرو  غنا ال على استخدام الإعلان  مومصميعتمد  -2
اسية على مجموعة بصفة أس الاعتمادتنوعت الشخصيات الموظفة في الإعلان حيثكشفت النتائج  -2

 بالتركيز على البنات أكثر في تقديم المضمون الإعلاني .و  الأطفال من الجنسين
الرقص التي تؤديها و  المشاددين خصوصا مع الحركاتانتبادب ذلبنات يعد وسيلة لجالظهور الكبير ل -2

 البنات أثنا  تقديمها الإعلان.
المرح للذكور وسمة و  دي الحركةو  أساسيبشكل  فتمن خلال دراستنا إلى بروز سمتينوظ استنتجنا -8

 التراقص بالنسبة للبنات .
 القناة .إعلاناتكشفت الدراسة عن ديمنة نمط الإعلان السلعي على  -9
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 : نتائج الدراسة على ضوء الفرضيات

 : الفرض الأول

 للإناث راقصأثبتت الدراسة الميدانية صحة الفرضية"تركز إعلاناتقناة طيور الجنة على توظيف سمة الت
 %81(على تأكيد الفرضية بنسبة9ورد في الجدول رقم ) لك حسب ماذ "ومؤشرات

 : الفرض الثاني

العقلية بكثرة"  أثبتت الدراسة الميدانية صحة الفرضية "تعتمد قناة طيور الجنة على توظيف الإستمالات
عالية في الإعلان بنسبة  ستمالات العقليةلإ استخدام(3رقم) ا ورد في الجدولحسب م ،  ومؤشرات ذلك

 . %81التلفزيوني بنسبة 

 : الفرض الثالث

لك ذ"ومؤشر على معظم إعلانات قناة طيورالجنةالاستهلاكية الدراسة صحة الفرضية"تغلب القيم أثبتت 
 %21بنسبة  الاستهلاكيةالقيم  استخدام(12في الجدول رقم) ورد ما حسب، يؤكد صحة الفرض الذي

 : الفرض الرابع

 ة الميدانية صحة الفرضية"يغلب قالب الإعلان الغنائي على إعلانات قناة طيور الجنة"أثبتت الدراس

( على توظيف القالب الغنائيفي 1ورد في الجدول رقم) ما حسب، يؤكد صحة الفرض الذيلك ذمؤشر و 
 % 21معظم الإعلانات بنسبة
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 : الآفاق المستقبلية للدراسة

التلفزيوني من خلال موضوعنا  مشكلة توظيف الطفل في الإعلانه الدراسة معالجة ذحاولنا من خلال د

نطلاقا الطفل في الإعلان التلفزيوني , و بصورة   المعنونالإعلان التلفزيوني   بصورة الطفل فيالمعنون  ا 

ا الموضوع و إحساسا منا بخطورة الرسائل التلفزيونية  لاسيما منها  الإعلانات ,  لدى ندعو ذمن أدمية د

 لباحثين إلى تناول العلاقة بين الطفل و التلفزيون من زوايا عديدة على غرار:بقية ا

 أثر برامج الأطفال على تكوين الشخصية للطفل الجزائري . -

 دور المضمون الإعلاني في رفع السلوك الإستهلاكي لدى الطفل . -

 الإستمالات في برامج الأطفال المتخصصة. -
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 خاتمة:

كان الإعلان التلفزيوني يحمل في مضمونه بعض المخاطر فإنه  ذاإنه أو في الختام يمكن القول 
بإمكان  تفادي الكثير منها،من خلال وضع قوانين صارمة تنضم العمل الإعلاني و تحمي الأطفال من 

كثير من السلوكيات ة و تدعيم السلبياته , بحيث يتحول الإعلان التلفزيوني إلى وسيلة مهمة في تنمي
 جتماعيةي التنشئة التربوية و الإتساعده ف و ي تتعلق بالطفل في مرحلة الطفولةالقيم الإيجابية التو 
 الصحية فمن الناحية التربوية يمكن تقديم جملة من التوصيات تمثلت فيما يلي :و 

 يوم .تحديد أوقات معينة لمشاددة الأطفال لتلفزيون بما لا يزيد عن ساعتين في ال

ضرورة ترشيد مشاددة الأطفال لتلفزيون لاختيار برنامج من نوعية مناسبة بما ينمي عقولهم 
 وموادبهم ومعارفهم .

وجب أن لا يكون التلفزيون دو الوسيلة الترفيهية الوحيدة للطفل ولكن يجب تشجيع الأطفال على 
 اضة والهويات المتنوعة .ممارسة بعض الأنشطة كالمطالعة، واستخدام الألعاب، وممارسة الري

قضا  أوقات كافية مع الأطفال ومشاركتهم في دوياتهم و التسوق معهم واختيار ما يناسبهم 
 وتوجيههم باستمرار .
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 : قائمة المراجع

 مصادر القرءان الكريم

 .29آية، سورة النور-(9) -1
 .2آية، سورة الحج-(11) -2
 .21آية، سورة النور-(11) -3

 : القواميس والمعاجم 

 .1999، دار الفكر وبيروت،  لبنان،  لسان العربابن منظور أبي الفضل، جمال الدين محمد بن مكرم،  -4
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