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Introduction générale

Introductiongénérale

Les journalistes sont, parmi nos citoyens, ceux qui nous transposent les événements du
vécu social et qui essayent d'éclaircir aux lecteurs admirateurs lI'ambiguité cachée dans

les coulisses ainsi que dévoiler les évenements quotidiens.

Tous sont des vulgarisateurs qui rendent clair ce qui est compliqué. Leur objectif est
donc, lié étroitement a celui de leurs fonctions qui est le journalisme, sa mission
consiste a informer les citoyens et de fournir I'information exacte et fiable dont ils ont
besoins pour fonctionner dans la société ou ils appartiennent et hors de toutes
influences. En effet les masses médias tels que la télévision, la presse écrite adoptent
plusieurs stratégies et moyens pour transmettre les nouveautés du quotidien social ainsi
pour argumenter et convaincre le public, et avec I'avenement de la démocratie comme
systéeme politique, ce qui a donné plus de crédibilité a la presse et sans oublier de
mettre I'accent sur le caractere le plus marquant celui de la liberté d'expression et

d'information.

La presse d'information est peu a peu lancée par les contrepoints humoristiques que
sont les jeux de mots et les dessins de presses, la force de ce dernier consiste a dépasser
une simple fonction illustrative en exercant un effet en retour sur I'écrit par sa valeur

élucidant.

En effet la caricature est I'un des dessins humoristiques journalistiques porteurs de
symbole de la démocratie médiatique, les sémiologues I'ont classifié l'une des images
médiatique, ils I'on considéré comme un moyen de communication et un signe
« exprimant des idées par un processus dynamique d'induction et d'interprétation »*,
son caractere satirique garantie sa liberté d'expressions d'une maniere implicite elle
permet aux rédacteurs de s'exprimer et de dire ce qui est interdit par le billet de

I'écriture.

Nous avons choisi de travailler sur les caricatures du célébre journaliste, autrement dit
dessinateur caricaturiste "Ali Dilem",ce nom qui a raflé tous les suffrages,il a adopté
I’humour comme stratégie ainsi qu'un choix personnel pour exprimer sa pensée, en

particulier lorsqu' il s’agit de traiter un théme d'actualité percutant, cette humour peut

IMARTINE Joly, L image et les signes, Ed. Armand Colin, Paris, 2005, p.36.
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étre l'expression spontanée de nos réactions, mais aussi un outil ou plus exactement
unbretelle de transmission pour faire reconnaitre I'information, cela est fait par le billet

de la caricature.

Le journaliste Ali Dilem emploie la caricature dans la presse écrite algérienne
« Liberté »,vu son caractére attractif, bref et rapide dans la transmission du message, et
qui cherche a provoquer une réaction émotionnelle chez les lecteurs.La plume de Dilem
a pu surmonter les conséquences de son audace et sa franchise avec tous les
dépassements des limites mais il n'a jamais dénoncé, et ses dessins de caricatures font la

une d'actualité jusqu'a nos jours avec un grand SUCCES.

Notre étude est portée sur les dessins de presses et plus précisément la caricature
sociale, dont son fonctionnement est basé sur I'humour,la dérision et aussi la
contestation, elle est considérée comme le symbole de démocratisation des médias ainsi

gu'elle est I'un des moyens qui garantissent la liberté d'expression.

Ce signe d'évolution des médias, et des sociétés, pareil a tous les modes de
représentations de la réalité et qui reflete également le caractére ainsi la personnalité de
son réalisateur. Nous avons choisi les caricatures d * Ali Dilemcomme corpus de notre
recherche vu son importance dans la société algérienne depuis son commencement
jusqu' aujourd'hui. Elle marque la derniére couverture du journal "Liberté" et elle
braque la lumiere sur 1’actualité. Dilem par son humour a réussi dans sa mission celle
de regorger la réalité telle qu’elle est vécue dans notre quotidien. En effet la
problématique qui vient se poser la est : La caricature peut-elle représenter le fait
social? Quels sont les mécanismes interprétatifs et argumentatifs employés parla

caricature?

Pour répondre a ces questionnements, nous pouvons envisager leshypothéses

suivantes:

- La caricature est un moyen de communication économique employer par le
caricaturiste dans la presse écrite reflétant sa pensé ainsi qu'elle refléte les
événements de I'actualité et le vécu social.

- La sémiologie fournie des outils d'analyse et d'interprétation qui nous conduit a lire et

a dégager le sens véhiculé par la caricature.
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Dans le but de vérifier et de renforcer ces hypotheses, notre travail aura pour objectif de
montrer comment les caricatures sociales de Ali Dilem peut- elle refléter le vécu social,
ainsi d'expliquer latension critique dans la presse écrite relative aux veécu social puis

nous tenterons d'analyser la caricature entant que langage destiné a décoder.

Pour bien mener notre recherche nous allons suivre une démarche descriptive et
analytique a la fois pour analyser cinq caricatures de Dilemde divers événements
sociaux publier quotidiennement dans le journal "Liberté", afin de montrer I’ensemble
des ¢éléments qui forment une unité de sens a travers le discours, le dialogue et I’'image,
pour voir a quel point I’engagement du caricaturiste en tant que dessinateur et en tant
que reporteur du vécu algérien par ses caricatures arrive a provoquer le lecteur et a

critiquer des événements vécus a travers 1’image que celui-ci publie.

Effectivement, et pour mener ce travail sur les rails d’enchainement nous allons adopter
un plan composé de trois chapitres : dans le premier qui s'intitule *"Présentations
théoriques et définitions des notions™, nous allons présenter des notions théoriques
autour de la sémiologie telles que, une distinction entre sémiologie et sémiotique, les
deux mouvements sémiologiques distingué par Saussure, puis définir le signe et donner
ses différents types. Ensuite expliqué la notion de I'image et citer ses types, ainsi mettre
I'accent sur quelques caractéristiques de I'image.Ensuite nous avons tenté d'évoquer
I'image comme moyen de communication, le rapport entre le texte et I'image et enfin
nous aborderons les deux fonctions de I'image tel que encrage et relai.

Le deuxieme chapitre s'intitule  "l'expression journalistiqueatravers la
caricaturenous allons d'abord commencer par la présentation de I'expression
journalistique tel que le rapport entre le texte et le lecteur, la perception, en suite nous
abordons la tension qui est propre au vécu social;nous allonsévoquer aussi les types
d'images médiatiques, et enfin nous aborderons I'image dans la presse (la caricature), la
définir, donner ses types, ses procédés et ses fonctions.

Le troisieme chapitre s'intitule™ analyse et interprétation®constituant la phase

pratique, nous commencons par la mise en place du corpus dans un tableau recapitulatif,

un apercu du journal et une petite biographie du caricaturiste. Ensuite nous aborderons
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les thémes traités. Par la suite nous focaliserons sur la description puis l'interprétation
des cinq caricatures choisies traitants des différents themes sociaux. Pour cloturer le
présent travail nous dégagerons la relation entre le texte et I'image ainsi le taux de reflet

du vécusocial des citoyens.



Chapitre 1

Presentation theorigue et
définitions des notions



Chapitrel:Présentation théorique et définitions des notions

1.1-Sémiologie ou sémiotique

Ces deux disciplines sont synonymes,mais il y a une certaine différence entre les deux
qui vient simplement de leurs origines linguistiques : la sémiotique fondée par le
théoricienCharles Sanders Peirce (1839-1914) et la sémiologie d'origine européenne
fondée par Ferdinand de Saussure(1857-1913)il s'est inspiré de Roland Barthes l'ors du
construction et de I'élaboration de la sémiologie dans son expression:« C’est une
science qui étudie la vie des signes au sein dela vie sociale "2, elleest congu comme une
science qui étudie tous les systemes de signe ou de symboles comme (image, gestuel,
théatre...) grace aux quelles 'homme sera capable de communiquer au sein de la vie
sociale .

Cependant plusieurs sémioticiens qui proposent un sens a part et chacun selon son
point de vu comme il est confirmé par KLINKENBERG Jean-Marie :« Pour certains
théoriciens, sémiologie désigne en effet la discipline qui couvre tous les types de
langage, sémiotique (...) soit un de ces langage »°.

Partant de ce point de vu nous constatons que la sémiologie au début de son apparition
était la science mere qui englobe tous types de langage dont la sémiotique fait partie.

Ainsi que Martine Joly a mentionné:

« Quoique la chose soit plus complexe, que les deux termes ne sont paspour autant
synonymes : le premier, d’origine américaine, est le terme canonique qui désigne la
semiotique comme philosophie des langages. L’usage du second d’origine
européenne, est plutdt compris comme [’étude de langages particuliers (images,

gestuelle, théatre, etc.) »*

Le vocable « sémiotique» est devenu le plus utilisé et mis au point pour désigne la
science générale qui étudie les systemes des signes. C’est ce qu'on trouve chez (L'AIS)
« L'Association Internationale de Séemiotique », fondée par A.J. Greimas.

Avec le temps les recherches ont confirmées que le terme "sémiotique” comme celui de
"sémiologie™ ne sont pas pour autant des synonymes,la différence entre les deux
disciplines ne réside pas seulement dans l'origine mais, il faut bien noter que Ila

sémiotique prend en charge I'es signes y compris les signes linguistique et elle privilégie

2ROLAND Barthes, encyclopédie universitaire (en ligne) in http://www.Universalis.fr/encyclopedie /
roland-barthes, consulté le 19 mai 2016.

3 KLINKENBERG, Jean-Marie. 1996. Précis de sémiotique générale. Paris : Boeck Université, 1996, p22.
“MARTINE Joly.Introduction a I'analyse de I'image, Edition Armand colin, Paris 2006,p22.
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les étudier dans une situation, alors que la sémiologie prend en charge tous les signe

ayant un aspect spécifique non linguistique.

En Europe, vient les successeurs du linguiste genevois Ferdinand de Saussure, ces
derniers se dévissent en deux mouvements sémiologiques importants, le premier est la

sémiologie de la communication et le deuxiéme est la sémiologie de la signification.

1.1.1-Sémiologie de la communication

Ce mouvement est fondé par le groupe des linguistes belge suivants: (Georges Mounin,
G. Martinet, Eric. Buyssens, L. J. Priéto) leur principe était : «La sémiologie peut se
définir comme I'étude desprocédés de communication, c'est-a-dire des moyens utilisés
pour influencer autrui étreconnu comme tel par celui qu'on veut influencer»®. Les
travaux de ce courant est plus visé vers le systeme des signes de la communication en
délimitant le champ d'étude de la sémiologie, c'est-a - dire les signes employés
volontairement sont mis en évidence pour transmettre un message autrement dit pour
communiquer un sens entre émetteur et récepteur.

La sémiologie de la communication prend en charge les phénomenes intervenants dans
une communication c’est-a-dire les moyens conventionnels utilisés afin d'arriver a
influencer I’autrui. L. Prieto, en 1968 annonce: «La sémiologie est la science qui étudie
les principesgénéraux qui soutiennent le fonctionnement du systeme des signes ou de
codes et qui établit leur typologie»®. Sachant bien que la sémiologie apparait, comme la
discipline quifait la description dufonctionnement de tous les systéemes
decommunication (signaux, codes...), pour cette raison nous pouvons réaliser

uneintention de communication.

1.1.2 -Sémiologie de la signification
Le fondateur de ce courant est R. Barthes, ses études sont basées sur les signes et les
indices sans faire la différence entre I'un et l'autre. Ce point de vue est rejeté vuque dans

certain cas, on ne peut décider sans comparer entre les deux. Selon Roland Barthes,

°F. De Saussure, in D. Morsly et (All), in Introduction a la sémiologie (texte /image), O.P.U, Alger,
S.D, P.17.

®F. de SAUSSURE, in X. La sémiologie, in site : http// : www.ifrance.com/sémiologie linguistique/
pagedéfinition.html ; S.D.L.X. Consulté le 15/03/2016.
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I'objet d'étude de la sémiologie c'est bien I'ensemble des individus qui forment la
société, ce qui pousse G. Mounin de dire que la sémiologie de la signification se
particularise par « Le rejet de la distinction signe/indice et prend le langage comme

étant un fait social »'.

1.2)-Le signe
Lanotion de signe des son apparition a été défini par plusieurs théoriciens parce qu’il
y'avait une certaine nuance entre " symbole "ou" indice". Les individus de l'antiquité
utilisent le signe dans leur vie comme moyen de vivre et de communication entre
eux,"le signe ne caractérise pas seulement une civilisation industrialisée et urbaine
mais méme immergé dans la nature "8 c’est-a-dire I'homme comme individu qui peut
subir tout sorte de changement dans sa vie ( les maladies ),il vivait dans un monde de
signes, les phénomenes naturel en soi, ne communiquent rien , ils ne "parlent" a cette
homme sauf s'il est enseigner au sein de toute la tradition rural comment arriver a les
lire.
De ce fait qu’Umberto Eco dégage que l'usage du signe par 1I’homme est
indispensabledont il vit dans un monde de signes « non parce qu’il vit dans la nature,
mais parce que, alors méme qu’il est seul, il vit en une société.»® Partant de la logique
d'Umberto Eco en pensant que I’homme est toujours considéré comme un élément
intégré dans la société, ou il partage des signes avec le milieu dont il fait partie, alors il
distingue deux genres de signe : intentionnels (signe de vie, signe d'amitié) et des signes
non intentionnels (les nuages pour la pluie, la paleur pour la fatigue).
Selon le dictionnaire philosophique de Lalande le signe posséde une caractéristique
élémentaire d'étre a " la place de quelque chose d'autre d'étre un tenant lieu de "*° nous
pouvons trouver cette spécificité dans les signes qui refléte un symbole mathématique,
physiques ou chimiques, de dessins ou diagrammes, emblémes ...etc.

De ce fait le signe est définit comme « un objet matériel, figure ou son perceptible

tenant lieu d'une chose absente ou impossible percevoir, et servant soit a la rappeler a

"MORSLY. D, Introduction a la sémiologie (texte image), Alger, d : XX.P. 19.
SMARTINE Joly, I'image et les signes, Armon colin, France, 2006, p 26.
SECO Umberto, Le signe, Edition Labor, Bruxelles, 1988, p26.

OMARTINE Joly, I'image et les signes, Armon colin, France, 2006, p 27.
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I'esprit, soit & se combiner avec d'autres signes pour effectuer une opération», le signe
existe dans notre quotidien, nous l'apercevons comme (les gestes, une couleur, un
objet) pour représenter quelque chose d'autre abstraite, I'une d'elle peut se communiquer
tout seul( faire un geste de la téte pour dire oui ou bien non), comme le message peut
étre transmit par la combinaison de plusieurs signe par exemple ( un homme amoureux
pour faire partager et transmis son message a son partenaire il peut lui offrir une fleur
rouge.

Pour Ferdinand de Saussure le signe se définit ainsi :« le signe comme une réunion d'un
signifiant et d'un signifié a la facon du recto et du verso d'une feuille de papier ou
encore d'une image acoustique et d'un concept jusqu'a ce que Saussure trouvat les mots
: signifiant et signifié»2.

D'aprés cette définition proposée par F. Saussure nous pouvons dire que le signe est
composé de deux faces inséparables : la premiére est la face e qui est le signifiant et la
deuxiéme face est le sens que nous voulons le transmettre I'ors de la communication.
Saussure compare le signe linguistique a une feuille & deux faces, recto qui est le
signifiant ou I'image acoustique et le verso qui est le signifié ou le concept désigné.
Pour C. S.Peirce un signe est : « quelque chose tenant lieu de quelque chose pour
quelqu'un, sous quelque rapport ou a quelque titre.»'®, par contre de la définition
précédente proposée par Saussure, il voit qu'un signe entretient une relation entre trois
poles indissociables: une face perceptible qui est le (représentamen) ou le signifiant, la
représentation dans la réalité (I'objet) ou référent, et la signification (interprétant)ou le
signifié schématisé par le célebre triangle représentatif de la relation entre ces trois

poles .

Y1bid, p27
12FERDINAND de Saussure, in R Barthes, I'aventure sémiologique, édition seuil, Paris, 1985, P 38.
BMARTINE Joly, Introduction a I'analyse de I'image, Edition Armand colin, Paris 2006,p.25.
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Signifié

Signifiant Référent

Le schéma du triangle sémiotigue®*

Cette triangulation proposée par Saussure représente le mouvement dynamique
procede par tous les signes étudié dans le processus sémiotique, dont leur signification
dépond de plusieurs facteurs tel que le contexte de son apparition comme de Il'attente de

son récepteur.

1.2.1-Typologie de signe
Le signe est classifié selon la fonction de relation existant entre le signifiant (la face
perceptible) et le référent (I'objet) et non pas le signifié. Dans cette perspective Peirce a

distingué trois types de signes: I'icone,l'indice et le symbole.

1.2.1.1- L'icone

L'icone renvoie au signe dont son signifiant entretient une relation de ressemblance
avec l'objet qu'il représente dans la réalité par exemple I'image d'un chat est une icone
puisqu'elle a une relation d'analogie avec I'animal, mais reste a dire que ce n'est pas
généraliser c’est-a-dire I'icone n'est pas toujours une image visuelle,les signes imitatifs
des (gout et odeurs) peuvent étre aussi des signes iconique comme le gout synthetique
de certains aliments. Peirce distingue trois types de signes iconiques: I’image, le

diagramme et la métaphore.

141bid, p26
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1.2.1.2- L'indice

L'indice est signe caractérisé par "une relation de contiguité physique avec ce qu'il
représente "1, C’est-a-dire la premiére idée directement qui vient a I'esprit de la chose
manifestée, ce genre de fonctionne par la relation de causalité a titre d'exemple la

fumée pour le feu, le nuage pour la Pluit.

1.2.1.3-Le symbole

Ce troisieme type de signe représente une relation arbitraire conventionnelle entre le
représentamen et I'objet qu'il représente, c'est un signe commun que tout le monde peut
I'identifier facilement et pour rejoindre un sens unique comme les différents drapeaux.
Mais il faut bien faire attention, parce que Pierce a intégré dans cette catégorie le

langage verbal qui renvoi au signe linguistique.

1.3 - Image et significations
1.3.1- Qu'est-ce qu'une image

L'image est une représentation fidele de la réalité, elle est toujours percue comme un
tout, par construction ou par convention, ayant une signification globale,cette notion est
utilisée dans plusieurs domaines scientifiques et technologiques vu son caractere
pluridimensionnel.

Une image est un ensemble de signe qui convient d'étre interpréter, de ce fait elle est
considérée comme une icone, d'ou cette notion repose sur la ressemblance a l'objet
représenté, comme elle est définit par Charles Sandres Peirce comme étant : « un signe
iconique lorsqu'il  peut représenter son sujet essentiellement par ses
similarités»'®.L'image est donc relative & I'étude de message visuel, ce qu'on parle ici est
applicable pour les images visuelles tel qu'il est le cas des affiches publicitaires, dont les

images sont misent en place pour I'objectif d'attirer I'attention du lecteur.

SMARTINE Joly, L'image et les signes, Edition Arman colin, Paris 2005, P31.
1BCHARL. Senders Pierce, Martine Joly, I'image et les signe, Approche sémiologique de I'image fixe,
Edition Nathan, Paris, 1994, P80.
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Partant de ce principe Martin Joly fixe le sens de l'image tel que :«l'image est
hétérogéne»t’, c’est-a-dire qu'au sein d'un espace bien limité elle regroupe plusieurs
éléments appartenant a des catégories différentes , Image au sens propre ou théorique
du mot (signe iconique) et aussi des signe plastiques (couleurs , formes, composition
interne, texture, et la majorité du temps le signe linguistique, nous constatons qu'il y a
une relation de complémentarité entre les deux signe iconique et plastique pour arriver a

lire I'image sémantiquement.

1.3.2- Types d’image

La classification de I'image été faite par plusieurs chercheurs, tel que Jean-Jacques
Wunenburger: «images perceptive, mnésique, anticipatrice, inconsciente, matricielle et
matérielle»'®. Cette classification refléte plutot I’ontologie de 1’image s’appuyons sur la
présentation des images dans 1’esprit humaine.

D'un autre coté Martine Joly présente une autre classification de I'image tel que : image
médiatique et image rhétorique, il essaye d'étudier les angles d'interprétations de
I'image, dans cette approche Joly nous montre la maniére dont la quelle I'image
médiatique et rhétorique fonctionnent dans la phase de I'interprétation. Le dictionnaire
de didactique aussi donne une autre interprétation didactique de lI'image« en didactique
des langues : auxiliaire visuel se présentant sous différentes formes selon les techniques
utilisées : (image fixe : diapositives, films fixes, bandes dessinées, figurines et image
animée : films animés, dessins animés »'°. Dans cette explication, Galisson nous
présente les types d’images utilisées dans le domaine pédagogique (classe de langue).
Ces ¢éléments, nous pouvons les subdiviser en deux types d’image. Pour ’image fixe, ce
genre peux engendrer des sous genre comme les photos, les caricatures, les affiches
publicitaires, les dessins, alors que pour les images animées, dans ce genre nous
pouvons trouver les dessins animés, le cinéma, les films publicitaires, les vidéos,
I’internet...etc., et comme notre objet d'étude(la caricature) appartient au premier type

(I'image fixe) nous allons voir les mécanismes d'analyse de I'image fixe.

17 MARTINE Joly,Introduction a I'analyse de I'image, Edition Armon colin, Paris 2006, p30.

18Jean-Jacques Wunenburger, Philosophie des images, Edition PUF, Paris, 2007, P28.
Galisson.R, Coste. D, Dictionnaire de didactique des langues, Hachette, Paris ,1976 .
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1.3.3- Quelques caracteres de ’image

L'idée que nous l'avons déja constaté que I'image représente a la fois un message
visuel et un langage« un message pour autrui, méme lorsque cet autrui, est soi-
méme»?°, son emploie est objective, pour cela nous l'utilisons comme moyen
d’expression et de communication qu'elle soit expressive ou communicative.
Constatons que l'image, comme toute langage, elle accomplie la fonction de
communication, donc nous pouvons lui appliquer la théorie de Jacobson :

«Aux théories de la communication de Roman Jakobson, c'est-a —dire qu’elle
possede de ce fait les fonctions dégagées par le signe linguistique, par celui-ci. Le

fameux schéma qui représente a pbles de communication verbale et leurs

fonctions»?L.
Selon Roman Jacobson:

« Le langage doit étre étudié dans toute la variété de ses fonctions. Il élabore le
fameux schéma a six poles des * facteurs inaliénables ; de la communication
verbale, qui ensuite a été repris comme schéma de base des facteurs constitutifs de

tout acte de communication dont la communication bien entendue»?.

Sous la lumiére de cette citation nous montrons les différentes composantes nécessaires
qui doivent étre présentent dans toute situation de communication dans le schéma de

Jacobson suivant:

Contexte

T

Destinateur > Message Destinataire

l

Canal (contact)

Code
Schéma de la communication

MARTINE Joly,Introduction a I'analyse de I'image, Edition Armon colin, Paris 2006,p45.
ZIMARTINE Joly Op.Cit, p 46
22 ROMAN Jakobson, in M. JOLY, Introduction a I’analyse de 1’image, Op.Cit, P.46
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Pour que la communication sera réussite cela exige que le message transmis doit étre
insérer dans un contexte, la présence d'un code commun (la langue) entre I'émetteur de
I'information et le récepteur. Il lui faut aussi un canal physique qui permet d’établir et
de maintenir la communication (le moyen physique avec lequel nous pouvons
transmettre le message). Plusieurs théories de communication ont essayé d'étudier le
processus de transmission de l'information, mais celui de R. Jacobson le plus opératoire

pour comprendre les principes de la communication verbal ou autres.

1.3.4-L'image comme moyen de communication

Aujourd’hui I'image occupe une place de plus en plus importante, elle est
omniprésente dans notre quotidien, elle est un langage qui nécessite la présence d'un
émetteur et d'un récepteur, de ce fait elle est congu comme une composante importante
de toute systeme d'information, elle est employée comme support privilégiés de la
communication humaine,«L'usage contemporain du mot " I'image" renvoie le plus
souvent a I'image médiatique, elle est souvent critiqué par leur récepteur ainsi quelle
est commentée, adulé ou vilipendé par les médias eu méme»23,
L'utilisation de I'image non pas seulement pour une simple illustration mais le plus
important qu'elle est considéré comme un moyen pour faire passer l'information a
I'autrui pour cette raison les masses médias abreuvent leur public par ce matériel visuel

destiner a capter leur attention et a infléchir leur comportements et attitudes.

1.3.5- Relation texte image

Considérons l'image comme un message visuel composé de plusieurs signes,
comme nous l'avons déja expliquée, elle est souvent associée d'un message textuelle, et
I'interprétation du sens véhiculé par I'image peut s'orienter différemment selon quelle est
ou non en relation avec le message linguistique, de ce fait la relation entre le texte et
I'image est bien déterminer grace aux fonctions d'encrage et de relai proposées par
Roland Barthes et L. Badin qui servent a orienter le lecteur vers le sens exacte ,a ce

niveau Floche Jean-Marie éclaircie cette idée comme suit:

B_MARTINE Joly,Introduction a I'analyse de I'image, Edition Armon colin, Paris 2006, P09.
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« A la parution de l’annonce en pleine page de quotidien, le lecteur ne pouvait pas
ne pas voir d’abord l'image; (...) l'image reste frappant ; elle reste ce qui est vu
d’emblée. Et le lecteur qui aura lu ensuite le titre du livre saisira tout a la fois le

rapport entre I'image et le titre et I’adéquation partielle entre ceux-ci. »*.

1.3.6 -Les fonctions d'ancrage et de relais

La fonction d'encrage c'est celle qui concerne [’accompagnement linguistique de
I’image elle tend a réduire sa polysémie comme 1'affirme Rolon Barthes « elle arréte la
chaine flottante des signifiés»?. Cette fonction guide et oriente le lecteurpour choisir
une signification parmi celles possibles,empéchant I’interprétation subjective.

La fonction de relai offre un sens complémentaire, du texte (message linguistique) que
I'image ne porte pas, le texte détermine des informations supplémentaires comme les
personnages, le lieu et le temps, et nous la trouvons pas dans lI'image seule.de ce fait R
Barthes dit:« /...] plus rare (du moins en ce qui concerne l'image fixe) ; on la trouve
souvent surtout dans les dessins humoristiques et les B D. Ici, la parole (leplus souvent

un morceau de dialogue) et I'image sont dans un rapport de complémentaire »%°.

1.3.7- dénotation et Connotation

La dénotation signifie le ou les sens objectifs d’un mot, ce sont les sens figurant dans
le dictionnaire, par exemple le nom blanc désigne une couleur ou la matiére qui est de
cette couleur pour tous les spécialistes de la langue.
La connotationest un sens donné au mot, qui implique plusieurs valeurs telles
qu'unevaleur culturelle ou morale pourles gens qui ont une expérience ou des références
communes, géographique, social, politique, artistique. Les connotations nous les
trouvons pas dans les dictionnaires généralement, pour les comprendre le lecteur doit les

situer dans le contexte dans lequel le texte a été produit.

24 JEAN-MARIE.Floche, Sémiotique, marketing et communication (sous les signes, les stratégies), PUF,
Coll.« Formes sémiotiques», Paris, 1995.p. 169

Z5.ROLAND. Barthes, Rhétoriqgue de I'image, Communication, N°4, Seuil, 1964, p44.

%.1bid., p.43-44.
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2. 1-L'expression journalistique

2.1.1 - Rapport entre texte et lecteur:

Partant de cette idée qu'un texte est un tissu de signes. Il est ouvert,

interprétable, mais il doit étre présenté comme un tout cohérent. Il construit son
Lecteur Modele, et est davantage une totalité ou I'auteur cherche et agence les mots
puis le lecteur, puis le sens. Le lecteur doit donc appliquer un jugement sémiotique,
pour arriver au sens du texte, surtout s'il est implicite, le destinataire doit mettre en
ceuvre des processus de coopération interprétative.
Dés lors, le lecteur se trouve pleinement plonger dans les préoccupations des études
littéraires ; sa réception de 1’ceuvre littéraire est I'objet principale dans 1’analyse de
cette derniére. Le lecteur en participant a I’actualisation du sens de I’ceuvre et en
déployant son systeme de normes esthétiques sociales et culturelles, s’emploie a
déclencher le processus de la réception a travers la lecture qui méne a décortiquer les
différentes significations véhiculées.

La notion de la réception selon le dictionnaire de la critique littéraire est la
suivante: « perception d’une ceuvre par le public. [...] Etudier la réception d’un texte,
c’est accepter que la lecture d’une ceuvre est toujours une réception qui dépend du
lieu et de I’époque ou elle prend place»?’. Ainsi, la lecture aprés avoir bouleversé
les horizons d’attentes, libére le lecteur de ses idées anticipées, lui ouvre de nouvelles
perspectives, crée de nouveaux golts, lui offre la possibilité d'étre intégré dans le
monde moderne.

D'apresTHERIEN, Gilles « Lire n’est pas une activité simple mais plus qu’une
simple activit¢ »%8, La lecture d’une ceuvre littéraire est faite donc de deux
dimensions : 1’une est lié au texte lui-méme, elle est commune entre tous les lecteurs

et I’autre se varie d'un lecteur a l'autre selon sa propre vision du monde.

YGARDE -TAMINE, JOELLE Hubert, Marie Claude. Dictionnaire de critique littéraire. Edition Armand
Colin, Paris, 2002, p.174.
28Note de lecture
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Cette activité est toujours dynamique comme il est affirmé par Iser :

« La lecture est interaction dynamique entre le texte et le lecteur, car les signes
linguistiques du texte et ses combinaisons ne peuvent assumer leur fonction que s’ils
déclenchent des actes qui ménent a la transposition du texte dans la conscience de

son lecteur. Ceci veut dire que des actes provoqués par le texte échappent a un

contrdle interne du texte. Cet hiatus fonde la créativité de la réception »%.

On peut dire donc, que I'expérience de la lecture est accomplie au moment ou le
lecteur confronte sa vision du monde a celle impliquée par le texte. Cela confirme

I'existence d'une relation active et fructueuse entre le texte et le lecteur.
2.1.2 -perception de I'expression journalistique

La presse écrite est considérée comme, le pont de communication qui relie I’auteur
avec son lecteur, elle apporte sans doute une variété d'informations et surtout avec
approfondissement, un détail que le citoyen cherche a comprendre et il ne les trouve
pas dans les médias audiovisuels tels que radio et télévision. En effet I'écriture
journalistique n'est pas une simple activité réalisé par les journalistes, qui vise la
transmission des informations mais ils doivent vérifier la véracité des informations,
ainsi d'apprécier son importance et son intérét chez le public.

Evidemment, les thémes et les différents domaines de pratiques sociales traités et
développés dans la presse sont en rapport avec le vécu du citoyen et de I'actualité d'une

fagon générale.

2.1.3 -Une tentions propre au vécu social

Depuis I'avénement de la presse écrite, les médias ne cesse pas d'influencer la
sociétéparce que la collectivité a besoin d’étre informée immédiatement,car 1’événement
touche la vie quotidienne de I'ensemble de public, de ce fait le discours journalistique

s’intéresse essentiellement a ce qui touche a I’espace public dans 1’actualité,car

I’actualité d’une information ne dépend pas seulement du lieu, mais le plus important

2 |SER Wolfgang, L acte de lecture, théorie de I ’effet esthétique. Edition Pierre Mardaga, Bruxelles,
1985. p.198.
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qu'elle dépend de I’identit¢ méme du public visé, et comme la société est formée de
différents groupes de personnes qui ont des modes de vie et des préoccupations bien
sur différentes, ce qui les amene a s'intéresser a des informations différentes.

Les moyens de diffusion de I’information peuvent modifier les idées des gens, ainsi

que leur point de vue, elles rapportent les événements avec toute fidélité.

En feuilletant le journal nous remarquons une certaine diversité et classification
thématique,et la dominance thématique dans la chronique est celle qui touche de prés
les pratiques sociales relevant de la sphere publique elle arrive & manipuler le citoyen
en divulguant sa propagande, cela a travers une multitude de supports de la presse. Par
ailleurs, en dehors de la presse écrite il existe d’autres supports tels que les images

médiatiques destinées a renforcer I’influence sur 1’opinion des citoyens.
2.1.4 - Types d'image médiatique

Le citoyen comme étant un individu ayant le caractere de recherche et de curiosite a la
fois, il recoit les informations par maints moyens, les médias sont considéré comme
I'outil de transmission de I'information tels que la télévision, la radio et la presse écrite
adoptent plusieurs stratégies et moyens pour transmettre les nouveautés du quotidiens
social ainsi pour argumenté et convaincre le public, et avec l'avenement de la
démocratie comme systéeme politique, ce qui a donné plus de crédibilité a la presse et
sans oublier de mettre I'accent sur le caractere le plus marquant celui de la liberté
d'expressions et d'information, elle utilise plusieurs techniques et moyens pour
médiatiser I'information , I'une de ces moyens c'est bien I'image médiatique elle est
placé dans le journal vu son caractére rapide dans l'accroche du lecteur. L'image
médiatique se regroupe en trois grands types : [’infographie, le dessin de presse et

laphotographie.
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2.1.4.1- Infographie
L’infographie, selon le dictionnaire Robert, est « Un procédé de création d’images

assistées par ordinateur »%,

Avec I'emergence des nouvelles technologies de
I'information et de la communication qui méne toutes les systémes d'utiliser I'ordinateur
comme moyen facilitateur pour la publication et la diffusion aussi. Les infographies:

«[...] linfographie, jadis totalement accessoire, est presque devenue dominante »*

L'infographie connait un développement considérable dans le domaine de la presse :
graphique, carte, organigramme, schéma et dessins, ces supports d'illustrations sont
employés dans la presse comme un langage communicationnel mondial, véhiculant des

opinions et des émotions.

2.1.4.2- Dessin de presse

Comme son nom l’indique, le dessin de presse c’est un dessin publi¢ comme support
médiatique et sa création n'été autre que pour cette raison. Il braque la lumiére
I'actualité et plus précisément sur le vécu social, il est caractérisé par un ton critique
avec un regard décalé, mais plus audacicux que peut I’étre celui des articles ou des
reportages, et qui apparaisse sous une forme humoristique comme il est mentionné par
G.Gauthier: «Le dessin de presse, voué a I’humour, n’est pas descriptif, au point que
lorsqu’un journal publie un dessin a des fins essentiellement descriptives, personne ne
parle de dessin de presse»>2.

Le dessin de presse n'est pas toujours présent dans la presse, souvent sous forme
decaricature, ou un graphisme proche de la BD plus simplifié. Les dessinateurs de
presse sont des artistes, ils réalisent leurs dessins a la main, qui se présente seul ou
accompagner d'un texte, parfois le dessin véhicule un message ou une idée que son
réalisateur veut la transmettre aux lecteurs et dans d'autre cas il illustre un article pour

donner un point de vue partiel et souvent de maniére humoristique.

30 Dictionnaire de francais Robert, P.995.

3IMOURIQUAND Jacques in L.LUGRIN : Les ensembles rédactionnels : multi-texte et hyper structures,
Meédiatiques, Louvain-la-Neuve; ORM.; 2000: Les mélanges des genres dans I’hyper-structure®, Semen,
no13, Besangon.

22GAUTHIER Gilles, Vingt +Une lecons sur ['image et le sens, Paris 1989, Edition dilig. P.105
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Généralement le dessin de presse peut étre présenté en trois types de dessin: Le dessin

depresse ou humoristique ou du moins présentant une opinion autrement dit la

caricature, et le dessin illustrative pour effet descriptif.

2.1.4.3- Photographie de presse

La photographie de presse est une technique de reproduction d'une image sur un
espace sensible, des le début du XIX®elle est considérée comme «une imitation parfaite
de la réalité»* elle est employée dans la pressecomme élément important d'illustration
ou de mise en scéne d'une information, souvent elle accompagne le texte, sa fonction
principale est l'accroche et la vulgarisation de fait auprés des lecteurs ainsi qu'elle
occupe une fonction fondamentale vu le caractere indiciel qu'elle représente
«Photographie [...],parce que ses caractéristiques techniques Ilui permettent
d’enregistrer le réel, présenter uncaractere analogique beaucoup plus accusé que les
autres formes de représentationgraphique ou picturale»®. Classons la photographie
comme sous-catégorie de I'image a ce point celons la théorie peircienne il la range dans
la catégorie des symboles «rejoignons toutes les représentations conventionnelle du

monde»®.

2.1.4.4-Dessin descriptif ou illustratif

Certains éléments descriptifs sont inclus dans une image peuvent étre utilisés par le
rédacteur de presse ou le réalisateur de ce dessin.

Le dessin de presse inclut les infographies, les croquis d’audiences,...etc., et comme le
journal diffuse des articles et des informations importantes qui doivent étre illustrer
pour attirer I'attention des lecteurs, cela peut servir aussi a I'esthétique ou la décoration
du journal pour objectif commercial.«Dans une seconde acception, illustrer signifie

rendre claire,par exemple une mise en situation, une vulgarisation propre a toucher

3. MARTINE Joly, L'image et les signes ,op cit, paris 2005,p 61.
3_MAURICE .Mauillaud et JEAN FRANSOI.Tetu, Le journal quotidien, Lyon, PU Lyon 1989. P78
35 CHARLE S. Pierce, in MartineJoly, Image et les signes, op. cit, Paris 2005,p62.
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unmaximum delecteurs. Tel est le role d’un dessin faisant intervenir tout le monde par

exemplex»®®,

2.2 - La caricature

2.2.1- Définition de la caricature

Le mot caricature est originaire latin” caricare”, qui signifie charger. Plusieurs
définitions qui ont été donné pour ce terme, pour nous éclaircir ce mot ainsi de présenter
leur explications possibles.

La caricature selon Le Petit Larousse (1989) est:

1. « Dessin, peinture, etc., donnant de quelqu’un, de quelque chose une image
déformée de facon significative, outrée, burlesque. 2. (Description comique ou
satirique d’une personne, d’une société. 3. Représentation infidéle d’une réalite. 4.
Personne laid, ridicule. »*".

Selon le texte

« Les droits et responsabilités de la presse du Conseil de presse du Québec:« la
caricature est un mode particulier d'expression dont la fonction est d'illustrer ou de
présenter de facon satirique, et méme polémique, un trait, un personnage, un fait, un
événement. Le genre journalistique particulier auquel elle appartient confere a ses
auteurs une grande latitude, latitude qui n'est toutefois pas absolue. [...] La liberté
d’opinion (...) n’est pas absolue, et |’attitude dont ils jouissent doit s ’exercer dans le
respect le plus strict des droits et libertés d’autrui. [...] Ils doivent étre fideles aux
faits et faire preuve de rigueur et d’integrité intellectuelle dans I’évaluation des
situations qu’ils commentent. Le caricaturiste doit s’acquitter de la tache avec la

méme conscience et le méme souci de la qualité [que les autres professionnels de
Uinformation] »*.
La caricature est une représentation graphique sous forme d'un dessin porteur des traits
humoristiques et tragiques, elle est présentée dans la presse souvent dans un regard
humoristique sur l'actualité comportant habituellement un message intentionnel vehiculé

de I'appart de son réalisateur, elle peut étre congu comme une opinion et méme une

3%6Centre de ressource en éducation médiatique, les images médiatique, les fonction de I'image dans la
presse écrite, mars 2016,inhttp://reseau-crem.lacsqg.org/projet/profmed.htm consulté le 20/03/2016.
37_e petit LAROUSSE, Dictionnaire, 1989, in centre de ressource en éducation aux médias 2003.
UneCaricature drole ou blessante? In site: http://www.reseau-crem.qc.ca/trousse /primcarica. PDF,
consulté le: 20/03/2016.

38n centre de ressource en éducation aux médias 2003. Une caricature drdle ou blessante? In site:
http://www.reseau-crem.qc.ca/trousse/primcarica.pdf, consulté le: 20/03/2016.
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sorte d'analyse breve et critique, le journaliste l'utilise comme moyen parce qu'elle est
porteurs de symbole de la démocratie médiatique, son caractere satirique, garantie sa

liberté d'expressions d'une maniere implicite.

2.2.2 -Les types de caricature

La caricature est un dessigne humoristique donc provoque le rire c'est le premier sens
qui nous vient a I'esprit, mais Tchitcheray dit: « Si [’humour conduisait uniquement au
rire, on ne lui donnerait pas une grande importance»®® ainsi que Schopenhauer revient
presque sur la méme idée pour le définir : «I'humour, c'est le sérieuxcaché derriére la
plaisanterie»*°, le caricaturiste en réalisant la caricature comme objet de communication
en s'adressant au public adulte ,chaque caricaturiste differe des autres, par un choix de
caricaturer et un style propre a lui, il existe plusieurs types de caricatures nous allons

présenter les plus marquant.

2.2.2.1-La caricature par amplification

La caricature est classée dans cette catégorie I'ors de son emploie dans la presse comme
un dessin d'actualité,son réalisateur focalise sur les traits de visage et les caractéristiques
corporelles du personnage, mais sans faire des modifications et il insiste sur ce qui sort

de I’ordinaire.

2.2.2.2-Caricature zoomorphique

La caricature est dite zoomorphique quand le dessin porte les qualités et les défauts
relatifs aux animaux pour attirer I'attention sur certains comportements des personnages,
I'emploi de ce genre de caricature genéralement pour porter un jugement sur les

personnages.

39JOSEPH Liobera, OTTAVA.Rima, La bande dessinée, 8e volume de la collection «savoir dessiner
savoir peindre»; Edition. Eyrolles, Paris 1974.P. 98.
4SCHOPENHAUER Pierre, Approche de discours comique, Edition Mardaga, liege, 1997,p 26.
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2.2.2.3 - Caricature politique ou sociale

C'est le genre le plus employer dans le presse écrite, C’est une schématisation qui
réduit les personnages et les situations a quelques traits, depuis longtemps, elle occupe
une place trés importante dans les journaux parce qu'elle braque la lumiére sur
I’actualité, pour cela elle nommé aussi le dessin de 'actualité.

Le dessin de presse politique ou sociale utilise les procédés de deformation, en reflétant
des situations, mettant en scene une action, un probleme,une crise sociale ou politique,
il peut se faire polémiste, propagandiste, en jouant avec les métaphores et les attributs
utilisant des techniques humoristiques.

La caricature est considérée comme un excellent moyen pour défendre les idées, alors
de susciter l'indignation des lecteurs en les poussant indirectement a agir, le caricaturiste
s'exprime avec un ton moins violent et son objet d'étude sont les thémes traités

d'actualité extraite du vécu des citoyens dont il appartient.

2.3- Les procédésde la caricature

2.3.1-L"exagération a partir du physique

La caricature présente les caractéristiques physiques de la personne destinée, en
ajoutant quelques détails pour mettre en évidence ses idée, malgré les déformations
corporelle un peux exagérés mais nous pouvons quand méme identifier la personne

caricaturée.

2.3.2- Animalisation et végeétalisation

La caricature cherche a présenter la ressemblance par la déformation, et de ce fait, elle
s’approche de la vérité elle jouit d’une efficacité presque magique : agressive par nature,
elle démasque et dégrade les étres qu’elle déforme,la technique utilisé pour realiser ce
genre de dessin c'est zoomorphisme qui vise a donner a 'Homme des caracteéristiques
animales, "le zoomorphisme"*! est fait celons plusieurs degrés, le taux d'animalisation

va du tronc jusqu’a la généralisation sur tout le corps.

4RIVIERE Philippe, La caricature, le dessin de presse et le dessin d’humour en France, de la révolution
anos jours in site: http://enssibal.enssib.fr/bibliotheque/documents/dessid/rrbriviere.pdf.mars 2005, p.32,
consulté le 23/03/2016.
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A l'opposé du zoomorphisme, il y a wune autre technique qui est
"I'anthropomorphisme"#’mise en ceuvre pour donner a des animaux des caractéristiques

humaines.

2.3.3— Pour faire rire

La caricature est un moyen de communication, dont le caricaturiste I'emploie pour
adhérer les lecteurs a une opinion ou un point de vue a travers les émotions , seul son
réalisateur qui peux la manipuler et sans limite avec sa capacité d' imagination, en
reportant des personnages avec déformation des traits provoquant le rire, en dessinant
aussi une scene realiste de la vie quotidienne provoquant le rire chez les lecteurs.

Parfois, les caricaturistes oublient le respect des personnages représentés.

2.4-Les fonctions de la caricature

Le dessin humoristique remplie plusieurs foncions, la principale celle qui provoque le
rire, ainsi que l'objectif des caricaturistes de presse est la transmissiondu message aux
lecteurs d'une maniére implicite ou explicite, de ce fait il existe d'autres fonctions de

dessin et dans quelque cas ils peuvent étre présentés dans le méme dessin.

2.4.1 —Informer
La caricature est employée, dans la pressecomme étant un moyen de communication-
interaction, puisque le caricaturiste s’adresse a un lecteur et cherche a provoquer chez
lui une réaction et a lui transmettre un point de vue propre a lui. Le caricaturiste

critique un événement ou un personnage pour dévoiler la vérité.

“1bid, p34.
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2.4.2- La distraction
Le dessindepresse, comme il peut occuper la fonction d'informer et de transmettre un
message au lecteur, il peut aussi étre un moyen de distraction dans les journaux

satiriques ou la caricature occupe une place tres importante.
2.4.3- L'éducation

Le caricaturiste peut aussi véhiculer des idées éducatives, plus souples et moins
vulgaires transmettant une morale, en mettant I'accent sur des valeurs en voulant les
inculquer aux lecteurs ainsi de dévoiler la réalité caché, dans certaines situations le
Plantu fait appel a une prise de conscience envers un systeme non aimé comme (le

pouvoir étatique) pour montrer son refus.

2.4.4-La publicité

En effet, la caricature remplie la fonction publicitaire, I'objectif du caricaturiste est la

commercialisation des produits, d’attirer 1’attention des lecteurs a un produit particulier.

2.4.5- La contestation

La caricature est un mode d'expression et de représentation d’une dénonciation. C'est la
voix de son Plantu dont laquelle ilconteste et critique des événements afin de donner un
point de vue et son opinion. Cette fonction est employée la plus part du temps dans la
caricatures politique ou sociale,cherchant a démasquer quelques dépassements tout en

proposant commis par les autorités, dont le citoyen ignore révolutionnaire.

2.4.6- Le reflet du vécu social

La caricature se fait surtout connaitre par le biais de la presse écrite, elle est influencée
par les péripéties que subit la presse ce qui empéche son développement. La caricature
aujourd'hui est différente que celle d' hier, de plus en plus elle occupe une place tres
importante au milieu socialeparce qu'elle refléte des situations sociales qui reléve du

vécu quotidien.
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Le caricaturiste dépasse les limites, dont il élimine les différences entre les classes
sociales ou les célébrités politiques peuvent apparaitre tout a coup a co6té d’un citoyen
de rue avec toute modestie. En effet le journaliste utilise le dessin humoristique

comme un moyen révélateur, présentateur de la réalité des faits.
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Chapitre3: Analyse et interprétation

La caricature est un genre de dessin humoristique qui représente graphiquement un
personnage ou une situation, en focalisant le regard sur quelques détails, elle refléte les

qualités ou les défauts.

La presse écrite constitue le support par excellence de cet art graphique qui permet de
soulever un probleme, ou de reporter le plus important de I'actualité vécue au sein de la
societé. La caricature se présente alors comme un acteur mediatique, qui centre son
intérét sur I’actualité en présentant avec un minimum de mots et de traits une situation
critique, de ce fait nous avons opté de choisir la caricature sociale du célébre Plantu Ali
Dilem comme objet d'étude vu son pouvoir a démasquer les vices de la société d’une
facon humoristique et plaisante.

Pour arriver a répondre aux questionnements, sur lesquelles notre étude est basée, nous
commencons tout d'abord par une présentation du corpus, puis la description des
différentes composantes des caricatures sociales choisies, arrivant a la fin a faire

I'interprétation des caricatures pour en déduire le message véhiculé.

3.1 - Mise en place du corpus

3.1.1 - Présentation du journal en question :

Le journal « Liberté » est un quotidien d’expression frangaise apparu pour la premiére
fois le 27 juin 1992. Il a été fondé par quatre associés, dont trois journalistes
professionnels : Ahmed Fattani, HaceneOuandjeli, Ali Ouafek et I'nomme d'affaires Issa
Rebrab. Malgré que ce journal n'est pas étatique mais il occupe une place importante
parmi les autres journaux.Le journal est connu par les qualités suivantes : pertinences,
richesses et la crédibilité de la variété d'informations.

Il porte la devise: « Le droit de savoir et le devoir d'informer»*,

“-http// www.liberté-algérie.com.htm consulté le 22/03/2016.

29


http://www.liberté-algérie.com.htm/

Chapitre3: Analyse et interprétation

3.1.2- BIOGRAPHIE DE : ALI DILEM

Ali Dilem, né le 29 juin 1967 a EI Harrach en Algérie, est un dessinateur de presse
algérienne. Il publie ses caricatures dans la presse quotidienne algérienne" Liberté" et
dans I'émission de télévision Kiosque diffusée dans la chaine francophone TV5.

Il commence sa carriere au journal « Alger Républicain » en 1989 puis au quotidien
« Le Matin » en 1991 avant de rejoindre « Liberté » en 1996.

Ses dessins ont été récompensés par pres d'une vingtaine de prix internationaux dont le
Prix international du dessin de presse en 2000, le Trophée de la liberté de la presse
décerné par le Club de la Presse du Limousin, et il a eu le Grand Prix de I’Humour
vache au Salon international du dessin de presse et d’humour de Saint-Just-le-Martel en
septembre 2007. Le 11 octobre 2010, il a recu les insignes de Chevalier des Arts et des

Lettres.
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3.1.3)- Tableau -1-: «La présentation des caricatures»

Numeéro Le theme général Titre de la Date
de la caricature de la
parution
caricature
Le probleme du chémage a Ouargla : des Samedi
01 Ouargla chémeurs se 27 février
tailladent le corps | 2016
La sécurité routiére Les accidents de la | Mardi 16
02 route se multiplient | février
ces derniers jours. | 2016
La crise économique Misere Samedi
03 actuelle en Algerie économique et 03Mars
social, la colere 2016
monte.
La crise économique
04 actuelle en Algerie Toutva augmenter! | Dimanch
e 03
janvier
2016
Le Salon d'exposition des Les algériennes Jeudil7
05 voitures sont Amoureux des | Mars
voitures 2016

Les caricatures sélectionnées pour cette étude traitent différents sujets relevés de notre
vécu social. Ces sujets sont au nombre de cing :

1-La crise financiere économique : ¢’est une crise économique qui touche le quotidien
de notre pays.

2-Le chémage: est un phénomene dans notre société, les jeunes souffrent du manque
d'emplois qui a longtemps duré.

3- La sécurité routiere :ce phénoméne des accidents routiers qui s'est propagé ses
derniers temps a un point que les spécialistes I'ont considéré comme la maladie du
siécle.

4- La hausse des prix : Un probléme qui a touché le monde entier et plus précisément

le citoyen algérien.
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5-Le probléme d'importation des véhicules: ce probléme est dd depuis I'application
de la nouvelle loi par le ministére d'industrie, de ce fait le marché d'automobile algérien
a subi une hausse incroyable des prix des véhicules neufs qui a causé leurs

indisponibilités.
3.2)- Impact des phénomeénes sur la société algérienne

3.2.1)- La crise financiére et economique

Depuis I'année 2015 I'Algeérie a signalé une baisse pétroliére chiffrée par la moitié des
revenus des exportations, la raison qui a causé des grandes déficits dans le budget
initial. Pour cette raison le premier ministre de I'Algérie écarte une "politique d'austérité
" cette derniere peutengendrer la * pauvreté"”, depuis ce jour le pays déclenche un état
d'alerte.Selon les médias plusieurs projets de I'état ont été annulé di a cette crise
économique, cela touche aussi la vie quotidienne des algériens pauvres ou moyens dont
ils se plaignent de cette hausse des prix et du surenchérissement des produits de
premiére nécessité dans la vie quotidienne ( augmentation du coup de gaz , d'électricite,
transport, et du loyer...), ainsi l'augmentation des produits alimentaires, médicaments
importés, voitures..., le citoyen algérien réclame tous ces augmentations par rapport a
son pouvoir d'achat et il demande aux responsables de trouver des solutions avants que
la situation s‘aggrave de plus en plus et le scénario catastrophique des années 80 se

répéte.

3.2.2)- Le chémage

Le probléme du chomage et de I’emploi en Algérie a été toujours le théme scandaleux
des citoyens, plusieurs mesures que 1’état a prises pour faire baisser le taux de
chémageafin de réduire la pauvreté,ainsi pour arriver a résoudre ce probléme, mais le
taux reste trés élevé et va s’accentuer dans les années a venir si I’état ne trouvera pas
des solutions.Les jeunes universitaires font des études supérieurs et des recherches afin
de les d'exploiter pour participer au développement du pays, mais dessuent apres avoir
terminé leur études, ils se trouvent briser sans emploie.Les jeunes algériens demandent
les causes de ce phénomeéne, ils se révoltent dont ils commencent a faire tache d’huile a

travers toute 1’Algérie car ilsdeclarent que les autorités leur poussent a suicider,ils
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refusent la simulation alors ils préferent mourir que d'étre négligés.lls dénoncaient
I'injustice dont ils sont victimes de la part de I’administration etdemandent leur simple

droit comme étant des citoyens Algeériens.

3.2.3 -La sécurité routiére

Le phénomene mondial de la sécurité routiére s'est aggravé de plus en plus a un point ou
I’Organisation Mondiale de la Santé (OMS) le qualifie de “maladie du siécle”,d'apres
les statistiques faites par "OMS" environ 1,3 million de personnes sont tuées et pres de
50 millions d’autres blessées chaque année sur les routes a travers le monde entier. Dans
beaucoup de pays, la sécurité routiére n’a pas été prise en charge comme elle aurait di
I’étre, parmi ces pays le nbtre I'Algérie qui occupe la neuvieme position dans le
classement mondial des pays menacés par le terrorisme routier, et qui peut étre la 3°™
mondialement déci I'année 2020, le chiffre des mort par jour est 12 a 15 mort par jour,
pour cela toutes les autorités responsables de la sécurité civiles, les représentants de la
société civile et les associations thématiques son réuni, pour prendre des mesure ainsi
pour la mise en ceuvre d'une nouvelle loi " code de route " qui doit étre mise en
application depuis 01 février 2016 pour débattre ce fléau qui résulte un nombre de
victimes proche a celui de la guerre, plusieurs moyens et stratégies ont été mobilisés
pour lutter ce phénoméne et mises en place pour remédier la folie de vitesse et de
négligence des Algériens.

3.2.4- La hausse des prix

L’augmentation de [D’inflation est I’'un des signes de la crise économique nationale, €n
Algérie.Le citoyen est habitué a l'arrivée de chaque événement : mois sacré de
Ramadhan, fétes nationales ou religieuses, le méme probleme se pose, la hausse des
prix a la consommation, créant une psychose générale chez les citoyens algériens aux
revenus moyens,mais c'est momentané alors que ce n'est plus le méme cas actuel, d0 au
baisse des prix du pétrole et la crise financiere et économique du pays, les conséquences
sont sociales avant tout, la baisse du pouvoir d’achat des consommateurs dont les revenus

sont stables et ils ne couvrent pas les dépenses par rapport aux prix qui augmentent de plus en
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plus tel que les prix du gaz , électricité, alimentation , loyer, en effet le citoyen est

conscient de la gravité de la crise économique et se plaint de cette situation.

3.2.5-Le probléme d'importation des vehicules

Ce phénomeéne est di ala hausse de la taxe des véhicules neufs imposee par la
nouvelle loi qui a été mise en application par le ministere de I'industrie le mois d'avril
2015,cette derniere exige des cahiers de charge relatifs aux activités des
concessionnaires avec des normes fixes qui doivent exister dans les véhicules neufs
importés.En, effet presque toute les opérations d'importation sont bloquées ou annulees
a cause de la mise en place de cette loi, pour cette raison le ministre encourage la
production nationale, mais les algériens préférent les vehicules importés vu leurs

crédibilité et leurs qualité dans le marché d'automobile international.

3.3 -La description des caricatures

3.3.1- Caricature N°01:

. OUARGLAS
DES CHOMEURS SE TAILLADENT LE COEFPS

Au centre de cette image se trouvent deux personnages, I'un deux porte un chapeau
rouge, un pull jaune, un pantalon beige et une veste verte s'adressant au deuxiéme. Il a
un grand nez, la bouche pleine ouverte en montrant ses dents et sa langue, tendant les
mains en avant. Pour le deuxiéme personnage assit en position agenouiller par terre,
tenant a la main un couteau pencher vers son visage couvert du sang, méme nous
voyons des plaques de sang par terre. En plein centre de I'image il y a une grande bull
sortant de la bouche du premier personnage, a l'intérieur de laquelle nous lisons: Les

deux hommes se trouvent en plein air nous apercevons de loin deux palmiers. En haut
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de I'image nous lisons une phrase écrite en gros et avec un style d'écriture gras
"Ouargla: Des chomeurs se tailladent le corps".

3.3.2 - Caricature N°02:

LES ACCIDENTS DE LA EOUTE
SE MULTIPLIENT CES DEERNIEKS JOUERS

DUE

Dans cette graphie nous apercevons deux hommes, le premier est un agent de police se
trouve au milieu de I'image portant un baton a la main droite et levant la main gauche,
avec des petits yeux et un grand nez, une bull qui sort de son coté qui porte a l'intérieure
une phrase exclamative :""En plus il y a délit de fuite!"". Le deuxiéme personnage est
un homme qui s'envole vers le ciel portant sur le dos des ailles blanches, il met des
vétements de couleur grise avec des gouttes de sangs qui coulent de son corps. Derriere
le policier il y a une voiture bleue renversée au-dessus pleines de taches rouges, l'intitulé
de cette image "LES ACCIDENTS DE LA ROUTE SE MULTIPLIENT CES
DERNIERS JOURS". Il est écrit en gras et en majuscule.
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3.3.3-Caricature N°03:

MISERE ECONOMIQUE ET SOCTALE...

LA COLERE MONTE EN ALGERIE

VEUILLEZ
NE PAS DEPASSER

Sur cette image nous voyons un grands mur en gris sur lequel une plaque affichée qui
porte Club des pins, sur sa bordure un grillage épineux en fer, au centre de ce mur un
grand portail ouvert devant lequel une plaque de sens interdit et deux gendarmes, l'un
porte une arme, l'autre a un haut-parleur. Au-dessus de lui une bulle portant une phrase
exclamative: "Veuillez ne pas dépasser le seuil de pauvreté! ",adressée a une foule de
personne portant différents habits. Sur le premier rang apparait un homme avec un
grand nez portant un couffin vide, et les autres lévent leurs mains, ayons le regard percé
vers le portail ainsi que nous voyons une bulle qui sort de l'intérieur de cette foule

portant un point d'interrogation suivi d'un point d'exclamation.

Cette caricature s'intitule ainsi : La colere monte en Algérie surtitré par Miseres

économiques et sociales...
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3.3.4-Caricature N°04:

TOUT VA
AUGMENTEE £

Cette image représente un homme avec un grand nez et des yeux presque fermes, assit
dans la rue sur un trottoir dans un espace tout gris, il tend la main pour demander
quelque chose,en baissant la téte qui a un volume énorme par rapport a son corps. Ses
vétements sont abimés (un chapeau vert, un pull bleu et un pantalon marron et une
balrine beige). Devant lui une plaque en carton sur laquelle est écrit : (LODA barré en
rouge, 50DA, SVP), cette caricature s'intitule "TOUT VA AUGMENTER!"" écrit en

majuscule et en gros caractere.
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3.3.5- Caricature N° 05:

SALON DE L' AdTOMSBILE

LES ALGERTENS SONT
AMOUREUX DES VOTTURES

/  ..SURTOUT
DES ALLEMANDES:?

Cette caricature est présentée sur un fond de couleur mauve dégradée, elle nous
montre un salon d'automobiles exposées pour les clients, la premiere blanche avec le
logo de Mercedes, pleine d'empreintes des mains des clients et l'autre plus loin est

présenté en minuscule.

Derriére la premiere voiture, apparait un homme entrain de la  toucher en toute
admiration, des cceurs sortant avec une bulle sur sa téte dans laquelle est écrit" ...
surtout des Allemandes",ainsi que d'autres personnes courent vers cette méme voiture
comme nous remarquons une lumiere du haut penchée directement vers la voiture

allemande qui la rend plus lumineuse.

L'intitulé de cette images est : Les Algériens sont amoureux des voitures ™ surtitrépar

(salon de I'automobile), les deux phrases sont écrites en majuscule.

Notons bien qu’en bas des cinq caricatures nous trouvons la signature de leur

caricaturiste Ali Dilem.
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3.4 - Interprétation des caricatures de 01 a 05

La sémiologie appliquée a I’image interroge le processus de production de sens. Cette
phase d’étude comprend les deux premiéres étapes du processus proposée pour lire une
image afin de faire une interprétation plausibles. La signification globale d’un message
visuel est construite par 1’interaction de différents types de signes : les signes plastiques,
les signes iconiques et les signes linguistiques. Nous commencgons par une description
minutieuse de la caricature en décrivant les différents éléments représentés puis nous

passons a l'interprétation de chaque élément:
«Décrire I'image est un exercice délicat. En bonne logique, la description nourrit
linterprétation. Elle releve de [’explicite et de I’objectif. Or, il s’avere que, face a
une image, nous glissons immédiatement vers [’interprétation, c'est-a-dire vers le
subjectif»*4,
En effet pour arriver a décoder le sens de I'image il faut d'abord la décrire tel qu'elle est
dans la réalité sans prendre position la chose qui va nous conduire a l'interpréter et

donner une signification global ainsi a révéler I'implicite de cette image.

Ainsi que la représentation caricaturale des signifiés peut apparaitre dans d'autres
langages qui font partie de la vie sociale (modes vestimentaires, gestes et
comportements sociaux).Ces éléments ont un sens culturel, qui comportent une valeur
sémantique que nous ne pouvons pas l'apercevoir qu'a dans I'ensemble des signifiants
organises.

«Les codes sociaux sont une organisation et une signification de la société. Les

signifiés en sont les hommes ou les groupes et leurs relations. Mais I’homme est le

véhicule et la substance du signe, il est & la fois le signifiant et le signifié. Le signe

social est en général un signe de “participation ” a la société, c’est a travers lui

lindividu manifeste son identité et son appartenance au groupe, mais en méme

temps, il revendique cette appartenance»*®

De ce fait nous constatons que le langage caricaturale c'est toute un mode de

communication qui implique toute les représentations symboliques de la société.

4“Note de lecture
4Pierre. Guiraud, La sémiologie « Que sais-je », Edition. P.U.F, Paris 1973, P. 98
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3.4.1- Caricature N°01

Notre premiére caricature est présentée dans un plan d'ensemble. En premier lieu,
nous voyons deux hommes, I'un d'eux qui est assis agenouillé tenant un couteau avec sa
main gauche penchée vers son visage exprimant l'action subit sur tout le corps et
spécialement le visage, couvert du sang indiquant les conséquences des coups de
couteaux et aussi exprimant son état psychique plein de colére et de refus de ses
circonstances actuelles vu la négligence qu'il subit de la part des responsables. Ce jeune
chémeur refléte les jeunes chémeurs de la  société algérienne en général, et la facon
dont laquelle ils asseyent de manifester leurs droits a I'emploi. En ce qui concerne le
deuxiéme homme habilléen tenu traditionnelle pour désigner son appartenance a la
société, son visage exprime une grande colére remarquable par son gestuel, mains en
avant et en position d'arrét, la bouche pleine ouverte s'adressant au chémeur qui s'est
fait blessé:" ARRETE!... TU VAS RESSEMBLE A SAADANI! , cette phrase verbale
a l'impératif écrite en gras pour montrer que l'action d'arrét est adressée au jeune
chémeur ainsi pour mobiliser l'autorité de prendre décision envers ces jeunes.

Les points de suspension sont employés avec l'action d'arrét pour laisser la situation
ouverte afin de trouver des solutions.

L'humour réside dans la comparaison avec Saadani pour montrer sa laideur aprés avoir
blessé son visage.

En dernier plan nous pouvons voir a peine deux palmiers qui montrent I'appartenance
du fait ( les jeunes qui se tailladent) au lieu, qui est évoqué par le caricaturiste
(Ouargla), malgré que ceci est un fait social national non pas seulement spécifique a
une seul région, cela pour inciter les responsables a prendre des décisions envers cette
situation qui s'aggrave de plus en plus sans considération, intervenant a la fin le message
linguistique qui joue de rdle de la complémentarité du sens™ Ouargla : des chémeurs
se tailladent™ pour informer et mieux expliquer aux lecteurs qui ne sont pas au courent
de cet événement. Ce signe témoigne la situation matérielle du jeune homme (c'est un

chémeur) ainsi son appartenance sociale a cette région(Ouargla).
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3.4.2-Caricature N°02
Cette image caricaturale est représentée dans un plan d'ensemble, composé de deux

personnages et un vehicule apparaissant en arriere-plan, en avant plan un agent de
police en colere et furieux leve sa téte vers le criminel qui s'enfuit en toute vitesse
aprés avoir commis un accident de voiture, malgré ses blessures il ne cesse pas de
s'enfuir, la couleur gris de ses vétement connotant les souris vu son comportement de

fuite exprimant sa peur et sa mélancolie.

Les pensées du policier son porté dans une bulle sous forme d'une phrase
exclamative :" En plus il y a un délit de fuite™, connotant I'agressivité du policier en
s'exclamant sur son comportement illégale, parce qu'il est coupable déja d'une faute de
circulation et il ne s'est pas rendu aux autorités. Encore il s'enfuit pour étre poursuivit
juridiquement. Le caricaturiste a publié cette caricature 16 février 2016, aprées avoir
composé une compagnie de sensibilisation par les autorités responsables qui ont pris des
décisions et la mise en ceuvre de plusieurs solutions pour mettre un terme a la violence
routiere.Ce phénoméne qui menace le monde entier et spécialement notre pays
I'Algérie. Apres les statistiques alarmées, faites par des spécialistes, vu le chiffre de
morts élevés du 12 a 15 morts par jour en dépit des moyen mobilisés et stratégies de
lutte mises en place. De ce fait 1'Algérie est classée le 9¥™ pays mondial menacée par

ce qui est appelé " le terrorisme routier”" et selon les statistiques son classement
grimpera jusqu'a la 3°™ a I'échelle mondiale en 2020. A la suite de tous ses événements
et des prises en situation "Dilem" accentue ce style typographique du message
linguistique connotant le rapport étroit qui existe entre la gravité du phénomeéne social
et le message de sensibilisation véhiculé ainsi par les responsables aux citoyens et

surtout les conducteurs pour étre plus vigilant en conduisant.
3.4.3 - Caricature N°03

Dans cette caricature apparaissant dans un plan d'ensemble une foule de citoyens
levant leur main demandant quelque chose, manifesté devant le club des pins, et ce qui
nous attire l'attention c'est le citoyen dans le premier rond avec un couffin vide, ce qui
évoque l'abaissement du pouvoir dachat des citoyens, di a la crise économique qui

touchait notre pays . Alors que ceux qui se trouvent derriére le mur de "club des pins
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qui est devenu en Algeérie un symbole des avantages obtenus par le cercle rapproché du
pouvoir et leur famille"*® ne sont pas touchés par ce probléme des hausses des prix que

nous apercevons dd a la baisse accrue des prix du pétrole.

Les deux agents de gendarmerie veillent sur les gens qui se cachent derriére le mur.
L’un des deux agents crie dans le haut-parleur avec des grimaces de colére: "Veuillez
ne pas dépasser le seuil de la pauvreté! *. Cette phrase exclamative exprime la
fermeté de I'ordre donné par l'autorité pour ne pas s'approcher des gouverneurs. Ce
message s'adresse implicitement aux lecteurs algériens, pour leur dire d'une fagon
humoristique que seul le simple citoyen qui est touché par la pauvreté évoquant chez

lui un éveil de conscience pour prendre garde de la gravité de situation économique.

Nous apercevons dans une bulle qui sort au milieu de la foule deux signes de
ponctuation "?! " reflétant la pensée des gens manifestés : pour quoi les gens qui logent
derriére le mur de club des pins ne sont pas concernés par la pauvreté et l'austérité. Ils

réclament aussi I'inégalité entre les différentes couches sociales.

Le message linguistique vient renforcer le sens de la caricature, orientant les lecteurs,
ils doivent apprendre a se serrer la ceinture avec l'instauration de mesures d'austérité
pour faire face a la chute des cours du pétrole et le gouvernement a d'abord décidé d'agir
sur les budgets, mais il est désormais contraint d'affecter directement le portefeuille des
citoyens.

3.4.4- Caricature N° 04

Cette caricature représente un mendient en gros plan dans un espace tout gris
connotant son état triste et mélancolie vu les circonstances dont laquelle il vit, ainsi son
visage révele la misere.ll inspire la pitié, ses vétements abimés évoquent la pauvreté
réelle, tous les signes témoignent la situation materielle qui est la pauvreté de cet
homme et son statut social, il a met devant lui une pancarte dans laquelle il précise le
prix de la charité qui représente son salaire avec politesse connoté par le signe” SVP" ,

malgré que son statut social étant donné qu'un citoyen marginalise par rapport aux

4Shttp://www.mondafrique.com/les-etes-sulfureux-du-club-des-pins/ , consulté le 25/03/2015
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autres citoyens, il n'a pas le droit de réclamer. Alors le caricaturiste s'adresse aux
autorités mettant en évidence une sorte de rhétorique en comparant tous les citoyens de
la société algérienne avec un mendiant pour dire la situation ce n'est plus comme
avant avec tout le changement que subit le pays vu la hausse des prix et I'abaissement
du pouvoir d'achat, nous réclament des augmentation des salaires , méme pour ce
pauvre "'10 DA™ ne lui suffira pas. "Tout vas augmenter!" le signe linguistique est
écrit en gras pour mettre en évidence l'information et la rendre visible aux lecteurs.

Ce signe vient encrer le message vehiculé par la caricature.

3.4.5)- Caricature N°05

Cette caricature est représentée dans un plan rapproché mettant en évidence la
Mercedes blanche projetée par une lumiére pour la valoriser, les traces d'empreintes
évoquent le degré d'admiration d'algériens en vers cette marque précieuse. Le
comportement de I'hnomme montre son plaisir de la toucher, mais le fait de la voir
exposee avec toute sa beauté sans pouvoir de l'acheter, était un coup dur pour ses
amateurs malgré la présence de dautres marques mondialement célebres et

commercialisés.

Le caricaturiste minimise la valeur des véhicules exposés au salon par rapport a
I'allemande et nous montre le degré de consommation des véhicules de la part des
algériens a travers I'emploie des point de suspension et le signe " Surtout” qui montre la
précision. Le message porté sur le fond mauve révéle lI'inquiétude des consommateurs

vu la hausse des prix des veéhicules exposés et d'autres contraintes.
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3.5- Commentaire

La presse écrite est I'un des moyens de communication, elle est qualifiée par un
mode d'information particulier, dans lequel elle emploie plusieurs supports pour la
médiatiser. L’une d'elles c'est le dessin satirique qui est caractérisé par la richesse de
significations et la rapidité dans la transmission de I'information basée sur I'humour, la
dérision, avec tous les changements et I'évolution quelle a subit. Elle est devenue le

symbole de la démocratisation médiatique.

La caricature comme toute image est un message iconique mixte qui regroupe trois
types de signes tel que iconique, plastique et linguistique qui se complétent, leur
interactions et leur relation qui produit le sens, sans exclu le contexte qui est une des
conditions d'interprétation du message, I'objet sur le quelle nous avons travaillé dans le
troisiéme chapitre. En effet nous sommes arrives a confirmer que les caricatures d'Ali
Dilem effectivement refletent le vécu social et ce qui nous a aidés a arriver c'est
I'analyse de I'ensemble des signes et leurs articulations ainsi la mise en contexte de
I'actualité quel que soit le contexte spatial (lieu d'éveénement) ou temporel (le temps de

I'événement) avec éclaircissement de motif de I'actualité.
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La recherche que nous avons menée s'intitule " Pour une approche sémiotique de la
caricature sociale dans la presse écrite algerienne (Cas des caricatures de Ali Dilem
dans "Liberte" 2016). Ce modeste travail est basé sur la caricature sociale et son
fonctionnement, de ce fait nous rappelons que notre recherche a pour objectif
fondamental de confirmer que la caricature sociale est un moyen de communication qui
reflete le vécu social. Pour I'analyser et décodé le message qu'elle véhicule nous
basons sur I'approche sémiotique. Et pour le prouver nous avons consacré le troisieme
chapitre & l'analyse de cing caricatures qui traitent cinq différents thémes sociaux du
caricaturiste Ali Dilem comme corpus, publiées dans le journal " Liberté" 2016.

Pour Cela nous avons analysé les différents codes qui la composent tel que plastique

et iconique et linguistique, puis identifier la relation entre le texte et I'image.

Au terme de notre recherche, nous constatons que la presse écrite emploie plusieurs
modalités de "mise en image" des hommes politiques ou de situation sociale, qui ont
participé a I'évolution socioculturellecomplémentarité. Nous avons choisi I'une entre
elle qui est le dessin caricatural, il est considéré comme un mode de communication de
masse, qui joue un role social important.

La caricature est un dessin artistique qui repose sur I'numour etla critique des
situations, et comme toute image la caricature est forcément polysémique connotative,
’analyse sémiologique nous offre la démarche et les techniques qui nous servent a
I'analyser, la lire et la comprendre.

La caricature est un message iconique, elle peut se présentée seule mais elle est
souvent accompagnée du message linguistique qui facilite sa compréhension, en effet la
caricature sociale est un raccourci de l'actualité, elle révéle le vecu social, son
réalisateur doit saisir I'essence de I'événement, pour pouvoir le reporter au lecteur avec
toute fidélité et il ne cherche pas seulement a faire rire, mais aussi a persuader et

informer le lecteur ainsi de lui fournir des informations de leur vécu social.
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A travers cette étude nous sommes arrivées a confirmer que la caricature refléte les
évenement de l'actualité, extraite du vécu social des citoyens,elle a ses clés et ses codes,
dans sa réalisation, le caricaturiste s’exprime avec des signes et effectue une opération
de codage. Si les lecteurs ignorent ses codes, le message véhiculé ne sera pas bien
recu, et pour qu'il y ait une communication parfaite, il faut que le récepteur maitrise
les codes de I’émetteur.

Egalement, la réception de la caricature comme moyen représentatif du vécu social est
lié étroitement aux contextes socioculturels partagés entre émetteur et récepteur, car si
nous ignorons ce point fondamental nous ne pouvons pas arriver a la décoder,
effectivement c'est l'obstacle qui nous a rencontré l'ors de notre recherche. Pour réaliser
une étude plus abordable nous proposons que d'autres recherchestravaillent sur les codes
de l'interprétation de la caricature qui les rendent commun pour permettre un acces

directe au sens, sans étre obligé de revoir le contexte socioculturel.
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Corpus de I'étude

Caricature N°01

A OUARGLAs
DES CHOMEURS SE TATLLADENT LE CORPS

Caricature N°02

LES ACCIDENTS DE LA ROUTE
SE MULTIPLIENT CES DEENIEES JOUERS
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Caricature N°03

MISERE ECONOMIQUE ET SOCTALE...

LA COLERE MONTE EN ALGELRIE

VEUiILLEZ
NE PAS DEPASSER
LE SEUIL .
DE PALIVRETE £

Caricature N°04

TOAdT A
ALGNMNENTEE £

54



Annexes

Caricature N° 05

SALON DE L' AdTOMSBILE

LES ALGERTENS SONT
AMOUREUX DES VOTTURES

/ --SURTOUT
PeS ALLEMANDESL
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Résumé:

L'étude que nous avons menée porte sur la caricature sociale considérée comme un
dessin humoristique permettant une transmission efficace de l'information. Notre
objectif est de démontrer que la caricature en tant que support médiatique peut refléter
les événements de la société a travers I'humour.

A cet effet, nous avons procédé a une étude sémiotique. Nous avons tout d’abord
décrit un corpus constitué de plusieurs caricatures traitant de divers problémes sociaux,
pour ensuite les analyser et enfin interpréter les messages qui y sont implicites.

Les résultats de notre étude confirment I’hypothése que nous avons formulée, en
I’occurrence, la caricature refléte vraiment le vécu social dans sa forme complexe.

Les mots clés : la caricature, lasémiotique, I’image, la société, les phénoménessociaux.
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Summary:

The study we conducted deals with the social caricature considered as a humoristic
cartoon for efficient transmission of information. Our goal is to demonstrate that the
caricature as a media support may reflect the events of the society through humor.

To this end, we conducted a semiotic study: We first described a corpus composed of
several caricatures dealing with various social issues, in order to then analyze them and
finally interpret the messages conveyed implicitly by the drawings.

The results of our study confirm the assumptions we made at the start of our research,
namely, the fact that caricature reflects truly the social experience in its complex form.

Keywords: caricature, semiotics, image, society, social phenomena.
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