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Résumé : 

Cette étude vise à identifier le sponsoring sportif : étant un élément et pas des moindres du 

marketing sportif, et le rôle qu’occupe se dernier afin d’améliorer l’image de l’entreprise de 

part son soutien apporté au club sportif . 

De nos jour, le sport est devenue très important dans la vie des nations. Cette importance 

donne au sport des dimensions sociale , économiques et culturels, et même politique. 

Le sport a comme une expansion et popularité qui, dans plusieurs domaines, à résulté d'un 

multitude de facteurs, dont voici quelques uns:    

- l'individu cherche à remplir son temps pour le repos ou pour changer son quotidien. 

            - l'efficacité qu'a connu les mass media à travers le temps. 

Les mots clés : le sponsoring sportif,  le marketing sportif, communication marketing, la 

retracer mental ,mobilise 
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