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 شكر وعرفان

 
لتي منّا بها الحمد والشكر لله الواحد القهار على فضله وسائر نعمه ا

 المتواضع وبعدإنجاز هذا العمل علينا ووفقنا إلى 

نتقدم بأسمى عبارات الشكر والتقدير إلى الأستاذ الفاضل المحترم الذي 
 صالحي عبد الرحمانالإشراف على هذا العمل الأستاذ ب تكرم

 كما نشكر الأساتذة الذين لم يبخلوا علينا بالتوجيه و المساعدة

 علوم الإعلام والاتصال وإلى كافة أساتذة القسم

كما لا ننسى أن نتقدم بالشكر والتقدير إلى كل من ساهم من قريب أو 
 إنجاز هذا العمل بعيد في
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 :ملخص الدراسة 

البديل والذي كان اليوتيوب نموذجا لهاته  الإعلامتناولت الدراسة موضوع تفاعل الطلبة الجامعيين مع مضمون 
الكشف عن مدى وكيفية تفاعل الطلبة الجامعيين مع مضامين قنوات اليوتيوب  إلىتهدف الدراسة  إذالدراسة 

والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة , وتندرج  الإعلاموقد ركزنا في عينتنا على طلبة الماستر بقسم علوم 
ضمن الدراسات الوصفية التي تسعى لمعرفة عادات وأنماط استخدام موقع اليوتيوب  اأيدينبين  الدراسة التي

 .وكذلك الكيفية التي يتفاعل بها الطلبة مع مضامين قنوات اليوتيوب 

ولتحقيق أهداف الدراسة قمنا بتصميم استمارة لمعرفة وجمع المعلومات التي تؤطر استخدام أفراد العينة لموقع 
 .والجزء الثاني يتناول أسئلة الاستمارة   , جزء يتناول المتغيرات الديمغرافية نجزئياليوتيوب والمكون من 

والاتصال يتفاعلون بشكل كبير  الإعلامتر بقسم علوم يمكننا القول بأن طلبة الماس إليهاوبعد النتائج المتوصل 
والتعليمية كما أنه تختلف طرق التفاعل من طالب  ةالتثقيفيمع مضامين قنوات اليوتيوب وخاصة المضامين 

 . أخر إلى
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Study Summary : 

The study deals with the interaction of university students with the content of alternative media, 

which was a model for this study . 

The study aims to reveal the extent and how university students interact with the content of 

YouTube channels. 

 We focused on the students of the Master(finl year) in the Department of Information Sciences 

and Communication at UKMO , 

In our hands as descriptive studies  to know the habits and patterns of use of the site YouTube as 

well as how students interact with the contents of YouTube 

 channels. 

In order to achieve the objectives of the study, we designed a form to collect and collect 

information that frame the use of the sample for the YouTube site , 

which consists of two parts, a section dealing with the demographic variables, and the second 

part dealing with the questions of the questionnaire. 

After the results reached, 

 we can say that the  students in the Department of Information and Communication Sciences 

interact greatly with the contents of YouTube channels , 

especially the educational and educational content, and the methods of interaction vary from 

student to student. 
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 :مقدمة 

ومشاعره وليتبادل ابتكر الإنسان وسائل الاتصال ليلبي حاجته في  التعبير عن أفكاره 
الأخبار مع أقرانه , ويتركها لمن بعده ,شاهدة على أفعاله وأثاره وقد وظف كل وسيلة ممكنة 

ولا ين عملية الاتصال جيلا بعد جيل ,,وكل تطور حاصل لتحديث تلك الوسائل سعيا لتحس
مجال يزال التطور يرافق وسائل الإعلام والتواصل ومزال العلم يمضي قدما في دعم هذا ال

بحيث تتقدم جودته وسرعته وأشكاله والإعلام البديل يعتبر شكلا من هذه الأشكال والذي 
يعرف على أنه إعلام رقمي تفاعلي وتشعبي وغيرها من المسميات حيث تتخذ وسائل 
الإعلام البديل شكلا تفاعليا أكثر وضوحا مع مرور الأيام لما تتمتع به من إمكانيات في 

فبتعدد هذه نية الاسترجاع ,أو البحث مجددا ,لتعديل والتخزين وإمكاسهولة المعالجة وا
تعددت وسائل الإعلام البديل ويعد الإعلام البديل هو العملية الاتصالية الناتجة كانيات ,الإم

من اندماج ثلاثة عناصر هي الكومبيوتر والشبكات والوسائل المتعددة وتعتمد وسائل الإعلام 
اتف الذكي في إنتاج وتخزين وتوزيع المعلومات وتقدم ذلك بأسلوب على الحاسب الآلي واله
والإعلام الجديد بوصفه بديلا يعتبر إعلاما يتجاوز سيطرة المؤسسة ،ميسر وبسعر منخفض 

 .الإعلامية التقليدية المتحكم فيها السلطة الحاكمة في البلاد 

امعيين لموقع اليوتيوب استخدام الطلبة الجحاولنا في دراستنا هذه تسليط الضوء على 
كنموذج بحثي لدراستنا حيث تم تقسيم هذا العمل إلى فصلين بحيث والإشباعات المحققة منه 

 .كل فصل يخدم الفصل الأخر 

الفصل الأول الذي تضمن الإطار المنهجي ,حيث تطرقنا في هذا الفصل إلى إشكالية 
أسباب اختيار الموضوع ,مجتمع البحث ،الدراسة وتساؤلاتها كذلك أهمية وأهداف الدراسة 

 .وعينة الدراسة ,أدوات الدراسة ,مصطلحات الدراسة ,الدراسات السابقة والمقاربة النظرية 

أما الفصل الثاني الذي تطرقنا فيه إلى عرض محاور الاستبيان ومن ثم عرض وتحليل نتائج 
.وفي الأخير الاستنتاجات العامة  الاستبيان
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 الإشكالية :تحديد  -1

شععبكتي الويععب والانترنععت وفععي ظععل التطععورات المتسععارعة ازداد مععؤخرا الاهتمععام مععع ظهععور     
بجميعععع أشعععكالها وفعععي جميعععع الميعععادين سعععواء الاقتصعععادية والسياسعععية والاجتماعيعععة  ابالتكنولوجيععع

والثقافية وهذا لما تلعبه من دور هام في حيعاة الأفعراد خاصعة معن الناحيعة الاجتماعيعة والعلميعة 
هعععو  يععععد الجعععوهر الاتصعععالي فيعععه ,والعععذي وقعععد ظهعععر هعععذا جليعععا فعععي منصعععات الإععععلام البعععديل

لمعععاني  بععين المجتمعععات باعتبععاره نشععاطا يسععتهدف تحقيععق العموميععة المشععاركة فععي الأفكععار وا
لأفكعععار معععن والعععذيوع والانتشعععار لفكعععرة أو موضعععوع أو قضعععية ععععن طريعععق انتقعععال المعلومعععات وا

باسععععتخدام رمععععوز ذات معنععععى موحعععد ومفهععععوم بععععنفس الدرجععععة لععععدى كععععل المرسعععل إلععععى المسععععتقبل 
عرفت بأنها مفهوم ابتكر في البدايعة للدلالعة ععن الأطراف وتولد من ذلك مفهوم التفاعلية التي 

شكل خاص من العلاقة بين السمعي البصعري والمشعاهد ويهعدف إلعى تحويعل المشعاهد السعاكن 
واصععل والسععلبي إلععى عنصععر فعععال ونشععيط  وقععد ظهععر هععذا التفاعععل بالخصععوص فععي  مواقععع الت

 اتكنولوجيعع تأهععم فضععاءا أحععد المواقععع موقععع اليوتيععوب الععذي يعتبععر الاجتمععاعي ومععن أبععرز هععذه
 وتوسععيع دائععرة معارفععه مععع غيععره فععي توطيععد علاقاتععه الإنسععانالاتصععال الحديثععة التععي سععاعدت 

العععذي يتعععي  لنعععا و فعععي حيعععاة النعععاس  ةنوعيععع ةنقلععع ا الأخيعععر هعععذ حيعععث أحعععد بآرائعععه  مومشعععاركته
مشاهدة مجموعة لا متناهية وغير محدودة من  الفيديوهات العالمية والإقليميعة و المحليعة فهعو 

تعأثير معن  من خلال التبادل الحر للآراء دون تدخل أويتواصل فيه الأفراد بمثابة فضاء رحب 
 .قوى خارجية أخرى و  مصادر

اسعععتخدام الطلبعععة الجعععامعيين لموقعععع الجانعععب العععذي سعععنعالجه فعععي هعععذه الدراسعععة وهعععو  وهعععذا هعععو
وسعععععععتتركز دراسعععععععتنا هعععععععذه بالخصعععععععوص علعععععععى موقعععععععع  اليوتيعععععععوب والاشعععععععباعات المحققعععععععة منعععععععه

صععال بجامعععة علععوم الإعععلام والات الماسععتر بقسععموالتععي سععتكون علععى عينععة مععن طلبععة  اليوتيععوب
 لطلبععة مععع مضععمون الإعععلامتفاعععل اكيفيععة وذلععك بغيععة التعععرف علععى قاصععدي مربععاح بورقلععة ,

 ا من خلال طرح التساؤل التالي :ذهو اليوتيوب خاصة ,  والبديل ,

 ؟بجامعة ورقلة مع مضامين اليوتيوب  والاتصال الإعلامطلبة الماستر بقسم  يتفاعل هل 
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 يتفرع من السؤال الرئيسي مجموعة التساؤلات الفرعية التالية :

 التساؤلات الفرعية : -2

 ؟ أنماط مشاهدة  الطلبة الجامعيين  لمضمون قنوات اليوتيوب عادات و ماهي (1
علوم الإععلام والاتصعال فعي متعابعتهم لمضعمون قنعوات قسم طلبة إستخدام  دوافع ماهي (2

 اليوتيوب؟ 
اسععتخدام إعععلام والاتصععال أثنععاء ماسععتر يتفاعععل معهععا طلبععة  تععيلموضععوعات الطبيعععة اما (3

 اليوتيوب؟
 ؟ مع قنوات اليوتيوب ن و طلبة الجامعيالكيف يتفاعل  (4

 أهمية الدراسة : -3

لعبه الإعلام البديل وقنوات اليوتيوب خاصة في وقتنا يجاءت الدراسة بعد الدور الفاعل الذي 
ءهم ار وآ،للكثير من الناشطين لنشر أنشطتهم  االإعلام البديل  أصب  ملاذي ,إذ أن الحال

زدياد المضطرد الاوكذلك مع , الأنظمة الحاكمةومواقفهم بسبب التضييق المسلط من طرف 
الطلبة  تكمن أهمية الدراسة في دراسة كل من كما ،المشاركين والزوار  والمتسارع في عدد

ت الإعلام البديل والعمل على الربط بينهما وذلك من خلال العلاقة ءاوفضا الجامعيين
 . عل القائم بينهماعن طريق التفا الطلبةالقائمة على أساس التأثير في سلوك 

 أهداف الدراسة : -4 

لكل بحث علمي أهداف ،يسعى الباحث إلى تحقيقها حتى تكون لبحثه فعالية أكثر ،ومن أهم 
 التي نطم  إلى تحقيقها من خلال هذه الدراسة ما يلي : فالأهدا

 . التعرف على دوافع الطلبة الجامعيين في متابعتهم لمضمون قنوات اليوتيوب (1
 . ماستر إعلام واتصال طلبةأهم الموضوعات التي يتفاعل معها  معرفة (2
 التعرف على أهم عادات وأنماط مشاهدة الطلبة الجامعيين لمضمون قنوات اليوتيوب . (3
 تقديم رؤية علمية عن واقع تفاعل طلبة الماستر مع مضمون قنوات اليوتيوب . (4
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 أسباب اختيار الموضوع : -5

 الأسباب الذاتية :  - /1

 الشخصي لدراسة هذا النوع من المواضيع . الميل (1
 خاصة موقع اليوتيوب . ااهتمامنا بالتكنولوجيات الحديثة واستخداماته (2
  اليوتيوب .مع مضمون ماستر الطلبة الالرغبة في معرفة  مدى تفاعل  (3

 الأسباب الموضوعية :  - /2

 التععأثيرالبععديل عامععة وقنععوات اليوتيععوب خاصععة قععي  الإعععلامالععدور الفعععال الععذي يلعبععه  (1
 . على الأفراد

وتناسب الموضوع  الاتصال الجماهيري والوسائط الجديدةصلة الموضوع بتخصص  (2
 كتسبناها خلال سنوات الدراسة .إمع القدرات التي 

 . من حيث استقطاب الجماهير بديلالاستحواذ الكبير الذي صار يلعبه الإعلام ال (3

 :و مفاهيم الدراسة مصطلحات  -6

يعتبر تحديد المفاهيم خطوة أساسية في البحث العلمي ،فالمفاهيم هي لغة الباحث في تناول 
المتغيرات الأساسية في بحثه ،وهي مفاتي  الدراسة ،بحيث عن طريقها يمكن طرح مختلف 

 إلى الجميع بنفس المستوى من الفهم .الأفكار المتعلقة بالدراسة ،حتى تصل 

 التفاعل : -(1

 1، تفاعلًا، فهو مُتفاعِل .يتفاعلتفاعل لغة :   ❖

 جماعتين أو فردين،) طرفين بين المتبادل التأثير إلى للإشارة يستخدم اصطلاحا :
 صغيرتين، أو فرد و جماعة صغيرة أو كبيرة ( يؤثر كل منهما في سلوك الآخر..2

                                                           

  1 عبد الغني أبوالعزم ،المعجم الوسيط ،مجمع اللغة العربية بالقاهرة ،2013 . 
 عبد الرحيم طلعت حسن، علم النفس الاجتماعي، دار الثقافة للنشر، القاهرة، مصر، 1981 ، ص  16 .2 
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 ،بناء والتروي  الترفيه أو التعلم دفبه الانترنيت استخدام خلال من يتم"أن يمكن والتفاعل
 جماهيرية وسيلة الشبكة يجعل ،مما التفاعل خاصية سمات كأبرز الاستجابة خاصية على
 الشخصي الاتصال خصائص تشمل ،إذ الأخرى  الاتصال أشكال باقي عن تميزا أكثر

 1. " معا والجماهيري 

هي الأفعال والاستجابات التي يعبر بها الجمهور عن قبوله أو المفهوم الإجرائي : ❖
 .وسائل الإعلام البديل  رفضه  لمحاولات التأثير الموجهة إليه من طرف

 الب :الط -(2

ب وهو لَ لاب وطلب وطُ الطالب :طَلَبة وطُ ،ورد في المنجد في اللغة والأعلام  :لغة  ❖
 2التلميذ .

 3يطلب العلم ،ويطلق عليه التلميذ في المرحلتين الثانوية والعالية.والطالب من 

هو كل شخص ينتمي لمكان تعليمي معين، مثل: المدرسة، أو الجامعة،  :اصطلاحا ❖
أو الكلية، أو المعهد والمركز، وينتمي لها من أجل الحصول على العلم وامتلاك 

حياته العملية فيما بعد تبعاً شهادة معترف بها من ذلك المكان حتّى يستطيع ممارسة 
 4. للشهادة التي حصل عليها

                                                           
 الدار :،القاهرة الرقمي ألمعلوماتي الاليكتروني الفضاء عصر في التفاعلي الاتصال تكنولوجيا، حافظ حسين اسما  1

 . 15،ص 2005، 1ط  والتوزيع للنشر العربية

 . 762،ص 2003،دار الشروق بيروت ،لبنان ، 40:ط المنجد في اللغة والأعلام  2
 . 239،ص 2004، 7،دار  صادر بيروت ،مجلد   لسان العربأبي العقل جمال الدين محمد بن مكرم إبن منظور ،  3
 ta3leem-http://wiki.kololk.com/wiki17559-الموقع: 4

%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81_%D9%88%D9%85%D8%B9%D9%86%D9
%89_%D8%A7%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%A8 : الساعة  11-02-2019يوم

:16:23 

http://wiki.kololk.com/wiki17559-ta3leem-%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81_%D9%88%D9%85%D8%B9%D9%86%D9%89_%D8%A7%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%A8
http://wiki.kololk.com/wiki17559-ta3leem-%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81_%D9%88%D9%85%D8%B9%D9%86%D9%89_%D8%A7%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%A8
http://wiki.kololk.com/wiki17559-ta3leem-%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81_%D9%88%D9%85%D8%B9%D9%86%D9%89_%D8%A7%D9%84%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%A8
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هو ذلك الشخص الذي سمحت له كفاءته العلمية بالانتقال من : الإجرائي المفهوم ❖
 مرحلة الثانوية إلى الجامعة ليتابع دراسة تخصص علمي ما .

 الطالب الجامعي : -(3

قدراته العلمية ،أن يواصل وهو ذلك الشخص الذي سمحت له : الإجرائي المفهوم ❖
تعليمه في الجامعة ،وهو يعيش جزء من من حياته اليومية في الجامعة كمؤسسة 
تعليمية رسمية ،يعتبر العلم أسمى أهدافها ،وهو في تفاعل يومي مباشر مع أقرانه من 

،ويتبادل معهم أحاديث ،تشكل خطاب الطلبة ،وكذا كل المحيطين به داخل الجامعة 
 حياته اليومية ،سواء كان هذا الخطاب كتابي أو شفوي ،وبشكل مباشر وجه لوجه .

 : الجديد الإعلام-(4

 اندماج هويصف بأن مختصر بشكل الجديد الإعلام الرفيعة تكنولوجيا قاموس يعرف ❖
  Lesterليستروبحسب ، المتعددة الوسائط و الكمبيوتر شبكات و الكمبيوتر

الإعلام الجديد باختصار هو مجموعة تكنولوجيات الاتصال التي تولدت من  "
التزاوج بين الكومبيوتر والوسائل التقليدية للإعلام, الطباعة والتصوير الفوتغرافي 

 1. والصوت والفيديو
 و الرقمي الاتصال ،التطبيقات من جملة إلى يشير الجديد الإعلام إن مصطل  ❖

 و الرقمي التلفزيون  و المختلفة بأنواعها الأقراص على الالكتروني النشر تطبيقات
 2.الشخصية الكمبيوترات استخدام على كذالك يدل هو و الانترنت

 الاتصال و الإعلام تكنولوجيا تطور ظل في نشأ الذي الإعلام هو: الإجرائي المفهوم ❖
 التواصل مواقع و أشكاله تنوع و التكنولوجيا، الأشكال في التنوع و بالتفاعلية يتميز

 .   غيرها و الفيسبوك و الالكترونية الصحافة و كالمدونات الاجتماعي

                                                           
الشباب العربي والإعلام الجديد في رسم  مداخلة بعنوان: ، "التحـــــولات الاجتماعية و الشبـاب"، أحمد شريف بسام  1

 2013 – 2012، المؤتمر الشمال إفريقي التركي للعلوم الإنسانية و الاجتماعية ، خارطة طريق لعملية التغيير السياسي
 .4،ص

 .10،ص2011، 14،كلية الإعلام جامعة بغداد ،العدد  نماذجمدخل الإعلام الجديد المفهوم والبشرى جميل إسماعيل ،  2
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 : اليوتيوب -(5

اليوتيوب شبكة مخصصة للتواصل من خلال ملفات الفيديو والمدونات المكتوبة   ❖
للتعليق عليها، مع إتاحة خدمة قنوات اليوتيوب لعرض مجموعة الملفات المتجددة 

الفرصة للمشاركين لمشاهدة كل ما هو جديد من تلك  إتاحةلكل مشترك، مع 
 1 .لكترونيإو  جديد كإعلام يعد عامة والموقع،القنوات

   المفهوم الإجرائي :

 ةالمقدمعع ديوالفيعع اتملفعع مععن ةمتنوععع ةمجموععع ىعلعع وي ويحتعع ديوالفيعع اتملفعع اركةمشعع عموقعع وهعع
 يرةقصعع ليةأصعع ديوفيعع اطعومقعع اتللمنتجعع تخدمينالمسعع روضعععك ذلعع يفعع ابمعع تخدمينالمسعع نمعع
 نمع اطعمقع نمع يفعار حتا كلبشع ةالمكونع اتالمحتويع نمع ةمجموعع ىعلع اضعأي وباليوتيع وي يحت
 نيمكععععع يقيةموسعععع ديوفيعععع رطةوأشعععع لامأفعععع نمععععع اتولقطعععع ةتجاريعععع اتوإعلانعععع ةتليفزيونيعععع روضععععع

 خاصالأشعع نولكعع اتالملفعع ذههعع اهدةمشعع" وباليوتيعع" يالإلكترونعع عالموقعع ارةزيعع دعنعع تخدمينللمسعع
 .الإنترنت على فيديو أشرطة وضع يمكنهم الإلكتروني عالموق عم طفق جلينالمس

 الدراسات السابقة : -7

يعتبر عرض الدراسات السابقة خطوة أساسية في مسار البحث العلمي ،لما تهيئه من 
تسهيلات منهجية لموضوع الدراسة ،فهي تعتبر بمثابة خبرات بحثية سابقة ،تناولت موضوع 
الدراسة سواء من جميع أبعادها أو من بعد واحد ،ونقدم في هذا المجال ثلا  دراسات سابقة 

 وهي :

 الطالبات لدى الثقافي الوعي تنمية في اليوتيوب ر،دو عائشة ديس دراسة  الدراسة الأولى :
 والاتصال الإعلام علوم في الماستر شهادة نيل متطلبات مذكرة ضمن وهي الجامعيات
 واعتمدت على الإشكالية التالية : 2018-2017سنة  والمجتمع الإعلام وسائل تخصص

 الجامعيات؟ الطالبات لدى الثقافي الوعي تنمية في اليوتيوب دور ما

                                                           

  الموقع:http://azhar2015.blogspot.com/p/blog-page_66.html1 يوم :2019-02-11 الساعة :15:14

http://azhar2015.blogspot.com/p/blog-page_66.html
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 تفاعل مدىو  اليوتيوب لموقع الطالبات استخدام وأنماط عاداتوهدفت الدراسة إلى معرفة 
 ، معارفهم دائرة وتوسيع لليوتيوب الطالبات استخدام بين العلاقة،و  فيديوهات مع الطالبات
 مساهمة مدىو ، الثقافي وعيهن تنميةل محتوياتال من الطالبات استفادة مدى على التعرف
،وذلك بالتطبيق على عينة مكونة من  العلمية مكانتهن تغيير من للطالبات الثقافي الوعي

 بخميس بونعامة الجيلالي بجامعة والاتصال الإعلام لومالدارسين ع طالبات( مفردة من 67)
 . مليانة

 من أكثر اليوتيوب لموقع الطالبات استخدام وأنماط عاداتوقد توصلت الدراسة إلى أن 
 يدل الذي الشيء سنوات ثلاثة من أكثر يستخدمنه العينة داأفر  أغلب وأن ، النادرة الصفة
 اليوتيوب موقع مع تفاعلتالطالبات ،و إن اغلب  الشبكة هذه على المتزايد الإقبال على

 يستفدن الطلبات أغلب أن دراسةال أظهرت وكما ، الذكي الهاتف جهاز تصف  في ماداستخب
وقد تمثلت  القناة في كاالاشتر  أو إعجابهن بتسجيل معه يتفاعلن ولا اليوتيوب محتوى  من
 العينة داأفر  اليوتيوب محتوى  ويساعد الطبخ، تعلم :هو لليوتيوب المبحوثات استخدام افعو د
 وكما لقب من يعرفنها لم معلومات على حصولهن يف وتمثلت ، جديد ماهو كل معرفة في

 مكانتهن تغيير من للطالبات الثقافي الوعي مساهمة،و  المعرفي رصيدهن ءإثرا في يساهم
 المناقشة خلال من ويظهر الآخرين عن يتميزن  يجعلهن حيث الأفضل إلى الاجتماعية
 1. والحديث

 نحو الجامعيين الطلبة تجاهات،انوحه  أم كلثومو حسيبة حميتي دراسة  : الثانيةالدراسة 
 ماستر شهادة نيل متطلبات لاستكمال مقدمة مذكرةوهي  اليوتيوب في الإعلامية المضامين

واعتمدت  2017-2016 سنة ورقلة مرباح قاصدي بجامعة الحديثة الاتصال تكنولوجيا في
 شكالية التالية :على الإ

 الإعلامية المضامين نحو ورقلة بجامعة والاتصال الإعلام علوم قسم طلبة اتجاهات هيما
 اليوتيوب؟ في

                                                           
دراسة ميدانية على عينة من طالبات الثقافي لدى الطالبات الجامعيات ،دور اليوتيوب في تنمية الوعي ديس عائشة ،   1

مذكرة ضمن متطلبات نيل شهادة الماستر  ،قسم علوم  ،علوم إعلام واتصال بجامعة الجيلالي بونعامة بخميس مليانة 
  . 2018 -2017الإعلام والاتصال تخصص وسائل الإعلام والمجتمع ،
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 ظل في الجامعيين الطلبة إليه يسعى الذي تجاهالا طبيعة وقد هدفت الدراسة إلى معرفة
 التي الإعلامية المضامين نوعية تحديد،و  الانترنت شبكة على اليوتيوب موقع استخدام
 من الجامعيين الطلبة يحققها التي الاستفادة مدى،و  الطلبة طرف من كبيرة بمشاهدة تحظى

 الجامعيين الطلبة اتجاهات توض  نتائج إلى التوصلو ، اليوتيوب على الإعلامية المضامين
( مفردة 50وذلك بالتطبيق على عينة مكونة من ) ،اليوتيوب في الإعلامية المضامين نحو
 . ورقلة مرباح قاصدي بجامعة والاتصال الإعلام علوم قسم طلبة من

 في الإعلامية للمضامين الجامعيين الطلبة استخدام دوافع أغلبو توصلت الدراسة إلى أن 
 مشاهدة من الجامعين الطلبة حققها التي شباعاتالإ أغلب،و تعليمية دوافع هي اليوتيوب
 ،أما أنفسهم عن والترفيه بالتسلية خاصة إشباعات هي اليوتيوب في الإعلامية المضامين
 الفيلمية المواد هي الطلبة طرف من اليوتيوب في مشاهدة الأكثر الإعلامية المضامين
 نحو الجامعيين الطلبة اتجاهات أغلب تتوافق،حيث  التلفزيونية القنوات من المأخوذة
 1. اليوتيوب على المعروضة الإعلامية المضامين

ستخدام طلبة الجزائريين لليوتيوب لاصابر لعور و أشرف الدين بارش دراسة  الدراسة الثالثة :
والاشباعات المحققة منه وهي رسالة ماجستير في علوم الإعلام والاتصال تخصص صحافة 

واعتمدت على  2016-2015مهيدي أم البواقي سنة وإعلام الكتروني بجامعة العربي بن 
 الإشكالية التالية :

 ذلك؟ من المحققة الإشاعات هي وما اليوتيوب لموقع الجامعيين الطلبة استخدامات هي ما
 دوافعو ، اليوتيوب لموقع الجامعيين الطلبة استخدام وأنماط عادات وهدفت الدراسة إلى معرفة

 الطلبة استخدام جراء ذلك من المحققة الإشباعات عن الكشف،و  الموقع لهذا الطلبة استخدام
طلبة جامعة العربي  من( مفردة 100،وذلك بالتطبيق على عينة مكونة من ) اليوتيوب لموقع

 . بن مهيدي أم البواقي

 
                                                           

دراسة ميدانية لعينة من طلبة اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في اليوتيوب ،حميتي حسيبة ،نوحه أم كلثوم ،   1
قسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة ، مذكرة مقدمة لاستكمال متطلبات نيل شهادة ماستر في تكنولوجيا الاتصال 

  . 2017 -2016الحديثة ، 
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 وقد توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها :

 التي الأماكن أكثر هو المنزل أن اليوتوب موقع استخدام مكان حول سةاالدر  حددت •
،وجاءت وسيلة الاستخدام أو التصف  هي  للموقع تصفحه أثناء الطالب يفضلها

 الهاتف الذكي هو ما يفضله الطلبة .
 المقام في الترفيه و التسلية هي اليوتيوب استخدام في الجامعيين دوافع الطلبة أن •

 . التثقيف و التعليم تليها  و الأول
 في الأولى هي الاجتماعية المضامين أن أكدوا الطلاب غالبية أن راسةدال بينت •

 ثم النفسية المضامين ثم العلمية المضامين ثم له وتوجههم للموقع استخدامهم
 أو الثقافي المضمون  في انحصرت أخرى  ومضامين السياسية الترفيهية ثم الرياضية
 . الديني

 أهم ما يجوز على إهتمامهم اليوتيوب الطالب استخدام أثناء الدراسة أنهأظهرت نتائج  •
 ثم الرياضي ثم النفسي ثم الترفيهي تلاه العلمي الإشباع ثم الاجتماعي الإشباع
 شباعالإ أولوية وهو ألا طلبةالب خاصا نمطا يقدم اليوتيوب وهنا السياسي

 1.جتماعيالإ

 : البياناتجمع دوات أو الدراسة منهج  -8

 القواعد من طائفة بواسطة ، العلوم في الحقيقة عن الكشف إلى المؤدي الطريق المنهج يعتبر

 2. معلومة نتيجة إلى يصل حتى عملياته وتحديد العقل سير على تهيمن العامة

إن طبيعة الموضوع هي التي تحدد المنهج الواجب إتباعه قصد منهج الدراسة :  -/أ 
 الذي البحث هوو  المسحيالإحاطة بأهم جوانبه وعلى ذلك نعتمد في دراستنا على المنهج 

 ، والممارسات الظروف تبرير أو المشكلة تحديد أو ، المدروسة الظاهرة وصف إلى يهدف

                                                           
،دراسة على عينة من  استخدام طلبة الجزائريين لليوتيوب والاشباعات المحققة منهبارش أشرف الدين ،لعور صابر ،  1

طلبة جامعة العربي بن مهيدي أم البواقي ،رسالة ماجستير في علوم الإعلام والاتصال، تخصص صحافة وإعلام الكتروني 
 ،2015-2016 . 
 . 16 ،ص 2011 كلية الأداب واللغات، ، ،جامعة محمد خيضر بسكرة1،ط البحث العلميمنهجية ، محمد خان 2
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 المماثلة الحالات مع التعامل في الآخرون  يعمله ما على التعرف أو ، والمقارنة التقييم أو
 1. المستقبلية الخطط لوضع

لعينة اختيرت  ةاستبيان موجه استمارةيتميز بجمع المعلومات وتحليلها وذلك من خلال و 
 .و اتصال جامعة قاصدي مرباح ورقلة  لطلبة ماستر قسم إعلام لتمثل مجموع

علمي هادف إلى الإجابة على التساؤلات المتعلقة يحتاج كل بحث أدوات الدراسة : -ب/
, وذلك بهدف التعرف على كل ةلة إلى جمع معلومات وبيانات معينبالظاهرة أو المشك

الحقائق المرتبطة بموضوع الدراسة ثم معالجة هذه الحقائق والمعلومات بأسلوب علمي 
وقد اعتمدنا في دراستنا ها للخروج بنتائج منطقية ومحددة  للمشكلة التي ينوي الباحث دراست

 الأدوات التالية :هذه على 

وتعرف أنها تلك القائمة من الأسئلة التي يحضرها الباحث بعناية في استمارة الاستبيان : -
تعبيرها عن الموضوع المبحو  في إطار الخطة الموضوعة لتقدم إلى المبحو  من اجل 

 2.ة الظاهرة المدروسلمطلوبة لتوضي  الحصول على إجابات تتضمن المعلومات والبيانات ا

 :الاستبيان صدق

 المحكمين صدق وهو الظاهري  الصدق ءإجرا طريق عن ةسار دال أداة  دقص من التحقق تم
 الإعلام علوم قسم أساتذة من المحكمين من مجموعة على الاستبيان تعبارا تم فقد

 :بينهم من والاتصال

 الطيب محمد وي از   : الأستاذ

 سويقات لبنى  :الأستاذة

  أمينة بلسيطرا :ةالأستاذ

                                                           

 1 رحيم يونس كرو العزاوي ،مقدمة في منهج البحث العلمي ،دار دجلة ، عمان ،الأردن ،ط1 ،2008، ص 99.

 . 52، ص 2003،جامعة القدس المفتوحة،فلسطين ، مناهج البحث العلميسهيل رزق دياب ،  2
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 الاستبيان لفقرات المقترحة المناسبة التعديلات إجراء تم المحكمين السادة أراء على وبناءا
 موافقة واعتبرنا، هاتغيير  على اجمع والتي الآخر بعضها وحذف الفقرات بعض ودمج

 .تلأدال الصدق تحقيق بمثابة النهائي وضعها في الاستبيان صورة على المحكمين

العينة هي عبارة عن مجموعة جزئية من الدراسة يتم اختيارها بطريقة عينة الدراسة : -
معينة وإجراء الدراسة عليها ومن ثم استخدام تلك النتائج وتعميمها على كامل مجتمع الدراسة 

الأساسية في البحث العلمي وفي دراستنا هذه ،ويعتبر اختيار العينة من الخطوات 1الأصلي 
اعتمدنا على اختيار العينة العمدية القصدية والذي يشير مفهومها على انتقاء مفردات العينة 
بطريقة متعمدة من طرف الباحث ويتدخل مباشرة في تحديد الأفراد الذين ستشملهم عينة 

 2اض بحثه .الدراسة ومتوقع أنهم يزودونه بالبيانات التي تخدم أغر 

  عينة الدراسة :مجتمع و  -9

 وسبب العينة نوع تحديد قبل إتباعها يجب التي الرئيسية الخطوة البحث مجتمع تحديد يعتبر
 التي المفردات أو الوحدات جميع يشمل فهو والعينة البحث مجتمع بين فرق  وجود هو كذل

أما العينة فأنها ببساطة جزء من المجتمع يتم اختيارها  لدارستها الخصائص فيها تتوفر
 البحث مجتمع فان وعليه،3لغرض دراستها والوصول إلى بعض الاستنتاجات عن المجتمع 

والاتصال وقد  الإعلامقسم علوم بطلبة الماستر  جمهور في يتمثل دارستنا في اخترناه الذي
ومن  والاتصال الإعلاممفردة من المجتمع الكلي لطلبة الماستر قسم علوم  58قمنا باختيار 

 387طلبة الماستر والمقدر عددهم بمن مجموع  بالمئة15نسبة كلا الجنسين وقد أخذنا
 .طالب  

 

 
                                                           

،دليل الباحث المبتدئ في موضوعات البحث ورسائل الماجستير منهجية البحث ماثيو جيدير ، ترجمة ملكة أبيض ،  1
 . 28والدكتوراه ، ص

 . 731صنفس المرجع السابق ،، مقدمة في منهج البحث العلميرحيم يونس كرو العزاوي ، 2
 . 182صمرجع سابق،، مقدمة في منهج البحث العلمييونس كرو العزاوي ،رحيم   3 
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  دراسة :أو مجالات حدود  -10

إضافة إلى الحدود  الزمنية تتمثل حدود الدراسة في بعدين حيث يتمثل في الحدود المكانية و
والاتصال وسوف نتطرق إلى أبعاد البحث في  الإعلامالبشرية المتمثلة في طلبة قسم علوم 

 النقاط التالية :

على جمع المعلومات،حيث تقتصر الدراسة الميدانية  اعتمدت الدراسة: ة المكانيلحدود ا -أ(
قسم علوم الماستر ب طلبةعلى المعلومات المتحصل عليها من قوائم الاستبيان على عينة من 

 . والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة الإعلام

 ومايإلى شهر  2018ينايرفترة دراستنا لهذا الموضوع ابتداء من شهر :  الزمنية حدودب(ال
2019 . 

قسم علوم  الماستر من طلبةتتمثل الحدود البشرية في عينة من ( الحدود البشرية : ج
 الماستر .العدد الكلي لطلبة  387مجموع فرد من  58عددهم والاتصال والمتكون  الإعلام

 المقاربة النظرية : -11

شباع رغباتهم لإ إعلاميةشباعات والتي تعني تعرض الجمهور لمواد نظرية الاستخدامات والإ
 1.كامنة معينة واستجابة لدوافع الحاجات الفردية 

ومن بين الفرضيات التي تقوم عليها أن الجمهور وسائل الإعلام هو جمهور نشط يتسم 
يجابية والفاعلية وكذلك دوافع تعرضه لوسائل الإعلام ومن ثم فهو قادر على تحديد بالإ
 2. المضمون الذي يلبي حاجياته ختيارا

كبير على الدراسة إذا من هذا المنطلق فإن نظرية الاستخدامات والإشباعات تنطبق وبشكل 
الجمهور لليوتيوب كوسيلة تلبي رغباته  ستخداماالتي نحن بصدد القيام بها وذلك من خلال 

                                                           
 . 9،ص 2012، نظريات التأثير الاعلاميةعبد الحافظ عواجي صلوي ،أسامة بن مساعد المحيا ، 1
،عبد الرحيم حميدة سميسم ،أحمد عريقات ،نظريات الاتصال ،جامعة الدراسات العليا ،كلية العلوم الانسانية ،قسم الاعلام  2

 .27،ص 2005درويش ،مقدمة إلى علم الاتصال ،مكتبة نانسي ،دمياط ،
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التي  حقق له الاشباعاتوحاجياته والتفاعل من جهة أخرى مع مضمون اليوتيوب الذي ي
فوفق نظرية الاستخدامات والاشباعات يتم وصف أفراد الجمهور باعتبارهم يبحث عنها ،

بغية الحصول على نتائج  الإعلامعين بمؤثرات نفسية واجتماعية لاستخدام وسائل مدفو 
 .خاصة يطلق عليها الاشباعات 

  :يلي فيما تحديدها يمكن الأهداف من مجموعة وللنظرية

 رالجمهو  إلهى بالنظر وذلك الإعلام لوسائل الأفراد ماستخدا كيفية تحديد محاولة .1
 . احتياجاته تشبع التي والمضامين الوسائل ويستخدم يختار أن يستطيع الذي النشط

 . التعرض هذا من المتحققة والاشباعات الإعلام لوسائل التعرض دوافع شرح .2
 1.الجماهيري  الاتصال عملية فهم بهدف الإعلام وسائل استخدام نتائج على التأكيد .3

ترى نظرية الاستخدامات والاشباعات أن  تقدمه مواقع أما العلاقة بين النظرية والدراسة  ف
اليوتيوب والجمهور هو نتاج لما يتطلبه الناس حسب قيمهم وتقاليدهم حيث أن الأفراد 

رغباته فالجمهور يتابع  لإشباعالتي يتلقاها  الإعلاميةيقومون بتحديد نوعية المضامين 
وفي هذا الصدد نجد اليوتيوب أحد  باعتبارها  مصدرا يلبي رغباته وحاجاته  علاموسائل 

تتي  للمستخدمين متابعة المضامين التي يريدونها  إذ الإعلامالمنصات القوية في وسائل 
. والتي يرون أنها تشبع رغباتهم وميولاتهم وذلك بتنوع واختلاف المضامين المعروضة عليه

                                                           
 .10،نفس المرجع السابق ،ص نظريات التأثير الاعلاميةعبد الحافظ عواجي صلوي ،أسامة بن مساعد المحيا ، 1
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ستخدام الطلبة الجامعيين لموقع اليوتيوب دراسة تطبيقية لإالتطبيقي :  الجانب

        والإشباعات المحققة منه

 



 

 

 

الفصل معرفة اتجاهات طلبة ماستر قسم علوم الإعلام والاتصال سنحاول في هذا      
بجامعة قاصدي مرباح ورقلة من خلال الاستعانة باستبيان يحوي مجموعة من المعلومات 
والمؤشرات التي تساعدنا في الدارسة الميدانية والتي يتم من خلالها طرح أسئلة على الطلبة 

كما ة واستكمال وتفسير ما نحصل عليه من خلاله.محل الدراسة للإحاطة بأبعاد هذه الدراس
 الاستمارة توزيع الدراسة الميدانية بعد  إليها خلصت التي النتائج الفصل، هذا في سنستعرض

 أفراد عينة الدراسة . على
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 : محاور الاستبيانعرض  -1

استبيان كأداة لجمع البيانات والمعلومات المتعلقة بالدراسة حيث اشتمل  ىاعتماد علبقمنا 
 : مختلف محاورهسؤالا موزعين على  18الاستبيان على 

 الجزء المتمثل في البيانات الشخصية :) الجنس ,السن ,التخصص ( . -

ابعة  أسئلة تتعلق حول عادات وأنماط الطلبة الجامعيين في مت 8المحور الأول : يتضمن  -
 مضامين اليوتيوب.

حول دوافع متابعة الطلبة الجامعيين لمضامين قنوات  أسئلة 4حور الثاني : يتضمن الم -
 . اليوتيوب

المحور الثالث : خصصناه حول تفاعل الطلبة الجامعيين مع موضوعات قنوات  -
 اليوتيوب.

أسئلة حول كيفية تفاعل الطلبة الجامعيين مع مضامين قنوات  4المحور الرابع : يتضمن -
. باليوتيو 
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 :تحليل الجداول الإحصائية البسيطة -2

 البيانات الشخصية :

  توزيع أفراد العينة حسب متغير الجنس . -1
 
 

 
 
 

% من مجموع 46,6نسبة المبحوثين الذكور قدرت ب نلاحظ أن (01) من خلال الجدول رقم
% من مجموع النسبة 53,4بالنسبة الكلية ،في حين نجد أن نسبة المبحوثين إنا  قدرت 

وعليه نستنتج أن نسبة الإنا  أكثر من الذكور ونفسر ذلك على العدد الكبير للإنا  الإجمالية ،
 .بقسم علوم الإعلام والاتصال مقارنة بالذكور 

 

 

 

 

 
 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 ذكر 27 46.6%

 أنثى 31 53.4%
 المجموع 58 %100

يوض  توزيع أفراد  ( :01الجدول رقم )
 العينة حسب متغير الجنس .

 

توزيع أفراد العينة يوض   ( :01رقم ) شكلال
 نس .جحسب متغير ال
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 ير السن .توزيع أفراد العينة حسب متغ - 2
 

 

 
 

 

 
إلى  24من ( نلاحظ أن معظم أفراد العينة شباب تتراوح أعمارهم 02) من خلال الجدول رقم

 24إلى  22منمن مجموع النسبة الكلية ، تليها الفئة العمرية  % .751وذلك بنسبة ، سنة 26
% من 19بنسبة  سنة 26أكثر من %، ثم تأتي بعدها الفئة العمرية 3 .29تقدر ب سنة بنسبة
 26لى سنة إ 24وعليه نستنتج  أن الطلبة الذين تتراوح أعمارهم من سن  النسبة الكليةمجموع 

ه نوات اليوتيوب وهذا راجع لكون هذهم الأكثر متابعة لمضامين قسنة  24إلى  22سنة و من 
وإن  العلمي التحصيل مرحلة في وكذا المتأخرة المراهقة مرحلة في اللتز الفئة العمرية من الطلبة 

سنة  26 من تمتد الفئة العمرية التي  أما كان هذا لا ينفي أن البعض منهم قد ولج عالم العمل
 الشغل عالم دخلوا و القصوى، للغالبية بالنسبة انتهت قد فيها الدراسة مرحلة تكون  التي وفأكثر 

 يكون  أن يمكن ووبالتالي لا يكون عندهم الوقت الكافي لمتابعة مضامين قنوات اليوتيوب 
التعرض لمضامين   عملية على يؤثر ما هذا و الأسرة مع يعيش لا و ماديا مستقل الشاب

 . قنوات اليوتيوب
 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 سنة 24إلى  22من 17 3% .29

 سنة 26إلى  24من  30 7% .51

 سنة 26أكثر من  11 19%
 المجموع 58 %100

يوض  توزيع أفراد العينة ( :02رقم ) شكلال
 حسب السن .

 

يوض  توزيع أفراد العينة ( :02رقم ) شكلال
 حسب السن .
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. تخصصال توزيع أفراد العينة حسب متغير - 3  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

سنة أولى ماستر % من أفراد العينة 37.9( نلاحظ أن نسبة 03من خلال الجدول رقم )
% من أفراد 22.4، ونسبة  سنة ثانية ماستر اتصال جماهيري % 27.6، واتصال جماهيري 

وهذا  سنة ثانية ماستر سمعي بصري  %12.1، ونسبة سنة أولى ماستر سمعي بصري العينة  
في قسم علوم الإعلام أكثر من بقية  عدد طلبة سنة أولى ماستر اتصال جماهيري راجع لكون 

 .  السنوات
 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
سنة أولى ماستر  22 37.9%

 اتصال جماهيري 
سنة أولى ماستر  13 22.4%

 سمعي بصري 
سنة ثانية ماستر  16 27.6%

 اتصال جماهيري 
سنة ثانية ماستر  7 12.1%

 سمعي بصري 
 المجموع 58 %100

يوض  توزيع أفراد العينة ( :03رقم ) شكلال
 . تخصصحسب ال

 
يوض  توزيع أفراد العينة ( :03رقم ) شكلال

 . تخصصحسب ال
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 عادات وأنماط الطلبة الجامعيين في متابعة  مضامين اليوتيوب  المحور الأول :

متابعة الطلبة لمضمون قنوات اليوتيوب . -4  

 

 

 

 

 

( نلاحظ أن أفراد العينة يتابعون مضامين قنوات اليوتيوب بشكل 04من خلال الجدول رقم )
 %27.6أما الذين يتابعون من حين لأخر فقد بلغت نسبتهم ب %65.5دائم وذلك بنسبة 

طلبة الماستر أن وهذا يدل على  %6.9أما الذين يتابعون بصفة نادرة فقد بلغت نسبتهم 
على دراية ووعي تام لأهمية اليوتيوب البالغة بالنسبة لهم كطلبة وباحثين خاصة في مجال 

جديد وخاصة بما  ماهومواكبة كل ع رغباتهم ما يتوافق م اكما أنهم وجدو التحصيل العلمي 
بأحيانا فهذا مرده  اممن أجابو %27.6.أما نسبة والاتصال  الإعلامأنهم في تخصص علوم 

إلى كونهم لا يملكون الوقت الكافي وانشغالهم ببعض الأمور الأخرى غير متابعة مضامين 

يملكون  ويمكن تفسير هذا كون هؤلاء الطلبة لا ابنادر اأجابو %6,9بة اليوتيوب أما نس

 .متابعة مضامين قنوات اليوتيوب وتصفح بعض المواقع الأخرى الرغبة في 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 دائما 38 65.5%

 أحيانا 16 27.6%

 نادرا 4 6.9%
 المجموع 58 %100

مضمون الطلبة لمتابعة  يوض ( :04رقم ) شكلال

 قنوات اليوتيوب

الطلبة  متابعة يوض ( :04رقم ) الجدول

 مضمون قنوات اليوتيوبل
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 مضامين قنوات اليوتيوب . لمتابعة طلبةل المفضلة الفترة -5

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

لمضامين قنوات اليوتيوب في الفترة الليلية بدرجة أكبر الطلبة  تعرض( 05الجدول رقم ) يبين
ثم الفترة الصباحية بنسبة % 29.6تليها الفترة المسائية بنسبة  %55.6وذلك بنسبة 

أما الفترة  للانترنتوهذا يدل على أن الطلبة في الفترة الليلية يكونون متفرغين  14.8%
المسائية فقد يتفرغ البعض لممارسة أنشطة أخرى  كالرياضة أو تصف  مواقع اجتماعية 

 .أو في العمل أما الفترة الصباحية فمعظم الطلبة يكونون في مقاعد الدراسة  أخرى 

 

 

 

 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 الفترة الصباحية 12 14.8%

 الفترة المسائية 24 29.6%

 الفترة الليلية 45 55.6%
 المجموع 81 %100

 لمتابعة طلبةل المفضلة الفترة يوض ( :  05الجدول رقم ) 
 مضامين قنوات اليوتيوب .
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 .قنوات اليوتيوب  التي يقضيها الطلبة في متابعة مدةال -6

 
 

 

 

يتابعون  تصالوالاعلام أن طلبة الماستر بقسم علوم الإ ( نلاحظ06من خلال الجدول رقم )
من أفراد العينة  %46.6نسبة  أنت زمنية معتبرة حيث مضامين قنوات اليوتيوب عبر فترا

ساعتين وتعتبر فترة معقولة وهذا راجع كون الطلبة لديهم التزامات  إلىيتابعون من ساعة 
كذلك تصف  موقع التواصل الاجتماعي وأشياء أخرى يقومون بها خاصة الالتزامات الدراسية 

وهذا يدل على أن هؤلاء يجدون ما يبحثون عنه  بأكثر من ساعتين  %31تليها نسبة  الأخرى 
ثم  في متابعة مضامين قنوات اليوتيوب وأن اليوتيوب يعتبر الموقع الأفضل بالنسبة لهم 

بأقل من ساعة والتي تعتبر نسبة ضعيفة وهذا يعود كون بعض الطلبة  %22.4نسبة 
 .خرى غير اليوتيوب تصف  مواقع التواصل الاجتماعي الأيحبذون 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 قل من ساعةأ 13 22.4%

 من ساعة إلى ساعتين 27 46.6%

 أكثر من ساعتين 18 31%
 المجموع 58 %100

متابعة قنوات مدة يوض  ( :06الشكل رقم )
 اليوتيوب

مدة متابعة قنوات يوض  ( :06رقم ) الجدول
 اليوتيوب
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 .المكان المفضل لطلبة لمشاهدة مضامين اليوتيوب  -7

 

 

 

المكان المفضل لطلبة لمشاهدة مضامين اليوتيوب ( نلاحظ أن 07من خلال الجدول رقم )

ويمكن تفسير هذا على أن الطلبة يكون  %67.2يكون في المنزل  وذلك بنسبة قدرت ب
حيث يرتاح الطالب ويكون في وضع  لديهم الوقت الكافي ولا يتفرغون للمتابعة إلا في المنزل

من الذين يتابعون في الجامعة   %15.5تلتها نسبة  يسم  له بمشاهدة قنوات اليوتيوب  
ادي العلمية أما معية والنو في المكتبات الجا نترنتالاأن الطلبة يتصفحون  ويعود ذلك إلى
وقد كانت معظم الإجابات في  % 10.3أجابوا بأخرى فقد كانت نسبتهم  الذينأفراد العينة 

متوفرة لديهم بتدفق جيد في  نترنتالالى أن بعض الطلبة تكون إمكان العمل وذلك يعود 
ه الى أن وهذا مرد من الذين يتابعون في مقهى الانترنت %6.9أماكن العمل تلتها نسبة 

هؤلاء لا يمتلكون انترنت على هواتفهم أو يفضلون متابعة قنوات اليوتيوب بشكل أفضل 
 . حيث يوجد الحاسوب وسرعة انترنت قوية 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 المنزل 39 67.2%

 الانترنتمقهى  4 6.9%

 الجامعة 9 15.5%

 مكان أخر 6 10.3%
 المجموع 58 %100

المكان المفضل يوض    ( :07الجدول رقم )
 لمشاهدة مضامين اليوتيوب. لطلبة

 

المكان المفضل يوض    ( :07رقم ) شكلال
 لمشاهدة مضامين اليوتيوب. لطلبة
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 .اليوتيوب  مضامين لمشاهدة الطلبة يستخدمها التي الوسيلة -8
 

 

 

 

 

 

قنوات اليوتيوب عبر معظم الطلبة يتابعون مضمون أن  ( نلاحظ08من خلال الجدول رقم )
من  %20.7من المجموع الكلي لأفراد العينة تلتا نسبة  %63.8الهاتف الذكي وذلك بنسبة 

من الذين يتابعون عبر اللوح الإلكتروني  %15.5الذين يتابعون عبر الحاسب الآلي ثم نسبة 
 في الشخصية تقاالفرو  حسب وذلك العينة لأفراد طبيعية النتائج ههذ أن نستنتجوعليه 

 تابعون ل معطيات الجدول أن أغلب أفراد العينة يخلا من نلاحظ وكما المادية، الإمكانيات
 تصالالا تكنولوجيات وسائل أحد أنه على يفسر ما وهذا الذكي الهاتف بواسطة اليوتيوب
 يفضله ما وهذا الخصوصية من كبير قسط يوفر أنه كما أفراد العينة بين انتشارا الأكثر
كما أنه وسيلة تصف  سهلة ومباشرة مع تقنية الجيل الثالث   العمرية، المرحلة هذه في الطلبة

 . والرابع على شرائ  بطاقات المكالمات

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
الآليالحاسب  12 %20.7  

 الإلكترونياللوح  9 %15.5

 الهاتف الذكي 37 %63.8
 المجموع 58 %100

 المستخدمة الوسيلةيوض  ( :08الشكل رقم )
 اليوتيوب مضامين لمشاهدة

 المستخدمة الوسيلةيوض  ( :08رقم ) الجدول
 اليوتيوب مضامين لمشاهدة
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 .متابعة الطلبة لمضامين اليوتيوب  -9

 
 

 

 

( نلاحظ أن متابعة قنوات اليوتيوب من طرف الطلبة بمفردهم 09من خلال الجدول رقم )
% وهذا يدل على أن الطالب يحب أن يتابع مضمون اليوتيوب حسب 75.9كانت بنسبة 

بدورهم يحبون من الذين يتابعون مع أصدقائهم والذين  %15.5ثم تلتها نسبة  هتوميولاأذواقه 
الذين يتابعون مع  الطلبة% من 8.6في المضامين التي يتابعونها ثم تلتها نسبة تهم مشارك
منافي للعادات وال أحيانا المحتوى الغير لائق إلىوهذا مرده  وهذه نسبة ضعيفة  العائلة

متابعة قنوات اليوتيوب  ةيتجنب الكثير من الطلب للإحراجسر لهذا تفاديا والتقاليد لبعض الأ
يتحكم في  ذلك الوسيلة التي يتابع من خلالها الطالب والتي في الغالب  مع العائلة كذلك
 .فردي الذكي والذي يكون استعماله بشكل تكون الهاتف 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 بمفردك 44 75.9%

 مع الأصدقاء 9 15.5%

 مع العائلة 5 8.6%
 المجموع 58 %100

 لبةالط متابعة يوض  ( :09رقم ) شكلال
 ليوتيوبا لمضامين

ة الطالب متابعة يوض  ( :09رقم ) الجدول
 ليوتيوبا لمضامين
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 يوتيوبعلى الامتلاك الطلبة لقناة  -10

 

 

 

على أغلب الطلبة أجابوا بنعم يمتلكون قنوات  ( نلاحظ أن10من خلال الجدول رقم )
أن معظم الطلبة الذين يتعرضون لمضامين  إلىوهذا مرده  62.1%يوتيوب وذلك بنسبة ال

حد أقنوات اليوتيوب يتفاعلون مع المحتوى المعروض لأنه وكما نعلم أنه ليس باستطاعة 
من يحبون نشر مخر قناة على اليوتيوب كذلك البعض الأ متلاكاعجاب دون التعليق أو الإ

لا وهذا  من أجابوا ب% م37.9بعض الفيديوهات عبر قنواتهم في اليوتيوب ثم تلتها نسبة 
 .دون تفاعل  ستفادةوالاعة بمتاالأن بعض الطلبة يكتفون فقط ب إلىمرده 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 نعم 36 62.1%

 لا 22 37.9%
 المجموع 58 %100

 قناة يوتيوب امتلاكيوض  ( : 10الشكل رقم )

 

 ك قناة يوتيوبلامتايوض  ( : 10الجدول رقم )
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 .اليوتيوب  نشر الطلبة على قناة -11

 

 

 

 

 

نشر الطلبة على قناتهم في اليوتيوب أو لا حيث أن ( نلاحظ 11من خلال الجدول رقم )
يقومون بالنشر  %32.5لا ينشرون على قنواتهم ونسبة  %67.5ن نسبة أبأظهرت النتائج 
على موقع  نشطون  غير تصالوالا الإعلامبة الماستر بقسم علوم ن طلأوهذا ما يفسر ب

ويكتفون فقد بالمتابعة وأن .على قناتهم  الفيديومقاطع ل تهمنشرهم ومشاركبعدم  وهذا اليوتيوب
معظم الطلبة لا يتوفر لديهم الوقت الكافي للنشر على اليوتيوب فكما نعلم بأن النشر على 
اليوتيوب يتطلب صناعة محتوى جيد ملكي وحصري الشيء الذي يميزه عن بقية مواقع 
ب التواصل الاجتماعي هذا الأمر يتطلب وقت وجهد كافي لعرض محتوى جيد على اليوتيو 

الذين ينشرون على  %32.5لهذا نجد أن معظم الطلبة يكتفون فقط بالمتابعة أما عن نسبة 
قنواتهم في اليوتيوب فغالبا ما يتوفر لديهم تدفق انترنت جيد الأمر الذي يساعدهم في نشر 
بث مباشر على قناتهم حيث أن البث المباشر وكما نعلم لا يتطلب وقت ولا جهد فقط يكتفي 

 .لتحد  إلى جمهوره مباشرة أو تصوير حد  مهم وقع في تلك اللحظة الطالب با

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 نعم 12 32.5%

 لا 24 67.5%
 المجموع 36 %100

نشر الطلبة على يوض  ( : 11الجدول رقم )
 قناة اليوتيوب

 

نشر الطلبة على يوض  ( : 11رقم ) شكلال
 قناة اليوتيوب
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  دوافع متابعة الطلبة الجامعيين لمضامين قنوات اليوتيوبالمحور الثاني : 

 قنوات اليوتيوب  دوافع متابعة – 12 

 

 

  

( نلاحظ أن دوافع متابعة قنوات اليوتيوب بالنسبة للطلبة تمثلت 12من خلال الجدول رقم )
ثم تلتها  51.7%التالية حيث حاز التعليم والتثقيف النسبة الأكبر  وذلك بنسبةفي النسب 

جابات أخرى والتي إثم تلتها  13.8%ثم  قضاء وقت الفراغ بنسبة  25.9%الترفيه بنسبة 
وعليه نستنتج أن أغلب الطلبة يتابعون مضامين  8.6%ها متابعة كل جديد بنسبة بكانت أغل

قنوات اليوتيوب من أجل التثقيف والتعليم وهذا لكون الطلبة  في مرحلة التحصيل العلمي 
والذي يتطلب كم وزاد معلوماتي كبير للذهاب بعيدا في   كذلك التخصص الذي يدرسونه
ترفيه فهؤلاء الطلبة يرون بأن الذين يتابعون من أجل ال 25.9%مجالهم العلمي أما عن نسبة 

اليوتيوب يقدم محتوى ترفيهي جيد مقارنة بغيره من منصات الإعلام البديل مما يجعلهم 
 .يفضلون متابعة المضمون الترفيهي عبر قنوات اليوتيوب 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 الترفيه 15 %25.9

 التعليم والتثقيف 30 %51.7
 قضاء وقت الفراغ 8 %13.8
 أخرى 5 %8.6
 المجموع 58 %100

 يوض  دوافع متابعة( : 12الجدول رقم )
 قنوات اليوتيوب

 

قنوات  يوض  دوافع متابعة( : 12رقم ) شكلال
 اليوتيوب
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 .شعور الطلبة أثناء متابعة مضمون قنوات اليوتيوب -13

                                                                   

 

 

( الذي يوض   شعور الطلبة أثناء متابعتهم لمضمون قنوات 13من خلال الجدول رقم )
كالتالي إذ نجد في المرتبة الأولى الهدوء والراحة بنسبة  مجاباتهإاليوتيوب فقد تباينت 

باقي الإجابات كانت حسب المضمون الذي يتابعه % و 19% يليها الفضول بنسبة 62.1
% ويمكن تفسير هذه النتائج على أن الطالب عند مشاهدته يكون في حالة هدوء 6.9بنسبة 

وراحة ومع مرور الوقت أثناء المتابعة يتغير شعور وهذا ما لاحظناه في الإجابات حيث جاء 
 .الفضول مباشرة وراء الهدوء والراحة ثم السعادة 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 الهدوء والراحة 36 62.1%

 السعادة 7 12%

 الفضول 11 19%

 أخرى  4 6.9%
 القلق 0 0

 المجموع 58 %100

 ةشعور أثناء متابعتوض   ( :13الجدول رقم )
 .مضمون قنوات اليوتيوب

 

 ةشعور أثناء متابعتوض   ( :13رقم ) شكلال
 .مضمون قنوات اليوتيوب
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 الشعور النفسي لطلبة بعد متابعة مضامين قنوات اليوتيوب . – 14

 

 

 

 

بنعم أي أن شعورهم النفسي  اأجابو ( نلاحظ أن أغلب الطلبة 14من خلال الجدول رقم )
بلا  افأجابو % أما البقية 70.7يتغير بعد متابعتهم لمضامين قنوات اليوتيوب وذلك بنسبة 

مضامين قنوات اليوتيوب  لها نه يدل على أن أن دل فإ% وهذا 29.3وقدرت نسبتهم ب
 . تصالوالاعلام ة الماستر بقسم علوم الإتأثير كبير في طلب

 

 

 

 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 نعم 41 70.7%

 لا 17 29.3%
 المجموع 58 %100

بعد  الطلبة شعور يوض ( : 14الجدول رقم )
 مضامين قنوات اليوتيوب ةمتابع

 

بعد  الطلبة شعور يوض ( : 14رقم ) شكلال
 مضامين قنوات اليوتيوب ةمتابع
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 متابعة الطلبة لمضمون قنوات اليوتيوب من أجل زيادة الرصيد المعرفي  -15

 

 

 

( الذي يوض  متابعة الطلبة لمضمن قنوات اليوتيوب إن كان من 15من خلال الجدول رقم )
% أجابوا بنعم ونسبة 84.5أجل زيادة الرصيد المعرفي أولا فقد جاءت النتائج كالأتي , نسبة 

% أجابوا بلا وعليه نستنتج أن أغلب الطلبة يتابعون مضمون قنوات اليوتيوب من 15.5
م المعرفي وهذا أمر طبيعي بما أنهم طلبة وفي مرحلة التحصيل العلمي  أجل زيادة رصيده

 .والذي يستوجب عليهم 

 

 

 

 

 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 نعم 49 84.5%

 لا 9 15.5%
 المجموع 58 %100

متابعة مضمون  يوض  ( :15الجدول رقم )
 قنوات اليوتيوب من أجل زيادة رصيد المعرفي

 

متابعة مضمون قنوات  يوض  ( :15رقم ) شكلال
 اليوتيوب من أجل زيادة رصيد المعرفي
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 المعارف التي أكتسبها الطلبة بعد متابعة قنوات اليوتيوب  - 16

 

 

 

 

الطلبة بعد متابعتهم لمضامين  كتسبهاأالمعارف التي  أن ( نلاحظ16الجدول رقم )من  
% كثقافة عامة ثم تليها معلومات في مجال 56.9نسبة بقنوات اليوتيوب حيث جاءت 

% وعليه نستنتج أن طلبة الماستر 12.1بة% ثم تعلم لغات أخرى بنس31التخصص بنسبة 
 أن المعارف التي يكتسبونها بعد متابعتهم لمضامين قنوات تصالوالام بقسم علوم الإعلا

اليوتيوب هي التعليم والتثقيف ومرد هذا للمحتوى الكبير والمتنوع المعروض على قنوات 
كما أن اكتساب ثقافة عامة كان نتيجة لإقبالهم على اليوتيوب من أجل التثقيف اليوتيوب 

والتعليم الأمر الذي يجعلهم يتعرضون لأنواع مختلفة من المواضيع والتي بدورها تنمي 
 .لية والعلمية والبحثية على حد سواء مهاراتهم الاتصا

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 ثقافة عامة 33 56.9%

معلومات في مجال  18 31%
 التخصص

 لغات أخرى تعلم  7 12.1%

 المجموع 58 %100

المعارف التي يوض   ( :16الجدول رقم )
 اليوتيوب اكتسبها الطلبة بعد متابعة قنوات

المعارف التي اكتسبها يوض   ( :16رقم ) شكلال
 اليوتيوب الطلبة بعد متابعة قنوات
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  تفاعل الطلبة الجامعيين مع موضوعات قنوات اليوتيوبالمحور الثالث : 

 الموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة أثناء متابعة قنوات اليوتيوب  - 17

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة أثناء متابعتهم ( نلاحظ 17من خلال الجدول رقم )
هي الأكثر متابعة من طرف الطلبة  جتماعيةالااليوتيوب حيث كانت الموضوعات  لقنوات

ثم الموضوعات العلمية  23.2%تليها الموضوعات الترفيهية بنسبة  26.8%وذلك بنسبة 
موضوعات السياسية ثم ال 15.9%بعدها الموضوعات الرياضية بنسبة  17.4%بنسبة 
أجابوا بأخرى وكانت تتمحور إجاباتهم حول موضوعات  2.2%ونسبة  14.5%بنسبة 

يتفاعلون مع  تصالوالاالطبخ وعليه نستنتج أن طلبة الماستر بقسم علوم الإعلام 
ه الموضوعات التي تجعل ذى طبيعة هوالترفيهية ومرد هذا إل جتماعيةالاالموضوعات 

معها عكس بعض الموضوعات الجامدة إن ص  القول لذلك نجد الطالب الطالب يتفاعل 
ه المواضيع تحاكي الوضع ذإضافة إلى أن ه هلمشاركة إلى أخر يتفاعل سوءا بالتعليق وا

 .الاجتماعي الحالي للطالب 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 اجتماعيةموضوعات  37 %26.8
 سياسيةموضوعات  20 %14.5
 رياضيةموضوعات  22 %15.9
 ترفيهيةموضوعات  32 %23.2
 علميةموضوعات  24 %17.4

 أخرى  3 %2.2
 المجموع 138 %100

 الموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة أثناء متابعة قنوات اليوتيوبيوض   ( :17الجدول رقم )
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 في اليوتيوب . المضامين التي يهتم بها الطلبة - 18

 العينة               
 الإجابة  

 النسبة التكرار

 
 

 موضوعات اجتماعية

 32.8% 21 والمجتمعات الناس أحوال
 25% 16  الاجتماعية المشاكل و الآفات
 31.3% 20 اجتماعية وبرامج حصص مشاهدة إعادة

 10.9% 7 التكافل الاجتماعي 
 100% 64 المجموع

 
 

 
 موضوعات سياسية

 24.1% 7 السياسية القضايا كل متابعة
 20.7% 6  ولينئسالم تصريحات

 44.8% 13 الحراك الشعبي في الجزائر 
 10.3% 3 السياسة الدولية 

 100% 29 المجموع
 
 

 موضوعات رياضية

 21.4% 9  الرياضة ممارسة تقنيات على الاطلاع
 11.9% 5 البطولات الجزائرية
 31% 13 البطولات الأوربية 

 35.7% 15 القدم كرة
 100% 42 المجموع

 
 موضوعات ترفيهية

 31.1% 19 والغموض  الإثارة
 23% 14 والطرافة الغرابة

 13.1% 8 الألعاب الالكترونية 
 32.8% 20 والأناشيد  الأغاني

 
 

 موضوعات علمية

 100% 61 المجموع
 33.3% 14 العلمية البحو  انجاز

 35.7% 15 العلمية للمحاضرات التعرض
 31% 13 التطورات التكنولوجية متابعة 

 100% 42 المجموع

 الطلب هتم بهايالمضامين التي  يوض  ( :18الجدول رقم )
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الطالب نلاحظ المضامين التي يهتم بها الجدول  من خلال جتماعية:الاموضوعات ال 
أحوال الناس تي حيث كانت مضامين المندرجة ضمن المواضيع الاجتماعية كانت كالأ

جتماعية ثم مضامين الحصص والبرامج الا 32.8%والمجتمعات في المرتبة الأولى بنسبة
يرا مضامين وأخ 25%جتماعية بنسبة ثم مضامين الآفات والمشاكل الا 31.3%بنسبة 

لتي وعليه نستنتج أن الطلبة يحبذون متابعة المضامين ا 10.9%جتماعي بنسبةالتكافل الا
ه المضامين التي لى الكم الهائل من هذإتتحد  عن أحوال الناس والمجتمعات وهذا مرده  

د الطالب نفسه في حالة تكون معروضة بشكل كبير على قنوات اليوتيوب خاصة مما يج
 .كذلك كون الموضوعات الاجتماعية موضوعات حية نابعة من صميم الواقع  فضول

يتابعون  ةأن الطلبالجدول نلاحظ  نتائجمن خلال و  سياسية:الموضوعات ال أما عن
ثم متابعة كل  44.8%المضامين التي تتحد  عن الحراك الشعبي في الجزائر وذلك بنسبة 

وأخيرا  20.7%المسئولين بنسبة  تثم تليها تصريحا 24.1%القضايا السياسية بنسبة 
الماستر خلال متابعتهم للموضوعات وعليه نستنتج أن طلبة  10.3%الدولية بنسبة  السياسة

السياسية فإنهم يهتمون بشكل كبير بالمضامين التي تتحد  عن الحراك الشعبي في الجزائر 
حيث أنهم يفضلون متابعة كل الأخبار وهذا مرده للأوضاع الراهنة التي تعيشها الجزائر 

 .المتعلقة بالحراك وكل المستجدات حول الأوضاع في الجزائر 

أن الطلبة يتابعون الجدول نلاحظ  نتائجمن خلال ف رياضية:الموضوعات لل وبالنسبة
من المجموع  35.7%مضامين كرة القدم بدرجة أكبر مقارنة بباقي المضامين وذلك بنسبة 

طلاع على تقنيات  ثم الإ 31%الكلي لأفراد العينة ثم مضامين البطولات الأوربية بنسبة 
وعليه نستنتج أن  11.9%خيرا البطولات الجزائرية بنسبة وأ  21.4%بنسبةممارسة الرياضة 

نتشار والذيوع والبطولات الأوربية وهذا مرده للاالطلبة يهتمون بمتابعة مضامين كرة القدم 
 .والأكثر شعبية الواسع لكرة القدم والتي هي الرياضة الأولى عالميا 
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نلاحظ المضامين التي يتفاعل الجدول  نتائجمن خلال ف ترفيهية:الموضوعات ال عن أما
ناشيد وذلك ن في المرتبة الأولى الأغاني والأتي حيث كاها الطلبة والتي كانت بالشكل الأمع

ثم الغرابة  31.1%ثارة والغموض بنسبة ويليها مباشرة وبفارق بسيط الإ 32.8%بنسبة 
تج أن طلبة وعليه نستن 13.1%ة بنسبة لكترونيثم أخيرا الألعاب الإ 23%والطرافة بنسبة 

نهم يهتمون متابعتهم للموضوعات الترفيهية فإ صال خلالالماستر بقسم علوم الإعلام والات
بالمضامين التي تحتوي على الأغاني والأناشيد ويمكن تفسير هذا على أن كل مستجدات 

جتماعي الأخرى واصل الايوتيوب مقارنة بمواقع التالغناء والأناشيد تظهر أولا عبر منصة ال
مكانية البحث عن أي أغنية أو أنشودة وبالتالي ستظهر إوقت لاحق كذلك  التي قد ينشر في

 .في نتائج البحث بشكل أفضل وبصيغة فيديو كليب عبر اليوتيوب 

كانت النتائج أن  الجدول نلاحظ  نتائجمن خلال ف علمية :الموضوعات يخص ال أما فيما
متقاربة نوعا ما وجاء خيار التعرض للبرامج والمحاضرات العلمية في المرتبة الأولى بنسبة 

بنسبة  ةثم متابعة التطورات التكنولوجي 33.3%بنسبة  البحو  العلمية نجازإثم  %35.7
وعليه نستنتج أن الطلبة في متابعتهم للموضوعات العلمية لا يفضلون مضامين على  %31

بيان والتي جاءت نتائجه متقاربة جدا وهذا امين أخرى وهذا ما أكدته نتائج الاستحسب مض
مرده إلى التنوع الهائل للمضامين العلمية ودليل على أهمية كل المضامين العلمية بالنسبة 

 .اء  ستثناللطلبة دون 
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  باليوتيو كيفية تفاعل الطلبة الجامعيين مع مضامين قنوات المحور الرابع : 

 مع مضمون قنوات اليوتيوب ون تفاعلالطلبة يالحالات التي تجعل  - 19

 

 

 

جابات الطلبة على الحالات التي تجعهم يتفاعلون مع إ( نلاحظ 19من خلال الجدول رقم )
مضامين قنوات اليوتيوب حيث يتبين لنا من خلال النتائج أن أغلب الطلبة يتفاعلون عندما 

% ثم يأتي في المرتبة الثانية الشخص المتكلم 45.9يكون مضمون الفيديو جيد وذلك بنسبة 
كانت نسبتها ضعيفة جدا حيث تم  نلاحظ أن باقي لحالات% ثم 26.2بنسبةفي الفيديو 

 شتراكالا% ثم تصميم الفيديو والمونتاج الجيد وتبادل 3.3دعم صاحب القناة بنسبة  ختيارا

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 وللفيديالمضمون الجيد  28 45.9%

الشخص المتكلم في  16 26.2%
 والفيدي

 والفيديجودة  9 14.8%

 والفيديتصميم  1 1.6%

 وللفيديالجيد  جالمونتا 1 1.6%

 دعم صاحب القناة 2 3.3%

 الاشتراكتبادل  1 1.6%
 أخرى 0 0

 المجموع 58 %100

 الحالات التي تجعل يوض  ( :19الجدول رقم )
 مع مضمون قنوات اليوتيوب ون تفاعلالطلبة ي

 الحالات التي تجعل يوض  ( :19رقم ) شكلال
 مع مضمون قنوات اليوتيوب ون تفاعلالطلبة ي
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% وعليه نستنتج أن الطلبة يتفاعلون مع محتوى قنوات اليوتيوب 1.6كل بالتساوي بنسبة 
أن الطلبة يبحثون  عندما يكون جيدا كذلك الشخص المتكلم في الفيديو بنسبة أقل ومرد ذلك

الذين أجابوا الشخص المتكلم في الفيديو  %26.2.أما نسبة عن الفائدة أكثر من شيء أخر 
فمرده إلى الحضور والطريقة  والإلقاء الجيد للموضوع المطروح وأحيانا يكون أحد الأصدقاء 
الذين يتفاعل معهم من باب التعاطف والدعم أما عن جودة الفيديو والتي كانت نسبته  

ر تدفق انترنت قوي لدى حيث أنهم يرون بأن جودة الفيديو ضرورية خاصة مع توف 14.8%
بعضهم الأمر الذي يجعلهم يفضلون الفيديوهات ذات الجودة العالية أما عن بقية النسب في 

 .ضعيفة ومتقاربة ومرد ذلك كونها تفاصيل صغيرة لا تؤثر على الفيديو بشكل عام 

 مع مضمون قنوات اليوتيوب الطلبة تفاعل - 20

 

 

 

 

 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 تسجيل الإعجاب 25 %41

 الاشتراك في القناة 10 %16.4

والفيديالتعليق على  10 %16.4  

والفيديمشاركة  13 %21.3  
 المجموع 58 %100

مع  الطلبة تفاعل يوض  ( :20الجدول رقم )
 مضمون قنوات اليوتيوب

مع  الطلبة تفاعل يوض  ( :20الجدول رقم )
 مضمون قنوات اليوتيوب
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حيث طلبة مع مضامين قنوات اليوتيوب كيفية  تفاعل ال ( نلاحظ20من خلال الجدول رقم )
 ثم مشاركة الفيديو41%عجاب في المرتبة الأولى بنسبة كانت النتائج كالتالي تسجيل الإ

وعليه نستنتج  16.4%في القناة والتعليق على الفيديو بنسبة  شتراكالايليها  21.3%بنسبة 
نوات والاتصال يقومون بالتفاعل مع مضامين ق الإعلامأن طلبة الماستر بقسم علوم 
عجاب لأنه لا يأخذ إ أنهم يفضلون ترك  إلىجاب وهذا مرده عاليوتيوب من خلال تسجيل الإ

كيد أن هناك بعض الأمشاركة الفيديوهات دعم لصاحب القناة أما عن  مابر لمن وقتهم كذلك 
 . ما شاهدوهب خرينالآفادة إالطلبة يريدون 

 اليوتيوب واتتشترك في قن الطلبة الحالات التي تجعل - 21

 
 

 

الحالات التي تجعل الطلبة تشترك في قنوات اليوتيوب ( نلاحظ 21من خلال الجدول رقم )
 يليها %62.3 في المرتبة الأولى بنسبة الإعجاب بمحتوى القناةكانت النتائج كالتالي حيث 

طلبة الماستر بقسم علوم ما يدفع وعليه نستنتج أن  32.8% بنسبة الإعجاب بصاحب القناة
ومرد ذلك أن إلى الاشتراك في قناة اليوتيوب هوا الإعجاب بمحتوى القناة  والاتصال الإعلام

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
الإعجاب بمحتوى  38 62.3%

 القناة
الإعجاب بصاحب  20 %32.8

 القناة
 المجموع 58 %100

الحالات التي  يوض  ( :21الجدول رقم )
 اليوتيوب واتتشترك في قن الطلبة تجعل

 الحالات التي تجعل يوض  ( :21رقم ) شكلال
 اليوتيوب واتتشترك في قن الطلبة
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الذين يشتركون من  32.8%أما نسبة .أكثر من شيء أخر  مضمون الطلبة يبحثون عن ال
أجل صاحب القناة يكون في الغالب من أجل الدعم أو من باب التعاطف والذي قد يكون من 

 .هورة في مواقع التواصل المختلفة الأقارب والأصدقاء أو يكون شخصية مش

 مقاطع الفيديوالطلبة شارك فيها يالمواقع التي  - 22

 
 

 

 

 

الطلبة مقاطع اليوتيوب حيث ( نلاحظ المواقع التي يشارك فيها 22من خلال الجدول رقم )
والمدونات  توتيرثم  65.6%كانت النتائج كالتالي الفيسبوك في المرتبة الأولى بنسبة 

ن أجابوا بأخرى وكانت إجاباتهم م% م8.2ونسبة  9.8%الشخصية مناصفة بنسبة 
 الإعلاموعليه نستنتج أن طلبة الماستر بقسم علوم  1.6الانستغرام ثم  جوجل بلس بنسبة %

 الموقع شعبية يفسر ما وهذاوالاتصال يقومون بمشاركة مقاطع اليوتيوب في الفيسبوك 
أما النسب  الذكية هواتفهم علىالفيسبوك  تطبيق تواجد أفراد العينة ونظرا لحكم بين نتشارهوا

 عضلبالذي يرى ا التوتيرخاصة  ستخدامهامن  تمكنهمالأخرى كانت ضعيفة وهذا يعود لعدم 

 العينة التكرار النسبة
 

 الإجابة
 الفيسبوك 40 %65.6
 تويتر 6 %9.8
 جوجل بلس 1 %1.6
 المدونة الشخصية 6 %9.8

 أخرى 5 8.2%

 المجموع 58 %100

المواقع التي  يوض  ( :22الجدول رقم )
 مقاطع الفيديوالطلبة شارك فيها ي

شارك يالمواقع التي  يوض  ( :22رقم ) شكلال
 مقاطع الفيديوالطلبة فيها 
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الكثير منهم يجهلها وعدم معرفتهم  بلس جلجو كصعوبة في استخدامه أمما بقية المواقع 
 .بوجودها 

 تحليل الجداول الإحصائية المركبة: -3

 العلاقة بين متغير الجنس ومدة متابعة قنوات اليوتيوب -23

 الجنس            
 

 مدة المتابعة

 المجموع أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %22.7 13 %12.4 7 %10.3 6 قل من ساعة

 %46.4 27 %20.6 12 %25.8 15 من ساعة إلى ساعتين

 %30.9 18 %20.6 12 %10.3 6 أكثر من ساعتين

 %100 58 %53.6 31 %46.4 27 المجموع

 

 

(الذي يوض  مدة متابعة قنوات اليوتيوب من طرف الطلبة من 23من خلال الجدول رقم)
خلال متغير الجنس  نلاحظ أن أغلب الذكور يقضون فترة ساعة إلى ساعتين في متابعة 

أقل من ساعة ومن ساعتين فأكثر  %10.3ثم نسبة   %25.8قنوات اليوتيوب وذلك بنسبة 
 %20.6للإنا  فقد كانت نسبة من ساعة إلى أكثر من ساعتين بنسبة  ةبالتساوي أما بالنسب

وعليه نستنتج أن الإنا  يتابعون قنوات اليوتيوب أكثر من  %12.4ثم أقل من ساعة بنسبة 
ضين أوقات فراغهن يقالذكور ونفسر هذا على أن الإنا  لديهم أوقات فراغ أكثر كما أنهن 

في البيت مما يجعلهن أكثر عرضة لمتابعة قنوات اليوتيوب إضافة إلى وجود محتوى كبير 
يهتم بالموضة والطبخ والأزياء  ..الخ وهذه المحتويات منتشرة بكثرة في اليوتيوب مقارنة 

  ها الذكور مما يولد رغبة أكثر وأكبر عند الإناخرى التي يهتم بببعض المحتويات الأ

 متغير الجنس مع مدة متابعة قنوات اليوتيوب يوض  ( :23الجدول رقم )
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لمتابعة عدد كبير من هذه المحتويات كذلك مؤخرا نلاحظ تزايد عدد كبير من صانعي 
أكثر في قنواتهم عكس الذكور كل هذه العوامل الإنا  المحتوى إنا  مما يجعل المتابعين 

 .ساهمت في ارتفاع نسبة مشاهدة الإنا  لمضامين قنوات اليوتيوب 

 الطلبة على قناة اليوتيوبالعلاقة بين متغير الجنس ونشر  -24

 الجنس            
 

 مدة المتابعة

 المجموع أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %67.6 25 %27.1 10 %40.5 15 نعم

 %32.4 12 %16.2 6 %16.2 6 لا

 %100 37 %43.3 16 %56.7 21 المجموع

 

 

(الذي يوض  نشر الطلبة على قناتهم في اليوتيوب حيث نلاحظ 24من خلال الجدول رقم )
بنعم بأنهم ينشرون على قنواتهم  اأن أغلب الطلبة الذين يملكون قنوات على اليوتيوب أجابو 

نسبة من أجابوا بلا أما بالنسبة للإنا  فقد كانت م %16.2تليها نسبة  %40.5وذلك بنسبة 
ينشرون على قنواتهم في  رأجابوا بلا وعليه نستنتج أن الذكو  %16.2بنعم ونسبة  27.1%

اليوتيوب أكثر من الإنا  وهذا مرده أولا إلى عدد الذكور الذين يمتلكون قنوات على 
فيه وبحكم عادات وتقاليد بعض  اليوتيوب أكثر من الإنا  كذلك طبيعة المجتمع الذي نعيش

الأسر التي لا تسم  بظهور المرأة شخصيا على منصة اليوتيوب  ومواجهة الآلاف من 
 .المتابعين والتحد  إليهم 

 

 

 من خلال متغير الجنس على قناة اليوتيوب الطلبة نشر يوض  ( :24الجدول رقم )
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 لمضامين اليوتيوبالطلبة الجامعيين العلاقة بين متغير الجنس ودوافع متابعة  -25

 الجنس            
 

 مدة المتابعة

 المجموع أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %25.8 15 %13.7 8 %12.1 7 لترفيها

 التعليم والتثقيف
14 24.1% 16 27.5% 30 51.6% 

 %13.7 8 %8.6 5 %5.1 3 قضاء وقت الفراغ

 أخرى 
3 5.1% 2 3.4% 5 8.5% 

 %100 58 %53.4 31 %46.6 27 المجموع

 

Lkllffewd 
( الذي يوض  دوافع متابعة الطلبة الجامعيين لمضامين قنوات 25من خلال الجدول رقم)

من الذكور يتابعون قنوات اليوتيوب من أجل التعليم  %24.1اليوتيوب نلاحظ أن نسبة 
من أجل الترفيه ثم قضاء وقت الفراغ ومتابعة كل جديد  %12.1والتثقيف تليها نسبة 

يتابعون مضامين قنوات  %27.5أما الإنا  فقد كانت نسبة   %5.1بالتساوي بنسبة 
من  %8.6من أجل الترفيه ثم نسبة  %13.7 ا نسبة اليوتيوب من أجل التعليم والتثقيف تلته

هو جديد وعليه نستنتج أن الطلبة  متابعة كل ما %3.4أجل قضاء وقت الفراغ ثم نسبة 
بر ثم الترفيه ذكورا وإناثا يتابعون مضامين قنوات اليوتيوب من أجل التعليم والتثقيف بدرجة أك

بدرجة أقل وهذا مرده للوضع الذي يعيش فيه الطالب في هذه المرحلة من العمر وبالنظر 
للمستوى التعليمي الذي هم فيه  والتخصص الذي يدرسونه والذي يتطلبا كما معرفيا 
ومعلوماتيا هائلا يسم  لهم بمواجهة التحديات العلمية والصعوبات البحثية  التي قد 

يوتيوب من أجل في مشوارهم الدراسي  مما يجعلهم أكثر إقبالا على منصة اليواجهونها 
 التعليم والتثقيف .

 

 من خلال متغير لمضامين اليوتيوب الطلبة الجامعييندوافع متابعة  يوض  :( 25الجدول رقم )
 الجنس
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 العلاقة بين متغير الجنس والمعارف المكتسبة  -26

 الجنس            
 

 مدة المتابعة

 المجموع أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 ثقافة عامة
14 24.1% 19 32.7% 33 56.8% 

معلومات في مجال 
 التخصص

10 17.2% 8 13.7% 18 30.9% 

 %12 7 %6.9 4 %5.1 3 تعلم لغات أخرى 

 %100 58 %53.5 31 %46.5 27 المجموع

 

 

( الذي يوض  المعارف المكتسبة من خلال متغير الجنس حيث أن أغلب 26الجدول رقم )
% ثم معلومات 24.1الطلبة الذكور كانت معارفهم المكتسبة متمثلة في ثقافة عامة بنسبة 

% أما بالنسبة للإنا  5.1ثم تعلم لغات أخرى بنسبة % 17.2في مجال التخصص بنسبة 
% ثم معلومات في مجال التخصص بنسبة 32.7فكانت الإجابة بثقافة عامة بنسبة 

% وعليه نستنتج أن المعارف المكتسبة لدى 6.9% ثم تعلم لغات أخرى بنسبة  13.7
الطلبة وراء متابعتهم لمضامين قنوات اليوتيوب هو ثقافة عامة وهذه نتيجة طبيعة بما أن 

بعون في الأساس مضامين اليوتيوب من أجل التعليم والتثقيف كما رأينا في الجدول الطلبة يتا
السابق حيث أنهم يكونون عرضة لمختلف المضامين المعروضة على اليوتيوب أما البعض 
يتابعون من أجل اكتساب معلومات في مجال تخصصهم وهذا لزيادة معارفهم ومساعدتهم 

 .هم مقبلون عليها  على انجاز لبحو  والدراسات التي
 

 متغير الجنسمن خلال   المعارف المكتسبة يوض  ( :26الجدول رقم )
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 الجامعيين العلاقة بين متغير الجنس والموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة -27

 الجنس            
 

 مدة المتابعة

 المجموع أنثى ذكر

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %23.6 37 %14.4 20 %9.2 17 اجتماعية

 %14.4 20 %10.1 14 %4.3 6 سياسية

 %15.9 22 %8.7 12 %7.2 10 رياضية

ةترفيهي  11 7.9% 21 15.2% 32 23.1% 

 %17.3 24 %10.1 14 %7.2 10 علمية

 %2.1 3 %1.4 2 %0.7 1 خرى أ

 %100 138 %60.2 83 %39.8 55 المجموع

 

 

(الذي يوض  الموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة نلاحظ 27الجدول رقم ) يظهر لنا من
% ثم المواضيع 9.2أن أغلب الذكور يتفاعلون مع الموضوعات الاجتماعية وذلك بنسبة 

% ثم 7.2% تليها المواضيع العلمية والرياضية بالتساوي بنسبة 7.9الترفيهية بنسبة 
% يتفاعلون مع 14.4نسبة % أما بالنسبة للإنا  فكانت 4.3المواضيع السياسية بنسبة 

% المواضيع الترفيهية ثم المواضيع العلمية 15.2الموضوعات الاجتماعية تلتها نسبة 
% وعليه نستنتج أن 8.7لرياضية بنسبة % ثم المواضيع ا10.1والسياسية بالتساوي بنسبة 

الطلبة ذكورا كانوا أو إناثا يتفاعلون مع المواضيع الاجتماعية وهذا مرده كون الموضوعات 
الاجتماعية المعروضة على قنوات اليوتيوب موضوعات حيوية وحية وآنية نابعة من عمق 

ستفسار عنه والتعمق فيه المجتمع والواقع والتي تثير فضول المشاهد لمتابعة الموضوع والا
أكثر سواء بمشاركة الموضوع مع أشخاص آخرين أو التعليق على الفيديو لإبداء رأيه أو 

 .طلب توضيحات أكثر حول الموضوع 

 الجنس من خلال متغير والموضوعات التي يتفاعل معها الطلبة يوض  ( :27الجدول رقم )
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 العامة للدراسة :  الاستنتاجات -4

من النتائج وتمثلت  سة التي قمنا بها وبعد تحليلنا للجداول توصلنا إلى جملةامن خلال الدر 
 في مايلي :

_ جاءت أولى النتائج من حيث عدد الطلبة والطالبات أي متغير الجنس حيث فاق عدد 
للذكور .وهذا مرده  % 46.6للإنا  و  %53.6الطالبات الإنا  عدد الطلبة الذكور بنسبة 

 .للعدد الكبير للإنا  في قسم علوم الإعلام والاتصال 

_أكدت الدراسة أن طلبة الماستر بقسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة 
 سنة . 26إلى  24المتابعين لمضامين قنوات اليوتيوب تتراوح أعمارهم مابين 

م والاتصال يتابعون مضامين قنوات اليوتيوب بشكل _ إن طلبة الماستر بقسم علوم الإعلا
دائم حيث أظهرت النتائج أن الطلبة يتابعون مضامين قنوات اليوتيوب بشكل دائم وأن الفترة 

 . الليلية هي أكثر الفترات تصفحا .ومرد ذلك كون الطلبة يتفرغون في الفترة الليلية

بقسم علوم الإعلام والاتصال في  _ أكدت الدراسة أن الوقت الذي يقضيه طلبة الماستر
 .متابعتهم لمضامين قنوات اليوتيوب  هو من ساعة إلى ساعتين 

_ حددت الدراسة في نتيجتها النهائية حول مكان متابعة مضامين قنوات اليوتيوب أن المنزل 
 . هو أكثر الأماكن التي يتابع فيها الطالب مضامين اليوتيوب

لمستخدمة أثناء متابعة الطلبة لمضامين قنوات اليوتيوب هو _ أظهرت النتائج أن الوسيلة ا
 الهاتف الذكي وهو ما يفضله الطلبة عموما لسهولة وخصوصية الاستخدام .

_ توصلت النتائج إلى أن الطلبة يحبذون متابعة قنوات اليوتيوب بمفردهم كون أغلب الطلبة 
 .ابعتهم لمضامين اليوتيوب يستخدمون الهاتف النقال  والذي يكون أكثر خصوصية في مت

_ أظهرت النتيجة النهائية حول إمكانية امتلاك الطلبة لقناة على اليوتيوب بأن أغلب الطلبة 
يملكون قنوات على اليوتيوب في نفس الوقت أغلب هؤلاء الطلبة لا يقومون بالنشر على 

صري وملكي قنواتهم وهذا راجع كون الطلبة لا يملكون الوقت الكافي لصناعة محتوى ح
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ونشره على قنواتهم كما لا توجد الرغبة في النشر لدى بعضهم إنما الاكتفاء بالمتابعة 
 .والاستفادة من مضامين اليوتيوب 

_ كانت النتيجة النهائية حول دوافع متابعة الطالب لمضامين قنوات اليوتيوب هو التعليم 
حلة التحصيل العلمي والذي يتوجب والتثقيف في المقام الأول  وهذا راجع كون الطلبة في مر 

 .عليهم الإلمام بأكبر قدر ممكن من المعلومات 

بينت الدراسة أن شعور الطلبة أثناء متابعتهم لمضامين قنوات اليوتيوب يكون الهدوء    _
 والراحة كما بينت في  نفس الصدد أن شعورهم يتغير بعد متابعتهم لهاته المضامين .

الماستر بقسم علوم الإعلام والاتصال يتابعون مضامين قنوات  _ أكدت الدراسة أن طلبة
 . اليوتيوب من أجل زيادة رصيدهم المعرفي

_ توصلت الدراسة أن المعرفة التي اكتسبها الطلبة بعد متابعتهم لمضامين قنوات اليوتيوب 
 . هي ثقافة عامة

م قنوات اليوتيوب هو _كان رأي الطلبة حول المواضيع التي يتفاعلون معها أثناء متابعته
 . المواضيع الاجتماعية بدرجة أولى كون هذه المواضيع نابعة من الواقع

_ كانت النتائج النهائية حول الحالات التي تجعل الطلبة يتفاعلون مع مضمون قنوات 
 اليوتيوب هو المضمون الجيد للفيديو.

فقط كون  عجابالإ_يكتفي الطلبة في تفاعلهم مع مضمون قنوات اليوتيوب بتسجيل 
 .لا يأخذ الوقت الكثير  الإعجاب

 الإعجابالحالات التي تجعل الطلبة تشترك في قنوات اليوتيوب _ أكدت الدراسة أن 
 .ما يدل القيمة العلمية التي يتابع الطالب من أجلها مضامين اليوتيوب  بمحتوى القناة



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 خاتمة
 



 

 

 :خاتمة 

من خلال ما سبق من دراستنا هذه نفضي إلى القول بأن الإعلام البديل يمثل مظهرا جديدا 
كليا كمفهوم ليس في إطار دلالات علوم الإعلام والاتصال فقط ولكن في مجمل ما يحيط 
بهذا النوع المستحد  من الإعلام من مفاهيم خاصة كونه مزال في معظم جوانبه حالة 

صه الكاملة بعد , كل هذا لا يخفي بأن الإعلام البديل كمضمون جنينية لم تتبلور خصائ
أفضى إلى نتائج ايجابية بين جميع أصناف المجتمعات , بنشر الوعي الثقافي والسياسي 
...الخ كذلك خاصية التفاعلية التي أضفت عليه طابعا خاصا والتي غابت عن الإعلام 

الذي ركز حول تفاعل الطلبة الجامعيين التقليدي , وفي هذا الخصوص كان محور دراستنا و 
مع مضمون الإعلام البديل والذي كان اليوتيوب نموذجا لها وطلبة ماستر قسم علوم الإعلام 

أن هناك ترابط وثيق بين تخصص الطلبة وبين  إلىوالاتصال كعينة ,فقد أظهرت الدراسة 
لة نوعية في مجال التعليم مضامين قنوات اليوتيوب التي يتفاعلون معها هذا الأخير أحد  نق

 الذاتي والتحصيل الدراسي بالنسبة للطلبة وهذا من خلال التفاعل مع كل ماهو محتوى قريب
 .من مجال التخصص بالنسبة للطلبة 

وهذا ويمكن القول بان الإعلام البديل أصب  ضرورة لا يمكن الاستغناء عنها بحكم التطور 
السريع لوسائل العلام والاتصال والتقنيات التكنولوجية التي أصبحت تلعب دورا كبيرا في 

 .حياة المجتمعات والأفراد 
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 (01الملحق رقم )

 –ورقلة –جامعة قاصدي مرباح 

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية

 والاتصالقسم علوم الإعلام 

 لوسائط الجديدةاجماهيري و التصال لاتخصص: ا

 حول : استبياناستمارة 

 

 

طلبة الماستر بقسم علوم الإعلام  مستخدمي موقع اليوتيوب من دراسة ميدانية على عينة من
 والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة 

 

 

 

جابة للإ الخانة المناسبة( في  x) -  : ضع علامةملاحظة  
 

إشراف الأستاذ : -                              من إعداد :          -  
صالحي عبد الرحمان    سماعيل                                 بوشنافة إ  

 بن شناف حسان
 

9201 – 8201: معيالجا لموسما  

 مضمون وسائل الإعلام البديل         مع  الطلبة الجامعيينتفاعل 

 

نأمل منكم أن  في إطار التحضير لنيل شهادة الماستر ،،)أختي الطالبة(  أخي الطالب

تتفضلوا بالإجابة عن الإستبانة ،تهدف هذه الاستمارة إلى التعرف على تفاعل الطلبة 

الجامعيين مع مضمون الإعلام البديل ،ونرجوا منكم مراعاة الدقة والوضوح 

والصراحة في الإجابة عن الأسئلة حتى نتمكن من الوصول إلى هدف الدراسة 

لمعلومات والبيانات المتضمنة في الإستبانة والتي ونؤكد على المحافظة على سرية ا،

 .لن تستخدم سوى في البحث العلمي
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 البيانات الشخصية :

 أنثى                      ذكر              الجنس : -1
                                 26 إلى 24من               24 إلى 22 من           السن : -2

 فأكثر  26ن م                      
 التخصص :  -3

 سنة ثانية ماستر اتصال جماهيري               سنة أولى ماستر اتصال جماهيري 
 سنة ثانية ماستر سمعي بصري                سنة أولى ماستر سمعي بصري 

  
 لطلبة الجامعيين في متابعة مضامين اليوتيوب عادات وأنماط ا المحور الأول :

 هل تتابع مضمون قنوات  اليوتيوب ؟ -1

 نادرا    حيانا                  أ  دائما                

 ماهي الفترة التي تتابع فيها قنوات اليوتيوب بكثرة ؟ -2

 الفترة الليلية                    الفترة المسائية   ترة الصباحية                الف

ماهي المدة الذي تقضيها في متابعة قنوات اليوتيوب في كل مرة تستخدم فيها هذه   -3
 القنوات  ؟

 أكثر من ساعتين              من ساعة إلى ساعتين   أقل من ساعة             

 أين تتابع مضمون قنوات اليوتيوب ؟ -4

 الجامعة                            مقهى الإنترنت                  المنزل    

 مكان أخر أذكره ............. 
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 تستخدم اليوتيوب عن طريق : -5

 الحاسب الآلي               اللوح الإلكتروني                   الهاتف الذكي    

 هل تتابع قنوات اليوتيوب ؟ -6

 مع العائلة               مع الأصدقاء              بمفردك               

 هل تمتلك قناة يوتيوب ؟ -7

 نعم                     لا

 القناة ؟ هذهبنعم هل تنشر على  إذا كانت إجابتك -8

 نعم                      لا

  دوافع متابعة الطلبة الجامعيين لمضامين قنوات اليوتيوبالمحور الثاني : 

 تتابع قنوات اليوتيوب من أجل : -9

قضاء وقت الفراغ                     عليم والتثقيف               الت   الترفيه                
 أخرى أذكرها...

 كيف يكون شعورك أثناء متابعتك لمضمون قنوات اليوتيوب ؟ -10

                الفضول                    القلق             الهدوء والراحة                السعادة    

 أخرى أذكرها .................

 رك بعد متابعتك لمضامين قنوات اليوتيوب ؟يتغير شعو  -11

 نعم                           لا

 تابع مضمون قنوات اليوتيوب من أجل زيادة رصيدك المعرفي ؟ -12

 لا     نعم                      



 

70 
 

 إذا كانت إجابتك بنعم ماهي المعارف التي اكتسبتها من خلال متابعتك لقنوات اليوتيوب ؟

                        معلومات في مجال التخصص                    ثقافة عامة     

 تعلم لغات أخرى 

 

  تفاعل الطلبة الجامعيين مع موضوعات قنوات اليوتيوبالمحور الثالث : 

 ماهي الموضوعات التي تتفاعل معها أثناء متابعتك لقنوات اليوتيوب ؟ -13

سياسية               علمية                  رياضية                             جتماعيةا
 ترفيهية              

 أخرى أذكرها ...........

  13أجب على هذا السؤال بحسب خياراتك في السؤال رقم  -14

 فماهي المضامين التي تهتم بها ؟ موضوعات اجتماعيةإذا كانت إجابتك ب 

 والمجتمعات الناس أحوال

  الاجتماعية المشاكل و الآفات

 اجتماعية وبرامج حصص مشاهدة إعادة

 التكافل الاجتماعي 

 .......................... أذكرها أخرى 
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 فماهي المضامين التي تهتم بها ؟ موضوعات سياسيةإذا كانت إجابتك ب 

 السياسية القضايا كل متابعة

  ؤولينسالم تصريحات

 الحراك الشعبي في الجزائر 

 السياسة الدولية 

 .......................... أخرى أذكرها

 فماهي المضامين التي تهتم بها ؟موضوعات رياضية إذا كانت إجابتك ب 

  الرياضة ممارسة تقنيات على الاطلاع

 البطولات الجزائرية

 البطولات الأوربية 

 القدم كرة

 قتالية فنون 

 .......................... أذكرها  أخرى 
 هي المضامين التي تهتم بها ؟ فماموضوعات ترفيهية إذا كانت إجابتك ب 

 الإثارة

 والطرافة الغرابة

 الألعاب الالكترونية 

 الأغاني

 .......................... أذكرها  أخرى  
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 هي المضامين التي تهتم بها ؟ فماموضوعات علمية إذا كانت إجابتك ب 

 العلمية البحو  انجاز

 العلمية للمحاضرات التعرض

 التطورات التكنولوجية 

 
  كيفية تفاعل الطلبة الجامعيين مع مضامين قنوات اليوتوبالمحور الرابع : 

 ماهي الحالات التي تجعلك تتفاعل مع مضمون قنوات اليوتيوب ؟ -15

 الشخص المتكلم في الفيديو                             المضمون الجيد للفيديو 

 نتاج الجيد للفيديو          تصميم الفيديو               المو              جودة الفيديو 

 تبادل الاشتراك                            دعم صاحب القناة  

 .........أخرى أذكرها ... 

 كيف تتفاعل مع مضمون قنوات اليوتيوب ؟ -16

 الاشتراك في القناة              التعليق على الفيديو                       تسجيل الإعجاب

 مشاركة الفيديو 

 ماهي الحالات التي تجعلك تشترك في القناة عبر اليوتيوب ؟ -17

 الإعجاب بصاحب القناة                     الإعجاب بمحتوى القناة  

 فيديو ؟ماهي المواقع التي تشارك فيها مقاطع ال -18

 جوجل بلس     تويتير                    الفيسبوك                 

  ..................أخرى أذكرها     المدونة الشخصية            
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 تاريخ التحكيم الرتبة الاسم واللقب الرقم

 11-03-2019 أستاذ محاضر محمد الطيب زاوي  01

 13-03-2019 أستاذ محاضر سويقاتلبنى  02

 14-03-2019 أستاذ محاضر أمينة طرابلسي 03

 

 
 


