
 
 
 
 

 

 

 

  
 





 

 

 

 
 

  
 
 
 
 



 

Résumé de l’étude: 
 

l'intitulé d'étude : Les valeurs familiales à l'ère tetechnologique.(le facebook 

comme un exemple) Une étude sur terrain dont l'échantillon est la population 

de la daira d'El-Hadjira. Dans cette étude, avons suivi la méthodologie 

descriptive. L'étude sur terrain à été appliquée sur 50 individus seulement, qui 

sont choisi au hasard.  

Les outils de la recherche: Cette recherche s' appuie sur un questionnaire.Ce 

dernier nous aide à recuiellir les informations et les données de l'etude sur 

terrain.  

Nous avons obtenu les résultats suuvants: 

- La plupart de la population utilise le facebook surtout les jeunes cultivés,à 

travers leur utilisation permanente pendant des périodes indéfiinies en raison 

de leur inscription dans des divers groupes notamment le religieux. 

- Nous avons remarqué un effet évident qui consiste àl'amélioratio des valeurs 

des utilisateurs de la ville d'el hadjira,dont la plus importante est l'etraide et la 

participation.  

- Les mécanismes de protection consiste à activer le role des centres sociaux 

qui consiste à son tour à sensibiliser les membres de la famille sur le danger 

que présente le facebook. Ainsi, la surveillance des parents et la détermination 

du temps de l'utilisation du facebook par leurs enfants.De plus, la création 

d'autres divertissements pour les jeunes. 

 

Mots Clés: Les valeurs familiales, facebook. 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/profile.php?id=100013212918827
https://www.facebook.com/profile.php?id=100013212918827
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 01الملحق رقم 
 الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 
 جامعة قاصدي مرباح ورقلة

 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية 
الإعلام والاتصال قسم علوم   

 تخصص:اتصال جماهيري ووسائط جديدة 
 استمارة بعنوان: 

 
 
 
 
 

 من متطلبات نيل شهادة ماستر علوم الإعلام والاتصال 
 القادرإشراف:الأستاذ بودربالة عبد 

 إعداد الطالب:
 

 محدادي نصر الدين  •

 
 

 
 
 
 

2020-2019السنة الجامعية:  
 
 

 البيانات الشخصية : 

 

2019  /2020 

 

 

 

 

 

 القيم الأسرية في ظل الوسائط التكنولوجية 
 الفيسبوك نموذجا  

 دراسة على عينة من سكان بلدية الحجييرة 
 

 

جماهيري  في علوم الإعلام والاتصال تخصص اتصال  ماسترفي إطار انجاز مذكرة تخرج 

القيم الأسرية في ظل الوسائط التكنولوجية الفيسبوك نموذجا بعنوان: ووسائط جديدة  

سئلة الواردة فيها، ونحيطكم علما  تمارة وذلك من اجل الاجابة على الأنضع بين ايديكم هذه الاس 

بان المعلومات المقدمة ستكون سرية ولن تستخدم إلا لأغراض علمية تقبلوا منا فائق التقدير  

 والاحترام. 
 ملاحظة: للإجابة ضع علامة × في الخانة المناسبة. 
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 الفيسبوك لدى سكان الحجيرة  المحور الأول: إستخدام

  ؟هل تستخدم الفيسبوك بصفة   .1
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 عمل                    عائلية             صداقة                      
 

             ؟هل تنشط ضمن مجموعات عبر الفايسبوك  .6

 لا       نعم                  لا

     ذا كانت الإجابة بنعم حدد نوع هذه المجموعات.................... إـ           
    

 ما هي طبيعة المنشورات التي تقوم بنشرها عبر حسابك على الفايسبوك ؟  .7

 
 
 



 

 

 

 مظاهر تأثير الفيسبوك على القيم الأسرية   المحور الثاني : 
 

  الأسرية للفيسبوك دفعك إلى تبني القيم هل إستخدامك .8

 التالية: 

 لا  نعم 

   ـ بر الوالدين . 

   ـ صلة الرحم . 

   ـ التسامح . 

   ـ الصدق . 

   ـ الإحترام 

   . الحديث بمودة . 

   ـ التعاون والمشاركة . 

   ـ تحمل المسؤولية . 

.   التشاورـ     

 
 

هل إستخدامك للفيسبوك جعلك تمارس السلوكيات   .9

 الأتية : 
 لا  نعم 

   ـ الإدمان . 

   ـ الإنطواء والعزلة . 

   ـ الكذب . 

   ـ التعصب . 

   ـ عدم الإلتزام الديني . 

   ـ الإنحراف . 

   ـ فقدان الثقة . 



 

 

 

   الخلافات الزوجية . ـ 

 .   الأسريةعدم الالتزام بالمهام ـ 
 

  

 .   قلة الاحترام ـ 
 

  

 .   سري والاجتماعيالنفور عن الواقع الأـ 
 

  

 
 آليات حماية القيم الأسرية في ظل انتشار استخدام الفيسبوك   الثالث :  المحور

 
  - مراكز التسلية    -.هل تعتقد أن توفر الفضاءات التالية يساعدك على التقليل من ساعات الفيسبوك  10

 ؟ المكتبات ...  -الرياضة 
 نعم                            لا          

 

 ؟              سرة بالتخلي عن/ أو التقليل من استخدام الفيسبوكفراد الأأمن قبل هل تلقيت تشجيعا  .11

 نعم                         لا            
                           

 ؟   قضائك معظم أوقات الفراغ على الفيسبوكهل يستاء أفراد أسرتك من  .12

 لا                        نعم           
 
 

هل ترى أن منع وسائل التواصل المرتبطة بالأنترنت قرار من شأنه أن يمنع التأثيرات السلبية  .13

 ؟ للفايسبوك على القيم الأسرية 

 نعم                      لا               
           

 هل يجب على الأولياء تحديد فترات لمنع استخدام الفايسبوك خصوصا داخل المنزل ؟ .14

 نعم                      لا           
 

بتأثيرات الفايسبوك على القيم  هل يساهم تدخل وسائل التنشئة الاجتماعية لتوعية الأسرة  .15

 ؟  سريةالأ

 نعم                      لا

 

 ؟  التي قد تعتمدها الأسرة لمواجهة التأثيرات السلبية للفايسبوك الآليات في رأيك ماهي  .16

     ................................................................................... 
 



 

 

 

 
   

 

 
 
 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 


