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Résumé : 

Résumé de l'étude Aujourd'hui, les médias sont devenus un moteur pour 

l'esprit des peuples et des nations à travers ses divers moyens et niveaux. Il ne 

peut pas être ignoré pour toutes les sociétés, développées et sous-développées. 

Les progrès formidables des médias en quantité et en qualité augmentent à 

chaque fois, et elle a multiplié les emplois attendus, ses moyens et ses 

diverses productions.Les individus s'appuient sur les médias audiovisuels 

pour répondre à tous leurs besoins, plus un individu consacre de temps à 

traiter les productions médiatiques. Le secteur audiovisuel est devenu partie 

intégrante de la vie d'un individu, quelles que soient ses caractéristiques, ses 

convictions ou même son niveau.L'adepte du média depuis ses différentes 

vitrines est devenu un consommateur d'une marchandise qu'il publie et qui lui 

est adressée au même temps, où il se représente et voit à travers son image. 

Cette étude vise à : Connaître les tendances des étudiants en audiovisuel de 

l'Université de Ouargla sur l'ouverture du secteur audiovisuel en Algérie. Les 

sous-questions qui ont émergé de la question principale de l'étude sont : 1/ 

Comment l'ouverture du secteur audiovisuel est-elle perçue en Algérie en 

termes de présentation de contenus ou de messages médiatiques du point de 

vue des membres de l'échantillon ? 2/ Dans quelle mesure le public 

consomme-t-il des contenus audiovisuels en Algérie du point de vue des 

membres de l'échantillon ? 3/ Le secteur de l'audiovisuel en Algérie a-t-il créé 

de nouveaux horizons dans la forme ou le contenu, ou les deux, selon l'avis 



 

 

des membres de l'échantillon ? Dans cette recherche scientifique, nous nous 

sommes appuyés sur l'échantillon intentionnel car il est plus approprié pour 

notre sujet, et sa taille était de 80 items. Alors que l'outil utilisé dans l'étude 

était le questionnaire, et le formulaire électronique était celui qui remplissait 

les courbes de recherche et servait son contenu, surtout après la situation 

académique actuelle que connaissent actuellement les universités. Cette étude 

a conclu aux résultats suivants : 1/ Le secteur audiovisuel n'a pas atteint le 

niveau requis pour concurrencer les médias des pays développés, et la raison 

en est l'absence d'une autorité de régulation basée sur le secteur avec 

l'imposition du contrôle nécessaire sur ses messages médiatiques. 2/ Le 

secteur audiovisuel en Algérie manque cruellement de personnes qualifiées et 

expérimentées, voire de spécialistes en la matière. 3/ Le secteur audiovisuel 

algérien est diversifié et diversifié dans la présentation de ses contenus 

médiatiques au public cible. 4/ Le secteur audiovisuel en Algérie s'occupe 

principalement de l'aspect divertissement, puis de l'aspect social et d'autres 

domaines. 5/ Le secteur audiovisuel algérien a contribué à changer de 

nombreux modèles dominants dans la communauté locale, et il a réussi dans 

de nombreux cas en raison de ce qu'il offre et diffuse au public. 6/ Par rapport 

aux années précédentes, le secteur de l'audiovisuel a connu une évolution 

majeure de son apparence extérieure en développant ses techniques 

homologuées et en cherchant à se concentrer sur l'attraction et la création 

d'une position de prestige auprès de tous les publics. 7/ L'amélioration du 

secteur audiovisuel en Algérie est principalement due à la qualité de ce qu'il 

offre et diffuse au public, avec une amélioration de l'efficacité des efforts de 

développement des médias. les mots clés: Secteur audiovisuel, profilage, 

changement, étudiants en sciences des médias et de la communication 

(audiovisuel), Algérie, tendances. 
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http://www.csa.fr/services%20interactifs/%20web-tv-web-radio/
http://www.csa.fr/services%20interactifs/%20web-tv-web-radio/
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