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Résumé

RESUME :

L'utilisation des tags offre une nouvelle faconrmdiguer sur la Toile. Les systemes de tagging sont
étroitement liés & la mouvance Web 2.0 ou Web Isdogs internautes étant les créateurs des
contenus non seulement textuels mais aussi mulimidallait trouver un moyen de leur faire
décrire les contenus publiés. Sans catégorisatioposée, cette approche accélére le processus de
mise en ligne et la liberté de catégorisation dietérnaute. Ceci permet donc d’éviter un lourd aév

éditorial.

Ce mémoire propose une étude des systemes degaggiprésente un systéeme de navigation par les

tags afin de monter les avantages de cette techniqu

MOTS-CLES:

Web 2.0, navigation, tags, systéme de taggingaktagjging, nuages de tags
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Resume:

The use of the tags offers a new way of navigatd®Web. The tagging systems are closely
linked to the Web 2.0 movement and social Web.o@w«ss are the creators of content not

only textual but also multimedia. He had to findvay to let them describe the content

published. Without imposed categorization, thisrapph accelerates the process of online

freedom and categorization of the user. This sotugéivoids a heavy editorial work.

This memory proposes a study of the systems ohtpggd it presents a navigation system

by the tags in order to assemble the advantagésotechnique.

The key words:

Web 2.0, navigation, tags, tagging system, soating, tag clouds
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Introduction générale

Le Web est un espace informationnel ouvert, dynamidistribué, hétérogene et non modére.
On constate que sur cet hypermédia, des sitesappamt et disparaissent, des contenus sont
modifiés et il devient impossible de maitriser ¢janisation. Par contre, Internet a rendu
possible des situations dans lesquelles l'usagerstaat lui-méme son cheminement
individualisé. On parle ainsi d’activité de navigat pour s’approprier un contenu ou se
repérer et choisir des sources d’information. Cdpat) si Internet offre un potentiel énorme
de par le haut degré d’interactivité et de connéétiqu’il permet, n’en possede pas moins

certaines limites relatives a la tache de navigatio

En effet, le processus de navigation sur Interreettreuve confronté a de nombreux

problemes. D’une part, la nature de I'environnemeairméme impose ses inconvénients :
Internet est un réseau a I'échelle mondiale, erstanite évolution et non structuré. D’autre
part, les internautes montrent généralement désuliés a construire un schéma mental de
navigation. les systémes d'aide a la navigationppsés par les différents logiciels

traditionnels ne répondent pas aux besoins derssagcontribuent parfois, paradoxalement,
a rendre le processus plus confus. L’analyse dgpre#demes mene a la conclusion que le

développement de nouveaux outils d’assistancenavigation s’impose.

Actuellement, la navigation en pied de page deulenplus en plus populaire aupres des sites
ayant une grande diversité de sujets a abordergdeéral, Il existe plusieurs modes de
présentation de cette navigation, entre autreichat en pleine page sur la page d’accueil,
et/ou en pied de page sur les pages internes oplusrpetit dans la colonne de droite ou de

gauche.

Cette forme de navigation présente une liste des leffichés a la suite les uns des autres
séparées d'un espace régulier. Ces liens sont desaiés ou des intitulés d’articles et ils sont
appelés tags. Un tag porte la notion de descriptifimelle d’'un contenu. Un ensemble de
tags définit un contenu. Pour retrouver le conténsuyffit de cliquer sur un de ces tags. La

liste des tags est triee par ordre alphabétiquepnolae décroissant de création, ou autre.
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Cette navigation présente une autre dimensiag lidellés sont écrits en plus ou moins gros.
Plus un libellé est gros, plus il est utilisé densite. Des variantes de ce concept existent. Par
exemple, plus un tag est gros, plus il est popukaipres des internautes.

Cette facon de présenter la navigation est intinmtriée a la mouvance Web 2.0 ou Web
social. Les internautes étant les créateurs determos non seulement textuels mais aussi
multimédia. Il fallait trouver un moyen de leur riaidécrire les contenus publiés. Sans
catégorisation imposeée, cette navigation accéepedcessus de mise en ligne et la liberté de
catégorisation de l'usager. Ceci permet d’éviterlaurd travail éditorial. La catégorisation
d’'un site s’appelle la taxonomie des contenus.thgs étant générés par les internautes dans
une langue beaucoup plus informelle. C’est pourqu®iweb 2.0 a vu apparaitre le terme de

Folksonomie ou la catégorisation du peuple.

Ce travalil propose une étude des systemes de tpggihprésente un systéeme de navigation

par les tags afin de monter les avantages deaygr®che.

Ce document est organisé en cingq chapitres. Nonsaceerons un premier chapitre pour

présenter le Web 2.0 ainsi que les technologiagspondantes.
Le second chapitre est consacré a I'étude dessgstde tagging.
Le troisieme chapitre portera sur la présentatessystémes de tagging existants.

Dans le quatrieme chapitre, nous donnons les tiéfisi de certains termes les plus
frequemment utilisés dans ce mémoire : hypertéwgeermédia, navigation et orientation. La
notion de navigation hypertextuelle retiendra tpatticulierement notre attention. En fin de

ce chapitre, nous aborderons I'approche de la atioig par les tags sur Internet.
Le cinquiéme chapitre, quant a lui, est consadeéréalisation de notre systeme de tagging.

Enfin, en guise de conclusions, nous indiqueronslques remarques sur ce travail en

concluant par un bilan et nous exposerons les getisps pour de futurs travaux.
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Chapitre | : orii@ept général de web2.0

Introduction :

nternet est sans aucun doute une des innovatiojeumas de ['histoire moderne.

Comme pour toutes les grandes découvertes (par pdxerélectricité ou

l'automobile), I'impact d'Internet sur notre sogiést d'ores et déja considérable et
les modes de vie de nos contemporains s'en trogrefandément modifiés. Résultat de la
fusion entre informatique et télécommunicationdermet constitue une vraie révolution
technologique en permettant entre autres, un actasonnaissance universelle, des échanges
instantanés de données, une communication dirdcfEerenanente. Internet redéfinit des
notions aussi fondamentales que celles du tempkespmce ou encore de la matérialisation.
Parmi les inventions qui ont marquées I'Histoirgernet est toutefois un cas unique de par la
rapidité de sadiffusion (inventé il y a moins de quinze ans, Internet asjourd'hui
guotidiennement utilisé par plus d'un milliard dergpnnes a travers le monde) et de par la
nature de son développement (des milliers de ntasvalpplications naissent, en appelant
d'autres toujours plus inattendues). A I'heure ‘oo parle duweb 2.0 (internet de 2éme

génération).

Plusieurs définitions ont été avancées pour exelige que signifie le Web 2.0 mais ce
gu’on I'on remarque quand on cherche une définisoninternet c’est que tout le monde ne

s’accorde pas sur le terme Web 2.0 et que ce conedpit pas I'unanimité.

Nous allons étudier ce phénomene en tentant dedraune bonne définition, nous
verrons également les technologies qui vont ppdica cette « nouvelle version du web » et

ce qui va changer pour les utilisateurs.

Université KASDI MERBAH 7



Chapitre I: Concept général de web

1.1. Qu'est ce que welR.C:

Selon le moteur de recherche Google, le termeigsplus
de 9,5 millions de fois en septembre 2005, plus5d8d
We b 2 ] O millions en octobre 2007. Concept apparu en 2084ydb
2.0 a aujourd'hui dépassé le stade du simple
("technique marketing consistant faire du bruit sur ui
nouveau produit ou une offre”). Pour autant, un loi@mon
négligeable de définitions liees au web 2.0 resients ou
évoluent encore. La définition du mot-méme, "web 2.0", proposée par Wikipédia de|
septembre 2005 est aurdhui modifiée  plusieurs fois par semaine.
L'expressionc Web 2.0 »désigne I'ensemble des technologiedesusage du World Wide
Web qui ont suivi la forme initiale du wd, en particulier les interfaces permettant
internautes ayant peu de connaissances techniqeess'approprier les nouvell
fonctionnalités du web et ainsi d’interagir de facgimple a la fois avec le contenu e

structure des pages et aussi eeux, créant ainsi notamment\eb socic.

Cette expression utilisée | Dale Doughertyen 2003, diffusée p Tim O'Reilly en
2004 et consolidée en 20@%ec le position papel What Is Web 2.3 s'est imposée a par
de 2007.

1.1.1 Définition web 2.0:

Comment définir de facon précise

gue recouvre cette notion parfois floue

[ i i i a lsabilits "y »
Depuis plusieurs mois, le blog cectif utlisabilit -

articipation . .
P P économie

"Dessine moi le Web 2.0 propos: a des

convergence web 2-0

design

universitaires,informaticiens philosophes, etlisanilte
entreprenets, de donner leur propre visi oo, Standardisation
du phénomeéne et échanger idées et p

de vue. La diversité et la richesse

Université KASDI MERBAH 8



Chapitre | : orii@ept général de web2.0

Contributions illustrent la difficulté a donner umigfinition exhaustive de ce concept a

géomeétrie variable, mélant a la fois des aspeclkmtgques et sociaux.

Une vision réductrice du Web 2.0 consisterait a wofr que la mutualisation de
contenus produits et mis en ligne par les utilis@eux-mémes, ou a résumer 'engouement
actuel a un effet de mode passager. Depuis la preraonférence "Web 2.0 " en 2004, le
concept s’est concrétisé a travers de nombreuggsimentations ou le développement de
nombreux services largement utilisés. Nous tenterdans ce document de brosser un
panorama des enjeux, usages et technologies liégtta notion aussi encensée que

controversée.

Plusieurs auteurs s’accordent sur I'idée selondlgue web 2.0 ne constitue pas une
rupture technologique ni ... sociale. Il s’agiraitu@it d’'un retour aux sources, d’une
renaissance du web tel qu'il a été congu a l'odgites utilisateurs s’étant entre temps
appropriés les modes de création et de diffusionr Paul Graham5, pionnier de I'Internet et
fondateur de la sociédaweben 1995, le web 2.0 est le web comme il a été congu poar étr
utilisé. Les tendances que nous distinguons samplesment la nature inhérente du web qui

émerge des mauvaises pratiques qui lui ont étéségmpendant la bulle Interfiet

Le web créé au début des années 90 par Tim Bdreersomportait déja en germe bien
des éléments du web 2.0 : mutualisation des coseraies, échange, travail collaboratif,

4 n

interactivité, "intelligence collective "... Ce n'esans doute pas un hasard si Dale Dougherty,
'un des peres fondateurs de la formule "2.0 ", l[tutaussi 'un des pionniers du web, et

notamment le fondateur d&\N, le premier portail financé par la publicité.

1.1.2. Naissance du concept :

C’est au cours de I'été 2004 que le terme de "w8b &parait pour la premiere fois :
lors d'une séance de brainstorming, Dale Dougertioyfondateur de la société d’édition
O'Reilly, et Craig Cline deMediaLive réfléchissent a des thémes émergents en vue d’'une
conférence a venir. Le journaliste John Batteltefandateur du magazin#fired se joint un
peu plus tard au duo et la premiére conférence 2@l lieu en octobre 2004. L'expression
2.0 est utilisée a ce propos pour marquer 'émeargeatiune nouvelle étape dans la courte

histoire du web, étape caractérisée par un changedss regles et une modification des
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modeles de revenus. Le volet social sera dévelppysetardivement par Tim O'Reilly lors de

la deuxiéeme conférence Web 2.0 en octobre 2005.

Les nouveaux produits et services associés au webvé@nt ainsi repositionner
linternaute au coeur du systeme. Des techniquegsubdécations simples et souples comme
les blogs, les plates-formes collaboratives de ki offrent des possibilités accrues de
production, diffusion et consommation des contehliisternaute devient ainsi co-créateur de
nouvelles applications en ligne, initiant souvest fdcon collective ou communautaire de
nouvelles formes de relations numériques. Seloxptession d’Hubert Guillaud6, le web

devient non plus une aventure technologique, marsine aventure humaine.

1.1.3. Les principes de web 2.0 :

Le texte de Tim O'Reilly, paru en 2005 7, sousiteet"Qu’est ce que le web 2.0 ?"

dégage sept principes clés du Web 2.0, en voipietih réesumé :

- Le web en tant que plate-forme Actuellement, le systeme informatique est basé sur
des logiciels installés sur des machines indépdadahe développement des technologies
réseau et leur faible cot pour l'utilisateur (larfce est leader mondial du haut débit a bas
prix) permettent de remettre en cause cette vigwrsysteme informatique. Le web peut
maintenant étre une plate-forme, c'est a dire gsitenweb peut étre un outil aussi efficace
pour certaines applications qu'un logiciel. Un egkntoncret ? Google offre un tableur et un
traitement de texte en ligne. Il s'agit d'une aggtion web pure pour laquelle le web est une

plate-forme au sens strict du terme.

Les entreprises ou les utilisateurs qui utilisentlogiciel sous licence traditionnels
doivent faire face a l'utilisation du logiciel, heettre a niveau régulierement et restez au fait
des versions plus récentes, et I'élargissementide face a des niveaux appropriés de la
demande. La plupart des succés du Web 2.0 ne verglos de logiciels sous licence, mais
plutét offrir leur logiciel comme un service. Leaatit final utilise simplement le service via un
navigateur. Tous les maux de téte de la coursmalatenance et mise a I'échelle du logiciel
et du matériel sont pris en charge par le prestatieé services de facon transparente pour
l'utilisateur final. Le logiciel est mis a jour azsfréquemment par le prestataire de services et

est disponible 24x7.
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- Exploitation de l'intelligence collective: La clé au succés du Web 2.0
applications est comment effectivement ils peuvanner l'information fournie
par des utilisateurs. Plus personnalisé votre servplus vous pouvez apparier un

utilisateur au contenu de son choix mieux.

- dur-a-reproduire les données comme avang&a compétitif : Difficiles a
reproduire, unigue, grands ensembles de donnéesifeent un avantage concurrentiel a un
de l'entreprise. Web 2.0 est de données et logi@embinés. On ne peut pas répliquer
Craigslist, eBay, Amazon, Flickr, Google ou touhglement en reproduisant le logiciel. Les
données sous-jacente que le logiciel génére davitécdes utilisateurs est extrémement
précieux. Cette base de données augmente chaqua poméliorer le produit tous les jours.

- La version béta perpétuelle :Le Web 2.0 compagnies libérent leurs produits tét
pour faire participer leurs utilisateurs et poulgmer le feedback important. lls réitérent
souvent en ayant les cycles courts de versiorfoiis participer les utilisateurs tét dans le
processus. lls équipent I'application pour sasimiétrique importante sur la facon dont un
nouveau dispositif est utilisé, combien de fois et utilisée, et par qui. Si vous n'étes pas sir
comment un dispositif particulier devrait regar@eravoir des conceptions de concurrence,
exposer un prototype de chacun a différents enssmbiitilisateurs et mesurer le succes de
chacun. Faire participer les abonnées et les faiksgdent lesquels elles aiment. En ayant les
cycles de développement courts, il est possibleadileiter le feedback des utilisateurs, les
changements incorporés tot du cycle de vie de proét la construction ce que les

utilisateurs veulent vraiment.

- Des modéles de programmation plus simples :Des versions de
développement plus simples ménent a une adoptuas lpkge et réutilisent. Concevoir le
votre demande de « hackability » et de «remixgb#i aprés des standards ouverts, en
utilisant des modeles de programmation simplesetstructure d'autorisation qui met en tant

gue peu de restrictions selon les besoins.

- Le logiciel au-dessus des machined.e logiciel n'est plus lié a une plate-forme.

toutes les machines consomment le contenu prodait ges logiciels (gsm, agendas
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électroniques, GPS, etc...). Le logiciel deviemrslune application synthétique utilisant des
web services hébergés sur plusieurs plates-foroessoutils peuvent alors étre utilisés sur
des terminaux autres que des ordinateurs, leshighé&s portables par exemple.

- Expérience utilisateur riche : Le succes d'AJAX a alimenté |'utilisation
croissante des interfaces utilisateur riches da&ngkb 2.0 applications. Le flash
d'Adobe/céable et le Microsoft Silverlight sont dtees solutions de rechange pour

créer Uls riche.

1.1.4 Les évolutions par rapport au web 1.0 : le té de l'internaute :

En quoi le Web 2.0 se distingue-t-il de la vaguécpdente ? On a vu que l'une des
caractéristiques majeures du phénomene est I'apatiom des contenus et des modes de

diffusion par les internautes eux-mémes, via dedicgiions souples et Iégeéres.

Paul Graham évoque le principe de "démocratie” deb\W2.0, c'est-a-dire la
superposition au réseau technique d’'un réseau humpai participe a la création et a
I'enrichissement de contenus et services. L'intet@aeviendrait ainsi "consomm’acteur” : a

lui de produire, publier, diffuser, indexer, pagages contenus de tous types.

Web 1.0 Web 2.0
Leaders du web Entreprises, marchands Internautes
Profil de l'internaute Passif Actif

Interactivité percue Sélection et lecture d'informatior Sélection, Ueetet publication dg
données

Unité de recherche Mot-clé Tag
Tableau 1 :Du Web 1 vers le Web 2. Source ZDNet

Pour autant, les internautes vont-ils devenir tacteurs de ce processus ? Selon un
article de Charles Arthur darithe Guardian 9pour un groupe de 100 personnes, si I'une
crée du contenu, 10 seulement vont interagir erégm commentaires et améliorations, les
autres se contentant d’'une consommation passivecdbstat, obtenu via des retours
d’expérience sur des sites collaboratifs, illuséréregle des 1/10/89 %", selon laquelle plus

de 80% des contenus produits proviennent d’'un nerttbs restreint d’utilisateurs.
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Tendance confirmée par les chiffres présentésdersaWeb 2.0 Exp@n avril 2007 et
repris dandnternetactu 10 selon la société de mesure d’audiehfisvisel] "0,16 % des
internautes qui passent stwuTubey placent des films - alors qu’ils étaient encofe® a le
faire en juillet 2006 ; seulement 0,2% des visgedeFlickr y publient des photos. La seule
exception a cette faible participation providvikipedig ou 4,6 % des visiteurs contribuent a
'enrichissement de semblent en effet voir écris dextes longs (en un nombre réduit
d’interventions), tandis que les éditeurs” les @asfs, qui forment le noyau des wikipédiens
nettoient, corrigent, lective fondée sur des astiarfaible niveau d’exigence (lire, enregistrer
un signet, tagger, commenter), de l'intelligencatmrative, caractérisée par des formes de
participations plus actives et intenses : écriolaborer, modérer... I'encyclopédie”. Jimmy
Wales, fondateur d&Vikipedig estime qu’'un nombre restreint de contributeurgditeurs
font I'essentiel du travail, alors qu'un nombre sii@érable de lecteurs apportent peu de
modifications. Le "wikipédien" Aaron Swartz nuan point de vue : "un grand nombre de
contributeurs occasionnels semblent en effet vwit des textes longs (en un nombre réduit
d’interventions), tandis que les éditeurs” les @atfs, qui forment le noyau des wikipédiens

nettoient, corrigent, mais sans apporter énorméntetexte".

Le Web 2.0, et tout particulierement la blogosphéemble suivre la loi de la
participation, édictée par Ross Mayfield, présidgmta société Social Text, sous le nom de
"Power law of participation”12. Cette "loi", bassr 'observation des pratiques et des seuils
de participation aux dispositifs communautaires)state que la participation s’amenuise a
mesure gue les formes de participation se compeifLe schéma ci-dessous, qui rappelle
celui de la Longue Traine, distingue l'intelligenoalaborative, caractérisée par des formes

de participations plus actives et intenses : éatoaborer, modérer...
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Power Law of Participation

Collective Collaborative
Intellipence In[eﬂjgenCE
Lead
dModerate
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AT I B
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Figure 1.1: Power Law of Participation, par Ross Mayfield.CC

Le cabinetForrester détaille encde la participation figurant dans soundé Social
Technographics 13 la grille compte6 échelons correspondant auxauxede particip. le
inactifs (52 %) . les spectateurs (33 %) : consotaora de contenus texte ou multimé

(blogs, vidéos mis en ligne par les utilisateucg]qasts

* Les inactifs (52%)

* Les spectateurs (33% : consommateurs de contenus texte ou multimédia gk
vidéos mis en ligne par les utilisateurs, prod¢

* Les minuisiers (19% : utilisateurs de réseaux sociaux

» Les collecteurs (15% : utilisent de flux RSS et taggent leages we

* Les critiques (19%): postent de commentaires sur les blogs, des aui#tigues

* Les creations (13%): publient des contenus en ligne (blog, vide

1.1.5. Web 2.0 conceptgratiques et technologique :

La principale caractéristique du web 2.0 est qutilise est basé sur ['utilisaticde
technologiesdéja existantes et sdres. De ce fait il ne corestiias en soi une révoluti
technologiqgue mais une succession d'évolutiorsstla noté que la prirpale contrainte des
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développeurs étant le parc de navigateurs installékes machines des internautes, leur souci
a toujours été de développer des applications sildes aux plus grands nombre.

v/ Structuration de l'information, des données a valeuajoutée :

Un ensemble de technologies (telles que cellesvéi 'sémantique™ qui enrichit le web
de contenu assimilable par la machine et cellescésss a I'agrégation-syndication-flux RSS)
permettent de relier les informations, d'agrégedeypartager des services et des contenus, de
refondre les interfaces, de participer a des espeakaboratifs, de personnaliser sa pratique
de I'Internet et de prendre part plus facilemesaradéveloppement.

v"Une interactivité toujours plus grande :

Renouveau des interfaces utilisateurs des sites wmbrfaces riches, Rich media
(intégration de la vidéo et de l'audio). Les tedbges AJAX et FLASH enrichissent les
interfaces utilisateurs de fonctionnalités nouwelldjax aide la fluidité de navigation en
évitant des rechargements de pages lorsque l'offienodrtains éléments. Il rend également
possible les "glisser-déplacer" d'objets tout comdans les environnements de type
Windows. Le web devient encore plus interactif.

v Interopérabilité :

Le web 2.0 combine des architectures plus flexjldes protocoles de communication
plus ouverts (Web Services) avec notamment RESB@AP, une interopérabilité plus
poussée, une amélioration des interfaces utilisstelun point de vue ergonomique et
sémantique qui donnent des résultats d'une grangeéesse d'utilisation.

v Modularité :

Les applications et services fournis par diversssgont autant de briques d'application
qui peuvent, grace aux Web Services les rendaatopérables, étre recombinées a loisir a
d'autres fonctionnalités pour composer, créer daveltes application, pour proposer de
nouveaux services. Ainsi, les (mashups) ajoutesitcdeches plus pratiques et fonctionnelles
au web. L'avantage pour les utilisateurs est imatéddisposer d'un guichet unique pour
consulter différents services.

v' Montée en puissance des applications bureautique égne :

Microsoft a bien senti le renversement de situatn cours avec son ambitieux
programme Office Live, ainsi que Google, avec sagibrm en ligne "Google Docs": I'avenir
n'‘est plus aux applications autonomes installéesesposte des utilisateurs mais plutét aux
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applications en ligne qui seront facturées a laatata. Ainsi, de nouveaux services en ligne
ont fait leur apparition (Suite bureautique, tnaiemt de texte, tableur, création de

diagrammes, client email, gestion de calendriestige de projet).

A terme, les services de Web 2.0 pourraient reneplées applications bureautiques.
Les logiciels utiles se libérent d'une plate-forspécifique. Ils deviennent accessibles partout

et sur tout support. Vers plus de mobilité.

v' Une mutation perpétuelle des services :

La version beta d'un service n'est plus une étape wne version figée : elle devient la
situation "stable" d'un service en changement dymqaen Elle est mise en ligne alors méme
gu'elle est en cours d'évolution. Cela permet deéigs du buzz autour de ses nouveaux
services, d'avoir des béta testeurs, de faire éwdduservice et ses infrastructures petit a petit

(grace notamment a l'analyse du comportement désrnautes face aux nouvelles

fonctionnalités proposées au fur et & mesure).

v" Une démarche open source a travers le développemaqgarticipatif :

Une grande partie de l'infrastructure du web elésya repose sur les méthodes de
production individuelle de I'open-source qui sailles aussi, une émanation de l'intelligence

collective. Les utilisateurs deviennent des co-tipeeurs.

1.1.6. Glossaire du Web 2.0 :

Pour mieux comprendre les concepts utilisés damsvérs du Web 2.0, nous vous

proposons ce glossaire des termes essentiels :

LI 14

* Tags: mot clef sous forme d’ "étiquette” que les u#itsurs peuvent apposer sur un
document numérique (texte, photo, vidéo), de fagoen décrire le contenu. ltagging

introduit une part de subijectivité par rapport iadéxation automatique effectuée par les
moteurs. Les tags peuvent également étre extratitgnatiquement d’un texte en fonction de

leur fréquence d’occurrence.
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* Nuage de tags. présente les tags correspondant a un site (olusieprs) en les
regroupant sur un méme espace et leur attribuamttaile variable suivant la fréquence
d'utilisation ou d’occurrence. Cela donne une visikensemble des principales thématiques.
Le siteTagcrowd.corh4 permet de générer un nuage de tags a partitebde.

* Folksonomie : (traduit également parfois par potonomie, peumhoie...) Ce mot
valise, contraction de folk (peuple) et taxonomigsigne une forme de "classification
collaborative décentralisée spontanée” basée nan spa un vocabulaire contrélé et
standardisé mais sur des termes choisis par ldisatgurs eux-mémes, intitulés tags.
L’objectif étant de faciliter I'indexation des camus, ainsi que la recherche d’information.

* Blogs: journal personnel disponible sur le web. Pewt &nu par un particulier, un
chercheur, un journaliste, un salarié d’entrepoisglus rarement par un groupe de personne
(entreprise, collectivité...). Le blog a pour objet diffuser des billets, généralement liés a
lactualité, et présentés par ordre chronologigagrs qu'un wiki est destiné a la
mutualisation des connaissances. Un blog peut mpesdes contenus multimédias : photo
(photoblog), son ou vidéo (vblog, vlog)...

» Blogosphére: la "biosphére des blogs ". Ce mot valise désigneommunauté des
blogs, ou encore I'ensemble des auteurs de blogs. blogosphére est largement
interconnectée, les trackbackitués sur la plupart des blogs permettant de dieux articles
traitant de sujets connexes. L’élite des bloguearsiculierement influents peut étre qualifiée
ironiqguement de "blogeoisie”.

» Blogroll ou blogoliste: liste de liens vers d’autres blogs, présentéed’aareur d’'un
blog. On peut syndigquer sur une méme page dedsbienant de ces blogs via les formats
RSS.

* RSS l'acronyme signifie selon les versiomeally Simple Syndicatio(RSS 2.0),
RDF Site SummarfRSS 0.9, 1.0 et 1.1) ou encdrech Site SummarRSS 0.91). Ce format
de syndication permet d’extraire automatiquemeunn déite web ou d’'un blog du contenu
régulierement mis a jour. Un fichier RSS est un pdamfichier texte au format XML
comportant la description synthétique du conteraufd@mat a été créé en 1999 par Netscape.
On peut s’abonner gratuitement a plusieurs flux RSfrtir d’'un lecteur on-line ou installé
sur le PC.

» Atom : Format normalisé de syndication de contenu Wels¢bsur le XML, qui
permet, la syndication de contenu entre differenéesources Web. Concurrent de RSS, Le

format Atom a été créé dans le but de simplifier dgfférents formats RSS existants. La
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différence entre les deux formats réside surtonsdamploi de balises XML différentes. Les

deux formats sont généralement lus par les agnégate

« Wiki : Site web dynamique dont tout visiteur peut medifes pages a loisir. Le terme
vient la langue hawaienne (wikiwiki = rapide). Urkiva pour objectif de mutualiser des
connaissances et est organisé autour d’'un planadsetnent. Les contributeurs d’'un wiki
sont généralement anonymes.

« Crowdsourcing : Littéralement "approvisionnement par la foule& drowdsourcing
consiste a utiliser la créativité, l'intelligendde savoir-faire d'un grand nombre d'internautes
pour créer des contenus, participer a l'alimentatiiun site. Cette participation des
utilisateurs a la création des contenus représergeorme d’externalisation (outsourcing) et
permet de réduire les colts en se basant sur tensysle bénévolat ou de micropaiement.

* Reéseaux sociaux de nombreux sites de "social networking" ou résagisocial sont
apparus avec la vague du Web 2.0. lls permetteninetre en relation des personnes
partageant les mémes centres d’intérét personnelgrafessionnels. Ces réseaux peuvent
devenir de véritables communautés en ligne, les fdmeux étant les sitdiendsterou
Myspace ou bien dans la sphére professionnkllgkedin, Viadea.La plupart des réseaux
sont ouverts, certains fonctionnent sur le modia @®optation.

* Podcasts: issu de la combinaison des ternifesd (d'Apple) etbroadcasting ce terme
désigne le fait de rendre disponible en ligne ghiér audio au format numérique. Ce fichier
peut-étre téléchargé directement sur un ordinataurun périphérique, via un flux de
diffusion. Equivalent francais : baladodiffusioriutilisateur peut ainsi se composer une liste
de lecture a la carte. Pour les fichiers vidéogmploi le terme de vidéocast.

* AJAX (Asynchronous JavaScript And XML) : méthode infotipae de
développement d'applications Web permettant d'éo@mes de la bande passante, en ne
rechargeant pas une page entiére alors que setdmsealéments ont besoin de I'étre, mais en
ne rafraichissant que ces éléments de la page. @&glaet de produire des contenus
dynamiques et réactifs en ne nécessitant que pmapels au serveur hébergeant la page.
AJAX est une combinaison de plusieurs technologid3ML, CSS, Javascript, XML...De
nombreux sites web 2.0 sont développés en AJAX.

* API : Interface de programmation permettant a un atgisr de développer des
applications conviviales, De nombreux sites classsgou "Web 2.0" proposent des API pour

intégrer automatiqguement leur contenu a d'auttes.si
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* Mashup ou Mash up : application web composite mixant plusieurs sosiro@
plusieurs contenus pour fournir un nouveau proouiservice. Le terme se traduit en francais
par remixage, ou mosaique. Exemple de mashupisi@lisation des résultats des élections
présidentielles francaises via Google Earth quiemlies cartes Google et les chiffres du
Ministére de I'Intérieur.

* Long tail (longue traine) : Cette expression est utilisée en statistiquespeeit
s’appliquer au marketing. Des produits rares ou fguit I'objet d’'une faible demande,
peuvent collectivement représenter une part de mdaggale ou supérieure a celle des best-
sellers, si les canaux de distribution peuvent gsep assez de choix. Le caractéere virtuel du
web permet de générer une longue série de marehgille hétérogénes (exemple-bay),

par opposition aux grands marchés homogenes el grasiic du monde réel.
1.2 L’intelligence collective et le web 2.0 :

C'est vraiment le cceur du Web 2.0, c'est l'intefiige collective, que j'ai défini comme
exploitant I'effet de réseau pour créer des apiea aller mieux plus les gens les utilisent."

Ce sont les paroles dem O'reilly a 'Expo Web 2008 .

L’intelligence collective est la capacité des comiauiés d’évoluer vers une plus
grande complexité des commandes et 'harmoniendwation grace a des mécanismes tels
que les variations de rétroaction-sélection, l&d#ciation-intégration —transformation, et la

concurrence-coopération-coopétition.

Le principe central du succés des géants nés du M@bqui ont survécu pour
maintenant mener I'ére du web 2.0, semble étrés quit su exploiter de maniére efficace la

force de l'intelligence collective que recéle ptidlement le web :

- Les liens hypertextes sont le fondement du wabfuk et & mesure que les utilisateurs
ajoutent des contenus, celui-ci est intégré arlecstre du web par d'autres utilisateurs qui les
découvrent et placent des liens vers ceux-ci. $alles synapses formant un cerveau ou les
associations se renforcent a force de répétitibasregensité, les connections au sein du web
se multiplient organiquement a la mesure que leistedl'activité de l'ensemble des

utilisateurs.
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- Yahoo !, la premiere grande success story, esturécatalogue de liens, une agrégation
du meilleur de milliers puis de millions d'intern@s. Méme si Yahoo! a depuis quelgque peu
changé de modele d'affaire, son role en tant que@ipwers I'oeuvre collective des utilisateurs

du web reste sa principale valeur.

- La percée de Google dans la recherche, qui it aapidement et indiscutablement le
maitre du marché, était basée sur le PageRdnk littéralement classement de pagehe

méthode basée sur la structure hypertexte du wabtgue sur I'analyse des contenus.

- Le produit d'eBay est I'activité collective denkemble de ses utilisateurs ; comme le web
lui-méme, eBay grossit organiquement en réponsacévité de ses clients, le réle de la
société consistant simplement a fournir le contelgies lequel cette activité peut se dérouler.
De plus, les avantages comparatifs d'eBay vienmgrierement de la masse critique
d'acheteurs et de vendeurs disponibles, tout nous@acurrent étant inévitablement pénalisé

de ce point de vue.

- Amazon vend les mémes produits que des concartelst que Barnesandnoble.com, ils
recoivent les mémes descriptions de produits, is@gecouverture et contenus de la part des
editeurs. Mais Amazon a fait une science de l'iogpion du consommateur. lls sont un cran
au dessus des autres en ce qui concerne les coawresendes acheteurs, les invitations a
participer (de plusieurs maniéres et sur quasinmriés les pages) - et plus important encore,
ils se servent de l'activité des utilisateurs paffiner les résultats de leurs recherches. Alors
gue les recherches de Barnesandnoble.com pousseutilisateurs vers ses propres produits
ou vers des résultats sponsorisés, Amazon rengojeurs vers « les plus populaires », une
notion calculée en temps réel non pas a partirvéaeses mais a partir de ce que les gens
d'’Amazon appellent le « flow (mdt : le bruit, le mouvement, le fluayitour des produits. Il
n'y a donc rien d'étonnant a voir la croissanceviedges d'Amazon dépasser celles de ses

concurrents.
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1.3. les nouveautes du web 2.0 :

Le web 2.0 est le fruit de plusieurs changementhnt@ogiques, sociales, culturels,
economiques du réseau Internet .ll n’est pas uogelle version du web comme c’est le cas
pour le logiciel ou I'ancienne version est dépaseaes plutbt une évolution de ce dernier.
Il posséde sans doute d’énormes avantages maiangum pas de limites et inconvénients.
Certains avantages de ce type de web peuvent daeleminconvénients. C’est la raison pour
laquelle on propose dans ce qui suit de préseesenduveautés du web 2.0 par rapport au

web 1.x et de les discuter.

1- Premier changement : Participation des utilisaters

Cest que le web 1.x était un web ou un productpuoduit pour plusieurs
consommateurs. Maintenant les utilisateurs sonemey producteurs et consommateurs.
Donc au lieu de consommer seulement on peut gaeticAutrement dit si le web 1.x c’est
pour tous, maintenant c’est tous pour tous.En ,affets le web 1.x le concepteur du site était
la personne qui se charge de la production dueside sa mise a jour maintenant tout le
monde créer son site sans aucune restriction. Egtesnouvelle optique, chaque page est une
collaboration des auteurs. Donc tout le monde peudir sa place dans ce web 2.0
(professionnels, entreprises, débutants,..). Glastdémocratisation de l'information et une

liberté des avis qui permet le partagmllaboration, échange, suivis, retrace...

Ce mode favorise le travail collectif, collaboragft participatif qui cumul les
connaissances humaines et qui permet une fortéatisgiion et Co-construction simplifiée
toute en s'adaptant a une large audience. Il fsdai mobilisation de I'intelligence collective

et le travail en équipe sans contrainte géograghmjpolitique ni imposer aucune restriction.

Reste a voir qui produit et quand et quel est I'dgke niveau intellectuel de celui qui
produit. Donc certainement la quantité d’'informatiea augmenter mais au détriment de la

gualité.
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2- Deuxiéme changement : Large gamme des outils

Contrairement au web 1.x, le web 2 est simple etefaet utiliser, 1l est devenu une
plateforme de services et non plus un regroupemersites. Pour cela il offre des outils de
communication et de partage de l'information partelupar conséquent des services sur le
web a travers diverses applications (Les blogs,wégs, les réseaux sociaux, les flux
Rss,....).Ces outils sont d'abord centrés sur lesatBurs qui sont également leurs
contributeurs et leurs bénéficiaires. lls sont $emgt faciles a utiliser et ne demande pas de
formation ; lls permettent une large diffusion def®rmations et s'interfacent trés facilement
et rapidement avec d'autres outils ce qui se tramuiun gain de temps, d’effort et de cout.
Par exemple avec les flux RSS on peut faire deeikev L'utilisateur peut souscrire a une
page web et d'étre notifiés de tout changementc Aee Tags, on peut faire de la bonne
recherche mais les redondances rendent cette pigSgiop couteuse. Le Web 2.0 peut étre
un outil d'apprentissage et par conséquent un detiformation continue mais qui peut

toujours subir des améliorations.
3 - Troisieme changement : Portabilité et programmton souple et |égere

Poussé par les avances technologiques au niveauwplesrts de stockage, du haut débit
et aussi I'évolution des protocoles web, on negppllis de texte et photo maintenant mais du
son et vidéo (Blog : Audioblogs, podcast, vidéob)od.a taille des sauvegardes a migrée du
MO vers le GO voir méme les TO. Le web 2.0 est devees répondu grace a la baisse des
prix et encore plus rapide grace au haut débitenl découle un nombre important
d’internautes repartis sur toute la terre et plogcmlement l'intégration des pays du tiers
monde en réduisant la fracture numeérique. Paruad)e’utilisation de 'AJAX qui est un
langage léger permet d'étendre les possibilitésdage dans les navigateurs ce qui se traduit
par des pages conviviales et trés interactivedVeb 2.0 permet également de diversifier les
terminaux grace aux versions d’Ajax sur mobileavérs leurs navigateurs et a I'apparition
des réseaux mobiles (réseaux wifi, wimax et 3gét @€g qui permet d’avoir le privilege
d’utiliser des machines moins puissantes en occceeles mobiles et les iphones. Comme
exemple de I'apport du web 2.0, on peut citer Rerapédie Wikipédia qui a demandé des

années seulement pour devenir le wiki le plus rdpagt la référence pour les chercheurs et
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les utilisateurs sans payé les frais des conteomigsairement a beaucoup de sociétés qui ont
dépensé beaucoup de temps et d'argent.

1.4. Les limites du web 2.0 :

Comme on a déja dit, le web 2.0 possede des avemntagis aussi des limites. Sur la

base de nouveautés du web 2.0, on peut dégagerdogade limites.

1- Limite 1 : Mauvaise qualité de l'information

Grace au Web 2.0, tout le monde peut: créer, pylgértager, se connecter, influencer,
collaborer; Oui mais quelle est la qualité de cda gst publié et sa pertinence ?
D’apres ma propre expérience en tant qu’enseigdaatcheur, dans la méme classe, il ya
toujours des étudiants brillants ceux moyens einecdux qui sont trés limites. Donc la
participation ne sera jamais la méme. Puis il yaxoqui veulent participer et ceux qui ne le
veulent pas. Pour participer, il faut au moins desnaissances et compétences minimales
avant d’aborder un sujet pertinent. Ce qui s’apgigxactement sur le web 2.0, les gens n’ont
pas la méme formation, les mémes expériences, desemidées. Donc, parmi les limites du
web 2.0, c’est qu'aucune vérification réelle desgge’est faite ce qui donne une possibilité de
mensonges ou de mauvaise utilisation d’autant given peut utiliser de faux pseudos. Le
mode actuel du web 2.0 donne beaucoup d’informaticedondantes, inutiles et non
intéressantes ce qui nous oblige a le réadapter.

2- Limite 2 : Faible taux de participation

Le web 2.0 instaure une nouvelle démocratisatiohimfermation qui donne l'accés de
lire et de participer a tout le monde. Oui maisaestjue tout le monde publie ou au moins la
majorité. selon plusieurs études , peu d'utilisetele font, en effet 1% des utilisateurs
produisent 2 /3 de la production . En 2004, Pamgpte, Wikipedia a un total de 68.682
internautes 80% de toutes les modifications de péitia sont effectués par 10% des
utilisateurs et 5% des utilisateurs ont écrit plies66% de tous les articles . De plus ce
nombre est en décroissance totale .Donc avec oeeaounode il y a beaucoup de lecteurs

oui mais pas beaucoup de participants d’entre eux .
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3- Limites 3: Durée de vie de 'information trés carte

Parmi les problemes que pose les applications du2n@existe le probleme de la mise
a jour, en effet les blogues et les wikis doivang @limenté régulierement pour ne pas perdre
leurs utilisateurs. L’information qui contient esbuvent inactive. Les blogues se créer et
meurent rapidement a cause du taux d’abandon gtiessélevé. L'information n'a plus de
valeur et ne s’archive sur les serveurs mémeesiesll trés intéressante, en faite il faut stocker
linformation non pas par l'ordre inverse de I'oedchronologique mais plutét par I'ordre

d’'importance.

4- Limite 4 : Manque de sécurité et droit d'auteurs

Les droits d'auteurs posent un grand probléme pgeuweb 2.0. Les internautes
bénéficient de I'information existante sur les coemtaires postée sur un blog par exemple. I
peut s’opposer a toute reproduction sans son aat@mmn ou au moins exiger qu'elle soit
mentionnée. A mon avis ce probléeme ne doit mémeépasposé pour le résoudre dans les
tribunaux, comme exemple on peut citer le probl&meyoutube et les droits d’auteurs des
vidéos qui le composent. Cette société a donnertrdaxnaux en USA les coordonnées des
collaborateurs et a créer un grand probleme quiaieméme étre posé. En plus des droits
d’auteurs existe les Spam et les malfaiteurs canrétent pas de nous embéter et ne pas nous

laisser profiter de cette collaboration et partdgeveb 2.0.

5- Limite 5 : Manque de sémantique

Le Web sémantique a été proposé en premier lielipaenteur du World Wide Web,
Tim Berners. Le réseau web 2.0 n’est pas un réséaantique. En effet, I'information n’a
pas de sens ou d'interprétation et se reflete gpaoh possibilité d’effectuer des recherches
trés pertinentes qui intéresseront grandement pésialistes. Les données des contenus
peuvent étre enrichis afin de leur donner un sdims cdéenrichir et de personnaliser les
résultats de recherche associés a ces contenysutlLéee sens afin d'augmenter la pertinence

des contenus et il faut penser a la constitutionedbase de données a I'échelle du web.
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1.5. Pourquoi le Web 2.0 marche-t-il ?

Le Web 2.0 fonctionne pour les raisons suivantes inétadonnées sont encore des
données, quand bien méme il s'agit de donnéesesudahnées ; c'est-a-dire que ce sont des
différences identifiables qui fournissent et coignant une interprétation sémantique mais
qui en sont encore dépourvues par elles-mémeddiFR08A). Ces données ne doivent pas
étre confondues avec des informations sémantiguesécessitent au moins la signification,
Floridi 2005), sans parler de la connaissance (gaessite certainement la vérité et peut

exiger en outre au moins une forme de justificatimsi que la compréhension).

Cependant, les agents artificiels — y compriddggiels quotidiens et, dans la mesure
ou les connaissances scientifiques actuelles sojdue tout logiciel concevable qui peut étre
développé a l'avenir - sont demteurs syntaxiquegui ne peuvent pas traiter des données
pourvues de signification, c'est-a-dire des corgemformationnels, mais seulement des
données a un niveau faible ou supérieur. AinsiVeb sémantique est largement un simple
battage : nous avons vu, par exemple, que XML edangage de description de donnéas

aucune information n'est ou ne peut étre impliquée.

Les humains au contraire sont les seuls moteurarséues disponibles, les fantbmes
dans la machine. Ainsi le Web 2.0 est le Web cr@@édes moteurs sémantiques pour des
moteurs sémantiques, en s'appuyant sur la coritibuwte Iégions d'utilisateurs. A titre

d'exemple, considérons les folksonomies.

Une folksonomie (mot construit a partir de folkdet taxonomie) est le résultat cumulé
de la pratique sociale de production d'informatifdes métadonnées, pour étre précis) portant
sur d'autres informations (par exemple, une phafudge) par le biais d'une classification
collaborative connue sous le nom d'étiquetage otagging social (par exemple, la photo
recoit les tags "New York", "Hiver", "Statue dellberté"). Elle fonctionne de bas en haut,
puisque est laissé au seul utilisateur individueho producteur de la cible ainsi "tagguée” le
choix de ce qui a classer, comment le classeratsaunots-clés utiliser dans la classification.
Les folksonomies sont deven ues populaires depdigl 2n tant que moyen efficace de
personnaliser l'information et de faciliter sa a@tisation grace a des outils de gestion de

I'information. Il est maintenant presque trivialr@enarquer que les folksonomies peuvent étre
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extrémement ambigues, mais ce n'est pas un prolgeardes moteurs sémantiques que nous

sommes, capables de processus rapides de résalas@mbiguités.

Il s'avere que le Web 2.0 constitue un obijectifeasible et de plus en plus
effectivement réalisé€, représenté non plus pardation d'un autre espace extérieur, a l'instar
du Web 1.0, mais par un écosysteme bienveillahakité par les humains considérés comme

des inforgs (c'est-a-dire des organismes informatits connectés).

L'explication précédente clarifie le fait que le W.0 soit une partie d'un espace
d'information, l'infosphére, ou la vue platonicienne de la mémoire concue comme
enregistrement et préservation éternelle est raréplgpar la vue de la mémoire congue

comme accumulation et perfectionnement

Il s'agit d'un environnement caractérisé par lé daiil estfavorisé par le temps le
temps ajoute de la valeur et les applications \&/@bdeviennent meilleures a l'usage, elles
s'améliorent avec I'age, notamment parce que lebreohe personnes impliquées augmente
constamment. Ceci a son tour est fonction de lasenasritique des "prod-umers"
[producers/consumers], c'est-a-dire des producteers consommateurs d'information
sémantique que j'ai défini plus haut comme desrgsfolLes articles de Wikipedia par
exemple deviennent meilleurs plus longtemps il sonligne et plus ils sont utilisés 4, ceci
également parce qu'une nouvelle génération decipemits toujours plus nombreux intensifie
l'effet de révision. Cela explique pourquoi le W20 est considéré comme faisant partie
d'une évolution plus récente connue sous le noi@lded computingll s'agit la d'une autre
meétaphore et d'un mot a la mode pour désigneeitiet de facon également assez floue et
imprécise. Toutefois, comme dans le cas du Weh'@mressiorCloud computingenvoie a
un véritable nouveau paradigme quand elle esséélpour désigner une version plus évoluée
de l'utilisation de ressources de calcul : outigidiels, espace mémoire, puissance de calcul
et autres services ou capacités informatiques ®ast fournis en permanence comme des
services basés sur Internet (dans le "nuage") dhareere entierement transparente en ce qui
concerne l'infrastructure et également transpangmie I'utilisateur. Il s'agit la de l'ultime défi
a la localisation spatiale et, de ce fait, a lginantation des traitements de l'information. Le
Cloud computingonstitue un espace convivial en ce sens qu'ilepend pas du lieu ou vous

étes mais seulement de ce dont vous avez besoimeoassources informatiques.

Le Web 1.0 et le Web sémantique, au contraire, défdvorisés par le temps et ne

comptent pas sur le grand nombre de petites cotitsiis qui peuvent étre offertes par des
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millions d'inforgs. Par exemple, plus un article ke Britannica est disponible depuis
longtemps, pire il est, jusqu'a devenir totalemidépassé a longue échéance ; il en est de
méme pour les vieux sites web qui fonctionnentadmii centralisée, ou de toute ontologie.
Ainsi, un test simple pour savoir si quelque chapgartient au Web 2.0 consiste a se
demander s'il s'améliore avec le temps, avec sagey®t par conséquent avec le nombre de
personnes connectées. Les services qui passentsagees ce test sont Flickr, YouTube,
MySpace, etc.

1.6. L'évolution du Web : la défragmentation de I'hfosphére :

Create
\ Generate

\k
L

Recycle s
Destruct. |  Colleet
Erasure ‘u\
\\\-.\_‘; \‘-u SR
Digital
Consume ’L\\ | CT Record
X Use \\\ \_  Store
A T Ny
Distribute
| Commun. . Process
"\\Eansm. \\\

———

Figure 1.2 : Le cycle de vie de l'information

Pour résumer, la totalité du Web sémantique estearsair bien définie, tandis que le
Web 2.0 est une réussite mal définie. Ils congtitteus les deux des cas intéressants d'un
phénomene plus vaste qui peut étre caractérisé edaoonstruction et la défragmentation
de TlinfosphereLe Web 2.0, c'est-a-dire le Web patrticipatif, effdes barrieres entre la

production et la consommation de l'information minaduisant moins de friction au sein d'une

ou de plusieurs phases du cycle de vie de l'infoomgdepuis sa production jusqu'a son
utilisation en passant par son traitement et séioges(voir la Figure 1.2), ou efface les
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barriéres entre les producteurs et les consomnsateut'information. Le Web 3.0, le Web
sémantique, compris comme il devrait I'étre c'edir@d comme un Web MetaSyntactique,
efface les barrieres entre les bases de données phrrions alors qualifier le Web qui
effectue le pont de Web 4.0, qui efface la fractumenérique entre celui qui est et celui qui
n'est pas citoyen de la société de linformation ragard de la disponibilité et de
I'accessibilité. Fait intéressant, cela se passe g termes de téléphones intelligents et autres
appareils portables - par exemple en Chine et @a 4mju'en termes de commercialisation des
ordinateurs personnels. Le Web 5.0 ferait référenc€loud computinget a sa capacité a
effacer les barrieres physiques et a globaliskydal. Enfin, le Web 6.0 serait le Web intégré
a la vie (Onlife), qui efface le seuil entre i@ thors-ligne, I'analogique, basé sur le carbone)
et la-bas (le en ligne, le numérique, basé surilieiusn). Dans ce dernier cas, d'autres
gualificatifs sont envisageables tels que "linfatimue omniprésente”, "lintelligence
ambiante”, "lI'Internet des objets" ou "les objaigraentés par le Web". Tous ces différents
Web se développent en paralléle et, de ce faitfigueent qu'en partie selon leur ordre
chronologique d'apparition. Leur numérotation nliqye pas d'ordre hiérarchique, mais
constitue seulement une question pratique d'étageetlls devraient plutbt étre considérés
comme des forces convergentes qui poussent I'émoldu web dans le sens d'une meilleure

infosphere.

{ Web 3.0 The Web 4.0 The

MetaSyntactic B
Web Bridging Web

Th— T—
y

Web 2.0 The | Web 5.0 The

Participatory ' 4
Web ] / Cloud

R

| Web1.0 - From the . Web6.0
Information > I\ Web to the < J Web Onlife
Online \ Infosphere { | and Inforgs

Figure 1.3 : Cartographie de I'évolution du Web
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1.7.Les web sémantique :

weid—B — @
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Web 1‘, /
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Figure 1.4: Web 1.0 et 2.0 comparés au WeSémantique

L’Internet est aujourd’hui une gigantesque base@@ées tres riche mais absolurr
pas organisée. Le seul soupcon d’organisationlgigbt sa structure en graphe oriente-
néré par les liens hypertexte

Pour s’y retrouver, il existe les annuaires (dema@n moins utilisés) et les moteurs
recherche.

Ces derniers sont utilisés a longueur de journée ouver la moindre information. |
apportent la plupart du temps la réponse a notestgun quan elle est simple Cependant ils
présentent tous certains défau

- lls ne gérent pas les homonymes. Par exemple, na@nchatsur Google renvoie ur
liste de sites, certains concernant I'animal etittales salons de discusss.
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- lls ne gérent pas non plus les synonymes. Sigecheachat automobilgje suis aussi
intéresseé par les sites qui contiennent le wodure a la place dautomobile mais aucun ne
me les donnera dans les résultats.

- lls ne savent pas interpréter le langage nat@ieje demande a Googtpiand Bill
Gates est-il né 7l tentera de trouver des sites contenant le passible d’expressions con-
tenues dans la question.

Mais cela ne donne aucune réponse pertinente. Comaue ne savons toujours pas
apprendre une langue naturelle a un ordinateua (@ehdra peut-étre un jour), c’est une fois
de plus a 'homme de s’adapter.

Le Web sémantique ( Figure 1) consiste a ajoutsrifermations cachées destinées a
étre utilisées par des applications, des robotaateurs de recherche, etc.

Ces informations sont généralement présentéeslgofrmat du Web sémantique, le RDF.
Pour faire simple, le RDF, basé sur le XML, peraetstructurer des données sous la forme
de triplets {Sujet, Prédicat, Objet} :

* Le sujet représente la structure a décrire,

* Le prédicat représente un type de propriété eaplplé a cette ressource,

* L'objet représente une donnée ou une autre neEssou

Simplement avec des informations sous la formerigéets, beaucoup de problémes
actuels des moteurs de recherche peuvent étraisésoéfinir facilement des synonymes, des
catégories...

Ces triplets sont écrits directement sur les p&deb. Si des moteurs de recherche les
utilisent, nous pouvons imaginer la possibilitérdpondre a des questions de maniére bien
plus précise gu’aujourd’hui.

Seulement, aujourd’hui, les triplets manquent pdél. il y a du RDF un peu partout,
mais il est utilisé la plupart du temps en tant quero-format. Peu nombreux sont les sites
qui publient du RDF avec du contenu de qualite.@daet, le Web sémantique représente un
intérét considérable pour les entreprises.

Méme si les données RDF sont encore peu présemains se sont penchés sur le

sujet soit en essayant de combler cette lacunesaé dispensant de l'utilisation du RDF.
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Conclusion :

Le web 2.0 et tout son apanage technique et teabieoapparait logiguement comme
novateur dans sa modification fondamentale de manzenication sur Internet. Le serment du
Web 2.0 est donc d'ouvrir une ére nouvelle ou tdisateurs sont a la fois les contributeurs et
les bénéficiaires. Dés lors la perception de lligence collective prend tout son sens. Un
point de départ ou une multitude de nouveaux usaiggs nouvelles applications sont encore

a trouver.

Il n'en demeure pas moins que cette notion conedptqu'est le Web 2.0 reste floue a
définir mais aussi a cerner... Pour le moins patalden soit puisque tout le monde en parle
mais pourtant personne en saurait en donnait uiivdtad exacte sur laquelle tout le monde
s'accorderait. Il s'agit surtout d'un ensemble jeten économiques, de nouveaux services

définis pour mais aussi autour de l'internaute.

Beaucoup de services estampillés 2.0 ont vu ledauant ces derniers mois et années,
beaucoup sur un méme marché d'autres ont su @eéaifférence et inventer un service
apprécié des utilisateurs mais jusqu'a lors inamtstCependant, si I'on prend le modéle du
web 1.0, premiére bulle, mais aussi en s'appuyanies modéles économiques 2.0 basés en
majeure partie sur la publicité ou sur la valeund'potentielle entreprise, on peut s'attendre a
voir disparaitre beaucoup de ces jeunes « stast-gigns un futur relativement proche tant le

marché est en pleine évolution devient hautemamturoentiel.

Ainsi en termes d'évolution du Web2.0, on peut imag plusieurs choses.
Premierement, I'avénement du concept de Web sémantia révolutionner la maniére de
faire ses recherches sur Internet. Deuxiémementpeut concevoir une évolution de la
syndication des données en combinant données\aétemfin de permettre de développer
encore plus le concept de plateforme client/senagun’importe quelle application devient
accessible via Internet. Enfin, si le terme de \@dbdoit exister un jour, cela ne pourra étre
gu'en tant qu'une évolution du Web2.0 avec descasnencore plus poussés, plus intuitifs et
surement le principe des MashUps exploités au maxinavec des sites concentrant un

ensemble de services.
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Chapitre 1l Le tagging collaboratif

Introduction :

'organisation efficace de l'information est appaagmme une difficulté majeure

deés le début d’Internet. La quantité énorme dewrindtions disponibles impose le
recours a des solutions automatisées comme lesuraade recherche (e.g., Google) ou les
annuaires en ligne (e.g., Yahoo). Aujourd’hui, desitenus disponibles sur le Net augmentent
notamment sous l'effet de la participation de pkrs plus active des internautes qui
deviennent créateurs de textes, d'images, de viddosqu'ils partagent sur la Toile. Cette
tendance se manifeste par la multiplication 8ésys et autres espaces personnels. Ces
nouvelles pratiques ont été accompagnées par litippade nouveaux modes de navigation
et d'organisation des contenus, dont le taggingabotatif en ligne. Des millions
d’internautes l'utilisent quotidiennement sur deesstels que Flickr, Delicious, MyFeedz, ou
Technorati. tagging collaboratif décrit le procesgar lequel de nombreux aux utilisateurs
d'ajouter des métadonnées sous forme de mots-gagager contenu. Récemment, tagging
collaboratif s'est développée dans popularité suwéb, sur des sites qui permettent aux

utilisateurs de tag signets, photos et autres noste
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2.1. Tagging collaboratif :

Tagging collaboratif est une pratique qui consiptyr les internautes, a indexer des
contenus en ligne a l'aide de mots clés applgs Lorsque plusieurs internautes réunis par
un site communautaire tagging les mémes contemessarte de classification émerge. C'est
ce que I'on appelle une folksonomigélle permet de faciliter les recherches ultérisude
contenus grace a une représentation visuelle smusefde nuage de mots. Ces différents

concepts méritent de plus amples explications.

Tagset tiquetage ] Folksonomie - Nuage de mots
collaboratif ‘—/ '—/

Représentation

Pratique issue Catégorisation
visuelle de |
du Web des contenus
en ligne

Figure 2.1 : Les principaux concepts

Tagging du contenu par des termes descriptifs, apgelé mots-clés ou tags, est une
maniére commune d'organiser le contenu pour l'avieninavigation, du filtrage ou de
recherche. Bien que l'organisation électroniquetazande cette maniere n'est pas nouveau,
une forme de collaboration de ce processus, qué¢ a@né le nom de «marquage» par ses

promoteurs, est gagne en popularité sur le web.

Référentiels de documents ou de bibliotheques riques permettent souvent de

documents dans leurs collections qui seront orgasipar mots-clés assignés.

Cependant, traditionnellement catégorisation onddXation est soit réalisée par une
autorité, comme un bibliothécaire, ou bien dériagsartir du matériel fourni par les auteurs

des documents (Rowley, 1995).
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En revanche, le tagging collaboration est la puatide permettre a certains - surtout les
consommateurs - de joindre librement mots-clés es Halises au contenu. Tagging
collaboratif est le plus utile quand il n'ya penserdans le bibliothécaire "réle" ou s'il ya tout
simplement trop beaucoup de contenu pour une seutaité pour faire classer; ces deux

traits sont vraies pour le Web, ou le marquageoflaloration ont progressé populaire.

Ce genre de tagging collaboratif offre une altemeaintéressante aux efforts actuels
visant a ontologies Web sémantique (Shirky 2006),omt été I'objet de recherches par un
certain nombre de groupes (par exemple, Doan,Maaha®omingos Halevy 2002).
Un certain nombre de maintenant, sites web tréquéétés fonctionnalité de tagging
collabratif . En régle générale, ces sites peenethux utilisateurs de marquer publiguement
et partager du contenu, de sorte qu'ils ne peuvasitclasser uniguement des informations
pour eux-mémes, ils peuvent parcourir les inforareticlassées par autres. Il est donc tout a
la fois personnelle et publique aspects des systéagging collaboratif. Dans certains sites,
tagging collaboratif est également connu comme k&fmhomie”, abréviation de
"Taxonomie populaire:" Toutefois, certains se detesumh si ce terme est précise (Mathes
2004), et ainsi nous éviter de l'utiliser ici. Da@b.us, le site sur lequel nous avons effectue

notre analyse, permet pour le tagging collabodss signets partagées site.

Yahoo MyWeb le fait aussi, et citeulike et connofaae la méme chose pour les
références a des publications académiques. Quetgueises permettent aux utilisateurs de
balises, mais seulement le contenu dont ils sarrtaires, pour Par exemple, Flickr pour
les photos et Technorati pour les postes de wellddan que ces deux sites ne sont pas, a
strictement parler, le soutien tagging collaboyatdus les citer pour illustrer la croissance de
tagging dans une variété de meédias .
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2.2. Les tags:

Dans les applications contentes et centrales tilesateurs naviguent typiquement sur le
contenu par les catégories ou les menus authorddgeedacteurs de site. Chaque catégorie
peut avoir un certain nombre a niché les sous-oaixy en permettant a l'utilisateur de forer
en bas l'arbre de sous-catégorie et trouver leeoontde lintérét. D'un point de vue
d'expérience de l'utilisateur, une telle navigapeut étre ennuyeuse. Un utilisateur pourrait
devoir naviguer a travers les sous-themes multiplemt de trouver le bon article. Cette
approche de manuellement classer des articles gi@garies peut étre chere et difficile
maintenir sur la longue course en raison de la fd@euvre impliquée, d'autant plus que le
guantité d'augmentations contentes. Comme lesattlirs produisent le contenu sur votre
site, ce sera cher et quelquefois financieremergraticable a manuellement classer le
contenu par catégories étre créé. Imaginez-le ttnceimme Flickr avec des millions de
photographies et de I'effort serait exigé si vouszaessaye de manuellement classer chaque
photo par catégories peut apprendre de chaqueatsilir - quelle sorte de contenu elle
s'intéresse a - et dynamiquement construitez liens de navigatiordes liens hypertexte a
d'autres articles pertinents, dont le texte ouebggressions sont aussi familier a l'utilisateur.
De plus, un tel systeme peut étre construit dares raaniére efficace du prix sans devoir

compter sur les rédacteurs professionnels pousalakes articles par catégories.

Les utilisateurs tagging des mots clé ajoutantaeiles ou des expressions a sont
articles maintenant omniprésents sur le web. Cegssus simple d'un utilisateur ajoutant des
étiquettes ou des tags aux articles, en marquardrtecles, en partageant des articles, ou en
voyant simplement des articles fournissent datasle¢ qui peut traduire dans l'intelligence,
tant pour l'utilisateur que pour les articles. Eadtitelligence peut étre dans la forme de
trouver des articles rattachés a celui étiquetbraachement avec d'autres utilisateurs qui ont
de la méme facon articles étiquetés; ou le dessitudilisateur pour découvrir des tags
alternantes qui ont été associées avec un artiicieérdt et au cours de cette conclusion

d'autres articles apparentés .

Université KASDI MERBAH 38



Chapitre 1l Le tagging collaboratif

2.2.1. Larecherche par tags :

Nous l'avons vu, avec lBolksonomie l'internaute peut désormais mettre en place et
partager sa propre classification via les tagdilisateur affecte I'étiquette de son choix a ses
favoris, images, vidéos. L'avantage est indéniablest I'internaute qui définit son étiquette et
non plus un organisme. Mais les inconvénients swrhbreux : difficile gestion des
singuliers/pluriels, probleme de synonymes, deiiggion (que désigne cet internaute par ce
tag), d'homonymes, de polysémie, d'hétérogéngiiésieurs tags peuvent designer les mémes

documents.

Toutefois, I'approche par tag facilite la recherctiene part en ajoutant une couche
sémantique aux documents web et d'autre part, mmeptant une navigation par concepts, de
plus en plus abandonnée compte tenu de la désgmignessive des catégories des grands

répertoires web par les internautes.

De plus, on peut tagger pratiguement tout type at@eniu web. Ainsi, les site43
Things et son équivalent francai86 Trucs80 proposent aux internautes de lister leurs
objectifs, expériences ou projets. Chacun de agstgrestaggévia un ou plusieurs mots clés

2.2.2. Partageons les tags :

Oui, nous convenons, des tags sommes frais. daiswgrand ventilateur d'intelligence
collective, et ai personnellement éprouvé l'alimé@ah électrique de tagging collaboration.
Avec mes collaborateurs chez RealTravel, nous agonstruit un produit du « Web 2.0 » qui
a la gestion de réseau, et tagging contents edwsociontribués par utilisateur. Je voudrais
joindre des forces avec mes colléegues dans la comuté de tagging (TagCamp, 2005) pour
aider a établir l'infrastructure qui permettra & dgstémes comme RealTravel d'interopérer
dans un écosysteme des points d'émission, seraigests, et outils qui combinent et ajoutent
la valeur a I'étiquetage fait par tous ces utiéiget. Comment faisons-nous ceci ? Vous avez

deviné : créer une ontologie pour folksonomy.

Commencons par clarifier nos buts. Aprés tous,t cles effort de conception
dingénierie  pas un exercice en classant le cantiin monde. Considérer deux cas

d'utilisation.
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Cas d'utilisation 1 : tagging collaboration a traves des applications multiples

Aujourd’hui nous pouvons tagging nos photos suckFliet utiliser des tags pour
bookmarking dans Del.icio.us. Nous pouvons degdlde consultation sur Technorati par
des tags. Je veux tagging le contenu que je treuve'importe quelle application, et je veux
avantage de d'autres tags a travers ces apphesati Ceci signifie qu'il doit y avoir une
certaine voie des motifs au sujet de I'équivalemcein rapport parmi tagging des données a
travers des applications.

Par exemple, disons-moi sauvent un blog au sujetaedéclenchement a Bali sur mon
site préféré de voyage. Je tagging avec les taggjgi classent mon déclenchement pour le
voyage (plongée » etc. de «culture » de « avemturg et le site de voyage peut tagging
automatiguement avec des choses comme les placessjtées (« Bali » « Ubud » etc.) et
mon nom d'écran. Si j'utilise des photos de Flazms ce blog de voyage, je veux afficher les
tags existantes de Flickr quand ces photos soithé#fs dans le cadre du blog de voyage
(plage » etc. de « lotusflower » «). Je veux rad#s tags voyager-connexes sur les photos
de Flickr, ainsi 'assistance de Flickr peut auttigqu@ment savoir que la fleur de lotus était
dans Ubud, et vice versa, ainsi I'assistance @edstvoyage peut trouver des images des
plages dans Bali. Quand mon blog est syndiquéepaseau, je le veux les forces de jointure
avec d'autres blogs dans Technorati ou Del.iciowd'autres agrégateurs, ou le monde entier
peut obtenir les flots focalisés de frais, authiprdi contenu utilisateur-contribué au sujet des
places qu'ils veulent visiter et des choses ilderdguaire. tagging a travers de diverses et
diverses applications, existantes et étre créégeegue nous permettons pour permuter,
compare, et raison au sujet des données d'étigsette n'importe quelle une application
possédant le « espace tags » ou folksonomy.

Cas d'utilisation 2 : Filtrage de collaboration bag sur tagging

Google est grand, mais il prend le travail triaat fut le bruit. Pourquoi est-ce que je
devrais devoir répéter l'effort si d'autres sonadgassés par lui ? Quand j'écris le terme
« folksonomy » dans un Search Engine je vouloirvpowoir les résultats qu'un bon nombre
de d'autres ont tagging avec folksonomy. Je vsaver I'écriture de Shirk et de Vander
Wal tout de suite parce que d'autres personnemitamplicitement marqués au besoin lisant.

Si un certain spammer a essayé de détourner updjagjaire, je veux que les masses le
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rejettent avec leur tagging. Je veux étre ditsssawvoir a demander, que corrélations les
« folksonomy » de terme avec le terme « tagginuasce que les gens ont tagging les mémes
choses avec les deux tags. Je veux aller & Rajoireguels blogs tagging avec ce mot sont
les plus lus, a travers tous les systemes impar@dmtloguant. Dans le meilleur des cas, je
veux Vvoir using ce que mes collégues autour du mand tagging en soi, quelque systéme de
tagging ils choisissent. Plus généralement, gijlaffdctue le travail de la connaissance sur le
Web, je veux tirer profit de tout l'autre travailegd'autres personnes ont effectué. Je veux
découvrir dautres personnes effectuant le mémeaitrapeut-étre pour partager ou se
connecter vers le haut. C'est la vision qui adalecWeb, et il pilote le but d'accélérer la
connaissance et la compréhension humaines. Quod-pré De nouveau, ce cas d'utilisation
exige qu'il y ait une conceptualisation communecédejui tagging des moyens et au moins
une certaine voie pour qu'un service correle oucalenecte des données des tags d'une

application a l'autre.

Comment procéder ? Je doute qu'il y ait jamais wrie simple et normalisée de
rassembler, interpréter, ou utiliser des donné&tiqdette. Mais nous pouvons construire le
substrat pour un écosysteme d'étiqueter que celaltemté nous laisse innover et travailler
vers la vision d'un tagosphere ouvert. J'arguéadwjue I'ontologie est noyau a cet effet.
Nous identifions une conceptualisation communeétablissons un cahier des charges au
niveau sémantiqgue. Nous identifions et construistass systémes qui commettent aux
caractéristiques a de divers niveaux d'engagenenia connexion I'écosysteme. En
particulier, nous proposons une conceptualisati@tigdieter cela permet I'alimentation
électrique que nous voulons tout en permettannhdiration dans la mise en place,
l'optimisation, et I'extension. Nous hachons dele@s concepts qui sont clairs, et essayons
de faire des définitions non ambigués pour degédisni Nous identifions ces concepts qui sont
vagues, et nous mettons a les clarifier. Et neésgmtons un cadre conceptuel pour identifier
zones ou les systemes différeront. Les ontologpes autant au sujet des motifs au sujet des

incompatibilités qu'au sujet de trouver des vulggtions.

Une ontologie tag - certains considérations de epti@n Avec cette vision et ces tris
des cas d'utilisation a l'esprit, un groupe de erss de la communauté de tagging
commencent a travailler a une ontologie commune ptqueter - le TagOntology (Gruber,

2005). (Note : ce n'est pas au sujet de développdpblksonomy commun - un ensemble
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commun de mots a utiliser en étiquetant. Par elentipntologie n'inclura pas des limites
pour les documents de écriture de labels sousujets sle la science ou des affaires ; elle ne
sera pas pour modeler des domaines particuliesqted la géographie ou la photographie.)
Le TagOntology est au sujet d'identifier et de faliser une conceptualisation de l'activité de
I'étiquetage, et la technologie de la constructgpn commet a l'ontologie au niveau
sémantique. La communauté travaille égalementragitre l'infrastructure aux niveaux des
formats, des modeles de données, et des api. rb&m plus grande est de créer une pile

logique de conception a la mise en place qui serimnovation a tous les niveaux.

Concentrons ici sur la couche d'ontologie. Si tipeer des ontologies est comme la
conception d'ingénierie (Gruber, 1995), ce qui smmtains des probléemes de conception se
posant a nous ? J'offrirai une saveur pour legesssci, et offre une certaine analyse

préliminaire. Le travail réel pour résoudre ddsitsons est de collaboration et continu.

2.2.3. Tags structurables :

Pour faciliter I'organisation de leurs tags et ppermettre des inférences par les
systemes informatiques, SemanticScuttle offre atilicsateurs la possibilité de créer des
relations entre tags. Il existe deux types ddiogla : la relation d'inclusion symbolisée par le

caractere « > » et la relation de synonymie symsbelpar le caractére « = ».
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2.2.4 Le concept de noyau : tagging

Pour permettre les cas d'utilisation décrits cisdes I'idée de noyau de tagging doit
expliquer le plein environnement de tagging social point de vue de l'utilisateur, tagging
est une activité dans laguelle vous étiquetez uiaioecontenu que vous Créez ou expérience
avec une ou plusieurs tags, ou des tags. Tellearepburrait étre tenté pour le formaliser

comme relation de deux-place
tagging (objet, tag)

C'est trés bien si vous vivez dans un monde ferMais pour permettre le filtrage de
collaboration, vous avez besoin d'une certaineonale tagger - la personne ou l'agent faisant

tagging. Ainsi nous devons représenter le tagges diotre relation, en tant qu'ainsi :
tagging (objet, tag, tagger)

Maintenant nous devons penser a la fagcon dont @eségs pourraient étre partagees.
Vous ne pouvez pas laisser ceci implicite au nivdauer-application. Par exemple, si deux
applications modelaient leurs données tag usimgldion de trois-place, quand elles ont mis

en commun ou ont permuté leurs données, il pountraéssembler a ceci :
Tagging (Objectl, tagl, taggerl) de // par le systé
Tagging (Objectl, tag2, taggerl) de // par le systé
Tagging (Objectl, tagl, tagger2) de // par le syeté
Tagging (Objectl, tag3, tagger3) de // par le syst@
Tagging (Object2, tagl, tagger4) de // par le syst@

la ou les trois premiers faits sont du premier &y&t et du reste étre de l'autre systéeme. Si
nous devons comparer des données des autres systeous ne pouvons pas supposer
gu'elles toutes ont exactement les mémes ensentblgets, des tags, et de taggers. Ainsi,
nous devons faire explicite une certaine notiotad®urce, que vous pouvez penser a comme
portée des espaces de noms ou d'univers de qoatidifi pour ces objets. (Je suis tenté pour

penser a la source en termes de communauté, nest wie traduction spécifique a
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l'application.) Tellement maintenant nous avone relation de quatre-place, avec la source

comme limite formelle :

Tagging (Objectl, tagl, taggerl, sourcel)
Tagging (Objectl, tag2, taggerl, sourcel)
Tagging (Objectl, tagl, tagger2, sourcel)
Tagging (Objectl, tag3, tagger3, source2)
Tagging (Object2, tagl, tagger4, source2)

Ceci nous permet de dire quelque chose au sujet doilection de données d'étiquette,

indépendant des applications spécifiques qu'ilsneet de :
Contraintes sur le « tagging» :

Pour faire toutes les conclusions valides a pdes données fusionnées ou permutées,
nous avons besoin d'un engagement ontologiques@ntantique d'usagers de tagging et ses
trois. D'abord, considérer le critéere de la conano@ interne (Gruber, 1995) pour la relation
elle-méme. Est d'abord la notion qu'un tagger Empsote » avec son tag, et vous pouvez
seulement voter une fois. C'est-a-dire, si tagdg2, la n'est alors aucune différence entre les
premieres et deuxiemes assertions ci-dessus t ibgsuement redondant et vous pourriez
continuer a leur affirmer pour toujours sans ajouténporte quelle information. (Vous
pouvez énoncer ce de diverses voies avec des mgldss axiomes d'inférence, mais lui tout
le montant a l'idée simple de voix.) C'est un #&ne exemple de pourquoi les systemes
doivent prendre des engagements ontologiques aaunisemantique, hormis tous les accords
sur des formats (Gruber, 1993). Si un systeme abra signification différente aux
assertions répétées de la relation de étiquetéms, ibserait logiquement contradictoire pour

combiner leurs données.

Une deuxieme qualité intrinséque de notion a taggst ce jeu chose-que-étre-étiqueté
gu'un réle dans la signification tagging cela e#tednt de tag ou du tagger. Une des

propositions sur la table de la discussion de TagiOgy est si on peut tagging une tag.
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Naturellement, on peut faire un systeme pour est@gices tuples, mais la signification
n'est pas claire sur la relation de tagging sandiffoation. En particulier, la relation de
tagging n'est pas symétrique : vous ne pouvez eanyter le tagger et les réles tagging et
préserver la signification d'une assertion de taggiClarifier ainsi la signification de tagging,
nous concevrions un tri différent de relation oualwille pour « metatagging » ou celui qu'il
pourrait s'appeler. Un systéme pourrait employer notion tag-sur-tag pour signifier que
« cette tag est un synonyme de cette tag » et tra aystéme pourrait avoir une notion de
« cette tag représente une batterie d'autres tagé n'y a aucune condition que tous les
systemes partagent les mémes notions ; une coanegsséussie partageant l'accord exige

seulement qu'elles identifient clairement les défices quand elles partagent des données.
Tagging négatif :

Considérer maintenant comment traiter le filtragecdllaboration des « mauvaises »
tagging des spammers. Comment est-ce qu'une ¢otdee dehors » un spammer ? |l s'avere
ceci exige tagging de négatif - affirmant qu'ung tee devrait pas s'appliquer & un objet.
Queest-ce qu'un engagement minimal pour le négagif? On a pu modeler l'assertion de
tagging négative comme littéralement inversionil: rtest pas vrai que taggerl ait tagging
object2 avec tag3 ». Cependant, la représentdisnfaits importants en tant que phrases
logiques plutét que des relations mene a tousrissdeau profonde de calcul. Il devient
plutét difficile de s'avérer, généralement si uimutage s'est produit. Il tente également
d'essayer d'assigner un certain genre de poidsfandrapport, mais ceci a les problemes
semblables dans l'essai de raisonner au sujegdatp Si nous pouvons nous abstenir a la
tentation de faire trop, il est parfaitement raisanle d'ajouter simplement un autre argument

a la relation - un argument de polarité. Ceci rmmgnerait a une relation de cing-place :
Tagging (objet, tag, tagger, source, + ou -)

Pour donner cette signification, nous pouvons salave&ontrainte que vous obtenez
seulement a une « voix », positif ou négatif. Deveau, il y a des voies de fantaisie de dire
ceci dans la logique mais je pense que l'anglaksedun travail assez bon. Vous pouvez
distinguer ce que signifierait il pour quelqu'un @untag » quelque chose par opposition a
changer leur polarité. De méme, vous pouvez sadeerregles d'inférence « de logique de

défaut ». Pour maintenant, nous sommes conterts @®s rapports comme « Si vous ne
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donnez pas une polarité, il se transfere sur l@ifjoBien qu'officieusement spécifique, c'est
toujours un engagement ontologique au niveau séqgu@nt vous pouvez raisonner au sujet
des regroupements des faits de la forme taggingt(dhg, tagger, source) et tagging (objet,
tag, tagger, source, polarité). Si un systemesatila version de quatre places et un autre
utilise la relation de cing places, le systemeidg-place peut impliquer que les quatre places
sont équivalentes a cing variantes de place avee gour la valeur de la polarité. En raison
d'une ontologie partagée, les systémes avec tagginggatif peuvent partager des données
avec ceux qui ne supportent pas la notion, etitgs agents qui peuvent comprendre et

réconcilier les différences.
Identité d'étiquette :

En conclusion, I'ontologie a besoin des définitibmrsnelles d'identité pour chacun de
ses concepts de noyau : objet, étiquette, taggeguece. En d'autres termes, en interprétant
un ensemble d'étiqueter des données, comment savossjuand deux objets, tags, taggers,
ou sources sont identiques ? Le Web sémantiqude (®DF) offre une configuration
commode pour enregistrer les espaces de noms demd@JRI. Par exemple, il n'est pas
difficile d'imaginer permettre n'importe quoi avea URI étre l'objet d'une assertion de
tagging. Cependant, que diriez-vous des tags &inQue les majuscules et minuscules dans
les noms ? L'espace blanc ? Ces issues oulsguste détails d'implémentation de niveau

sémantiques ?

Il est clair que les différents systemes de taggdmagient aujourdhui la puissance
d'entrée, la sortie, et apparier des expressigngitiieremment. Cependant, nous croyons qu'il
est possible de formaliser une conceptualisation fgqatorise dehors ces différences
clairement, de sorte que les tiers agents puissgsbnner au sujet des différences. Une
technique est de représenter une fonction des aamsétiquettes. Par exemple

f (« San Francisco ») = tagl
f (« San Francisco ») = tag2

f (« San Francisco ») = tag3
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Alors on peut sauver les axiomes clairs qui défiems comment un systeme particulier
traite apparier nommé. L'on a pourrait indiquee tagl = tag2, des autres qui tag2 = tag3, et
ainsi de suite. |l est également possible de heodie fonction l'autre voie, celle qu'une tag
donnée a un cname nommé canonique (tag) = " clailwaracteres ". Alors des différences
parmi les formes extérieures des tags sont liées bapplication (c.-a-d., ne pas s'inquiéter
comment des tags sont entrées et affichées damidation, mais insister sur le fait que
n'importe quelle exportation des données tag ardmsystemes utilise seulement le nom

canonique).

Les issues semblables surgissent-elles pour légdds identificateurs pour des taggers
- devraient-elles étre relativement a la sourcétog exigées pour scoped universellement par
guelque chose comme un URI ? Si elles scoped Par dht-elles également des noms de
chaine extérieurs (« noms d'écran ») qui peuveata@pariés par de tiers systemes, et par les
guels regles d'identité ? La source représealie-tin ensemble de taggers ou d'autre chose ?
Y a il n'importe quelle portabilité d'identité aavers des applications, et si oui, par quel
mécanisme (enregistrement central, allumette cdémée de chaine de caracteres, FOAF
(Miller et Brickley, 2005), etc.) .incompatibilite comme au sujet de trouver des

vulgarisations.

2.2.5. Pourquoi les utilisateurs étiquettent-ils ?

Dans sa forme la plus fondamentale, les gens péetagmles choses pour organiser des
articles d'intérét et souvenez-vous d'eux. Par elensi vous avez un grand nombre de
dossiers sur votre ordinateur, vous créez normalerdes chemises pour organiser vos
dossiers. Le fait de tagging est semblable - vaészcdes catégories ou les seaux et les
associent a l'article d'intérét. Un article peue &hgging avec les tags multiples, comme
montré dans la figure 8, un screenshot d’Amazon.cenon permet des utilisateurs d'ajouter
des tags multiples a un article. En tagging deslest les utilisateurs peuvent utiliser des tags

cela leur a du sens et ne doit pas utiliser lssdlaation du propriétaire content ou site.

Les utilisateurs tagging aussi des articles poutilsquuissent partager les
renseignements avec d'autres, trouver rattachartedes que d'autres ont tagged dans la
méme catégorie et aussi quand ils veulent étrevérqar d'autres (principalement dans les

sites interconnectant socialement).
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Comme montré dans la figure 6, supposons qu'uisatglr s'intéresse a la direction et
a placé une tag de directipour ses articles d'intérét. Pour la durée du tesigatilisateur
voudrait voir tous les articles rattachés a laddiom, il peut regarder tous les articles qui ont
été tagged avec la direction. Les tags aident tesateurs a organiser et trouver des articles

d'intérét.

Tag this PFACILIET [what's ki)

Four tags .l.ldnl

e tha T iy b t0oquickly acoest the ! qties prond wincay, |

ll'I (NSl 1 4 | 1 (i L1 !
Customers tagged tus product with

First twar soclal pebwogks (1 Kap'ls on Dee 23, 2008
Lagk tg sodialods

(1)

B Sepall 13 Lans.,

Figure 2.3 : L'Amazone permet aux utilisateurs deags un produit et voir comment

d'autres ont tagging le méme produit

Un autre trait c'est activement utilisé, surtoutiples applications de mise en réseau
sociales, est permettre aux utilisateurs d'expldesy tags . Dans notre exemple, n'importe
guel utilisateur serait capable de cliquetddien de direction et voit d'autres articles quot
été étiquetés par d'autres utilisateurs avendme tag. Cela les aide a découvrir de nouveaux
articles d'intérét. L'utilisateur peut regardersaupieles utilisateurs ont utilisé la méme tag,

en les aidant ainsi a trouver d'autres utilisatauves les intéréts semblables.

Vous pouvez trouver aussi des tags semblables. @raanarticle peut avoir été tagged
par d'autres avedifférents mots clé. Par suivant des liens, vousvpp associer des tags
semblables. Par exempldans la figure 8, le méme article a été tagged lgaeréseaux
sociaux, la sociologie, la directioomarketing, et cetera. Ces quatre tags peuvent étre

semblables, surtout s'ils sont répétés systémaigui travers les articles multiples.
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2.3. Folksonomie :

On parle beaucoup a I'heure actuelle, dans le cedr@rojets de Web 2.0, des systémes
de "folksonomie”, permettant aux utilisateurs dautil de voter, de donner leur opinion sur
tel ou tel site ou page web, ces indications peanet'améliorer notamment les résultats de

recherche des futurs utilisateurs.

Le mot "folksonomie" est apparu en 2002 sur Intepwir décrire une expérience de
classement de ressources effectué librement etapiment par des utilisateurs du réseau.
C'est l'informaticien Thomas Vander Wajui est & l'origine de ce terme, utilisé depuissda
le concept de Web 2.0. Plus largement, la folksaaahésigne les actions de classification,
annotation et indexation de tous types de documletdgsnet réalisées de fagon naturelle et
massive par les utilisateurs du réseau. L'objextif de bénéficier des efforts de tous pour

trouver plus facilement et plus vite des ressoudecsonne qualité.

2.3.1. Définition et présentationde la folksonomie :

Une folksonomie est un systeme de catégorisatiorémperge de tagging collaboratif
sur Internet. Il s’agit donc simplement d’'un enséde mots que les membres d’'une méme
communauté informelle (e.g., les utilisateurs dekifl utilisent pour étiqueter des contenus
en ligne. Une folksonomie est donc liee a un sdenrmunautaire bien particulier : par
exemple, la folksonomie de Flickr est différentecédle de Dailymotion. Ce néologisme est
la Francisation du terme folksnonomy, qui provieitméme de la contraction des termes
folks (gens) et taxonomy (bien qu’il ne s’agisse gaine taxonomie) qui évoque l'idée d’'une

catégorisation par les gens.

Chaque participant catégorise I'information quatéresse selon son propre point de vue
et accepte de partager son classement avec les atilisateurs. L'objectif est de bénéficier

des efforts de tous pour chercher mieux et ples di¢ faire des découvertes en rapport avec

YThomas Vander Wal est l'auteur du néologismmlksonomytraduit en francais par folksonomy. Il est
consultant de la soiété InfoCloud Solutions fonel@@005 a partir de ses travaux
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ses centres d'intéréts. La folksonomie industabs quelque sorte le principe de bouche a

oreille que nous pratiquons tous dans la vie cdaran

En plus du terme folksonomie, on rencontre danarhet plusieurs autres équivalents
pour désigner ce concept en francascionomigsocio; desocial société ce mot aurait un
sens différent en économig)euplonomie(peuplo; préfixe francais inexistant; mot non
transparent) populonomie(de populg populace « bas peuple », connotation péjorative),
personomigde personne manque de précision) pbtonomie(de pote « ami », mot familier,
non pertinent dans le contexte). Cependant, cesielsy tres peu attestés, n'‘ont pas été
retenus, car ils constituent, a notre avis, defatiees de francisation peu satisfaisantes sur le
plan terminologique et viennent concurrencer ieuatiént le terme folksonomie, déja

largement utilisé.

2.3.2. Folksonomy comme données qui sont émergendiesl'information partagée :

Il n'y a pas tres longtemps, les observateurs défsl'Internet (Vander Wal, 2004),
(Sterling, 2005), (de Mieszkowski, 2005) et lesanteurs du logiciel social (Shachter, 2003),
(article truqué et Butterfield, 2003) ont commeRcRoter que ces personnes qui ne sauvent
pas les programmes informatiques heureusementgintpg avec des mots-clés le contenu
qu'ils ont créé ou ont rencontré. Naturellemeagging de mot-clé est rien de neuf ;
l'observation intéressante est que quand ces gahdelr tagging dans un espace public, la
collection de leurs associations de mot-clé/valierient une source utile de données dans
agrégat. Par conséquent le terme « folksonomyécriture de labels émergente d'un bon
nombre de choses par des personnes dans un costexié Thomas Vander Wal, qui est
credité de la limite, souligne que résulter folksmy n'est pas une taxonomie ou méme une
catégorisation de collaboration (Vander Wal, 2004Au moins c'était I'observation et
l'intention initiales pour la limite. Aujourd'hui,étiquetage est un phénoméne répandu
popularisé par des applications telles que le bdmmakmarking (Del.icio.us) et partageant
social de photo (Flickr). Dans ces applicatiores tlonnées émergentes des actions des
millions de gens ordinaires et non formés faisast choses pour leurs propres intéréts locaux
sont plutét utiles. Pour bookmarking, tagging a&d@arer le bruit Spam-induit dans des
moteurs de recherche, et pour la photo le partéiiggietant donne a ceux les moteurs de

recherche basés par texte une chance de combat.
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2.3.3. Traitements sur les folksonomies :

Une des limitations couramment reconnue aux foleeuas (Mathes, 2004) est la
variabilité d”ecriture des tags supposés équital@emme “écologie” et “ecologie”. Une
solution possible pour traiter ce probleme consiateesurer la distance d”edition entre les
tags (par exemple de type distance de Levenshi®®6]), et au dela d’'un certain seuil, de
considérer ces tags équivalents. Specia & Mott®{Ront appliqué cette méthode sur un
extrait de la folksonomie de delicious.com, et ekf# des bases de connaissances externes
(Wordnet) et quelques r egles simples pour sélecéple libellé du tag le plus représentatif

de ses variantes orthographiques.

Un autre type de traitement des folksonomies ctasia mesurer la distance de
“similarité ” entre tags en se basant sur les lemse les tags, les ressources, et les utilisateur
(Mika, 2005). (Cattuto et al., 2008) distinguent sa point différents types de mesures de
similarité : les mesures basées sur une fréquea@accurrence “simple” de deux tags sur
une méme ressource, ou les mesures distributi@sejli prennent en compte trois types de
contextes d’'association des tags. Chaque contextespond "a un espace vectoriel prélevé

dans I'espace vectoriel global de la folksonomie.

Les mesures distributionnelles prennent en corfgdeociation des tags : (1) via leur
usage par un méme utilisateur (contexte utilisatag), ou (2) via leur usage pour une méme
ressource (contexte ressource-tag), ou (3) viadssociations communes avec d’autres tags

(contexte tag-tag).

Afin de caractériser en termes sémantiques ceéréiffes mesures de similarités entre
tags, Cattuto et al. proposent d’exploiter la gtreee hiérarchique de Wordnet (Fellbaum,
1998) pour les tags dont le libellé est présentsdegite base lexicale. L’issue de cette
expérience montre que les tags associés via dagesade cooccurrences simples tendent "a
entretenir des relations de subsomption, alors kgse tags associés via une mesure
distributionnelle de similarité dans le contextg-tag tendent "a se situer au méme niveau

hiérarchique, soit partageant le méme parent/esaii€me grand parent.

Cattuto et al. expliquent que I'association dessta@ leur cooccurrence sur une méme

ressource renvoie "a leur utilisation simultanéesde méme acte de tagging ou l'usager a
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tendance "a couvrir différents niveaux de g’entralPar exemple, les tags “java” et
“programming”, ou encore “tobuy” et “shopping” softéquemment utilisés IC 2009

simultanément, et on peut supposer que, du pointugedu “tagueur”, ces tags ont des
niveaux différents de g'enéralit’e. Le lien mespat la mesure distributionnelle dans le
contexte tag-tag associe des tags ayant des scliamasoccurrence similaires mais qui ne
sont que peu ou pas utilisés simultanément. Cdedigure correspond par exemple aux tags
“tobuy” et “whishlist” qui ne sont pas utilisés siftenément mais plutét conjointement avec

le tag “shopping”.

La principale limite "a l'utilisation de Wordnet mone base de connaissance est que
cette ressource termino-ontologique inclue peuedmds spécifigues "a un domaine, alors
gu'ils sont fréquents dans les folksonomies. Dasaerces plus spécifiques "a un domaine
pourrait donc permettre d"elargir la portée dedidation sémantique des liens de similarités
entre certains tags. Cependant la rareté de tedbksources, et la limite de leur couverture
d’'un domaine repousse toujours plus loin le prolelem’expertise des utilisateurs d’'un
systeme semble en définitive la plus adaptée, massi la plus complexe “a exploiter si on
cherche autant que possible, afin d”eviter toutectsarge cognitive, "a limiter I'effort de

contribution nécessaire "a la formalisation deecekipertise.
2.4. Tagging et Taxonomie :

Les partisans de de tagging collaboration, typicgmndans la communauté web
logging, souvent le contraste tagging-ont basésystemes de taxonomies. Tandis que ce
dernier sont hiérarchiques et exclusifs, les arcisont non hiérarchiques et inclus.
Taxonomies familieres inclure le systeme de Linnada classifier des choses vivantes,
Catégorie décimale de Dewey pour des bibliothégeefichier électronique systémes pour
organiser les fichiers électroniques. Dans deggd$emes, chacun I'animal, livre, classent et
ainsi de suite, est dans une catégorie non amioiguwgi est alternativement dans pourtant le
plus général. Par exemple, les lions et les tigpatent dans le genre panthera, et les chats
domestiques dans le genre felis, mais le panthieta felis sont une partie de felidae de

famille, dont les lions, les tigres et les chatmdstiques sont toutes les cloisons.
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De méme, les livres sur la géographie de I'Afrigoat dans la catégorie de systeme
décimal de Dewey 916 et des livres sur I'Amériquesdd dans 918, mais tous les deux sont

englobés par la catégorie 900, couvrant tous liesssdedans géographie.

En revanche, tagging n'est ni exclusif ni hiéragabi et peut donc dans quelques
circonstances avoir un avantage plus de taxonameéearchiques. Par exemple, considérer un
hypothétique chercheur qui télécharge un articlecemant l'indigene d'espece de chat en
Afrique. Si le chercheur voulait organiser le talie téléchargeait des articles dans une
hiérarchie des chemises, la sont plusieurs ophigpethétiques, dont nous considérons quatre

1. c:\articles\cats tous les articles sur des chats

2. c:\articles\africa tous les articles sur I'Atrgy

3. c:\articles\africa\cats tous les articles sardeats africains
4. c:\articles\cats\africa tous les articles s cleats d'Afrique

Chaque choix reflete une décision au sujet de dmamce relative de chacun
caractéristique. Les noms du dossier et les nivessumt dans eux-mémes instructifs, dans
celui, comme des étiquettes, ils décrivent l'infation retenue dans elles (Jones et autres
2005). Les chemises comme 1. et 2. Font le celetrfait que les chemises sont au sujet des
« chats » et de la « Afrique » respectivement, relige toutes les informations sur l'autre
catégorie. 3. et 4. organiser les fichiers pardieisx catégories, mais établir le premier aussi
primaire ou plus saillant, et la seconde que semiomdu plus spécifique. Cependant, le
regard dans 3. pour un fichier dans 4. sera stétlainsi le contréle des emplacements

multiples devient nécessaire.

En dépit de ces limitations, il y a plusieurs banmaisons dimposer une telle
hiérarchie. Bien qu'il puisse y avoir trop de chessidans a hiérarchie, particulierement une
créée au petit bonheur, efficacement la hiérardbgefichiers organisée bondit d'une maniéere
ordonnée et clairement a le contenu de la cherAisa. différence d'une recherche mot--
basée, ou le chercheur ne peut pas étre sir quauuete a renvoye tous les éléments
appropriés, une hiérarchie de chemise assure telehe que tous les fichiers qu'elle contient

sont dans une place stable.
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2.5 Le tagging et le web sémantique :

Le Web sémantique (SW) s'est avéré étre un otuniiédration des données utiles, fa-
facilitante I'échange fructueux de données hétérege en particulier dans les zones
tels que l'e-science et la médecine. Toutefois, ngenon le sait, il ya plus colteuses-
la téte dans l'utilisation de la SW, en particulies efforts nécessaires a la construction, et
le maintien, ontologies utiles et a acquérir leshes et les RDF bien structuré peut
étre relativement élevés, un fait souvent accusgsratentir lI'adoption généralisée des
Web sémantique. Web 2.0, et la notion de tagging ke Communauté,
est prometteuse comme une alternative a moindret, cpiioduire des struc-
Tured modeles sémantigues a travers ['étude de élmargique émergente. Il a
fait valoir que pour pouvoir utiliser les connaissas intégrées dans folksonomies peut
entrainer a la construction des ontologies peuopdd#s qui sont plus réceptifs aux
changements des connaissances plus temps.

Néanmoins, nous ne devrions pas penser que le Wedi & SW, les étiquettes et RDF,
folksonomies et ontologies sont en concurrence peuméme espace. Folksonomies
sont essentiellement un développement dans la ndwhed'information, une variante
intéressante sur le théme de recherche par mots €Cléci les rend particulierement
intéressants dans le contexte des recommandatiofilsnd ils aident a répondre a la question
"comment puis-je trouver films pertinents a la aotia laquelle je m'intéresse. "ontologies
sont des outils de intégration de données: cedmmtentatives de réglementer une partie du
monde des données, et a mappages de facilitems&drdttions entre les données détenues
dans des formats disparates ou endroits.

La question importante a I'égard de la technologieSW Web 2.0 n'est pas
comment gérer un compromis, mais plutdét, commentutdiser ensemble pour le meilleur
avantage. Beaucoup dépendra du contexte d'utlisgbarticulier, mais dans le cas de
recommandation film, une architecture assez basipieprésente. L'utilisation du Web
2.0 Données pour l'application de la recommandatiansens, telle qu'elle ressort des
tagging basés sur des perceptions. Folksonomiast étructures organiques qui reflétent
les utilisateurs ont la compréhension des resssupmivent fournir une meilleure base pour

I'expression des intéréts de [utilisateur. Cettiéei a été étudiée dans le cadre de
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sociale pour construire un systéme de recommamdaieb en page et des résultats
encourageants.

Néanmoins, I'hypothése avec laquelle noagaillons est de savoir si nous pouvons
ameliorer la performance des systémes de recommi@amndan donnant les systemes d'acces
a une plus grande quantité d'informations, ce opgligue la nécessité d'intégrer pertinentes
données acquises a partir de sources hétérogémesuggere immédiatement un rdle a jouer
technologies SW. Comme indiqué, les questions gtbrd abordées dans cette partie de
l'architecture inclure le développement d'une agi@ appropriée et l'acquisition de RDF

sans monter le colt de développement.
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Conclusion ;

Ce qui est plus important qu'une ontologie spéa#fjgcependant, est la notion plus
générale que les techniques du Web sémantiques tglie le cahier des charges formel des
données structurées et du raisonnement a traverpalets d'émission disparates, peuvent
s'appliquer au Web social. L'étiquetage des donmdies une fenétre intéressante dans
I'intersection du raisonnement formel (inférencgidae, analyse traitante et linguistique
d'interrogation de bases de données) et des dorssestructured avec la sémantique
contexte-dépendante (des étiquettes et des grompeme contenu, d'identités en ligne des
personnes). Les assertions d'étiquette signifieifterentes choses dans différentes
applications, pourtant elles ne doivent pas avog sémantique unifiée a étre comparable a
travers des sources. Le processus de développeoniakgie de données d'étiquette nous
force a identifier les genres de suppositions agligues faites par diverse source de données
d'étiquette, et a spécifier un vocabulaire pouméro ces suppositions. Avec une ontologie de
données d'étiquette, ou les ontologies semblabtes p'autres données sociales, nous
pourrions permettre des technologies pour recheralgeéger, et connecter les personnes et le
contenu qu'elles contribuent dans tout le Web. Eme temps, les données riches des
millions d'étres humains actifs et participants rp@ent offrir le carburant pour le
développement des systemes qui tapent l'alimentatiectrique de l'intelligence collective
(Engelbart, 1963).
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Chapitre Il

Presentation des systemes de

tagging existants
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Introduction :

L e processusagging collaboratif utilisé par un certain nombre de sites internet
(del.icio.us, flickr, youtube, dailymotion,...), proid une classification collective
des contenus. En effet, en agrégeant automatiqueleertags utilisés par les différents
utilisateurs pour classifier leurs documents cesésges permettent une indexation collective

des documents, I'ensemble des tags constituashxin

En ce chapitre, nous mettons en référence de nomlsgstemes de tagging pour
afficher des variations d'architecture et d'in@tas. Nous n'analysons pas la plupart de ces
sites potentiellement éphémeres détaillés, bienngues fournissions des références a elles

afin de rectifier le lecteur avec des exemples.

Pour la lisibilité, voici une breve description dates que nous mettons en référence. i
y a beaucoup d'autres systemes detagging en edsteis nous avons choisi douze qui sont

représentant de la diversité de ceux qui sont bbtres utilisés.

Del.icio.us (http://del.icio.us) : «un site bookikiag social, » permettant & des

utilisateurs de sauvegarder et pages Web et reesode tags.

Flickr (http://www.flickr.com) : une photo partagdale systéme en permettant a des
utilisateurs d'enregistrer et étiqueter leurs phi@ersonnelles, comme mettre a jour un réseau

des contacts et de I'étiquette d'autres des photos.

YouTube (http://www.youtube.com) : un systeme detgge visuel permettant a des

utilisateurs de télécharger le contenu vidéo dedkecrire avec des étiquettes.

Yahoo! MyWeb2.0 (http://myweb.yahoo.com) : sembdab& Del.icio.us, mais

comprendre un réseau social des contacts.

CiteULike (http://www.citeulike.org/) : un site paettant a des utilisateurs d'étiqueter

des citations et des références, par exemple gamiglivres scolaires.

En particulier jeu (http://www.espgame.org/): uru je'Internet d'étiqueter ou des
utilisateurs sont aléatoirement appareillés lesaves les autres, et essayer de deviner que les

etiquettes l'autre utiliseraient une fois présentdeec a photo aléatoire.
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Last.fm (http://www.last.fm) : une base de donnékes l'information de musique

permettant & des membres d'étiqueter des artilgeslbums, et des chansons

Technorati (http://www.technorati.com/) : un agrigga et une recherche de weblog

usinent permettre a des auteurs de blog de tadgyimng poteaux.

LiveJournal (http://www.livejournal.com/) : un sitweb de weblog et de communauté

permettant a des utilisateurs d'étiqueter leurilpgpefsonnel, avec différents poteaux de blog

(http://upcoming.org/) : une base de données dé&ménts de collaboration ou les
utilisateurs peuvent écrire de futurs événemerds ¢gemple, concerte, des objets exposés,

des jeux, etc.) et les étiqueter

En raison de leur popularité, social étiquetansietémes ont devenu la couverture une
large gamme de ressources et de communautés, emjaitibtervalle entier des incitations

décrites dans la section précédente.

Au lieu de classifier simplement une longue listeutlls potentiellement éphémeéres,
nous donnerons un exemple complémentaire a ceuxifodans les anciens travaux. Les

systémes que nous avons choisi d'étudier sontiDadicFlickr et youtube .
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3.1. Delicious :

La recherche sur internet améne le plus souvenérfiaute a collectionner un grand

nombre de pages internet qu'il souhaite mettredtieafin de les lire plus tard.

Ces pages internet (par le biais de leur URL, éatite I'adresse unique qui permet d'y
accéder par le navigateur) sont le plus souvertkéas dans les "favoris" du navigateur
internet utilisé. En un ou deux clics, ces pagésriet sont rangées les unes apres les autres

sans réelle organisation si ce n'est celle derlandhogie.

Grace a I'émergence de nouvelles applicationspdgis permettent de gérer en ligne,
ses fameuses sources que lI'on nomme aussi fag@rets ou encore marques-pages. En
l'occurrence, cette derniére appellation est agllsée par un des outil les plus complet dans

la gestion de marques-pages : Delicious, httpifideis.com propriété de la société Yahoo!

3.1.1. A quoi sert delicious :

Delicious est un site web qui permet de sauvegasesr

marque-pages, de les classer par mots clés (qussliéatag,

que l'on peut traduire par étiquette, mais que noas
traduirons pas) et aussi et surtout de pouvoirpkagager
| 2 avec d'autres utilisateurs. Cela permet entre agtfaire des
recherches dans les favoris identifiés par lesatéurs.

Delicious est désormais l'un des outils de "boaking" (que I'on pourrait traduire par
"marquage de pages", mais que nous traduirons idgeste marque-pages") les plus
populaires. Il s'agit d'un service entierementujt&t sans publicité.

Le travail collectif de recherche et de discus&arligne au sein d'un groupe de travalil,
d'une association ou d'une ONG ameéne le plus sbwlasieurs personnes a recolter un
maximum d'informations et de pages Internet, tousegtibles d'étre partagés entre les

membres d'une méme équipe.
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L'envoi de mails a un groupe de personne est sou&esolution la plus utilisée pour
partager une information. Delicious se positionremie un outil de centralisation et
d'archivage de toutes ces recherches et permetrémbre infini d'utilisateurs distants de

pouvoir partager et nourrir leurs requétes et tefiexion

Del.icio.us est un outil qui a été développé dans aptique communautaire par un
diplomé de Carnegie Mellon University, Joshua Shtex¢ avec l'intention de pallier aux
faiblessesdes traditionnels signets a savoir : leur orgammeatieur faible mobilité et leur

individualisme.

Grace a del.icio.us, vous pourrez (tout a faitugtament) organiser vos signets, vous
assurer d’'y avoir accés a partir de n'importe quédinateur branché a Internet et bénéficier
du travail d’autres internautes grace a qui vougzsautomatiquementlirigés vers les

meilleures ressources qu’lnternet peut offrir &srdujets qui vous intéressent.
Tout ¢a en quelques clics... et sans aucune connassachnique particuliére!

L'interface du site repose sur du HTML simple, oe rgnd le site facile d'utilisation.
del.icio.us propose également de syndiquer sorenarnpar RSS et repose sur la technologie
des tags. Les tags, sous la forme d'un mot (pampbee: sports, cinéma, Internet, etc)
permettent de retrouver facilement les différeitesssayant un rapport avec le mot du tag. Les
tags sont choisis par l'utilisateur lui-méme, celgiupermet de gérer entierement ses marque-

pages.
Nous allons maintenant parler de la dynamiquememtaticious

3.1.2. dynamique Delicious :

Del.icio.us, ou Delicious, est un tagguhg collaboration systéme de signets web que
son créateur, Joshua Schachter, appelle un «gesiierde signets sociaux" [16]. Nous avons
analysé les données provenant de Delicious powudéc des modes parmi les utilisateurs,
les tags et les URL. Nous décrivons brievementdiels et d'analyser les tags dans cette
section, et d'analyser signets et des URL dangdtos suivante. Enfin, nous discutons la
valeur de cette collaboration a généré données.

Université KASDI MERBAH 62



Chapitre 111 Les systerdedagging existants

Une grande partie de la méme maniere les utilisstaugagner dans les signets leur
navigateur, ils peuvent enregistrer des signets @atlicious, a la place. L'avantage de le faire
est que, une fois ses signets sont sur le websoitg accessibles depuis n'importe quel
propre navigateur d'ordinateur, pas seulement wdishteur. C'est utile si l'on utilise
plusieurs ordinateurs, a la maison, au travaitpl®& et ainsi de suite, et est présenté comme

I'un des Delicious principales caractéristiques.

Une fois les comptes utilisateurs sont créés,alsvpnt alors commencer bookmarking
pages web; chaque signet dossiers la page Web WRloretitre, ainsi que le moment
dont le signet est créé. Les utilisateurs peuvegaiegnent choisir au tag le signet avec
plusieurs tags, ou des mots clés, des leur chdiaq@e utilisateur a une page personnelle sur
laquelle leurs signets sont affichés, cette pageos®e a http://del.icio.us/username. Sur cette
page, tous les signets l'utilisateur n'a jamai®easésont affichées dans le sens inverse
I'ordre chronologique avec une liste de toutestdgs du l'utilisateur n'a jamais donné a un
signet. En sélectionnant un mot-clé, on peut filtigte de signets ses signets de sorte que

seulement avec cette balise sont affichés.

Delicious est considéré comme «social» parce gam, Seulement peut on voir ses
propres signets, on peut également voir tous Eaialitres utilisateurs de signets. La premiere
page du Delicious plusieurs spectacles de la glasnnment ajoutées signets, y compris les
tags qui leur est donné, qui les a créés, et comid@autres personnes ont que
signet en commun. Il ya aussi un «populaire» pggemontre les mémes informations pour
les URL sont actuellement les plus populaires. @uotussi voir tout page personnelle
d'autres utilisateurs et de la filtrer par tag, Umeaip de la facon dont on peut soi-méme.
Grace aux pages des autres personnels et le «pepubage, les utilisateurs peuvent avoir
une idée de ce que les autres a trouver intéressint naviguant sur des personnes en
particulier et les étiquettes, les utilisateurstgsauver des sites qui présentent un intérét pour
eux et peut trouver des gens qui ont des inté@tsrains. Cela aussi est présentée comme

une des principales caractéristiques de Delicious.

Ces deux caractéristiques - le stockage des sigeetonnels et le caractéere public de
ces signets - sont quelque peu en contradictiorc daeitre. Les données que nous

présentons ci-dessous confirme que les utilisatsigmrget principalement pour leur propre
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bénéfice, et non pour le bien collectif, mais pelwveéanmoins constituer une bonne utilité

publique .
3.1.2.1. Les données :

Notre analyse a été réalisée sur deux ensembld3eligous données, ce qui nous
avons récupéré entre le matin du Friday, Juin 28 eiatinée du lundi Juin 27,2005 [16] . Les
deux ensembles de données ont été créées d'almrpérér RSS flux publics et puis

I'exploration d'une partie du site Web.

La premiere série («populaire») contient toutedJBE qui est apparu sur la délicieuse
«populaire» au cours de cette page délai. Notreneble de données contient tous les signets
jamais affecté a chacune de ces URL indépendamdwetemps, de sorte que pour chaque
URL nos données contient son histoire completeeaudu systéme. Un total de 212 URLs et

19.422 signets constituent cet ensemble de données.

Notre deuxiéme série de données («peuple») se gamon hasard échantillon de 229
utilisateurs qui ont publié au cours de la Delisiodélais ci-dessus. Notre ensemble de
données contient tous les signets jamais enre@sirdes utilisateurs, indépendamment de
I'heure, de sorte que pour chaque utilisateur de2npeu de données contient que I'utilisateur

compléte histoire. Un total de 68.668 signets casepbce ensemble de données.

Nous commencons par examiner lutilisation de l#sbaindividuelle utilisateurs.
Comme les utilisateurs signet nouvelles URL, ileott des balises pour les décrire. Au fil du
temps, les listes des utilisateurs de balises pduétre considéré comme descriptif des
intéréts qu'ils détiennent ainsi que de leur méthae classement de ces intéréts.

Tout d'abord, nous regardons l'activité des utiéises a I'égard de leurs utiliser la balise.

Ensuite, nous examinons plus en eux-mémes tagé déta
3.1.2.2. Activité de l'utilisateur et la quantité &g :

Comme on pouvait s'y attendre, les utilisateurs g@s variables de la fréquence et la
nature de leur utilisation Delicious. Dans notrens&mble de données de personnes, il n'y a

gu'une faible relation entre I'age de compte d#idateur (c.-a-temps depuis qu'ils ont créé le
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compte) et le nombre de jours sur lequel ils oécau moins un signet (n = 229;
R2 = 0,52). C'est, certains utilisateurs d'utiliBeticious trés fréquemment, et d'autres moins
souvent. Notez que ces données ne comprennenepasilisateurs qui avaient déja utilisé
Delicious mais il s'est arrété, car ils étaientstales utilisateurs actifs au moment ou

I'ensemble de données ont été recueillies.

Plus intéressant, il n'y a pas une relation fonteeele nombre de signets d'un utilisateur
a créee et le nombre de tags gu'ils ont utilisés dkesignets (N = 229; R2 = 0,33). La relation
est faible au bas de [Iéchelle, les utilisateurs d®ins de 30 signets
(N = 39; R2 = 0,33), et encore plus faible a ladxité supérieure, les utilisateurs de plus de
500 signets (n = 36; R2 = 0,14). Certains utilisege ont relativement importante

séries de tags, et les autres utilisateurs ortivetaent peu ensembles (figures 3.1 et 3.2).

Number of Uniuqe Tags Used

Users

Figure 3.1 : Le nombre de tags dans la liste de tate chaque utilisateur, en par ordre
décroissante
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Comparison of Two Users

Tags

Bookmarks

Figure 3.2 : Deux utilisateurs extrémes »(# 575 #t635) la croissance tag. Comme lls
ajoutent plus de signets, le nombre de tags gu'ilgilisent augmente, mais a des taux tres
différents.
Listes tag utilisateurs croitre au fil du tempsnésure qu'ils découvrent de nouvelles
tags intéréts et ajouter de nouveaux a classedétrire eux. Tags peuvent présenter des taux
de croissance tres différents, Toutefois, ce diléteela facon dont les intéréts des utilisateurs

de développer et changer avec le temps.

Figure 3.3 A et B montre comment l'utilisation @bsique augmentation tag que chaque
utilisateur ajoute plusieurs signets au fil du tenfpour chaque utilisateur, deux des usages de
ces balises «grandir régulierement, reflétant f@sréts continue a tagué d'une maniere
cohérente maniere. Un tag se développe rapidemefidtant une nouvel intérét ou d'un
changement dans le marquage pratique. Il est pesgie la balise nouveau en pleine
croissance représente un nouveau dintérét ou dategorie a l'utilisateur. Une autre
possibilité est que l'utilisateur a choisi d'étabhe nouvelle distinction parmi leurs favoris, ce

qui peut s'avérer problématique pour l'utilisateur.
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(A) (B)

Taux de croissance des trois balises utilisateur Taux de croissance des trois balises utilisateur

#575 #635
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Figure 3.3 : 3Taux de croissance des trois balissglectionné pour deux utilisateurs (#575
et 635)

Parce que sensemaking est un processus rétrospedtifmations doivent étre
respectées avant que l'on peut établir son ser]s P2® conséquent, une distinction peut
passer inapercue pendant une longue période jusqui@u'il soit finalement créé par la
individuels, qui continue alors de trouver cettstidction important pour donner un sens de
I'information a venir. Depuis trouver de linfornuat est déja rencontrés extrémement
important [43],cette situation est tres problémaigoour les informations passées. Par

exemple, l'utilisateur # 635 (figure 3.3 b) ne pakser de balise '1' jusqu'a environ la 2200e

Ajouter a mes favoris. Si «tag 1 'constitue entaffee nouvelle distinction parmi les
types d'éléments de ce signets utilisateur, sicideis ne permettent aux utilisateurs de
modifier précédente signets, il serait difficile devenir sur chacun des les 2200 plus t6t
signets pour décider s'il faut ajouter «Tag 1 'paux. En outre, si a I'avenir de cet utilisateur
a besoin pour filtrer ses signets par tag 1 ', salwmcun signet avant la 2200e seront

récupérées, ce qui compromet la utilité pratiqueadmlise .

Ensuite, nous regardons ce qui tags fonctionsaerkedans les signets.
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3.1.2.3. Types de tags :

Tagging, comme indiqué plus haut, est un acteaitgdhisation par I'étiquetage, une
facon de donner du sens a de nombreux discretgrteles variés en fonction de leur sens.
Par regardant ces balises, hous pouvons examie&s types de distinctions sont importantes
pour tagueurs. Il ya une certaine discussion defréDelicious le marquage communautaire
de savoir si une balise est correctement consw@réne descriptif de la chose lui-méme, ou
descriptif de la catégorie dans laquelle la chasendie [16]. Cependant, nous ne voyons
aucune contradiction entre ces deux types de tagin& catégorie est définie comme
circonscrire de nombreux objets avec un particléepropriété, nous avons naturellement
examiner chacun de ces objets d'avoir cette pi@pridans notre estimation, le champ
d'application le mot-clé - si elle décrit un objgi d'un groupe de objets - est moins
intéressante que la fonction d'une étiquette, oel dype d'information qu'il véhicule et
comment il est utilisé. Ici, nous identifions plsis tags fonctions effectuent des pour les

signets.

(1) L'identification de ce (ou qui) il s'agit. Une ésante majorité, tags identifier les
sujets de signet articles. Ces éléments incluenindens communs de nombreux niveaux de
spécificité, ainsi que de nombreuses bon noms, léares de personnes discutant du contenu

ou organisations.

(2) L'identification de ce qu'il est. Tags peut idetice type de chose est un élément

de signet, en plus de de quoi il s'agit. Par exemjalrticle, blog et livre.

(3)Identifier a qui il appartient. Certains signetsitstagging en fonction de qui est
propriétaire ou a créé le contenu en signet. Eaniné la popularité apparente des blogs
parmi les utilisateurs Delicious, identifier la pr@té du contenu peut étre particulierement

important.

(4)xategories de raffinage. Certaines balises nelseiniias autonome et, plutét que
d'établir des catégories eux-mémes, d'affiner ouqdalifier des catégories existantes.

Nombres, notamment autour (par exemple, 25, 1@, gxercer cette fonction.
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(5)Identifier les qualités ou caractéristiques. Adjesctomme effrayant, drdle,

stupide, une source d'inspiration tag signetsis&uis de la tagger de contenu.

(6)de reference auto. Tags en commencant par «masneomy stuff et my

comments, identifier le contenu en termes de sdioel avec le marqueur.

(7)l'organisation de travail. Lorsque la collectenfdimations liées a I'exécution
d'une tache, que l'information pourrait étre étiguen fonction de cette tache, afin de groupe
de ces informations ensemble. inclure le toreadsgarch. Le groupement de l'information

tache-connexe peut étre une part importante d'ea@@on tout en effectuant une tache [32].

La tension entre les tags qui peuvent étre utileszZelicious communauté au sens large
et ceux qui ne sont utiles a soi-méme est ici édidees trois premiers ne sont pas
nécessairement explicitement personnels. Bien'mglentification ce que certains point est ou
n'est présente sur certains des problémes évotushaut, comme les différences de niveau
de base, ce qui unifie les quatre premieres fonstest que l'information extrinséque a la
tagger, alors on peut s'attendre a chevauchemgumiriamt entre les individus. En revanche,
I'élément unificateur de ces trois fonctions ediriéve que l'information qu'ils fournissent
est relatif a, ou seulement pertinentes pour taggemme d'autres l'ont observe [46],
certaines tags sont utilisées par beaucoup de garis que les autres tags sont utilisées par
moins personnes. Pour les raisons décrites ci-defstitags sont généralement significatif
sera probablement utilisé par de nombreux tagu¢amsljs que les tags avec ou personnels
spécialisés sens sera vraisemblablement utilispgaad'utilisateurs.

Les utilisateurs ont une forte tendance versibatilon des tags générales premiere fois.
Dans chaque signet, la premiére tag a utilisé s plaut rang médian (soit plus grande
fréquence), et successives Mots-clés ont génératemne baisse mediane de rang, a savoir la
frequence diminue (figure 3.4). Plus tét dans kcassion des niveaux de base, une étude a
montré que les principaux niveaux ont été ceuxomiété les plus rapidement identifiés et
plus généralement convenu. Nous suggérons donclegu¢éags plus tét dans un signet
représentent des niveaux de base, parce qu'ilemiepas seulement répandu dans l'accord,
mais sont également les premiers termes que lesategurs de la pensée quand marquage des

URL en question.
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Figure 3.4 : Comme pour une balise dans un signet (horizontalJugmente, son rang
(fréequence) dans la liste des tags (vertical) dimue. Cette modele est présenté ici pour
deux URL (#1209 et #1310) .

Ensuite nous allons vu quelques points forts éldégde delicious.

3.1.3. Ses points forts :

* On ne perd plus ses signets personnels lors d’angadment de logiciel ou lors d’'un
remplacement d’ordinateur.

« Il simplifie la recherche des signets en évitaatrteenus déroulants.

*Il permet le partage de ses favoris avec dautrgisateurs : des amis, un
collaborateur, un groupe de travail, etc.

* [l assure I'accés aux signets grace a n'importé gunateur branché a Internet.

« |l sert a bénéficier du travail d’autres internaupour étre automatiquement redirigé

vers les meilleures ressources Internet sur un. suje
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3.1.4. Ses points faibles :

» Une interface assez peu ergonomique et non perssaria :
v Peu d’évolution depuis un an
v'Pas de possibilité de créer des dossiers
v’ Affichage par date et non par thémes
v'Pas d’insertion d’'images possible
v Graphisme peu attractif

* Ne propose pas le partage des signets par groupksdteurs

» Son principal concurrent : iGoogle/magniola/blogkna

Maintenant on va essayer de manipuler et naviguiedelicious (comment travail dans
delicious ?).

3.1.5. Utiliser Delicous sans s'y inscriré

Delicious propose un moteur de recherche tres pedot sur I'ensemble des liens
publigues bookmarkés par ses utilisateurs. En s, sielicious est un peu en concurrence
avec Google qui, s'il scanne une grande partiepdges web (ce qui n'est pas le cas de
delicious), recours entre autre a des algorithniedes calculs de machine pour donner un
indice de pertinence a une page web, en fonctiored’echerche.

Tout d'abord, sans rentrer de mot-clef (appelétaddelicious), trois onglets proposent
de savoir quels sont les derniers bookmarks (mapgges) enregistrés, quels sont les plus
populaires auprés des utilisateurs du servicefet ene exploration des bookmarks par tags.

mofeur de recherche de
search e ingest colection o bookmarks n e verse. delicions

Freeh Bookmarks

Figure 3.5 : moteur de recherche de delicious
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En tapant tag dans la barre de recherche s'affictdessous de cette barre tous les tags
les plus utilisés similaires a votre requéte. Cesa trés pratique pour deux raisons. La
premiére concerne l'orthographe d'un mot, cela peme ne pas se tromper notamment
lorsqu'il s'agit de noms propres. La deuxieme pedeese rendre compte des termes utilisés

par la communauté des utilisateurs de Delicious.

En effet, le modele de tagging (maniere d'écriretagp ou mot-clef) existant sur
Delicious est la folksonomid.a folksonomie est le fait de classer un éléntmimaniere
collaborative a l'aide d'un mot-clef sans que ceide ne soit défini par I'ensemble des
utilisateurs. Ainsi, & chaque fois qu'un utilisatedu service Delicious bookmarque un
nouveau lien, il peut créer un nouveaux tags etiatargir le champ de recherche sur le

service.

Prenons l'exemple d'une recherche sur le tag "enedit'. Delicious propose au total a
ce jour3047résultats. Ces derniers peuvent étre classésagpardenregistrement, depuis 1
jour (bookmark tres récent) jusqu'a la création sguvice. Delicious propose aussi une
fonction liée a la folksonomie trés pratique qunsigte a trier les résultats par des tags

connexes (mots-clef les plus souvent associés).

JoinHow! | What'sNew? Leammore Help = Sign

o' delicious [ETSNNN

microcredit | m

microcredit loans Filter by Tag: (7]
microcredit summit

microcreditos

microcredit nh =

intemational year of microcredit [
microcredit enterprises - 1

k to now - KT Results Times are GNT

© signinto search your own bookmarks

Q Everybody's bookmarks 3,047 results

Figure 3.6 : le résultat de la recherche pour le nta< microcredit »
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Des résultats communautaires :

Analysons maintenant plus précisément commentésepte le résultat d'une recherche

N |'||'|.“--I.' 1]

Figure 3.7 : un partie de résultat de recherche

Le chiffre blanc sur fond bleu en haut a gauchegdultat.

Il s'agit du nombre d'utilisateurs de Delicious qut aussi bookmarké ce méme lien.
Ainsi d'un clic sur ce chiffre apparaissent towsuglisateurs, de celui qui a bookmarke le lien
en dernier jusqu'au premier. Cela est tres endahis car ainsi cela ouvre de facon

exponentielle le champ de recherches.

Un clic sur le pseudonyme d'un utilisateur de Delis et il est possible de connaitre
I'ensemble des bookmarks (et donc des centregré@inj de ce dernier. Ainsi les bookmarks
de chacun fonctionnent comme des recommandatiopgésudes autres utilisateurs
s'intéressant aux thématiques similaires. Cetteadéne de recherche permet de s'ouvrir & un
ensemble de bookmarks qui n'auraient pas forcéradtiter l'attention de linternaute

effectuant sa recherche.
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3.1.6 Création d'un compte delicious :

Nous avons maintenant de essaier de créer un cauptelicious , pour s’inscrire, il
suffit de posséder une adresse mail sur yahoo.

Etape 1 :Se rendre a I'adresse du sitétp://del.icio.us

8ano Delicious
Ll o heep: /e 850s.com

delicious
clal bookmarki It's Frea!
social bookmarking

All your stuff in one place.
Get to your bookmarks from any computer, anytime, anywhere.

Search the biggest collection of bookmarks in the universe... ; | search |
.
The most popular bookmarks on Delicious right now
See more Popular bookmarks o nﬂn
== Hidden Pixels - CSS Frameworks save 1] Popular Tags
— =2 o desig design
- blog
r==== Get Your War On: The Watch List - 236 - Video sav a -
f politic koo  humor  animaton  funny .ools
- Potato Salad with Apples and Bacon Recipe | Simply Recipes sav I'il :‘:ng
E ecipes food  sald  potato potatosalad webdesign
raferonco
= -E  |pod Touch: Forget the iPhone—The iPod Touch is Good Enough save IEI tutorial
:l’-‘.‘! pod  iphone ik phaon Hehack art

Figure 3.8 : l'interface de site delicious

Etape 2 :Pour vous inscrire, cliquez sur le bouton « JoinwNg en haut & droite de la
page d’accueil .

delicious M
= o It's Free!
social bookmarking

The tastiest bookmarks on the web.
Save your own or see what's fresh now!

@ LearnMore

HIDE Il

Figure 3.9 : bouton « Join Now » pour inscrire

Etape 3 :Une nouvelle page s’affiche. Remplissez les chaoiogssous si nous avez
pas un compte sur yahoo essayez de créer un compte.
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.. delicious a YAHOO! company

The tastiest bookmarks on the web.
Save your own or see what's fresh now!

All your Bookmarks in one place. Use Delicious

« Getto your bookmarks from any computer, anytime, anywhere
+ Bookmark things for yourself and friends

» Check out what other people are bookmarking

Hey! Old skool members! Sign in here.

Sign in to Yahoo!

F Are you protected?
Create your sign-in seal (Why?)

I
Yahoo! ID:

inform_s2010

{e.g. freeZrhyme@yahoo.com)

Fassword:

[7] Keep me signed in
for 2 weeks unless | sign out. ™™
[Uncheck if on a shared computer]

V 4

| can't access my account | Help

Don’t have a Yahoo! ID?
Signing up is easy.
Sign Up

‘(/ un

Tapez ici votre

yahoo ID

Tapez ici votre
/mot de passe

Cliquez ici pour

continuer

P

Si vous n'avez pas
compte  sur

yahoo inscrire ici

Figure 3.10 : page de loging de yahoo

Etape 4 :un nouvelle page pour continuer I'inscription

delicious
social bookmarking

Delicious allows you to:
# access your bookmarks from any browser, anywhere

= discover great handpicked websites with less spam than other search sites

= share what you love, hide what's private

Review your profile:
Display Name: Mimi

&/ UPDATES

If your Yahoo! Profile has sharing enabled, your bookmarking activity on Delicious will be shared with your contacts and o

Yahoo! Senvices.

Manage who sees your Updales

Step 1o ) Choose a link for your Delicious account:

Your Delicious link is how you and your friends can find your bookmarks

Link my existing Delicious account to my Mimi account.
Or, create a new Delicious account..

@ delicious comiinform_s2010

r~ delidous.comfinform_s20101986
¢ delicious. comiinform_s2010_1986

¢~ delicious.com/

Choisissez un lien

pour votre compte

_~ delicious

Cliquez ici pour

— continuer

Figure 3.11 : page de confirmation de l'inscriptionde delicious
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Etape 5: Ajouter a mes favoris directement depuis votre igeteur avec un
bookmarlet (facultatif).

Welcome to Delicious!
Step 2 : Bookmark directly from your browser with a bookmarklet (optional)

2 Bookmark quickly from your browser

(= Delicious - Windows Internet Explorer

@ y -. http: /fwww. delicious. com/

Links Toolbar Links

Bockmark on Delidous € | My Delicous

F = o
& % | Qoncs Si vous avez

| d’ajouter

Bookmarklets

Or, Skip this Step
Go to my Bockmarks

Si non cliquez ici

mohie | toois | blog | torums | support | terms ot service | privacy policy | copynght policy a YAHOO’ company

" pour continuer

Figure 3.12 : étape d’installation des bookmarlets

Etape 6 :installer des bookmarlets

Bookmarklets (boutons) sont des liens que voustegoaux favoris de votre navigateur la barre dauis
sont un moyen facile d'afficher et de consulter sigsets sur la Delicious. Seul firefox, Safarirdernet

Explorer 6 et 7, Chrome et Opera sont pris en eédayps delicious

v’ Sur Internet Explorer 7 :
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Internet Explorer (Easy) —TTE %]
JU% de DeliEButtons.exe de Lyimg.com terminé(s] = [ B ] &

1. Make sure your "Links Toalbar"is visible: If itis not, right gli l ]
install the bookmarklets Téléchargement de fichiers - Avertissement de sécurité =5

Voulez-vous exécuter ou enregistrer ce fichier ?

@ Nom : DellEButtons.exe
Type: Application, 14,6 Ko

Cliquez ici pour démarrer 6 Mgt

la téIéChargement de Links Toalbar ——} 'g;'aoghérkonne\\nn% Exéouter | [ Encegistrer | [ Annuder |
i? & |..Delicious

fichier — I S i e i

enregistrez pas ce programme 5i vous n'étes pas sir de son origine.
Quels sont les nsques 7

Internet Explorer (Manual)

Make sure your "Links Toolbar” is visible: If its not, right click on any part of the menu bar and make sure "Links™ 15 checked
Right click Bookmark on Delicious and click "Add to Favarites

o

Right click My Delicious and click "Add to Favorites’
Be sure to save the favorite in your "Links™ folder so thatit appears in your Links Teoloar

s

Figure 3.13 : démarrer la téléchargement de fichier

Téléchargement terminé = |

Vo A

= Téléchargement teminé

DellEButtons.exe de Lyimg.com I
Téléchargé - 146Koen1s

Télécharger vers : C:\User.. \DellEButtons exe

Taux de transfert : 14 6 Ko/seconde

|| Fermer cette boite de dialogue 3 la fin du téléchargement

[Emca.ta'}h@uwricdomer]{ Femer l

———

Figure 3.14 : exécuter le fichier

>
Delicious %

Delicious IE Buttons Installed.

Figure 3.15 : démarrer I'installation
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Google - Windows Intemet Explorer

Rl ) i guogecon

Fichier Edition  Affichage Favoris  Outils ?

B-" Rechercher ~ *» (@ - @v

Partager - @ i ;:l‘ Sidewiki ~ :I? Orthographe - ﬁél_a]TradL

Go\gle "

SYSTRAN EFrangais B b IAngIais B & Traduire "@|.Entrezdutexte E L@'Cm&tﬂtﬂ” Lieng'g” My Delicious g Save to Delicious

m

Figure 3.16 : terminer l'installation
v Sur Firefox :
Ajouter & mes favoris directement depuis votnageteur avec le delicious Add-on

(en option)

Step 2 : Bookmark directly from your browser with the Delicious Add-on (optional)

= Bookmark quickly from your browser

= Search your bookmarks from your browser

3 Delicious - Mozilla Firefox

Ele Edt Vew H.iim Sl e I°_°‘5 telp Si non cliquez
I\’{: = - @a;. I_ﬂJ ﬂ ._I ﬁ .. hittp: ffweww . delicous
]

Del Button

Sidebar Button

_ ici pour

Tag Button

Ur, Skip this Step
Go to my Bookmarks

. Si vous avez

d’ajouter
Figure 3 .17 : demande l'installation de bookmark
Firefox demande 'autorisation pour installer lgitoel
o gttt oo con ol g s e Ao

Figure 3.18 : demande l'autorisation
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installer le module complémentaire

Installation d'un logiciel m

4 N’installez que des modules complémentaires dont les
i £ Eé* auteurs ont votre confiance.

l Certains logiciels mabveillants peuvent endornmager votre ordinateur ou vieler
votre vie privée,

VYous aver demandé a installer I'élément suivant

deliciousBookmarks.xpi (Vohoo! inc)
http://static.delicious.com/extensions/ ff/deliciousBookmarks xpifr=32462

Figure 3.19 : le module complémentaire

F e TR
%'Medulas'complémentaﬁﬁF :
i &k 4 @ 2

ﬂ

Catalogue  Extensions Thémes  Plugins  Installation

delicdousBookmarks.xpi

I?ﬁﬁ.sur’ 379 Ko

* Microsoft .NET Framework Assistant 1.1
Veuvillez redémarrer pour terminer la mise & jour.

Annuler

]

Figure 3.20 : l'installation est en cours

Université KASDI MERBAH 79



Chapitre 1l Les systérdegagging existants

i @ Medules complémentaires - lﬂlmq
= K 4 B>
=l it b

Catalogue  Extensions  Themes  Plugins inﬁtﬂﬂéﬂbn

I:} Redérmarrer Firefox pour appliquer vos changements. Redémarrer Firefox | x

.t Delicious Bookmarks 21.073
Veuillez redémarrer pour terminer I'installation.

Annuler

Microsoft .NET Framework Assistant 1.1
Veuillez redémarrer pour terminer la mise 3 jour,

Annuler

Figure 3.21: redémarrer firefox pour terminer l'installation

@) Modules complémentaires : E=AECr]
= & 4 @
Catalogue ~ Edensions Thémes  Plugins
.:@,- 1 nouveau module complémentaire a éte installé. 4

Delicious Bookmarks 2.1.073

WinGames Plugin 1.5
o Enzbles use of the iWinGames in Mozills.

t Microsoft .NET Framework Assistant 1.1 =
Ajoute la prise en charge de ClickOnce et |a possibilité d'indiquer au serveu...

A

[ Rechercher des mises & jour

Figure 3.24 : terminé I'installation

Delicious

BN x| g Register? % | w® Quick Tour of Firefox Add-Onon ... X | + |

Figure 3.25 : les outils de delicious

Votre compte Del.icio.us est crée !!
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3.1.7 Ajout les favoris :

Supposons dés maintenant que vous possédez unecal@lpicio.us. Lorsque vous
naviguez sur le web, vous étes susceptible de woulkettre en favori un site que vous trouvez

pertinent.

Auparavant, vous l'auriez intégré dans vos sign@igintenant vous pourrez l'inclure

dans votre page Del.icio.us.

Il existe plusieur maniére pour sauvegarder, saituellement ou utiliser les boutons de

barre de navigateur ou Importer vos favoris.

3.1.7.1Manuellement :

sur votre compte de delicious cliquez sur « sanevapookmark »

) Delicious - Mozilla Firefox

Fichicr Edition Affichage  Historique Delicious Marque-pages  Outils 2 5
i ] .
@Tf‘ C - A g B " repdeiciouscoms
| | Debuter svec Firefox s Alaune K—ON' .
A -

W1~ Gl Recently Bookmarked + | | Aide et didacticiels | | Contribuer | | Debuter avec Firefox | | Obtenir des modules c... | | Persannalicer Firefox | | AprupcsND\%

2| Les pius visités

| m" Delicious

a" delicious TN
2 E;xplr atag

|-I
# Lookupa URL

Fresh Bookmarks |z

The freshest bookmarks that are flying like hotcakes on Delicious and beyond. nﬂn

Help

Sign Out

j

Home
See what's hot on Delicious, or go to your Bookmarks O

See more recent IJDokmarksO

- How to Improve SEO with 2 Simple Google Chrome Extensions save

via makeuseof.com
] - se0 chrome  tool  plugins.  google

» 9Related Tweets
=== PIXELS by Patrick Jean on Vimeo save

via vimeo.com
cgi  donkeykong  video  tetrs  videopames

» B Related Tweets

Sorry, Adobe, you screwed yourself « Sharing the truth one thread at a time  save m
via innerdaemaon.wordpress.com
adobe  apple mac  history  ipad
==
ERH
-

¢ 5Related Tweets
Going It Alone: How to Make Your Stuff In China, Part 2 savs m

==q
:  via crunchgear.com
china entreprensur business outsourcing innovation

i sk sl sl cxall o LBk A A A L 7:.‘ I “liens © Buresu ® < ) M (o) (¥ M0 00:s6

Figure 3.29 : page d’accueil

Vous pouvez copier l'adresse de la page qui vouterdese par exemple

« http://citeseer.ist.psu.edu/ », puis la Collexdie champ « URL ».
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Validez en cliquant sur le bouton « Next ».

Amina¥ | & nk

" delicious TR ST N AT

Save a new bookmark
Start by entering a URL

Did you know? Saving bookmarks to Delicious is much easier with our bookmarking tools.

JRL hitp/iciteseeristpsu eduﬂ

Sur la page suivante nommez le favori (title). smivle nom du site apparait

automatiquement.

Apposez des tags pour retrouver plus facilemensite Attention, un tag ne doit
comporter aucun espace (si nécessaire, utilisametebas) et il doit y avoir un espace entre
deux tags. Si I'annuaire est réservé au groupdiezoe Mark as private ». Validez en cliquant

Sur « save ».
Save a new bookmark
How add tags and notes

URL hitpiciteseeristpsu.edul

puter and Infarmation Science Papers CiteSeer Publications Researchindex

NOTES  site pour chercher des arficles informatiques

& ek
otour_de_fecherche
Epace seperated, 128 charaolers per tag

SEND

\E} Mark a5 Private

Maintenant Votre site & sauvegarder !!

Les sites sont présentés sous forme de listewdurptemment ajouté au plus ancien et
ce sur plusieurs pages. Le chiffre surligné en bawespond au nombre de personnes qui ont
ajouté le site a leur del.icio.us. Au dessous deltffre, figure(nt) le ou les mot(s) clé(s)

associés au site.
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w MRl

Bookmarks m

Display opfions =
1142210 Computer and Information Science Papers CiteSeer Publications Researchindex 3233
site pour chercher des articles informatiques

motour_derecherche

3.1.7.2.Utiliser les boutons de bookmark:

dans le site de cliquez sur «tag » dans la loborils

) Bienvenue sur Flickr —Partage de photos - Mozilla Firefox i
Fichier - Edition  Affichage Historique_De ep

& c X o @
2! Les plusvisités | | Debuter avec Firef

Oran Alaune

— =
e
K=ON!
w1" G Recently Baokmarked - €& Computerand Inform... ¥ Aide et didacticiels 8 Contribuer ¥ Débuter svec Firefox

| Obtenir des modules ... % Persu?wé 7 .
" bab.aming's Bookmarks on Delicious = | @ Bienvenue sur Flickr - Partage de... X | -+ ' ,_,I( :

Créez votre compte

Connexion

En quelques secondes avecvoire Compte Yaheo!

Partagez vos photos.™
Explorez le monde.

(0]

RECHERCHER

5 625 importations au cours de la demiére minute - 6 377 éléments comportant le tag sable - 2,5 million d'éléments geotagaés ce mois-ci

s - Visite guidée
"1aﬂ£

ADVERTISEMENT
FECEEE Get Closer to Your Dream
2 HEEME i
[ aﬂ HErmEE ‘ e
_—
ML WG A

Partagez avec vos contacts Importez & organisez

P Y
b fickn com/photos/ sraorgan/ 32606633/
FOA e e Folal R il el ol

cheieally i

Ref

- T e e AT R -11 ‘
Figure 3.30: page flikr

Dans la page suivant vous remplirez le champs sotagu choisissez la une tag de

plupart des tags proposer pour d’autre utilisatdeirce site. Si I'annuaire est réservé au
groupe, cochez « Mark as privaté/alidez en cliquant sur « save ».
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i Save a Bockmark ﬁ
a" delicious s:

kmark Signed in as bab.amina

URL  hitp:fwwnwflickr.com/ [] Mark as Private
TITLE Eii'en\-'enue sur Flickr — Partage de photos

NOTES 1000
chars

photos

Clear

click to add

1 populartags on Delicious

photography photo sharing web2.0 images community

Save Cancel

Figure 3.31 : page save a bookmark

Votre site a été favorisé !!

1.8.3.Importer vos favoris:

Pour importer votre favoris dans son compte decubels cliquez sur «Import
bookmarks » dans un votre compte.

5 Les plus visites || Dehuter avec Firefox 5. Alaune
wl @ Recently Bookmarked ~
| @™ minocha_s2007’s Bookmarks on Deli... | =+ |

n" delicious ETETRN T

minocha's Bookmarks
Bookmarks | Metwork | Tags | Subscriptions | Inbox

See more bookmarks in Popular, Recent, or look up a URL.

minocha_s2007 Bookmarks [

You have no bookmarks ... yet!

o =
°
) How do | get started? §
p——

To save a bookmark, click the button you installed during the registration process. This is labeled "Tag” if you installed the Add-on or "Bookmark this on Delicious” if
you added the button to your bookmarks toolbar. If you need to install the bookmarking buttons again, visit Tools

If you'd like to upload bookmarks (or favorites) that are in your browser, visit importiupload bookmarks.

See How do | get started? to learn more about saving and sharing bookmarks.

L Liens Bureau

Figure 3.32 : page import bookmark
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Dans la nouvelle page il existe de facon de impaére favoris :soit « Easy Import »
automatiquement importer tous ses favoris, soustan import » vous choisissiez votre
favoris que vous importez .enfin cliquez pour « émNow » pour terminer.

Import / Upload Your Old Bookmarks

@ Easy Import Automatically import your old bookmarks (recommended).
) Custom import Choose your import settings...

[ Email me when my import has completed.

[fyau have an old bookmark file you need to use our Manual Import

L’'import de favoris et successif

i\ @hﬁ 5://secure.delicious.com/settin fbockmaric /importext E A
s c X o wiklE p e —
2 Lesplusvisites || Débuter avec Frefox . Alz une K— ODN'
} Mo
w7 O Recently Bookmarked v
| m" delicious/settings/ s |+

wox | Settings | Help | Sign Out

n" delicious TSN @+ [Searen Deous

g minocha's Settings: Bookmarks

R Save a new bookmark

minocha_s2007 Import { Upload

Import/Upload Your Browser Bookmarks

0 Success. Your bookmark import has begun.

Please note that importing normally takes less than 10 minutes to complete but it may take longer, especially if you have a lot of bookmarks. So if it has been
less than a day, please wait until tamorrow before reporting an issue. Also check that if you are not seeing your bookmarks you may have set your imported
bookmarks to private, so you will need to be signed in to see them. Otherwise, contact us at via the Support page and we'll ook into the problem

Ifwe notice a problem with your import and you gave us your email address, we'll send you an email. Otherwise, just sit back, relax, and let us do the heavy
liting as we load your bookmarks into Delicious!

Your Bookmarks €

mobile | tools | blog | forums | support | termsofservice | privacy policy | copyriohtpolicy | aboutour ads a YaHOO! company

g

Teming & Importin progress..

¥ Sanctt.. | FR " liens = Bureau 7 < ¢ B el R

Figure 3.33 : L'importe est successif
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1) minocha s2007's Bookmarks on Delicious - Mozilla Firefox
Fichier  Edition  Affichage Historique Delicious Marque-peages Qutils 2

@Tv\ G X N E E E m" hitp://delicious.com/minocha_s2007

- L B
£ Les plusvisites || Debuter avec Firefox 3, Alaune K-—-O N [k
g : 4

w1l @ Recently Bookmarked = | | Aide et didacticiels: | Contribuer |_| Debuter avec Firefox | | Obtenir des madules c.. | | Personnaliser Firefox _|

| m" minocha_s2007's Bookmarks on Deli... | + : : i

minocha v | EInbox | Seftings | Help  Sign Out =

| ETE [&Tees [ scarcn |

" delicious TN
M Save a new bookmark

i '
minocha's Bookmarks P Edi public profie
Bookmarks | Network | Tags | Subscriptions | Inbox # Bulk edit

@ Brows kmarks BETA
See more bookmarks in Popular, Recent, orfook up a URL. ® Browse these bookmark:

minocha_s2007 S Bookmarks [§ld Tags Options »

Display options + w All Tags 4
8 Alaune E Barre_persannele 3 Iz
firefox:res 1

livemark:http:iww.lemonde.fr/]

Menu_des_marque-pages 10
Menu_des_marque-pages  Barre_personnele  firefoxres Wozila_Firefox 4
10 @ Débuter avec Firefox
SHARE | EDIT | DELETE Menu_des_marque-pages Barre_personnelie
8 Aide et didacticiels
£ lEDIT ET Menu_des marque-pages  Mozila_Firefox
& Contribuer
SHaRE | £0iT| 08 Menu_des_marque-pages  Mozila_Firefox
& Obtenir des modules complémentaires
sLiARE | 20T | DELeT Menu_des_marque-pages
& A propos de Mozilla
SHARE | EDIT | DELETE Menu_des_marque-pages Mozila_Firefox
& Personnaliser Firefox
RE [ E0T DELET Menu_des_margue-pages  Mozila_Firsfox
Termine minocha_s2007's Bookmarks an Delicious - Mazilla Firefox e

. 16089 =2 — P Page N7 i) J C\User... Réﬁ‘.r’e:‘. | éha'p‘rf:rm ot PR Liens - Bureau » < @B # (R 0254

Figure 3.34 : Exemple de bookmark importé

Nous allons maintenant de essayer parler surggss ¢ians delicious.

3.1.8 Organisation des tags :

Lorsque vous aurez suffisamment de favoris et gee tags se cumuleront,
I'organisation des tags vous paraitra obligatdelicious permet, pour vous Yy retrouver, de
créer des catégories de tags. Cette option vous smlispensable pour classer vos

informations. Vous pourrez croiser catégories gs.ta
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Tout se passe dans la fenétre de tags. Cliquezpsion puis Manage Tag Bundles

Bundles Tag sont un moyen d'organiser des baligetantes en groupes. Par exemple,
si vous avez les balises "design”, "peinture"”, dgs$in", vous pouvez regrouper ces en un

faisceau appelé "art"

Créez une catégoricC(eate aNew bundl® et associez a chacune les tags que vous
souhaitez en cliquant dessus.

Tags Options w

w All T4 View as: cloud | list
Barre| Sort by: alpha | count

| Show tags used

firefo] at least: 1, 2, S times
Menu]
Rename tags

motouy
Delete tags

MozZill nejete people

photol Manage tag bundles

g Amina's Settings: Tags
[ babamina ) Setings ) Tags ) Tag Bundies

Manage Tag Bundles

Tag Bundles are a way to organize existing tags into groups. For example, if you have the tags “design”, “painting”, and “drawing”, you may want to group these together
into 2 bupdle named "art”. Learn more..

reate a new bundle

Exemple de regrouper de tags :on va regrouper techao« firefox : rss » et le mot clé

« mozilla_firefox » dans un nouveau mot clé « tisep
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g Amina's Settings: Tags R Save a new bookmark

| babanina ) Seings ) Tags ) Tsg unies ) Creae
Create Tag Bundle

1. Enter Tag Bundle Name

fire TOH

2, Type the tags you want to add to the bundle, or click on them below
firefoxcrss Mazilla_Firefox

Tags [ Highlight tags already in anothe
Barre_personnelle Menu_des_marque-pages Mozilla_Firefox

Tag Bundles

fire fox Edit | Delete

Il est possible de gérer cette tag soit renommesurimer .

3.1.9 Options d’affichage des tags
Selon vous préférences, vous pouvez sélectionmsieplrs options d’affichage de la
liste de tags dans le menu « tag options » (dapartge de droite de la page):

- «view as cloud | list » :

- pour afficher les tags sous forme de « nuagdoudg : présentation « graphique », les tags
sont présentés dans une police plus ou moins grandee couleur plus ou moins foncée

selon leur fréguence d'utilisation.
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- pour afficher les tags sous forme de liste :elises tags avec le nombre de favoris
correspondants.

Tags Opticns +
* Tag Bundies 1
Tags Options
¥ fire fox 2
w Al Tags 6
b Unbundled Tags 4
Barre_personnele 3
firefox res 1 w All Tags G
Menu_des_marque-pages 10 Barre_personnelle firefox:rss
moteur_de_recherche 4 Menu_des_marque-pages : ;
e i n motour_de _rekeherche Mozilla_Firefox
—— photos

photos T 1

Affichage « nuage » (cloud)
Affichage liste

Figure 3.35 : Différent type de tags cloud .

3.1.10 Optimiser l'utilisation de Delicious dans untravail d'équipe en association ou
ONG :
Delicious, outre la recherche la recherche surnete permet d'optimiser le partage des

articles trouvés sur Internet au sein d'un mémarosge.
Deux méthodes se présentent quant a l'utilisagoDelicious en équipe :

La premiére consiste a se créer un unigue compliei@es. Tous les membres d'un
méme équipe utiliseront donc un seul et uniquetifi@mt. Cette maniere de fonctionner
imposera, au fur et a mesure des bookmarks em@&gisine rigueur dans la maniéere de tagger
chaque nouvel article.

En effet, le simple fait de tagger une étude patdg "etude” ou "étude” (différence de
accent sur le e) créé deux tags différents. Defaig lorsqu'un de vos collaboratuer
rechercher tous les bookmarks que vous avez etréegis équipe sous le tag "étude”, il ne
trouvera pas ceux sous le tag "etude". Il est do¥s important lorque vous fonctionner en

équipe sur un seul compte de bien étre vigilaatradniére dont vous tagger chaque article.
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Autre conseil, utilisez les "Tag Bundles”. Il stagie "paniers” dans lequels vous

définirez les tags a ranger. Exemple : les taggeta”, "sénégal” et "tanzanie" pourront étre

rangés dans un bundle "afrique".

Enfin, dernier conseil, n'utilisez que des motgscht pas de préposition du type "le, la,

du" etc.

La deuxiéme méthode consiste a ce que chacun dedbnee d'une méme équipe se
créé un compte Delicious. En fonctionnant ainspriamiere chose a faire et de se mettre en
réseau. Chaque membre d'une méme équipe doittelajen tant que contact Delicious.
L'avantage d'une telle méthode est que le problgenkorthographe utilisée pour le tagging
disparait mais l'inconvénient majeur vient du fg@itun méme article peut étre bookmarké

plusieurs fois chez différents utilisateurs d'uréame equipe.

Une solution assez efficace existe pour étre infoitmes rapidement des derniers

bookmarks de ses contacts : suivre leur flux RSigiDas. En bas de chaque page Delicious

d'un utilisateur du service se trouve l'icone pdtamt de s'abonner au flux RSS des derniers

bookmarks mis a jour.

Nous vous conseillons l'utilisation d'un seul compti sein d'une méme équipe de travail.
Vous devrez définir a I'avance quels seront lescaux tags a utiliser et de quelle maniéere
les orthographier. Un seul compte permettra ausgitée association ou ONG d'avoir une
plus forte présence sur Delicious et pourquoi gasauter aupres de futurs partenaires via ce

nouveau canal.

On va a la suite défini un autre exemple dans $tesye tagging collaborative, c’est le site

Flickr qui permet de partager des photos !!
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3.2 Flickr :

Le deuxieme systéme que nous avons choisi d'étedieflickr, un site de photo-
partage populaire qui considére des étiquettes @mldment de noyau au partage, a la
recherche, a la navigation, et a la découverterdages utilisateur-contribuées. Flickr permet
a des utilisateurs de télécharger leurs photosopeetles a enregistrer en ligne, mais a la
différence d'autres outils en ligne de photo, Flignd ces photos publiguement visualisables
et facilement découvrable par défaut. Cette détigsle conception, avec I'emphase sur
étiqueter, a permis au site d'augmenter tout ardgidement au-dessus de sa durée de vie

courte.

Flickr a été développé par la société canadienmichtp en février 2004 sous la forme
d'un ensemble d'outils prévus dans le cadre d'urefeligne intitulé Game Neverending. Le
jeu fut finalement abandonné, mais le projet Flisku de Game Neverending a résisté et est
devenu la plateforme d’échange de photos que nousagssons aujourd’hui. En mars 2005,
Ludicorp a été rachetée par Yahoo! faisant de Fliok de ses services.

Flickr est gratuit pour la majorité de ses foncsiomais l'acces a certaines

fonctionnalités avancées est toutefois soumis anEnt d’un abonnement annuel.

Depuis avril 2008, Flickr accepte, en plus des gholes vidéos d'une durée maximale de 90
secondes.

En novembre 2008, Flickr a annoncé avoir dépass8 hailliards de photos uploadées

sur le site et réunir plus de 50 millions d'utitisars uniques.

Bien que cet outil soit trés pratigue et utile pouésenter ses meilleures oeuvres
photographiques au monde entier, il est importantdiliser a bon escient et de se méfier
des risques d’atteinte a la vie privée, au drdiin@age et au droit d’auteur, si Flickr est mal

utilisé.

Cette croissance a en partie été di a la grandetis@l de social supports de Flickr
d'interactions : en plus des photos de chargertemtitilisateurs peuvent également créer des
réseaux des amis, joignent des groupes, les envommssage a d'autres utilisateurs,
commentaire sur des photos, photos tags, choisikaes photos favorites, et ainsi de suite.
Cette abondance d'outils de transmission et lesdsrde |'organisation sociale crée I'écologie
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interconnectée de medias d'a fortement - qui peemem des utilisateurs aux personnes
eloignées et des places avec seulement quelquissdées tags sont une part importante de
cet environnement, ou les tags agissent en taotitijude navigation primaire pour trouver les

ressources et les personnes semblables.

Comme précédemment remarquable, I'analyse la aslge d'un systeme de tagging a
été terminée sur des données rassemblées du sibeidlookmarking Del.icio.us [9]. Nous
avons choisi Flickr a fournir une traduction altetime aux conclusions dérivées de cette
étude. Dans presque chaque catégorie dans notreot@ie de systeme, Flickr occupe un
espace alternatif de Del.icio.us : il contient lesssources utilisateur-contribuées par
opposition a global ; tagging des droites sonttles au l'individu-tagging (et au mieux
permission-basées, bien que dans la pratique thdiggging dans plus répandu) au lieu d'un
général ; des tags sont agrégées dans les positiemis au lieu des sacs ; et en conclusion,

I'interface a les moyens la plupart du temps pwaugle-tagging au lieu du suggérer-tagging.

Ces décisions de conception forment les structereourageantes qui pilotent des
personnes aux ressources tag. Puisque Del.icéiche{est en grande partie focalisé, a savoir
enregistrer bookmarks pour la future recherche,ndesvations d'organisation sont le plus
dominant. Tandis que I'élément social de tagging@slent du leveraging de la communauté
la contribution, un manque de systemes de commiimnicépar exemple transmission de
messages oOu réseaux sociaux explicites) de emghatdes incitations sociales

non-d‘organisation.

Les utilisateurs de Flickr, d'une part, sont susblys également tagging pour leur
propre recherche, mais couplé avec une abondandeademission les mécanismes, la
conception de systéme encourage le jeu et exparatutilisation de tag. Des utilisateurs
sont principalement motivés par des incitationsades, y compris les occasions de partager

et jouer.

Dans l'analyse suivante nous présentons une argliydisation de tag dans Flickr pour

proposer des champs de recherche potentiels péututa étude.

Nous avons eu l'occasion de fonctionner directeraeet un sous-ensemble de la base

de données employée par Flickr, spécifiquementnamitions sur des photos, des tags, et les
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rapports sociaux explicites entre les utilisatefarsa-d., le réseau de « contact »). Puisque
notre foyer est sur l'utilisation des tags, nousnavchoisi seulement ces utilisateurs qui ont
utilisé ce dispositif (c.-a-d., utilisé au moinseutag pour décrire une photo) et seulement ces
photos qui ont eu au moins une tag appliquée. Didoms d'utilisateurs de Flickr, nous
avons aléatoirement choisi un ensemble de 25.00r potre analyse de différents
comportements ; pour le cas plus compliqué delyyaaaéseau, nous avons choisi un autre

sous-ensemble de 2.500.

Cette étude est seulement un regard prélimindmedgnamique du systéeme de Flickr et
est censée exposer des tendances et des sujetssatés dans les données de Flickr. Ces
sujets illustrent de divers aspects d'étiquetesysgemes et leur structure encourageante, mais
nous n'essayons pas de ne prouver ou affirmer aumnclusion générale au sujet de tous les

systemes de tagging.

Nous avons eu l'occasion de fonctionner directeraeat un sous-ensemble de la base
de données employée par Flickr, spécifiquementnamitions sur des photos, des tags, et les
rapports sociaux explicites entre les utilisatefarsa-d., le réseau de « contact »). Puisque
notre foyer est sur l'utilisation des tags, nousnavchoisi seulement ces utilisateurs qui ont
utilisé ce dispositif (c.-a-d., utilisé au moinseutag pour décrire une photo) et seulement ces
photos qui ont eu au moins une tag appliquée. Diédoms d'utilisateurs de Flickr, nous
avons aléatoirement choisi un ensemble de 25.00r potre analyse de différents
comportements ; pour le cas plus compliqué delyyaaaéseau, nous avons choisi un autre

sous-ensemble de 2.500.

Cette étude est seulement un regard prélimindaedgnamique du systéme de Flickr et
est censée exposer des tendances et des sujetssatés dans les données de Flickr. Ces
sujets illustrent de divers aspects tagging letesyss et leur structure encourageante, mais
nous n'essayons pas de ne prouver ou affirmer aumnclusion générale au sujet de tous les

systemes de tagging.
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3.2.1.Utilisation de tag :

Les tags ne sont pas obligatoires dans le moddiéisdition de Flickr. Dans un systeme
de tagging social, les tags sont typiquement umeti@nnalité optionnelle dans une plus
grande tache d'organisation de ressource. CommeiDels, I'interface de Flickr incite des
utilisateurs pour des méta-données au sujet deuehezgsource identifiée : un titre, une
légende, et une liste de tags. Dans le cas dessystemes, la puissance d'entrée de tag vient
troisiemement dans l'interface de puissance deninais les différencie également d'autres

outils de gestion des ressources.

En plus de tagging ses propres photos, le systamielickr permet également a des
utilisateurs photos de tags leurs des amis. Cepénda dispositif n‘est pas en grande partie
utilisé ; de 58 millions de tag nous avons obsese@&ement un petit sous-ensemble sont de

ce type ; une majorité écrasante des tags soritjgppk par les propriétaires des photos.

Les configurations d'utilisation d'étiquette vatiéout a fait rigoureusement parmi des
utilisateurs de Flickr, et comme prévu, fait ailailoption d'étiqueter le comportement. Le
figure 40 affiche la fonction de répartition cuntiva (CDF) pour le tag taille de vocabulaire
a travers I'ensemble d'utilisateurs. La valeur @ wadeur indiquée est la probabilité (axe des
ordonnées) qu'un utilisateur aléatoire a un ensemds tags distincts (axe des abscisses) qui
est plus grand que cette taille de collection. &ample, la probabilité qu'un utilisateur de
Flickr a plus de 750 tags distincts est approxineatient 0.1%. Cette distribution illustre le
fait que la plupart des utilisateurs ont tres pesl thgs distincts tandis qu'un petit groupe a les

ensembles des tags extrémement grands.

Le rapport entre l'utilisation de tag et d'autngses de puissance d'entrée peut étre un
bon indicateur de la fagon dont les utilisateurtesitou importants croient que les tags sont a
I'expérience d'utiliser le systéme. Dans Del.igp@older et Huberman ont constaté qu'il n'y
avait pas un fort association entre le nombre dmets faits et numéro des étiquettes
employées pour annoter ces signets [28]. Nous avémslié trois activités dans
I'environnement de Flickr : le nombre de photoédéargees, le compte des tags distincts de
l'utilisateur, et numéro des contacts indiqués lailisateur. Par exemple, un certain
l'utilisateur peut avoir 100 photos avec un to®l200 tags distincts a travers ces photos, et

soient connectées a 50 contacts différents.
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Figure 3.36 : Distribution (densité) du numéro desags distincts par utilisateur

Le tableau 2 affiche par paires la corrélation darBon [8] entre taille de collection de
photos, tags distincts et numéro des contactsvargd'ensemble d'utilisateurs. Nous avons
calculé cette corrélation pour un ensemble de Zoudilisateurs aléatoirement choisis parmi
notre ensemble de données. Par exemple,la coorélatitre les tags et les photos est 0.518,
suggérant un rapport linéaire fort entre ces vémlc.-a-d. une augmentation de taille de
collection de photos implique une augmentation dmire de tags distincts. Le rapport le
plus fort entre ces trois éléments (photos,tagéndies, et contacts) vient entre les photos et
distinct tags, un rapport probable étant donné lgueagging de ceux' pour posséder des

photos est la forme dominante des tags.

Tableau?2 : Corrélation d'utilisation de Flickr

Tags Photos Contactes
Tags 1 518 .386
Photos 518 1 192
Contactes .386 192 1
* N = 25.000

** n < 0.001 pour toutes les valeurs.

L'association entre les contacts et les photobessicoup plus faible que celui entre les

contacts et les étiquettes distinctes, qui pountaseggérer quele tagging soit lié a l'activité

sociale a un certain degreé.
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En plus des implications sociales, un autre disppades tags intéressant étudier est
l'utilisation d'un individu des tags avec le tempPemment la fréquence des tags change-t-elle
pendant qu'un utilisateur devient acclimaté auesyst ? Faire ses tags deviennent une
taxonomie cohésive avec le temps, ou continueas-ell se développer pendant que ses
expériences changent ? En étudiant Del.icio.usd&att Huberman affichent des exemples
guant a la fagon dont ensembles de certains wdiliss les' d'étiquettes distinctes continuent a
se développer linéairement pendant que de nouvedlesources sont ajoutées. En méme
temps, ils réclament que les étiquettes pour ussotgce donnée tendent a stabiliser apres
que seulement quelques utilisateurs aient étiqueté[9]. Puisque Flickr utilise un
placer-modele pour représenter des tags, nous ngop® pas réexaminer la derniere

observation, mais nous pouvons regarder la craiesaes tags d'un utilisateur avec le temps.
Nous allons maintenant faire un peu de pratiqueflisir .
3.2.2 Créer un compte sur flickr :

Flickr étant un service de Yahoo!, il est requiscd&er un compte e-mail Yahoo! avant
d’ouvrir un compte Flickr. Le mot de passe pourégler a Flickr devient celui de sa essagerie

Yahoo.

Si vous avez déja un compte de messagerie Yahao Yr@ail, vous pouvez utiliser
Flickr sans avoir a créer un nouveau compte, ilsveuffit alors de vous rendre directement
dans la Connexion au compte Flickr. Si vous ne ¢uess pas encore de compte Yahoo, vous

devrez en créer un compte Rendez vous sur le sitelidkr (ttp://www.flickr.com) pour

créer un compte.

Etape 1: Cliquez sur le bouton &réez votre compte ».Suivez la procédure en

remplissant le formulaire.
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flickr

Connexion

Partagez vos photos.™
Explorez le monde.

—
(=) Parvisualpanic

159501 ions au cours de la darnidre minute - 1 821 é1é le tag crépuscule - 2,7 million d'éléments géotagaés ce mois-ci. - Visite guidée
) ADVERTISEVENT _
FECEEE |
A ERa Download a FREE
S| <H wanmEu audiobook today!
| gt i
Partagez avec vos contacts Importez & organisez

N\ e

H
audible.com LG
Autres services Explorez...
2 el : Explorez le Blog Flickr, 1a Carte du monde, |a Recherche d'appareil photo ou les
Visite guidée L inté des 7 derniers jours -

Figure 3.37 : Page d’accueil de Flickr

Etape 2 : saisir votre adresse email de yahoo et son mgiadse puis cliquer sur le

bouton « ouvrir une session » si vous n‘avez pasampte sur yahoo cliquez sur «je
m’inscrire »

Yahoo! - Créati... | + |
Flickr sxasoor company

vahoo! -
Vous aimez vous amuser ? Utilisez Flickr.

Quvrez une session Yahoo!

F Etesvous protégé?
g Créez un sceal
s vous stes

u de connexior
(& quoi cela sert-i7)

en huit délici:

goits
afiol - Francais - ltalia

Fi & i i
#5853 - Deutsch - English - Esp

Compte Yahoo!

- &2 - Portuguss

Figure 3.38 : page ouvrire une session
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Etape 3 :S’il s’agit de la premiére connexion sur son caeniplickr, elle sera redirigée

vers Flickr ou elle doit choisir un pseudo. Il pétre différent de celui du compte Yahoo!

) Flickr : Ok, vous étes connecté. - Moxzilla Firefox
£ Les plus visites ¥ Debuter avec Firefox

ml" @ Recently Bookmarked =

5y Alaune

L ) A ‘
| ## Flickr : Ok, vous étes connecté. £ < '\ L ; N ! - , i\ %5
flickr

Vous avez presgue terminé.

Choisissez votre nouveau pseudo Flickr
information|

Vous pouvez le ziodifia

&5 espaces sont autorisés

Avez-vous déja un compte Flickr ? Vous pouvez associer votre 1D Yahoo! & votre compte Flickr sxistant
Vous pouvez annuler et revenir 3 Ia page d'accueil

Blog Flickr A propos de Flickr - Conditions d'utilisation - Confidentialité A propos de nos annonces  Propriéte intellectuslle | Signaler un abus

3 | Deutsch | English | Espafiol | Francais | 213 | Raliano | Portugués

FR

» »
Liens Bureau

Figure 3.39 : Personnalisation du compte Flickr

Une fois le pseudonyme choisi, pourra profiter @ gmmpte Flickr.

{8 Bienvenue sur Fick | - Windows Intemet Explorer
e

€ 0% http://www flickr.com/ x| # |X | Googic Bz
Gocgle ]Rammherv{»@v - | @rertager- B+ |® T € () Connion+ | SYSTRAN [Frangais  [v]  [anglsis [+ @Tracire * | Liens
\ 2 [ o — »
U8 &0 |ee Bienvenue sur Flicks | I )~ B ~ ® v [} Page v {} Outils =

H @ acté s tant aus Ina-phote 52

Ic r de YRHOO!

| (A nouveau) Aide  Décomnexion 2
Accueil  Vous - Organiser - Contacts -~ Groupes - Explorer Rechercher

» » Aloha lina-photo!

Voici comment procéder : » Importer des photos et des

vidéos e
@ Personnaiiser vatre profi

Q Importer vos premiéres photos

@ Rechercher vos amis sur Flickr 3 simple ways to upload your
OU g0 savoir plus sur les contacts

photos to Flickr

1. The Flickr Uploadr (for both PC & Mac)
. 2. Flickr.com/upload
» Votre galerie 3. Upload by Email

¥ Demiers chargements | Derniere activiié

Vous n'avezimporté aucune photo. Souhaitez-vous imparter votre premiére
photo maintenant ?

» Vos contacts

Voulez-vous naviguer sans publicité ? Obtensz la version Pro
¥ Photos publiées par | Photos de "
Blog Flickr
http://www flickr, com/invite/

€ Intemet | Mode protégé : activé
176 Frckr tistes de... | liens  Bureau

Figure 3.40 : Page d’accueil personnalisée de lingoto
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Maintenant flickr permet de importer vous photo !!

3.2.3 Importer les photos dans ce compte de flickr

Pour envoyer des photos sur le serveur Flickr eligsur le lienimportez vos premiéres

photossur la page d'accueil de votre compte Flickr.

Voici comment procéder :

€) Personnaliser votre profil

@@er vos premigres photos

€ Rechercher vos amis sur Flickr
O en saveit plis sur les contacts

Puis cliquez sur &€hoisir des photos et des vidéos

Importer vers Flickr

Vous avez utilise 0 % de voire limite en photo de 100 00 MB et 0 de votre limite en vidéo de 2 pour ce mois-ci. Mettre a niveau ?

Hote e o = cet Jirmitd e 3 00 cepor e c g peeiile de fichier. En savoir plus..

Vous pouvez télécharger plusieurs images a la Risir cela, cliquez pour chacune

d'entre elles sur le boutdtarcourir et choisissez sur votre ordinateur les images s@gsa
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— -
& Flickr; Importer des p

Fichier Edition Affichage Favons Outils  ?
Google |z|-'l Rechercher = {'@ - o~

» &, Conneion~ SYSTRAN Frangsis  [v| = Anglis  [v] @ Tradure »  Liens

Partager~ &~

e}

I = " »
@# Flickr: Importer des ph... ¢ |fF] Flickr listes des fichiers PD... | | v B v & v [Page~ £} Outis v

Trouver le ou les fichiers souhaités sur votre ordinateur

Vous avez utilisé Waximum 10 Mo par photo et 150 Mo par vidéo

00/'0 La durée des vidéos sera limitée & 80 secondes

de votre capacité
de chargement pour
ce mois.

ou mité & 1. C\WUserslaminalPicture | Parcourr.
100,00 ME par mois
2.C \Users\amlna\F\cture Parcourir...
Votre limite de
télechargement se mesure en 3. C\Users\amina\Picture | Parcour.
kande passante ou "debit” et
non en capacité de stockage.
4 Parcourir..
5. Parcourir.
B Parcourir.. =

Ajouter des tags a tout le lot ? [7]

- Un mot clé pour accéder

Vous avez utilisé 0 % de votre limite en photo de 100,00 MB et 0 de votre limite en vidéo de 2 pour ce mais-ci
Wigtire 3 niveau ?

Les images importés

m,

Plus dinformations..

Qutils de transfert

équipe-nationnal

les photos

Sélectionner les paramétres de confidentialité [?]

() Privé (Vous étes le seul 3 les voir)
Visible parles amis
Visible parla famille

@ Public(Tous le monde peut les voir)

e Internet | Mode protégé: activé H100% *

PR iens

Figure 3.41 : Page de parcourir le photo

Deécrire ce chargement

Ou blen ouvrer dans Organizr pour afiner le contrdle

Operations effectuees par lots

Ajouter des tags [7] Ajouter a un album Créer un Nouwal asfbum

Vous n'avez encore aucun album =3

Titres, descriptions, tags

Titre Titre :
Srande Canarie avec Tenerife en fond Ican Teide, point culminant d'Espsgnd
Description o

SA

Figure 3.42 : Les photos importer

Vous pouvez également classer vos photos en alleuiacdn tres simple.
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Autres moyens de charger vos photosvous pouvez également télécharger vos photos
sur le serveur par le biais d’'une adresse e-madilvqus sera attribuée ou utiliser un a

application que vous installerez sur votre ordinate

3.3. YouTube :

You 3

principalement consulté par un public anglophonesst encore le leader mondial.

Aujourd'hui, les vidéos sont incontournables sutMeb. Les grands

journaux en agrémentent leurs pages, les chainésiatipées se

développent pour partager du contenu audio et yigéafessionnel
comme amateur, et les internautes ne sont passenaar ils sont les

plus gros consommateurs et producteurs de vidéasutulde,

Beaucoup de services professionnels se dégagemprogluisent des émissions
indépendantes, doontenu sponsorisés avec ou sans publicité etnbffies plus grandes
fonctionnalités qu&outube. Reste que le site américain est encgrkigepopulaire avec plus
de 60 millions de visites au mois de mai 2008.

Youtube est une plateforme de vidéos gratuite cdéslmord aux USA en février 2005

par trois ex-employés de Payp&had HurleySteve CheretJawed Karim
La société a son siége social a San Bruno en @akfo

Google rachete Youtube en octobre 2006 pour 1.@fards de dollars. La transaction
s’est finalisée le 13 novembre 2006 et a particelenoment tout a changé. Des statistiques

montrent qu’en 2009, 350 millions de personnegaiemnt chaque mois ce site.

Youtube.fr et les versions européennes sont larer@@sn 2007 .
A quoi ca sert :

Youtube est un site web qui regorge de vidéos.t@iessite de partage, les utilisateurs

peuvent envoyer, visualiser et partager des ségsendeo.
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Il utilise la technologie Adobe Flash pour I'affexdpe de toutes sortes de vidéos que ce
soit des extraits de films, d’émissions de télés dips de musique ainsi que des vidéos

amateurs.

La plupart des vidéos peuvent étre visualiséesquesr les internautes, mais en revanche
uniqguement les membres peuvent envoyer des vidéosagbn illimitée. Pour devenir
membre, il suffit de vous inscrire, c’est simplegedtuit Et en plus vous allez pouvoir poster

des commentairet mémenoter les vidéas

Dans le moteur de recherche Youtuloesque vous choisissez un artiste, il y a un menu
déroulant qui vous propose d'autres vidéos du méateur et on vous propose d'autres
vidéos en rapport avec celle visionnée qui se woavdroite de I'écran dans une barre

défilante grace au titre et aux étiquettes.

Par la suite, le site a fixé utimite de 10 minutes pour la longueur des vidéoguieau
final ne change a rien, car n’importe quel memlaat plécouper une vidéo longue en

plusieurs parties de 10 minutes chacune.

Le magazine PC World a classé Youtube a la 9 eéemlacson classement des 10
meilleurs produits de I'année 2006.

3.3.1. Création d’'un compte sur YouTube :

» Connectez-vous suvww.youtube.fr
» Cliquez sur Inscription en haut a droite de la page

e La boite de dialogue suivante apparait :

e Choisissez un Nom d'utilisateur disponible sousi#yous serez désormais connu,
» Complétez vos données personnelles,

» Consultez les conditions d'utilisations et cliquez « J'accepte
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Une nouvelle boite de dialogue apparait pour relier votre compte YouTube a une

adresse e-mail :

Si vous ne possédez pas de compte Google (avec une adresse en @gmail.com),

complétez la partie droite de I'écran avec :
* votre adresse-mail actuelle (elle n’apparaitra pas sur YouTube).

e un mot de passe propre a votre compte YouTubeou® entrerez 2 fgis

* recopiez le texte de vérification affiché danshemp juste au dessous

Yﬂum France | Frangais Inscription | Pense-béte (0) | Aide | Connexion

Accueil | Vidéos | Chaines | Communauté Rechercher Envoyer une vidéo @ v

Créer mon compte

Rejoignez la plus grande communauté de partage de
vidéos au monde |

¢ - . Nom d'utilisateur :
= Recherchez et parcourez des millions de vidéos de |

la communaute et des partenaires Votre nom d'utilisateur peut uniguement comporter des lettres A-Z ou des
+ Laissez des commentaires, donnez voltre avis et chiffres 0-9.

publiez des commentaires vidéo pour vos vidéos

préférées Vérifier la disponibilité

= Envoyez vos vidéos pour les faire découvrir & des
millions d'utilisateurs

= Enregistrez vos vidéos préférées pour les regarder Liew: [ France e
et les partager ultérieurement - s

Date-de naissance ! | —__

B— B— B

Sexe Homme - Femme

| Permetire aux autres utilisateurs de trouver ma chaine sur YouTube
~  s'ils possédent mon adresse e-mail

Conditions Veuillez consulter les conditions d'utilisation Google et les conditions
d'utilisation : d'utilisation YouTube ci-dessous

Conditions d'utilisation

1. Motre relation avec YouTube

1.1 L'utilisation du site internet YouTube (le « Site Intemet ») et de
tous les produits, services et logiciels, y compris le lecteur vidéo

L'envoi de contenu dont vous n'étes pas propriétaire constitue une
infraction aux droits d'auteur et est répréhensible par la loi. Votre compte
sera supprimé si vous envoyez un contenu gui ne vous appartient pas
sur le site

En cliquant sur "J'accepte”, ci-dessous, vous acceptez les conditions
d'utilisation de YouTube, les conditions d'utilisation de Google et les
régies de confidentialité.

J'accepte

* Cliquez sur « Créer le nouveau compte et terminer

Figure 3.43 : Page d’inscription de youtube
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You (T
Accueil | Vidéos Chaines Communauté Rechercher Envoyer une vidéo

Vous disposez de]é d'un compte Goog[e “? (Pourauoi avez-vous besoin de oo renseignement %)

R . Non. J'ai besoin d’'un nouveau compte
Oui. Ajouter YouTube a mon compte Google. i

0| - T
Saisissez I'e-mail et le mot de passe associés a votre compte Google You m‘] G ‘-) 8 [L "

pour ajouter YouTube & votre compte Google.
Saisissez une adresse e-mail et créez un mot de passe.

E-mail:| | i

Mot de passe Votre adresse e-mail actuelie:

™ Mémoriser mes informations
sur cet ordinateur.

( Connexion )

Choisissez un mot de passe:

Impossible d'acoaéder a mon compte

Niveau de sécurité du mot de

passe :
Weuillez resaisir votre mot de
passe
Werification des mots !
72 ( >
-

&

( Créer le nouveau compte et terminer |

Figure 3.44 : Page de logging de youtube

3.3.2. Chargement de votre vidéo sur votre compte

Votre compte est créé. Votre fichier vidéo est .ptEtest maintenant temps de le
télécharger sur votre compte afin qu'’il soit désaisrisible par tous. Connecteaus sur
votre compte nouvellement créé, et, selon le ditasg utilisez les étapes correspondantes

ci-dessous.

Envoi d’'une Vidéo sur YouTube
1. Cliquez sur le boutorEnvoyer une vidéd dans le coin supérieur droit de n'importe

guelle page YouTube.

2. Dans la fenétre suivante, cliquez sur le boURarcourir" et recherchez votre fichier
vidéo dans le répertoire ou vous l'avez créé. Siélmuez le fichier que vous souhaitez

envoyer.
3. Cliquez sur le boutorEhvoyer une vidéd.

4. La transmission de la vidéo va commencer. Elgt prendre un temps variable selon

la taille du fichier : pour 30 secondes de videdWPEG4, le fichier fait environ 3 Mo, et
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nécessitera environ 1 minute avec un abonnement AD@MVo. N'oubliez pas que la vitesse

Yﬂllm} France Frangais OB B3 myg

Accueil | Abonnements | Vidéos | Chaines

Envoyer un fichier vidéo

Cliquez sur "Envoyer la vidéo" pour sélectionner et envoyer un fichier [ Envoyer la vidéo )

vidéo.

A propos de I'envoi de vidéos

= Envover jusgqu'da 10 vidéos en une seule fois
= Les meilleurs formats vidéo pour YouTube
= Taille jusqu'a 1 Go.

Bescin d'aide ? Consultez le Manue! de YouTube
Vous souhaitez envoyer un grand nombre de vidéos en arriére-plan ? Essayez notre plug-in d'envol groupé

un probléme 7

montante de votre ligne ADSL est en général letgdmfa vitesse descendante.

Figure 3.45 : Page envoyer vidéo

5. Entrez toutes les informations utiles concerdantidéo, notamment le titre, une
description, des tags et une catégorie. Plus l&wnmations sont nombreuses, plus les

utilisateurs seront nombreux a consulter votrewidé
6. Pour que votre vidéo soit publique, choisiss€aktager votre vidéo avec le monde
entier »

7. Cliquez sur le bouton "Enregister".

Votre vidéo est maintenant en ligne et les visgale YouTube pourront la consulter.
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Yﬂum France | Francgais (0yE=S &9 mygra

Accueil | Abonnements | Vidéos | Chaines

Envoyer un fichier vidéo

' medium.mdv Réussite
Ajouter un nom de vidéo, une description et modifier les paramétres de confidentialivé Crpticns d'intégration et de pariage
Titre

|Henri Wennin - Assistance au pedalage par air comprime

Description

Cette invention brevetée a été presentée par Henry Vi n au Salon International des Inventeurs de

Tags

|henri vannin, assistance padalage, rosalie, attraction, air comprimé, invention, genéve, inventeurs
Catégorie

| Science et technologie 44

Droits d'accés

) Partagez votre vidéo avec le monde entier (recommandé)
— Privée (vous pouvez partager la vidéo avec 25 perscnnes)

Enregistrer

Cliguez sur "Envoyer la vidéo™ pour sélectionner et envoyer un fichier { Envoyer ia vidéo )
vidéo.
MNombre total de vidéos envoyées : 1 Accéder a mes vidéos

Figure 3.46 : Page de réussite d’envoyer vidéo

3.3. 3 L'utilisation du tags par Youtube :

Fondé en 2005 et racheté par Google en 2006, Yeutgie encore le site de référence
pour le partage de vidéo. La recherche se fait aescmots-clés, « Tags » utilisés par les
utilisateurs, dans la barre de recherche. Depuis lpebarre de recherche affiche des
suggestions de recherches (comme Google). Lesatdlirs qui téléchargent des vidéos les
regroupent dans des chaines (channels) et n‘impgagkinternaute peut s'y inscrire et ainsi

étre mis au courant des nouvelles vidéos de saclaiorite.
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Les internautes inscrits peuvent voter pour leuitigos favorites, les sauvegarder dans
une liste de favoris, composer leurs « playlistet scommenter les vidéos regardées. Les

vidéos peuvent aussi étre téléchargées a pamirtélé@phone mobile.

Dans l'affichage vidéo, a droite de I'écran, £t les vidéos du membre qui les met
en ligne et encore des « related vidéos » avemBames mots-clés. S'affichent aussi des
vidéos sponsorisées par des professionnels et dekcifes. Les vidéos peuvent étre
visionnées en plein écran mais leur qualité n'asttpujours homogéene, étant donné le taux
de compression utilisé pour le téléchargement. fdnetionnalité intéressante est d'utiliser un
code, présent a droite des vidéos, qui les incerpans un cadre pour les afficher dans des
blogs et des forums.

La page d'accueil regroupe les abonnements auxsdwehaines, les suggestions de
vidéos basées sur les mots-clés des favoris gtdées commerciales qui sont développés par
des professionnels. Comme beaucoup d'autres Mtagube tend a regrouper plusieurs
services sur la méme interface. Ainsi, un servieeaurriel est disponible pour recevoir les
messages d'autres utilisateurs et suivre leurigictive service permet aussi de suivre la trace
des commentaires laissés sous une vidéo, permekgambir qui a répondu. Un carnet de
contacts permet d'organiser les différents conteictde les classer dans des catégories avec

des options de confidentialité diverses.

Plusieurs options sont disponibles pour protéger itdormations personnelles des
internautes inscrits, comme la possibilité de rerals vidéos accessibles seulement pour les
amis et la famille. Pour ce qui est du contenu,tMbe reste intéressant pour voir un extrait de
concert, vidéo, ou une interview des médias, maig ttouve également beaucoup de vidéos
personnelles des utilisateurs qui parlent de learsentimentale, leurs relations. Le fait de
pouvoir interagir directement avec des gens quepaide problemes bien réels a beaucoup
d'attrait pour les internautes, mais il ressoril gua beaucoup de contenu sans intérét réel. Le
probleme le plus fréquemment rencontré est l'almssnaots-clés utilisés pour attirer le plus
d'auditeurs pour une vidéo ou une chaine. Ces ohédssont souvent sans rapport avec le

contenu méme de la vidéo.

Connectez-vous a You Tube et renseignez nom dattlir et mot de passe et cliquez
sur « Envoyer une vidéo ».
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Y Inscription | Pense-béte (0) | Aide | Connexion | Site @B

Broadcast Yourself™ Accueil Vidéos Chaines Communauté

Se connecter a YouTube

Rejoignez la plus grande communauté de partage de vidéos au monde !

énéficiez d'un accés complet avec votre compte YouTube
Bén&Mciez o : et 1 te YouTuh You Q1L
* Recherchez et parcourez des millions de vidéos de la communauté et Mam d'utilisateur ; ||
des partenaires
= Cormmentez et notez vos vidéos préfarées Mot de passe ; |

» Envoyezvos videos pour les faire découwrir 3 des millions d'utilisateurs
s Enregistrezvos vidéos préférées pour les regarder et les partager .
o Connexion
ultérieurement

Mot d'utilizateur oublié | Mot de pazse oublié | Aide

Renseignez la fiche de votre vidéo, en choisisdaritons mots-clef (tags).

Envoyer une video

Titre :* ITempuS Fugit Toccata

Description =* |[Tocococata pour orgue liturogicuas .
Tocoata for pipe oXrfcan

Catégorie:* [tiusique =i

Tags :* Les tags sont des mots clés permettant d'aider les intermnautes a trouver votre
widEo. FaSparss par ofes esaaces)

Itcn:n:ata orgue organ orgel organwork musicue|

(;quuez pour ajouter les tags suggeras | Alternative, Blues, Classique, Pays,
Electronigque, Folk, Hip-hop, Indépendant, Jazz, Pop, R&EBH, Rap, Religieusx,
Rock, Soul, Sans label, Musigues du monde

" SRclicrle L cRarng obfigatoire )

Datez votre enregistrement et localisez-vous (aguhnt) le petit curseur rouge.

Recherchez votre fichier WMV sur le disque dur ehwoyez la vidéo »

Envoyer une vidéo

Sélectionnez une vidéo & envoyer :

|xMes vfdén:nshtempusfugittn:u:u::ataﬂ' Farcaurir.. |

Ervoyver la widéo I

Voila, c'est terminé. Aprés quelques minutes desfeat et quelgues autres minutes de
traitement, votre vidéo sera « en ligne » sur YQUBE.

Toutefois, il faudra attendre quelques heures agardlle n‘apparaisse dans le moteur de
recherche de You Tube et il vous faudra patientetques heures de plus avant d'avoir votre
premier visiteur.
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Chapitre VI La navigatisur le Web

Introduction :

L a navigation joue un rdle important en formant egpériences sur le Web. Elle
fournit I'accés aux données d'une maniére dontiaredh compréhension, refléte la
marque, et la préte a la crédibilité globale d'ile. £t finalement, navigation de Web et la
capacité de trouver des informations pour avoir uneidence financiere pour des

dépositaires.

La conception de navigation est une tache qui pa&ssimplement limitée a choisir une
ligne des boutons. Elle est beaucoup plus largenetméme temps, plus subtile que celle. Le
créateur de navigation coordonne des buts d'uélisavec des buts d'affaires. Ceci exige une
compréhension de chacun, comme une profonde c@anais d'organisation de l'information,

de mise en page, et de présentation de conception.

4.1 Qu'est-ce que la "navigation" :
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La navigation (en anglais on dirait "browsing") vmnt bien a une recherche d'ordre
général, un peu comme lorsque l'on parcoure lesneyl'une bibliotheque, une liste de
nouvelles publications ou de nouvelles acquisitiame table des matiéres ou un index... On
ouvre une page sur un site pour parcourir et ahaisiqui nous intéresse. On trouve sur
Internet différents répertoires qui présentent siess selon divers classements : par ordre

alphabétique, par ordre systématique, par sujehéme, par pays ou région.

Pour bien exploiter la fonction navigation, il suffe connaitre la notion d'adresse URL
et les fonctionnalités de base de votre logiciehdeigation Netscapeou Internet Explorey.
On indique une adresse de site, on termine paulehe "retour” ou "enter”. Une fois sur le
site, on clique sur les liens hypertextes qui noté&essent. Un lien hypertexte est signalé par
du texte souligné ou par des boutons ou iconessquer I'on se trouve sur une page
intéressante, on peut y mettre un signet (en anfmiokmark™) pour s'y référer facilement
par la suite. La fonction "bookmark" ou "favori® gsouve dans la barre de menus de votre
logiciel et son contenu est gardé en mémoire sdisigue dur de votre ordinateur. Ce fichier
peut étre édité a votre guise, selon les fonctilitésade votre logiciel de navigation.

4.2 L'hypertexte :

L'hypertexte est un concept qui, apparu en 196@itdtive de Ted Nelson, ne se voit
vulgariser gue dans les années 1990. La propagdtiaerme en France est liée a l'apparition
du World Wide Web, et aux nouvelles possibilités thaitement de Iinformation

documentaire grace aux ordinateurs.

« Un hypertexte est un ensemble de texte reliegigadiens. Ces liens, généralement
représentés par un souligné et une couleur différeont actifs. Naviguer sur le web est ainsi

le strict équivalent de se déplacer dans un hyxterte

Le web est un systeme fondé sur l'utilisation Hgpkertexte, qui permet la recherche
d'information dans Internet, l'accés a cette infifom et sa visualisation. L'hypertexte est
avant tout caractérisé par sa non linéarité. Eet &dfplupart des définitions s'accordent sur ce
point, par exemple I'Office de la Langue Francs#efinit ainsi :

« Présentation de l'information qui permet uneulecnon linéaire grace a la présence

de liens sémantiques activables dans les documents.

Université KASDI MERBAH 113



Chapitre VI La navigatisur le Web

Ou encore :

« L'hypertexte permet un parcours non linéaire e'weuvre (ou d'un document
guelconque au demeurant) par des clics sur dess zamteres qui masquent des liens avec

d'autres éléments du texte.»

D'un point de vue lexicologique, « hypertexte » @stmot composé savant a base
nominale formé en francais du préfixe ghgpperet du nom commutexte Le mot texte vient
du latintextusqui signifie « le tissu, la trame ». Avec l'apparitde I'hypertexte on assiste a
une remotivation du sens premier. En effet I'hypdd, associé aweb qui signifie toile, est

remotivé dans la mesure ou la toile, le tissuaétdme appartiennent au méme champ lexical.

Le préfixe hyper exprime la démesure, I'excesighifie au « dessus, au dela ». Il faut
donc imaginer un texte au dela du texte lui mémejeda d'un point de vue local : le texte se
trouve apres ou avant un autre texte mais aussexte démesuré, que I'on ne peut plus

guantifier.

Ainsi la premiere partie de la définition d'hypette dans la deuxieme édition du
Dictionnaire du multimédiage Jacques Notaise, Jean Barda, et Olivier Dussgkf&OR,
1996), explique que I'hypertexte est une fonctiogidielle qui, dans un texte, associe, a
certains mots ou groupe de mot, des programmesiauatcdes compléments d'information se
situant au-dela du texte. A chaque instant le legbeut obtenir ces compléments en cliquant
simplement sur le mot ou groupe de mots choisitales logiciels hypertextes traitent ainsi
tous les mots d'un texte en associant, par exeraptdiacun sa définition puisée dans un

dictionnaire ou un glossaire.

Il est a signaler que les auteurs Bictionnaire de linformatique de I'AFNOR
(Association Francaise de Normalisation), de 19gnt pour sous-titee vocabulaire
normalisé présentent I'hypertexte comme relevant de noéneiéne de penser, ce qui n'est pas
sans implication historique. En effet, que I'hypett permet la réalisation de documents
d'une maniere qui imite la structuration humaing idées, différentes de la structure linéaire

des films, des livres et de la parole.

Pour conclure sur cette définition voici les prpales caractéristiques de I'hnypertexte de

ce que l'on peut en retenir :
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- il est lié au web et s'organise donc comme ueagsun tissu ;

- ce tissu est composé de nceuds (la page) etrdegie varient

- les liens peuvent étre des images, des sonsjatss, appelés hypermédia ;
- I'hypertexte est a la fois un concept, un oufibimatique, un produit ;

- il s'inscrit dans le domaine auquel il se réfetest pourquoi les définitions, suivant qu'elles

prennent telle ou telle dominante peuvent varier ;

- il s'oppose aussi a I'approche traditionnelldivdie dont il remet en cause certaines notions
4.2.1. Hypertexte : nceud et liens :

Cependant les semes de I'hypertexte ne se lingtené sa non linéarité, d'écriture et de
lecture. Il est manifeste que la lecture plurilineaeprésente un topos récurrent, un trope
inévitable des qu'on évoque le sujet. Ce processtablit a I'aide de « liens ». Le lien permet
de naviguer entre les documents, d'ailleurs cest partie de I'hypertexte queRetit Robert

sur cédérom retient :

« Procédé permettant d'accéder aux fonctions aunnations liées a un mot affiché a

I'écran, en cliguant simplement sur ce mot. »

En effet les notions de lien et de nceud sont ina®pes de I'hypertexte dans la mesure
ou celui-ci est constitué de nceuds d'informatiomnectables par des liens activables. Ainsi

nous trouvons également :

« Hypertexte, nm, technique ou systeme qui pernagtisdune base de données
documentaire de passer d'un document a un autre des chemins préétablis ou élaborés

lors de la consultation. »
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Et, « INFORM, systeme constitué d'un ensemble d¢eseassociés par des liens
permettant a l'utilisateur de naviguer de l'uradtte. » pour ce qui concerne le dictionnaire de

la francophonie » Hachette, en ligne.

De plus une distinction est établie entre les iifiés types de liens : généralement sont

distingués :

- le lien organisationnel et le lien sémantique,

- le lien interne et le lien externe a une page,

- le lien défini par l'auteur et le lien créé paitdcteur,

- le lien défini selon sa direction et dans sorpoapavec le nceud
- etc.

Le lien, pour passer d'un document a un autre @eatde différentes natures : comme

par exemple du texte : mot, groupe de mots, adretsenages, sons.
4.2.2. Propriétés de I'hypertexte :

Le document hypertexte préseptasieurs propriétés majeures|l est :

* Non-linéaire
Alors que la linéarité d'un livre ou d'un film imgm & I'esprit un ordre figé et une
séquentialité décidé par le concepteur, I'écrietrda lecture d'un hypertexte peuvent
s'effectuer de maniére non-linéaire; la lecturet peacéder par sauts d'un fragment a un
autre, et l'écriture, par ajouts et retraits de admeet de liens, par constructions et
déconstructions de réseaux et d'unités d'informati@tte non-linéarité permet, en outre,
a un méme document hypertexte de proposer et éontea multiplicité de niveaux
d'analyse, de niveaux de complexité et de niveauspecialisation.

* Modulaire etcombinatoire
Chaque nceud d’informations du réseau est autonioesenformations sont accessibles
par différents chemins et dans différents contextes blocs d'information peuvent étre
combinés, branchés/débranchés sur I'existantfiail'i
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Interactif

L'interactivité est une propriété qui découle desxdprécédentes. Le lecteur interagit
avec le texte. L'hypertexte laisse en effet lartdeau lecteur de décider de son
cheminement dans le document en fonction de sesnisesle ses envies, de ses intéréts,
lui donne la liberté d'ignorer, d'effleurer, de déerir, d'approfondir tel ou tel aspect. Le
lecteur se construit ainsi, de lien en lien, dgymant en autre fragment de savoir, sa
propre connaissance. L'internaute assigne du senblacs d'information et de savoirs
gu'il découvre ou prospecte a I'éclairage des stegedes documents qu'il choisit de
visiter.

Immatériel et immédiat

Son contenu est accessible et partageable indépemetat de son support physique. Il en
découle que l'activation d'un lien met a dispositimmédiate le contenu lié, sans
recherche, ni manipulation de document (et dons parte de temps).

Continuellement modifiable

Il peut étre modifié ou actualisé a tout momentssarierrompre l'accés qui en est
effectué dans les réseaux de documents dans leshest maillé (lié).

Ouvert et infini, instable et dynamique

Il n'est pas un objet clos et définitif, mais unntemu instable en relations et en

mouvement.

4.2.3. Inconvénients de I'hnypertexte :

L'hypertexte peut étre aussi a l'origine de plusiguoblemes :
la désorientation :

Elle est liee notamment a la difficulté que peutcantrer l'internaute pour comprendre
l'organisation des connaissances et la stratégigpintissage telles qu'elles ont été

hY

prévues par les concepteurs. L'internaute se radraalors face a un labyrinthe

informationnel dont il ne parvient pas a mesurabdhdance, ni a en appréhender la
structure, ni donc a se faire une représentatiorcahtenu. Il est désorienté dans le
chemin qu'il parcourt et qui ne parvient pas a @omu sens a son exploration. Il se perd,

par rapport a ses buts et a la fagon de les ateeind
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- la dispersion :

La structure éclatée, insondable, non préhensibléhgpertexte, le butinage non contrélé
de site en site, une exploration insuffisammenctipimée peuvent faire naitre un

sentiment de dispersion en regard d'un objectifini
« le codt cognitif
La lecture hypertexte est cognitivement colteuse ca

- le lecteur doit chercher et trouver l'informatiovaat de pouvoir lui donner
sens et l'interpréter.

- elle est complexifiée par la diversité des strieguet par la pertinence des
contenus a évaluer.

- la surcharge cognitive
Elle est liée au foisonnement d'informations.

4.2.4. Lien hypertexte (othyperlien) :

Elément activable (mot, expression, image, eta)alpage permettant a l'internaute qui
clique dessus d'accéder directement a une autt®rsdmnterne ou externe au document

courant) sur laquelle pointe cet élément.

Pour donner la cohérence au document, les liengenbiétre utiles, pertinents,

compréhensibles et signifiants.On distingue :

- les liens sémantiquesa fonction cognitive, pédagogique,
- les liens de navigation a fonction utilitaire.

4.3. Hypermédia :

Extension de I'hypertexte a des données multimédias

Ensemble organisé d'informations, appartenant aiqults types de médias : textes,

graphiques, images, animations, séquences vidégaesces audio (etc), pouvant étre lus,
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ecoutés, vus. Comme I'hypertexte, il fonctionne Eurmode interactif et engendre de

multiples parcours de lecture des informations.

Le terme multimédia désigne la possibilité d'utitises médias différents, des supports
physiques différents : écrans, papier, images foeanimées, bandes sons... pour apporter

I'information

L'Hypermédia fait référence a l'interaction "homowinaissance”. Il désigne un mode
de gestion de l'information ou les unités d'infatiora sont connectées entre elles par des

liens.

L'hypermédia, qui conjugue hypertexte et multimgdst a I'heure actuelle le support le
plus riche pour l'utilisateur, car il obéit a unteusture réseau. Il se rattache awedias
commutatifs(type ordinateur, téléphone) par opposition mgdias irradiants(type presse,

radio, télévision) qui diffusent I'information aga d’'un centre.
4.4. Hyperdocument :

Document électronique dans lequel la navigation stn'epas linéaire.
L'hyperdocument peut ainsi désigner un hypertextehypermédia mais aussi une base de

données.

Un hyperdocument est un documeintuel qui n'est jamais globalement perceptible car
son appréhension est conditionnée par le chemitectere non-linéaire que le lecteur
choisira de parcourir. Cette propriété de I'hypaeeen fait un documennteractif et a

géomeétrie variable dans lequel le lecteur tientplaee prépondérante.

Un systéme hypertextuel est « Un dispositif infalis@apermettant I'interconnexion de
documents de divers types, ceci non sur la bagerdadéle hiérarchigue ou relationnel, mais

par des mécanismes associatifs sous contréle tileséiteur. (Bruillard, 1997)

L'utilisation d’hyperdocuments a I'école sembleugoir accompagner le souci actuel

d’une individualisation de I'enseignement :
- d’'une part en imposant une relation individuell®Bbjet technique

- d’autre part en permettant un acces différenciéf@tmation
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4.5. Navigation : espace de conception :

La navigation dans un espace d’informations esttacdee-utilisateur qu’il convient d’étudier
en termes d'Interaction Homme-Machine (IHM). Dabsurish 94], les auteurs proposent

trois modeles de navigation représentées a la &ydr: spatial, sémantique et social.

Navigation
spatiale

Svetémes de
realité virtuelle

Internet Fovers

Mediaspace

VITESSE
Systéme NICE
Navigation Navigation
sémantiqu sociale
WWW
Bookmarks

Figure 4.1 : Les trois modeles de navigation

4.5.1. Navigation spatiale :

Le modele spatial repose sur I'analogie avec ledaaréel et en particulier avec nos
connaissances sur I'espace (notion de proximitgyeipendicularité, d’alignement, de taille,
etc.). Ce modele de la navigation est autant étilians les systemes de réalité virtuelle que
dans de nombreux systémes d’informations. Les &spimamiques du modele spatial sont
aussi intéressants car la navigation implique dssectifs a atteindre, comme trouver une

information ou un ensemble d'informations.

De plus la dimension temporelle joue un role pridmar[Mackinlay 91]. Le temps et

I'espace sont deux ingrédients en intime relatioincgractérisent la navigation. La question

Université KASDI MERBAH 120



Chapitre VI La navigatisur le Web

"comment aller a ..." identifie outre I'aspect sgdafla direction et le chemin a emprunter) un
autre parametre important : le moyen de locomotlan.Figure 4.2 organise selon deux
dimensions les caractéristiqgues de la navigatiarijiér 97b].

moyen de

locc:moti}{ e -
emplacement / /

chemin / / / /
/ / / / -

passe present futur

Figure 4.2 : Les caractéristiques de la navigation.

La navigation purement spatiale peut étre illustpdée assez peu de systémes. Par
exemple, les systemes d’aide a la navigation péemetle naviguer dans I'espace afin de
préparer l'itinéraire d’'un voyage. Cette activigét fintervenir les chemins, les emplacements
et les moyens de locomotion (train, voiture, etdD’un autre cété, l'utilisateur manipule les

relations temporelles entre les emplacements ehlesins afin d’organiser son voyage.

4.5.2. Navigation sémantique :

Ce modéle de navigation décrit les comportememsg)lee |'utilisateur se déplace dans
'espace d’informations en fonction d’attributs pres aux informations qui lui sont présentés
(valeurs, similitude, etc.). Ce type de navigati@nmet I'accomplissement de la quasi-totalité
des taches de l'utilisateur. Sa mise oeuvre est gomordiale. Par exemple, les systemes
hypertextes utilisent une navigation sémantiqu@lét@ments le long des liens hypertextes)
qui n’exploite pas les propriétés spatiales defdiimation. Les utilisateurs du World Wide
Web (WWW ou Web) naviguent selon ce modéle de réidig. Dans les butineurs du Web,

le passage d’un document a un autre s’opere paiaide la souris sur un mot ou une image.
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L’emplacement spatial du mot ou de I'image n’a gascidence sur la destination du

lien.

4.5.3. Navigation sociale :

La navigation sociale est la troisieme catégorieadgation. Ce modele de navigation
repose sur l'utilisation d’informations a proposudfres utilisateurs pour se déplacer (c.-a.-d
changer son centre d'intérét). Cette forme de r@Mg suppose que l'on ait plusieurs
utilisateurs qui partagent un méme espace d’'infaonga. Les comportements types de ce

modele sont les regroupements de personnes iréégegar un méme sujet.

La navigation se fait en dehors du site. La resplifige de I'éditeur du site est de
s’assurer que les utilisateurs de plates-formeslescsont compatibles avec le site. Proposez
sur votre site des flux RSS, créez des widgetégiez des pictogrammes de type , delicious

etc. Soyez actif dans ces communautés.

Naviguer socialement, c’est cliquer sur des liemissgnt proposeés par la communauté.
On parle de communauté, car ces liens sont sounnisurse plate-forme sociale par un
individu. D’autres utilisateurs de cette plate-ferivotent pour ce contenu. Plus un contenu
sera recommandeé, plus il sera mis en avant. Formadthématique exponentielle, des
déclinaisons de modele de navigation sociale soéseptées sur la majorité des sites
communautaires web 2.0 : YouTube, deliciouus... Déstas percent et sont contactés par

de grands labels de musique pour leur popularitéesueb.

La métaphore sociale de navigation (Dourish et @bed 1994 ; Erickson 1996 ;
Dieberger 1997) est assez nouveau et a été yidigesaisir certains aspects de la navigation.
Les définitions varient de » permuter la flecheigattice dans le WWW » » a la navigation

socialement améliorée ».

La présomption utilisée en ce document est quavigation sociale est navigation. En
fait, a la suite de la discussion ci-dessus snmniagation, la seule chose qui sépare navigation
et la navigation sociale sont les outils. Suited,gour comprendre la navigation sociale que
nous devons étendre nos outils de navigation pocorporer les éléments sociaux. Par
conséquent quand nous dirigeons socialement ity plus d'outil disponible a nous, a savoir
un agent ou un groupe des agents qui peuvent ndes a diriger dans un espace de

l'information. En outre d'autres outils non-so@aht encore a la disposition d'un utilisateur,
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par exemple si une personne est détruite dans illeegu'ils peuvent demander a une autre
personne (l'outil social) de préciser leur destimasur une carte. Les ayant fait ainsi peuvent
alors employer la carte (I'outil non-social) portouver leur destination. De méme, dans un
espace de linformation virtuelle un utilisateurupelemander un agent une destination
spécifique et puis employer des bornes limites paitger a elle. Peut-étre il est plus

approprié de penser a la navigation sociale emgiaanhavigation socialement améliorée. Pour

la clarté je diviserai la navigation sociale enxdeatégories :
* Navigation sociale directe
» Navigation sociale indirecte

L'agent a plusieurs caractéristiques et propriéEsgmierement, l'agent peut étre
artificiel ou humain. Deuxiéemement, un utilisatepeut communiquer directement ou
indirectement avec l'agent a diriger dans l'espi@ckinformation. Un utilisateur communique
indirectement quand il n'y a aucune transmissiotugile entre I'agent et I'utilisateur. Dans
un musée, par exemple, tour guidé serait classifitant que navigation sociale indirecte si le
guide (agent) prend le spectateur (utilisateuro@ut le musée, et la n'est rien que le

spectateur peut faire pour modifier I'artere opde de I'excursion.

Cependant, il n'y a aucune ligne nette entre ioteela navigation sociale directe, par
exemple, l'excursion guidée de musée peut égaleéteniconsidéré en tant que navigation
sociale directe si le spectateur (utilisateur) a dapacité d'influencer I'excursion.
Troisiemement, selon quel type de l'espace deothmhtion et de tache de navigation, les
agents peut étre utile dans différentes voies. Remgspace complexe de l'information tel
gu'un équipement de traitement de texte, un uglisaa souvent des idées vagues sur ou elles
veulent disparaitre. Suite a ceci si elles avdertpacité de communiquer directement avec
l'agent, lI'agent pourrait poser des questions sgtyes de clarifier le but ou la destination de

['utilisateur.
* Navigation sociale directe

La navigation sociale directe est caractériséelgdait qu'il y a mutuel-transmission
entre l'utilisateur et I'agent. Un utilisateur pgaiser des questions comme « ou suis je ? »
ou, » OU peux je trouve lI'emplacement X ? » L'agépbnd que I'utilisateur et demande peut-

étre d'une maniere primordiale a l'utilisateur ldifter leurs questions. Un agent peut aider a
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clarifier les buts de l'utilisateur ou méme a learger. Quand les utilisateurs sont incertains

d'ou ils veulent aller I'agent peut les supportefeemulant une destination.

Il 'y a trois formes de navigation sociale directpremieérement, un utilisateur peut
communiquer avec un agent artificiel ; deuxiememant utilisateur communique avec un
agent humain ; et en conclusion, un utilisateur oimique avec un agent qui utilise

alternativement d'autres agents. Chaque situatttncertains avantages et rembours.

» Navigation sociale indirecte

Comme indiqué plus tét dans la navigation sociadiirécte il n'y a aucune transmission
bidirectionnelle entre I'utilisateur et l'agent.r@mes des techniques présentées ci-dessous
peuvent sembler peu des forcées pour l'appelergat@vn sociale comme nous l'avons
définie, c.-a-d. un utilisateur communique avea@gent ou des agents a diriger un espace de

I'information.
4.6. Navigation par tags :

Les systemes de navigations par tag sont courams les blogs ou ils completent le
classement des articles en catégories. lls sorierégat bien pratiques sur des sites ou

applications intégrant des volumes de données itaptsrcomme Flickr, Delicious.
4.6.1. Les tags, un outil de description et de ngaition :

les tags permettent de décrire un contenu en famale ses caractéristiques. lls se
matérialisent par un lien hypertexte, contenanimet-clé, et pointent soit vers une page,
proposant une définition dudit mot-clé, soit, plesuvent, vers une page regroupant un
ensemble de contenus décrits par ledit mot-clé.

La page vers laquelle pointe le lien peut aussi Biee interne au site qu’externe. On
pourra ainsi pointer vers la page de résultats diutii de recherche prenant les tags en

compte, comme Delicious.

La difféerence entre les deux modes d'utilisatioresaiption ou agrégation est

fondamentale.
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Dans le premier cas, le tag est utilisé comme @méht descriptif du contenu, et peut
contenir un terme que je ne rencontrerai pas dargemier. Par exemple, je peux tout a fait
écrire un article sur I'encéphalopathie spongifotmgine sans utiliser une seule fois le mot

“vache”, tout en placant ce dernier dans mes faysexemple avec “vache” et “vache folle”.

Dans le second cas, et c’est son utilisation la piequente, le tag devient un mode de
navigation a l'intérieur du site, de maniere trarse la ou les catégories sont un mode de
navigation vertical. Je peux ainsi utiliser le tggogle” dans des billets classés dans les
catégories “ergonomie”, “développement”, “humeughs qu’ils aient d’autre rapport entre

eux que de parler de Google.
4.6.2. Utilisation des tags :

Les tags sont généralement utilisés comme navigatiternative et regroupent des
documents en fonction d'expressions auxquellgeilsent étre rattachés. Sur un des sites qui
seront étudiés ci dessous, jai pris le parti dee fane navigation entierement par tags.

L'utilisation des tags a des avantages :

« On peut choisir librement les expressions couvert@est beaucoup plus moins

contraignant que de devoir utiliser les libell@sddysteme de navigation classique.

« On peut avoir un grand nombre de liens vers leepalg tags, par exemple s'ils sont

présentés dans un nuage présent sur toutes les ghagée.
4.6.3. L'intérét des nuages de tags pour simplifida navigation :

- lls ne font pas appel a une notion trop stmgetde I'information. Des études ont démontré
gue moins les outils sont structurés et plus leksateurs s'en emparent facilement et

rapidement (ex : les wiki, les blogs, le Chat,...).

- La gestion de la taille ou de la couleur des-olé$ dans un nuage permet de rendre
immédiatement visible I'importance relative d'uertte dans un ensemble de documents.

- Si les auteurs peuvent mettre des tags (me}-slér les documents, il est aussi possible de
permettre aux lecteurs d'y mettre leur propre nieg;@fin de catégoriser les contenus selon

leur propre schéma de pensée. Le site del.iciorusest un exemple caractéristique.
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- L'information structurée fait souvent appelnd les outils a notre disposition, a une notion
d'arborescence Cette arborescence est souvenfide de notre organisation mentale et de
notre capacité a structurer nos données. Cepenkite, organisation peut-étre logique pour
nous et totalement incompréhensible pour d'aufkessi voit-on des intranets ou des sites
web dans lesquels rechercher du contenu se rétreleug véritable challenge. Utiliser des
Tags (Mot-clés) présentés sous forme de nuage petome d'éviter au lecteur de devoir

comprendre l'organisation documentaire des auteurs.

- L'utilisation des Tags permet de trouver un doentvsans utiliser un moteur de recherche
de maniere explicite. De cette maniére est-on slmedpas rechercher un mot-clé qui n'existe
pas, ce qui est souvent une expérience désagréaifaage de la sélection reste possible en
sélectionnant tag aprés tag, comme cela peut tomar lorsque l'on utilise les filtres

dynamiques des moteurs de recherche avancés. e tce type d'affinage par exemple sur

les sites techniques de Microsoft.

- Autre intérét de la gestion documentaire par talgs auteurs ne sont pas obligés de créer
une arborescence documentaire. Cela permet donceatganiser la documentation de
maniere simple (par remplacement de tag) au be&igeci est loin d'étre neutre lors des

réorganisations internes...

Utiliser les tags et les nuages de tags permeétrairdplifier la gestion documentaire
tant pour les auteurs que pour les lecteurs. Legseptation graphique des nuages de tags

pourra varier en fonction des besoins (arboresclegigue, mise en exergue,...).
4.6.2. Résultats en termes de référencement :
Nous avons comparé les résultats de l'utilisatEstedgs sur deux sites :
« Site 1 : a navigation principale se fait avec d@est

- Site 2 : sa navigation est classique et ou les m&gservent qu'a couvrir des

expressions non présentes dans le reste de I'adeoiee

Résultat sur un mois glissant de statistiques :
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Site 1 Site 2
Part des pages vues 17,69% 2,05%
Part des pages d'entrée 50,64% 2,78%

Tableau4.1 : résultats de I'utilisation des tags swleux sites

Sur le premier site, les performances des pagéagdesont trés intéressantes : elles ne
constituent que 17% des pages vues, mais reprasgehie de la moitié des entrées sur le site.
L'avantage de l'utilisation exclusive des tagslesh visible : ces pages ont des contenus
pertinents et peuvent recevoir des liens externeamgéliorent leurs performances. Sur site 2,
les performances sont beaucoup plus modestes, énlalgrrésence d'un nuage de tags sur
toutes les pages. C'est probablement di au cheiexj@essions et au bon comportement de
I'arborescence classique qui draine beaucoup plusfic.

Au final, les pages de tags peuvent constituer lua mtéressant sur un site, mais en
dehors d'une utilisation exclusive, il ne faut prap en attendre.

4.7. Navigation et Social Tagging des systemes :

Les gens tendent naturellement a classer des chasestégorie. |l est comment nous
semblons raisonnable du tiroir de monde-un pour desussettes, des autres pour des
chemises ; nourriture dans cette cuisine compantimparaboloides dans celui-la. Le

groupement et I'écriture de labels nous aide aé&odes choses plus tard.

Dans le monde numérique, nous creons les systeemssmmels de I'organisation avec
des fichiers informatigues et des chemises. Casairtaractéristiques intrinseques
d'information, telles que le type de fichier oudate, aident en te permettant de trier les
emails par le temps recu ou de rechercher seulefeeRDFs, par exemple. Mais vous

également créez des chemises et donnez des ndiokides.

Toutes ces recherches et organisation se fondentdesi méta-données, qui est
généralement définie en tant que « données audrgadonnées. Les » méta données sont les
etiquettes employées pour décrire des objets :rdents, livres, photographies, MP3s, pages
Web, et ainsi de suite. lIs nous donnent des trat#s a I'encavateur sur en organisant
l'information. Un ordinateur ne sait pas qu'unetphsur votre disque dur est de Tour Eiffel
pris en votre voyage a Paris en 2005 a moins quse Modisiez ainsi. En attachant des méta-

données a I'image, la conclusion d'elle devierd fdaile.
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Au sens le plus large du mot, tagging, n'est pasnauvelle activité. Bibliothécaires et
sélecteurs «tagging » des livres avec les vedetigieres et les mots-clés pendant des
années. Les tags sont simplement des méta-donnéasqgs nous appliquons aux ressources
et aux objets sur le Web ainsi nous pouvons les/énoplus tard. Cependant, la voie dont les
tagging obtiennent fait dans les systemes ouveds eollaboration sur le Web using de tels

services comme del.icio.us et Flickr est seul mbwateur.

Mais pour étre utile, un systeme de tagging daleigent étre navigable. La discussion

ici se concentre donc sur diriger les systemesagiging sociaux.

4.8. Systémes de Tagging :

Il y a beaucoup de types tagging des systemes,ilmaisis ont trois éléments clé :
Ressources L'objet étant tagging, comme un page Web ou toéap

Utilisateurs : Les membres d'un systéme de tagging social mplicuent des étiquettes aux

ressources
Tags: Les termes employés pour décrire une ressource

Pratiqguement chaque ressource sur le Web peutagse Une distinction importante
affaires dans la facon dont des tagging sont crééises a jour, et utilisées avec la source
d'objet a taggingr. L'origine de la ressource @itegyaffectera qui I'étiquettera et comment il

a tags. Les ressources a étiqueter peuvent étre :

Fourni par des participants, tels que les photéshérgées sur Flickr ou les vidéos sur
YouTube

Fourni par le site Web ou le systeme de tagginggue des descriptions d'artiste et

d'album sur Last.fm

Ouvrir les ressources existant sur le Web, tel dee pages Web bookmarking sur
del.icio.us
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Noter également que le processus pour taggingréiffécessairement basé sur la
ressource en question. S'applique tagging a un p¥ge public, par exemple, différent
d'appliquer des étags a une photo ou a un vidévauetéléchargez.

Avec le page Web, le systeme peut identifier laaasce par son URL et le point a
d'autres personnes de tags déja utilisé. Le teéxtetdre de la page peuvent également étre
employés pour suggérer des tags. Avec une photmewidéo il n'y a aucune méta-donnée
descriptive de préexistence et le systéme ne peutdentifier cette ressource jusqu'a ce que

vous l'expliquiez dans les mots.

Les tags peuvent également étre l'une ou l'authéeqr de sorte que seulement
l'utilisateur puisse les voir et utiliser, ou pablde sorte que le groupe entier puisse les
utiliser. Gmail, par exemple, te permet de tagdew) emails, mais ceux-ci jamais ne sont
autrement vus par n'importe qui. Quelques senpeesiettent a des utilisateurs de décider si
les tagss devraient étre privées ou publiques, adwhicio.us et Flickr.
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Les Tags représentent un nouveau modele de statioturdes données sur le web qui
se fonde sur I'indexation libre de mots-clés pariteernautes et offrent de nouveaux supports
aux formes préexistantes de navigation sociale.aQmoposé une typologie d'usages des
systemes de tagging. Cette activité de catégaisatpparaissant comme une pratique
individuelle, amene pourtant les utilisateurs aentians de multiples formes de coopération,
allant de coopérations implicites, rendues possiale'agrégation des metadonnées par le
systéme, a des formes de coopérations plus cordsragsein de collectifs d'utilisateurs.

5.1. Les motivations des langages :

Comme on I'a mentionné précédemment, on a choesiparadigme OOP et plus
exactement le langage python version 2.6 et I'emviement de Django version 1.1.1

comme des outils de développement pour les raisoivantes :

5.1.1. Python :
Présentation du langage :

Python est un langage portable, dynamique, extiensdratuit, qui permet (sans
l'imposer) une approche modulaire et orientée objetla programmation. Python est

développé depuis 1989 par Guido van Rossum et midmax contributeurs bénévoles.

Caracteéristiques du langage :

- Python estportable, non seulement sur les différentes variantesid, mais aussi

sur les OS propriétairedMacOS BeOS NeXTStepMS-DOSet les différentes variantes de
Windows Un nouveau compilateur, baptisé JPython, est énriJava et génére dhytecode

Java.

- Python est gratuit, mais on peut l'utiliser sanstrigtion dans des projets
commerciaux.

- Python convient aussi bien a des scripts d'uneindizde lignes qu'a des projets
complexes de plusieurs dizaines de milliers deskgn

- La syntaxe de Python est trés simple et, combindesatypes de données évolués

(listes, dictionnaires,...), conduit a des prograsrm la fois tres compacts et tres lisibles. A
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fonctionnalités égales, un programme Python (abontlent commenté et présenté selon les
canons standards) est souvent de 3 a 5 fois plus go'un programme C ou C++ (ou méme
Java) équivalent, ce qui représente en générampg de développement de 5 a 10 fois plus
court et une facilité de maintenance largementusccr

- Python gere ses ressources (mémoire, descripdeufishiers...) sans intervention du
programmeur, par un mécanisme de comptage de mé&rgproche, mais différent, d'un
garbage collectoy.

- Il n'y a pas de pointeuexplicites en Python.

- Python est (optionnellement) multithreads.

- Python est orienté-objet. Il supporte I'héritagdtiple et la surcharge des opérateurs.

Dans son modele objets, et en reprenant la terogilde C++, toutes les méthodes sont

virtuelles.

- Python intégre, comme Java ou les versions récdet€s++, un systeme d'exceptions,
qui permettent de simplifier considérablement Istiga des erreurs.

- Python est dynamique (l'interpréteur peut évalues d@haines de -caracteres

représentant des expressions ou des instructiott®m®y orthogonal (un petit nombre de
concepts suffit a engendrer des constructions riees), réflectif (il supporte lanéta
programmation par exemple la capacité pour un objet de se tejoou de s'enlever des
attributs ou des méthodes, ou méme de changeaskean cours d'exécution) et introspectif
(un grand nombre d'outils de développement, conedelbuggerou le profil, sont implantés
en Python lui-méme).

- Comme Schemeou SmallTalk Python est dynamiquement typé. Tout objet
manipulable par le programmeur posséede un typed#éni a I'exécution, qui n'a pas besoin
d'étre déclaré a l'avance.

- Python possede actuellement deux implémentationsel interprétée, dans laquelle
les programmes Python sont compilés en instructipmdables, puis exécutés par une
machine virtuelle (comme pour Java, avec une diffée importante: Java étant statiquement
typé, il est beaucoup plus facile d'accélérer €akén d'un programme Java que d'un
programme Python). L'autre génere directemeriiydecodelava.

- Python est extensible : comriel ou Guile, on peut facilement l'interfacer avec des
bibliothéques C existantes. On peut aussi s'erirsgsmme d'un langage d'extension pour

des systemes logiciels complexes.
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- La bibliothéque standard de Python, et les pagaestagntribués, donnent acces a une
grande variété de services : chaines de caraaérespressions régulieres, services UNIX
standards (fichiergipes signaux, sockets, threads...), protocoles Intdifveb, News, FTP,
CGI, HTML...), persistance et bases de donnéesfl@Gdllite on a utilisé cette derniere
Dans notre implémentation de la BD sous pythomntgrfaces graphiques.

- Python est un langage qui continue a évoluertesou par une communauté
d'utilisateurs enthousiastes et responsables, ldoptupart sont des supporters du logiciel
libre. Parallelement a linterpréteur principalriéen C et maintenu par le créateur du
langage, un deuxieme interpréteur, écrit en Jatarecours de développement.

- Enfin, Python est un langage de choix pour tragetML.

Pour finir nous pouvons dire que python possedéfoles caractéristiques et la puissance
d’'un langage pouvant créer des Agents en générdaes le domaine des applications web
intelligent  puisque il possede une grande pusae traitement de texte et plusieurs
bibliotheque sont développé dans ce domaine tets. gbeautifulsoup pour le parsing des
document html et feedparser pour le parsing desurdent XML et urllib,urllib2 pour

ouvrir les URL et digérer l'authentification, lesdirections, les cookies et autre choses

Simplejson pour accéder au service de recherch@almle (Ajax search API) .
5.1.2. Django
Définition :

Django est un framework web, écrit en langage Rytled dédié a la publication sur
Internet, propose une architectiW®/C pour découpler le Modéle, la Vue et le Contrdleur.
Un framework consiste en un ensemble de bibliotegegermettant le développement rapide
d'applications abouties. Ces briques logiciellesit sorganisées pour étre utilisées en

interaction les unes avec les autres.
Pourquoi nous avons choisi Django ?

Pour faciliter notre travail dans les implémentasiale I'interface graphique et création

de la base de donné en a intégré le python damg®ja
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5.2. L'installation I'environnement de travalil :
5.2.1. Installer python sous Windows :

- Vous aurez besoin d'aller a http://www.python/dogvnload/ et télécharger la

derniére version.

- Ensuite, double-cliquez sur le fichier.Exe etvedai les instructions d'installation.
- Une fois l'installation a été fait,usodevons ajouter le répertoire Python pour le
chemin du systeme afin que nous puissions accédByton en utilisant l'invite de

commande.

Maintenant que Python est installé et opérationmals sommes presque préts. Ensuite, nous

allons installer Django et assurez-vous que noossun systeme de base de données.
5.2.2. Installer Django sur Windows :

- Pour télécharger Django, a la téte http://wwandjoproject.com/download/, et récupérer la

derniéere version officielle.

Apres avoir téléchargé l'archive de Djangoxitait le disque C.

C: \> cd c: \ Django-x.xx

C: python \> Django-x.xx setup.py install

La derniére étape est de copier le fichier djaadmin.py de Django-x.xx \ bin django \ a
guelque part dans votre chemin d'accées systenseguel c: \ windows ou le dossier ou vous

avez installé Python.

- Une fois que cela a été fait, vous pouvez sapgrie dossier C: \ Django-x.xx, parce qu'il

n'est plus nécessaire.

- C'est ¢ca. Pour tester votre installation, ouwnee invite de commande et tapez la commande

suivante: c:\ django>-admin.py - version
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Si vous voyez la version actuelle de Django imprisé& |'‘écran, puis tout est réglé.
Installation d'un systéme de base de données. & &wvez Python 2.5 ou supérieur, vous
n‘aurez pas besoin d'installer quoi que ce santé&onné que Python 2.5 est livré avec le

systéme de gestion de base de données SQLite nestdans un module nommé sqlite3.

5.3. Description du l'application « Djanogo Bookmarks » (interfaces et
fonctionnalités du I'application) :
5.3.1. L’interface de 'application :

Apres le lancement du serveur l'utilisateur daié &evant l'interface illustrée dans la

figure suivante
@DjanguBmkmarkstamm_em'ﬁ'ﬂgéﬂ_ indo -Eylmeﬂ —— -.‘ ‘

\JC/ =) /12700158000

ir Favoris | 5 # Google ] Sites suggérés » | Plus de compléments... v

52 |- | *4 Google Traduction | @ Django Bookmarks [We... X |

home | tag-cloud | login | register

Welcome to Django Bookmarks

Welcome anonymeous user! You need to login or register before you can store and share boolamarks.

=
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2 o5 mEy o mET
Figure 5.1 : La page principale de site Django Boakarks

Terminé € Intemet | Mode protégé : active ¥~ K100% ~

J = 184
FR & ‘l- \_‘Iq‘ »;4;‘ i

01/06/2010

Au premier contact avec l'application, l'utilisatedpit saisir son username et son mot
de passe pour faire un login ou une indentificataan systéme s'il est précédemment

enregistré. (Figure 5.2)
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& Django Bookmarks |<ems <strong> User Login</sra "’-_";E WEE E-
=] J:afu marks | rong: r Login</strong > </em orer
@\_/' | &) hitprA27.001:8000/1ogin/ -
i Favoris | 55 # Google £ Sitessuggérés ~ & Plus de compléments... =
| @ Diange Bookmarks |<em> <strong>User Login</.. |

oo~ ~ [ geh ~ Page~v Sécuritév Outils~ (gh=

User Login

home | tag-cloud | logis | register
Usemname

e
Password :

......

o -
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Ayt Ja
© 02/06/2010

Figure 5.2 : Interface de l'acces au systéme et ddentification de |'utilisateur

S'il n’est pas il doit choisir register et doitmglir la page d’inscription comme il est
montré dans la figure suivante.

Kol Bl & | tir/127.001:8000 register/ <[ & ] 42 | x |20 cooste o
S A = |
x Google E[-‘] Rechercher - { & - - ‘ Pattager~ B~ 1) sidewiki - | % Orthographe - 4 Traduire = E Saisie automatique = &/ @, + () Connexion -
- Favoris | 5l *f Google @] Sitessuggérés ~ & | Plus de compléments... ~
|~ | @™ Search results fortags on ... | & Djange Bookmarks |Us... - 1 g v Pagev Sécuritéw Outilk = @~
s ‘ﬁ’s‘g

User Registration

home | tag-cloud | login | register

Username:

vmina

Email:

salhi.infom@gmail com

m

Password:
seenee

Password (Again):

register

Terminé

€D Internet | Mode protégé : activé

éa v BI0% ~

= i
o= ' 18:52

L sl )

‘ Ll 02/06/2010

Figure 5.3 : Interface d'inscription du systeme
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Et voici l'interface qui démontre le succés du pestis d'enregistrement

& Django Bookmarks [Registration Successful - Winds

@Q- (&) e AZ00 LB regterlsveessl - §|W 0 Google p -
x Google ) [=] 49 Rechercher - { 2~ g~ ‘ partager~ B Sideniki - | "3 Otthographe - 39 Traduire = 1] Seisic automatique * 5 &~ () Connesion +
S Favoris | 5 ) Google ] Sites suggérés + & Plus de compléments... =

23]~ | g Search results fortags on ... | & Django Bookmarks [Re... % |

T

&~

a

v [ g v Pagev Sécurité> Outit~ @+

home | tag-cloud | login | register

Registration Completed Successfully

Thank vou for registering. Your information has been saved in the database. Now vou can either login or go back to the main page.

4 -
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Terminé € Intemet | Mode protégé : activé fa v ®10% -
e o s — A
Googe| 9 ¥ ] E ) | = P ®

Figure 5.4 : Interface due succés du d'enregistremé

Apres l'identification le systéme affiche l'intezéaprincipale de utilisateur qui permet a
lui de stocker et partager ses bookmarks

& Django Bookmarks. 40 Django Bockmarks - Windows Ir
e k ) httpi//127.00.1:8000/

i Faveris | < 9 Google [ Sites suggérés v 2 Plus de compléments... ~

| @ Disnge Bookmarks [Welcome to Django Bookma... |

home | tag-cloud | submit | search | amina | logout

‘Welcome aminal Here you can store and share bookmarks!

Université Kasdi Marbah : 2009-2010
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Figure 5.5 : Interface utilisateur
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5.3.2. Sauvegarder les bookmarks:

L'utilisateur peut sauvegarder les sites préféagd'ipentification de leur lien (URL), et

leur (titre) et le groupe de Tags auquel il appatti La figure suivante illustre cette phase.

54 *J Google ] Sites suggérés ~ | Plus de compléments... ~

results for web2.0 o... | & Django Bookmarks [Sav... o - [ gmh v Pagev Sécurité v Outils~ @@= =

home | tag-cloud | submit | search | amina | logout

Save Bookmark

URL:

www web2 Ocentral.com

n

Title:
web 2.0 central - Web2 0. Ajax. Beta. Alpha

Tags:
web 2.0

save

EEm
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€ Internet | Mode protégé : activé & v~ H100% -

Figure 5.6 : Interface de Sauvegarder les bookmarks
5.3.3. La recherche des bookmarks

Pour effectuer une recherche d'un bookmark, la#teur doit d’abord cliquer sur
Search puis saisir le terme a été recherché gfsterae doit afficher la liste de tous les sites

disponibles sur ce terme comme suit :

e s o s W ST T s
- http://127.0.0.1.8000/search/ | &[4 | x [[[*W Googte
\/ L
x Google [=] 28 Rechercher - { 52 - e~ | B Portager~ G~ [ Sidewiki - | % Orthographe + 4a Traduire - ] Ssisie sutomstique = 5/ @, - (1) Connexion -

S Favoris | 5 °f Google & Sites suggérés ~ 2| Plus de compléments... +

& Diango Bookmarks [Search Bookmarks - ~ [ s v Page~ Sécurité~ Outit~ @~

home | tag-cloud | submiit | search | amina | logout

Search Bookmarks

Enter a keyword to search for =

web2 0
search
» web 2.0 central : Web2.0, Ajax, Beta, Alpha,
e =
Tagi web2.0
Posted by: amina -

Terminé &) Internet | Mode protégé : activé ¥a —| ®|100% -
= i

Figure 5.7 : Interface de la recherche
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5.3.4. Bookmarks d'utilisateur :

Chaque utilisateur peut avoir tout son propres @gsyalement il peut les modifier par
le clic sur [edit] situer sur la droite de 'URL.

18 o sk i Vit e T =

@\/-v &) http /127001 amina. ~| &+ *q Google P =
x Google rcher - { g2 - o~ | B Partager~ - Sidewiki - | " Orthographe - 4l Traduire - ] Soisie automatique = & & - Connexion
i Favoris | i3 *f Google i@ ] Sites suggérés v (2| Plus de compléments... v
| @ Diange Bockmarks [amina & - - [ % v Pagev Sécuritéw Outic~ @v

home | tag-cloud | submit | search | amina | logout

Bookmarks for amina

o jQuery MagicLine Navigation | CSS-Tricks [=dit]
Tags: navigation

e Using jQuery for Background Image Animations
Tags: navigation

» 10 Brilliant Multi Level Navigation Menu Techniques [edit]
Tags: navisation

« 50+ Gorgeous N: Menus | Vandelay Website Design [edit]
Tags: navigation

& 36 Eye-Catching Jquery Navigation Menus | 1stwebdesigner - Love In Design [=dit]
Tags: navigation

» 13Styles com - css menu stvles, high quality css menus, website navigation [seit]
Tags: navization

» ReadWriteWeb [=git]

- Snook ca [=4it]

i,

& Internet | Mode protégé : activé fa ~ ®100% ~
.

Figure 5.8 : la fenétre d'affichage des bookmarks'dn utilisateur

Bookmarks for amina

+ web 2.0 central : Web2.0, Ajax_Beta_ 4
Tags: web 2.0

« URL:
http-ffwww delicious_ com/

Title:
site de partager et stocker des bookmarks

Tags:
site partager

| save |

Figure5.9 : la fenétre de la modification d'un Tag
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Les sites qui sont sous un Tag peuvent étre affeheliquant sur le terme correspondant

& Diango Bockmarks | </p> <p>Tag: web20%/p3) Jows Intermet Explorer - e S|
@Q: = | & http://127.0.0.1:8000/tag/web2 0, E IREE I 2 =
x Google EI-‘] Rechercher - { 2~ d~ ‘ Partager~ [~ | Sidewiki - | *% Onthographe = [za| Traduire - i Ssisie automatique - 0 @+ () Connexion -

S Favoris | i * Google ] Sites suggérés ~ 2| Plus de compléments... =
o - = @®h v Pagev Sécurté~ Outils~ @~

| @ Djange Bookmarks |</p> <p>Tag: web20</p> ...

home | tag-cloud | login | resister

Bookmarks for tag: web2.0

« ReadWriteWeb
Tags: web2 0

n

Tags: web2.0
Posted by amina
o web20
Tags: web2.0
Posted by: amina
o web2 0 best thinkers
Tags: web2. 0
Posted by: amina
 web 2.0 central | Web2 0. Ajax, Beta, Alpha,
Tags: web2 0
Posted by amina

@ Internet | Mode protégé : activé

A v ®IN0% -
TRl
02/06/2010

L el ]

)

Figure 5.10 : la fenétre de correspondante au motetb 2.0

Enfin, le systéme présenter a I'utilisateur un ba@age de Tag il peut l'utiliser dans la

recherche et la navigation sur l'internet.

& Django Bookmarks [Tag Cloud - Windows Intemet Explorer
— - .

@Q = |g http://127.0.01:8000/tag/

= *f Google & Sitessuggérés v 2| Plus de compléments... ¥

¢ [ll29 Googte

i Favoris

| & Diango Bookmarks [Tag Cloud B - + [ deh v Pagew Sécurité~ Outilsv = =

home | tag-cloud | submit | search | amina | logout

Tag Cloud

s collaborative o
navigation puos . tagging CAGS
web2.0

o -
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Figure 5.11 : nuage de Tag de I'application

Lorsque l'utilisateur clique sur une URL ou titre gdage dans ce nuage de tags, notre systeme

ouvre le navigateur par défaut du systéme d’exqtion et affiche cette page.
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