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الإطار المفاهيمي للإستراتيجية 

 التشويقية والمزيج التشويقي
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 

- 

- 

                                                           
1
 ص , 2009 العربية الطبعة , الأردن لمنشر عمان وائل دار , الوظائف الأسس المفاهيم التسويق إستراتيجيات , البرزنجي أحمد و البراوري نزار 

 41-36 ص
2
 درا , القصيم جامعة والإدارة الاقتصاد بكمية أستاذ سرور إبراىيم عمي سرور ل تعريب , التسويق أساسيات, ارمستوروذج جاري و كوتمر فميب 

 ص ص 2008 الامخميزية الطبعة السعودية العربية المممكة الرياض , لمنشر المريخ
3
 54 52ص ص الأردن عمان , 2008 العربية الطبعة , والتوزيع لمنشر العممية اليازوري دار, لتسويق إستراتيجيات - البكري ياسر ثامر  
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 

2 .

3

                                                           
 4 ص 43 ص سابق مرجع الوظائف الأسس المفاهيم التسويق استراتيجيات , ينجالبرز وأحمد البراوري انزار  1
2
 ؛24محمود -  
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 الأسئمة عمى الإجابة يتوجب فإنو, بوضوح المنظمة في ملامحيا ونحدد معمق بشكل التسويق إستراتيجية نفيم أن لغرض
 تسويقية إستراتيجية رسم عممية في اعتمادىا الممكن الخطوات إتباع عمييا الإجابة خلال من المنظمة والتي تمكن التالية
 – . نذىب؟ أن نريد أين إلى -.نحن الآن؟ أين : وىي

إليو؟  نسعى ما لتحقيق الموارد توزيع يمكن كيف -
  ؟ تنفيذي فعل إلى المظمة خطة نحول أن يمكن كيف -
 ؟ الموضوعة الخطة مع المحققة النتائج نقارن أن كنمي كيف -
 والتي الخطوات ىذه يوضح التالي والشكل . المحقق والفعل الخطة بين السالبة الانحرافات مواجية يمكن كيف -

 ؟1سنستعرضيا بإيجاز

 . التسويق إستراتيجية خطوات:(1 -1)رقم شكل

  

 

  الموارد الختارة    التحميل الموقفي

    

 النتائج المنتج                   تصميم التنفيذ التسويقي-التركيز عمى السوق 

    البرنامج التسويقي                               يتنفيذ البرنامج التسويقي

 
 ص ،الأردن عمان , 2008 , والتوزيع لمنشر العممية اليازوري دار, لتسويق إستراتيجيات - البكري ياسر ثامر: المصدر

 .بتصرف (54 52ص

                                                           
1
 59 -62ص ص ) سابق مرجع( التسويق إستراتيجية, البكري ياسر ثامر  

 خطوات الاستراتيجية التسويقية

 الجانب التخطيطي الجانب التنفيذي الجانب الرقابي

مقارنة النتائج مع الخطة 

 لتحديد الانحرافات     

 اتجاذ الفعل لتصحيح
 الخطا
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   

- 

- 

- 

- 

- 

                                                           
1
 70ص ،سابق مرجع،  البكري ياسر ثامر-  

2
 64ص ،سابق مرجع،  البكري ياسر ثامر -  

3  - 
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 2 

1-2
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 
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 ؛ 1

2
 -  

3
 دار , 2012 الأولى الطبعة , التطبيقية البمقاء جامعة , متكامل منظور التسويق إستراتيجيات , العوامره الله عبد ومحمد الزيادات عواد محمد  

 22 ص. عمان الأردن , والتوزيع لمنشر الحامد
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 

 

 

                                                           
1
 -26ص ص سابق مرجع متكامل منظور التسويق إستراتيجيات , العوامره الله عبد ومحمد الزيادات عواد محمد 

2   
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 
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2
 

3
 - Kotler & Dubois (merketing management ) 10

em
 édition 2002 page 58   

http://www.alhandassa.net/
http://www.alhandassa.net/
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




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1

 -  Committee on definitions of the American Marketing Association, Marketing definitions A glossary of  
Marketing terms, Chicage, 1960. 

2
) صديقي محمد عفيفي، مرجع سبق ذكره- 

 (164- 163 ص ،
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 

 
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  - 
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 172 165 ص - 
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 
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1

 صديقي محمد عفيفي، مرجع سبق ذكره-  
 صديقي محمد عفيفي، مرجع سبق ذكره - 2
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 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1

الاقتصاديت البتزوليت الجشائزيت مذكزة تخزج لنيل شهادة الماستز جامعت  إستزاتيجيت  تىسيع المنتجاث في المؤسست شبىكي شفيقت-  

 21ص2014ورقلت 
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1

  مرجع سابقالوظائف الأسس المفاىيم التسويق إستراتيجيات , البرزنجي أحمد و البراوري نزار-  
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1  -  Ronald Vaile al, Marketing in the American Economy, P 121,  
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 343 344 342محمد صديق عفيفي المرجع السابق ص - د-  
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 520  516ص ص  سابق محمد عفيفي مرجع- 
2

 523 524ص  محمد عفيفي مرجع-  
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 لواقع إستراتيجية الميدانية الدراسة
 المؤسشات في البترولية المنتجات تشويق

 الطاقوية
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